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Przejrzystosc i targetowanie reklamy politycznej

Poprawki przyjete przez Parlament Europejski w dniu 2 lutego 2023 r. w sprawie
wniosku dotyczacego rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie
przejrzystosci i targetowania reklamy politycznej (COM(2021)0731 — C9-0433/2021 —
2021/0381(COD))!

(Zwykla procedura ustawodawcza: pierwsze czytanie)

I Sprawa zostata odestana do komisji wlasciwej w celu przeprowadzenia negocjacji
migdzyinstytucjonalnych na podstawie art. 59 ust. 4 akapit czwarty Regulaminu (A9-0009/2023).



Poprawka 1

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 1

Tekst proponowany przez Komisje

(1) Podaz i popyt na dziatalno$¢

w zakresie reklamy politycznej rosng

1 majg coraz bardziej transgraniczny
charakter. Z dziatalno$cia ta zwigzana jest
duza 1 rosngca liczba zréznicowanych
ustug, takich jak doradztwo polityczne,
agencje reklamowe, platformy ,,ad-tech”,
firmy public relations, influencerzy oraz
rézne podmioty zajmujace si¢ analiza
danych i dziatalno$cig brokerska.
Dziatalnos$¢ w zakresie reklamy politycznej
moze przybiera¢ rézne formy, w tym
ptatnych tresci, sponsorowanych wynikow
wyszukiwania, platnych komunikatow
targetowanych, promocji w rankingach,
promocji czego$ lub kogo$ zintegrowanej
z trescia, takiej jak lokowanie produktu,
influencerzy 1 inne formy poparcia.
Powiazane dziatania moga obejmowac na
przyktad rozpowszechnianie reklamy
politycznej na Zyczenie sponsora lub
publikacje tresci za optata.

Poprawka 2

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 2

Tekst proponowany przez Komisje

(2) Reklama polityczna moze by¢
rozpowszechniana lub publikowana za
posrednictwem roznych srodkéw 1 mediow
w sposéb transgraniczny. Moze by¢ ona
rozpowszechniana lub publikowana za
posrednictwem tradycyjnych mediow
offline, takich jak gazety, telewizja i radio,
a takze w coraz wigkszym stopniu za
posrednictwem platform internetowych,
stron internetowych, aplikacji mobilnych,

Poprawka

(1) Podaz 1 popyt na dziatalnos¢

w zakresie reklamy politycznej rosng

1 majg coraz bardziej transgraniczny
charakter. Z dziatalnoS$cig ta zwigzana jest
duza i rosngca liczba zroznicowanych
ustug, takich jak doradztwo polityczne,
agencje reklamowe, platformy ,,ad-tech”,
firmy public relations, influencerzy oraz
rozne podmioty zajmujace si¢ analizg
danych i dziatalno$cig brokerska.
Dziatalno$¢ w zakresie reklamy politycznej
moze przybiera¢ rézne formy, w tym
ptatnych tresci, sponsorowanych wynikow
wyszukiwania, platnych komunikatow
targetowanych, promocji w rankingach,
promocji czego$ lub kogo$ zintegrowanej
z trescig, takiej jak lokowanie produktu,
influencerzy i inne formy poparcia.
Powigzane dziatania mogg obejmowac na
przyktad rozpowszechnianie reklamy
politycznej na Zyczenie sponsora lub
publikacje tresci za optata lub
wynagrodzeniem w innej formie, wlgcznie
ze Swiadczeniami rzeczowymi.

Poprawka

(2) Reklama polityczna moze by¢
rozpowszechniana lub publikowana za
posrednictwem roznych srodkéw 1 mediow
W sposob transgraniczny zaréowno online,
jak i offline. Zyskuje ona coraz bardziej
na popularnosci, poniewaz moze by¢
rozpowszechniana lub publikowana za
posrednictwem tradycyjnych mediow
offline, takich jak gazety, telewizja i radio,
a takze w coraz wigkszym stopniu za



gier komputerowych 1 innych interfejsow
cyfrowych. Te ostatnie nie tylko sa
szczegolnie chetnie oferowane
transgranicznie, lecz rowniez stawiaja
nowe 1 trudne wyzwania w zakresie
regulacji 1 egzekwowania prawa.
Wykorzystanie internetowej reklamy
politycznej jest coraz czgstszym
zjawiskiem, a niektore linearne formy
reklamy politycznej offline, takie jak radio
1 telewizja, sg rowniez oferowane online
jako ushlugi na zadanie. Polityczne
kampanie reklamowe s3 zazwyczaj
organizowane w sposob przewidujacy
wykorzystanie r6znych mediéw 1 form.

Poprawka 3

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 4

Tekst proponowany przez Komisje

(4) Potrzeba zapewnienia
przejrzystosci stanowi uzasadniony cel
publiczny, zgodny z warto$ciami
podzielanymi przez Unig i jej panstwa
cztonkowskie zgodnie z art. 2 Traktatu

o Unii Europejskiej (,, TUE”). Obywatelom
nie zawsze fatwo jest rozpoznac reklamy
polityczne i korzysta¢ z przyshugujacych
im praw demokratycznych w sposob
Swiadomy. Wysoki poziom przejrzystosci
jest niezbedny, miedzy innymi by wspierac
otwarta 1 uczciwg debate polityczng oraz
wolne i uczciwe wybory lub referenda,

a takze zwalcza¢ dezinformacje

i bezprawng ingerencje, w tym takze

z gagranicy. Reklama polityczna moZe byé
nosnikiem dezinformacji, w szczegolnosci
gdy nie ujawnia sie jej politycznego
charakteru i gdy jest targetowana.
Przejrzysto$¢ dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej przyczynia si¢ do
umozliwienia wyborcom lepszego
zrozumienia, kiedy maja do czynienia

z reklamg polityczng, w czyim imieniu jest

posrednictwem platform internetowych,
stron internetowych, aplikacji mobilnych,
gier komputerowych 1 innych interfejsow
cyfrowych. Te ostatnie nie tylko sa
szczegOllnie chetnie oferowane
transgranicznie, lecz rowniez stawiaja
nowe 1 trudne wyzwania w zakresie
regulacji i egzekwowania prawa.
Wykorzystanie internetowej reklamy
politycznej jest coraz czgstszym
zjawiskiem, a niektore linearne formy
reklamy politycznej offline, takie jak radio
1 telewizja, sg rowniez oferowane online
jako ushugi na Zzadanie. Polityczne
kampanie reklamowe s3 zazwyczaj
organizowane w sposob przewidujacy
wykorzystanie r6znych mediow 1 form.

Poprawka

(4) Potrzeba zapewnienia
przejrzystosci stanowi uzasadniony cel
publiczny, zgodny z warto$ciami
podzielanymi przez Unig i jej panstwa
cztonkowskie zgodnie z art. 2 Traktatu

o Unii Europejskiej (,, TUE”). Obywatelom
nie zawsze tatwo jest rozpoznac reklamy
polityczne i korzysta¢ z przyshugujacych
im praw demokratycznych w sposéb
swiadomy. Ponadto nalegy zaradzié coraz
bardziej wyrafinowanej i nasilonej
ingerencji w nasze demokratyczne procesy
wyborcze ze strony wrogich podmiotow
zagranicznych, ktore rozpowszechniajq
dezinformacje. Reklama polityczna moze
by¢ nosnikiem dezinformacji,

w szczegolnosci gdy nie ujawnia sie jej
politycznego charakteru, gdy jej
sponsorami sq podmioty spoza Unii lub
gdy jest targetowana lub amplifikowana.
Wysoki poziom przejrzystosci jest
niezbedny, migdzy innymi by wspieraé
otwartg i uczciwg debate polityczna,
kampanie polityczne oraz wolne i uczciwe



ona przedstawiana i w jaki sposob jest ona
kierowana konkretnie do nich przez
dostawce ustug reklamowych, tak aby
wyborcy byli w stanie lepiej dokonywac
swiadomych wyboréw.

Poprawka 4

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka S

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw S

Tekst proponowany przez Komisje

(5) W kontekscie dziatalno$ci
w zakresie reklamy politycznej czgsto

wybory lub referenda, a takze zwalczac
dezinformacje 1 bezprawng ingerencje,

w tym takze ze strony panstw trzecich.
Przejrzysto$¢ dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej przyczynia si¢ do
umozliwienia wyborcom i ogélnie osobom
indywidualnym lepszego zrozumienia,
kiedy majg do czynienia z reklama
polityczng, w czyim imieniu jest ona
przedstawiana, a takZe jak i dlaczego jest
ona kierowana konkretnie do nich przez
dostawce ustug reklamowych, tak aby
wyborcy byli w stanie lepiej dokonywac
$wiadomych wyborow.

Poprawka

(4a)  Dostawcy ustug reklamowych,
ktorzy sq dostawcami ustug posrednich w
rozumieniu rozporzqdzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
zaangaziowani w prezentowanie reklamy
politycznej na swoim interfejsie lub na
interfejsie innego dostawcy uslug,
powinni by¢ zachecani do ustanowienia,
stosowania i publikowania dostosowanych
do potrzeb strategii politycznych i srodkow
zapobiegajgcych zamieszczaniu reklam
politycznych wraz 7 dezinformacjg, w tym
poprzez udzial w szerszych inicjatywach
demonetyzacji dezinformacji, takich jak
kodeks postgpowania w zakresie
zwalczania dezinformacji.

Poprawka

(5) W kontekscie dziatalno$ci
w zakresie reklamy politycznej czgsto



stosuje si¢ techniki targetowania. Przez
techniki targetowania lub amplifikacji
nalezy rozumie¢ techniki stosowane w celu
skierowania dostosowanej reklamy
politycznej wytacznie do okreslonej osoby
lub grupy osob lub w celu zwigkszenia
obiegu, zasiggu lub widocznosci reklamy
politycznej. Ze wzgledu na site
oddzialywania i mozliwo$¢ niewtasciwego
wykorzystania danych osobowych

w konteks$cie targetowania, w tym poprzez
mikrotargetowanie i inne zaawansowane
techniki, tego rodzaju techniki moga
stanowi¢ szczegolne zagrozenie dla
uzasadnionych interesow publicznych,
takich jak uczciwos$¢, rowno$¢ szans

1 przejrzystos¢ procesu wyborczego oraz
podstawowe prawo do bycia
informowanym w sposob obiektywny,
przejrzysty i pluralistyczny.

stosuje si¢ techniki targetowania i
dostarczania reklamy. Przez techniki
targetowania lub amplifikacji nalezy
rozumie¢ techniki stosowane w celu
dostosowania reklamy polityczne]
wylacznie do okreslonej osoby lub grupy
0sob lub w celu wykluczenia tych osob w
wyniku przetwarzania danych osobowych.
Przez techniki dostarczania reklamy
naleiy rozumie¢ zautomatyzowane
techniki przetwarzania danych osobowych
wykorzystywane do okreslenia konkretnej
grupy odbiorcow, konkretnej osoby lub
grupy osob w obrebie potencjalnej grupy
odbiorcow, do celow rozpowszechniania
reklam politycznych. Wydawcy reklamy
politycznej, w szczegolnosci bardzo duze
platformy internetowe w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt o
ustugach cyfrowych), korzystajq 7 takich
technik do przekazywania docelowej
grupie odbiorcow reklam politycznych w
oparciu o dane osobowe i tres¢ reklam.
Dostarczanie reklam z wykorzystaniem
takich technik wigZe si¢ ze stosowaniem
nieprzejrzystych algorytmow i moze nie
by¢ zgodne 7 intencjami sponsorow i
dostawcow ustug reklamowych
dziatajgcych w imieniu sponsorow, w
wyniku czego niektorzy uiytkownicy z
mniejszym prawdopodobienstwem niZ inni
bedq oglgdaé okreslone reklamy
polityczne. Ze wzgledu na sitg
oddziatywania i mozliwo$¢ niewlasciwego
wykorzystania danych osobowych

w konteks$cie targetowania, w tym poprzez
mikrotargetowanie i inne zaawansowane
techniki, tego rodzaju techniki moga
stanowi¢ szczegdlne zagrozenie dla
uzasadnionych interesoéw publicznych,
takich jak uczciwo$¢, wolnos¢ wypowiedzi,
réwnos$¢ szans 1 przejrzysto$¢ procesu
wyborczego oraz podstawowe prawa do
bycia informowanym w sposob
obiektywny, przejrzysty i pluralistyczny,
do prywatnosci i ochrony danych
osobowych oraz rownosci i
niedyskryminacji.



Poprawka 6

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 6

Tekst proponowany przez Komisje

(6) Dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej jest obecnie regulowana

w panstwach cztonkowskich w sposob
niejednorodny, co w wielu przypadkach
wigze si¢ z tendencja do koncentrowania
si¢ na tradycyjnych formach medialnych.
Istniejg szczegodlne ograniczenia, w tym
dotyczace transgranicznego swiadczenia
ustug reklamy politycznej. Niektore
panstwa czlonkowskie zabraniaja
dostawcom ustug z UE majacym siedzibg
w innych panstwach cztonkowskich
swiadczenia ustug o charakterze
politycznym lub w celach politycznych
w okresach wyborczych. Jednocze$nie

w niektorych panstwach cztonkowskich
prawdopodobnie istniejg dysproporcje

1 luki w przepisach krajowych, co
powoduje, ze reklama polityczna jest
czasami rozpowszechniana bez
uwzglednienia odpowiednich przepiséw
krajowych, a tym samym moze zagrazac¢
realizacji celu regulacji przejrzystosci

w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy polityczne;.

Poprawka 7

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 8

Tekst proponowany przez Komisje

(8) Sytuacja ta prowadzi do
rozdrobnienia rynku wewnetrznego,
zmniejsza pewnos¢ prawa dla dostawcow
ustug reklamy politycznej
przygotowujacych, zamieszczajacych,
publikujacych lub rozpowszechniajacych

Poprawka

(6) Dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej jest obecnie regulowana

w panstwach cztonkowskich w sposéb
niejednorodny, co w wielu przypadkach
wigze si¢ z tendencja do koncentrowania
si¢ na tradycyjnych formach medialnych.
Istniejg szczegdlne ograniczenia, w tym
dotyczace transgranicznego $wiadczenia
ustug reklamy politycznej, ktore
bezposrednio wplywajg na moZliwosé
prowadzenia transgranicznych i
paneuropejskich kampanii politycznych.
Niektore panstwa cztonkowskie zabraniajg
dostawcom ustug z UE majacym siedzibe
w innych panstwach cztonkowskich
$wiadczenia ustug o charakterze
politycznym lub w celach politycznych

w okresach wyborczych. Jednocze$nie
prawdopodobnie istniejg dysproporcje

1 luki w przepisach krajowych niektorych
panstw czltonkowskich, a takze w
przepisach Unii, co powoduje, ze reklama
polityczna jest czasami rozpowszechniana
bez uwzglednienia odpowiednich
przepisow krajowych, a tym samym moze
zagrazac¢ realizacji celu regulacji
przejrzystosci w kontekscie dziatalnosci
w zakresie reklamy polityczne;j.

Poprawka

(8) Sytuacja ta prowadzi do
rozdrobnienia rynku wewnetrznego,
zmniejsza pewnos¢ prawa dla dostawcow
ustug reklamy politycznej
przygotowujacych, zamieszczajacych,
promujgcych, publikujacych,



reklamy polityczne, stwarza bariery dla
swobodnego przeplywu usthug
powigzanych, zakldca konkurencje na
rynku wewnetrznym, w tym miedzy
dostawcami ustug dziatajacymi offline
1 online, a takze wymaga zlozonych
wysitkow w dziedzinie przestrzegania
przepiséw 1 dodatkowych kosztow dla
odpowiednich dostawcow ustug.

Poprawka 8

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 9

Tekst proponowany przez Komisje

9) W tym kontekscie dostawcy ustug
reklamy politycznej moga by¢ zniechgceni
do $wiadczenia swoich ustug reklamy
politycznej w sytuacjach transgranicznych.
Dotyczy to w szczegdlnosci
mikroprzedsiebiorstw i MSP, ktore czesto
nie dysponuja srodkami na pokrycie lub
przekazanie wysokich kosztow
przestrzegania przepisow zwigzanych

Z przygotowaniem, zamieszczaniem,
publikacja lub rozpowszechnianiem
reklamy politycznej w wigcej niz jednym
panstwie czlonkowskim. Ogranicza to
dostgpnos¢ ustug 1 negatywnie wplywa na
mozliwo$¢ wprowadzania przez
dostawcow ustug innowacji 1 oferowania
kampanii obejmujacych wiele mediow

i krajow na rynku wewngtrznym.

Poprawka 9

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 10

dostarczajqgcych lub rozpowszechniajacych
reklamy polityczne, stwarza bariery dla
swobodnego przeptywu ustug
powiazanych, zaktoca konkurencje na
rynku wewnetrznym, w tym migdzy
dostawcami ushug dziatajacymi offline

1 online ze wzgledu na dysproporcje
miedzy tymi roznymi rodzajami
dostawcow ustug pod wzgledem poziomu
obowiqzkow i przestrzegania przepisow,
a takze wymaga ztozonych wysitkow

w dziedzinie przestrzegania przepisow

1 dodatkowych kosztow dla odpowiednich
dostawcow ustug.

Poprawka

9) W tym kontekscie dostawcy ustug
reklamy politycznej mogg by¢ zniecheceni
do $wiadczenia swoich ustug reklamy
politycznej w sytuacjach transgranicznych.
Dotyczy to w szczegdlnosci
mikroprzedsiebiorstw i MSP, ktore czesto
nie dysponuja srodkami na pokrycie lub
przekazanie wysokich kosztow
przestrzegania przepisow zwigzanych

Z przygotowaniem, zamieszczaniem,
promowaniem, publikacja lub
rozpowszechnianiem reklamy politycznej
w wigcej niz jednym panstwie
cztonkowskim. Ogranicza to dostepnos¢
ustug 1 negatywnie wptywa na mozliwos¢
wprowadzania przez dostawcow ushug
innowacji 1 oferowania kampanii
obejmujacych wiele mediow i krajow na
rynku wewnetrznym.



Tekst proponowany przez Komisje

(10) Nalezy zatem zapewni¢ spojny

1 wysoki poziom przejrzystosci
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej w catej Unii w przypadku
swiadczenia ustug reklamy polityczne;,
przy jednoczesnym zapobieganiu
rozbieznosciom utrudniajgcym swobodny
przeptyw ushug powigzanych na rynku
wewnetrznym, przez ustanowienie
Jjednolitych obowigzkow przejrzystosci dla
dostawcow reklamy politycznej,
gwarantujacych jednolitg ochrong praw
0sob 1 nadzoru na calym rynku

wewngetrznym na podstawie art. 114 TFUE.

Poprawka 10

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 11

Tekst proponowany przez Komisje

(11)  Panstwa cztonkowskie nie powinny
utrzymywac¢ w swoim prawie krajowym
ani wprowadza¢ do niego przepisow
odbiegajacych od tych, ktore zostaty
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu,
w szczegblnosci przepisow surowszych ani
tagodniejszych, ktore zapewnityby inny
poziom przejrzystosci w odniesieniu do
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej. Petna harmonizacja wymogow
przejrzystosci zwiazanych z dziatalno$cia
w zakresie reklamy politycznej zwigksza
pewnos¢ prawa i zmniejsza zroznicowanie
obowigzkow, ktore dostawcy ustug musza
spetni¢ w kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy polityczne;.

Poprawka 11

Poprawka

(10)  Nalezy zatem zapewni¢ spojny

1 wysoki poziom przejrzystosci
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej w catej Unii w przypadku
swiadczenia ustug reklamy politycznej,
przy jednoczesnym zapobieganiu
rozbieznosciom utrudniajgcym swobodny
przeptyw ushug powigzanych na rynku
wewnetrznym, przez ustanowienie
zharmonizowanych przepisow
dotyczgcych swiadczenia ustug reklamy
politycznej, a takZe przejrzystosci i
naleZytej starannosci dla sponsorow i
dostawcow reklamy politycznej,
gwarantujgcych jednolita ochroneg praw
0s0b 1 nadzoru na calym rynku
wewnetrznym na podstawie art. 114 TFUE.

Poprawka

(11)  Panstwa cztonkowskie nie powinny
utrzymywac¢ w swoim prawie krajowym
ani wprowadza¢ do niego przepisow
odbiegajacych od tych, ktore zostaty
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu,
w szczegdlnosci przepisow surowszych ani
tagodniejszych, ktore zapewnityby inny
poziom przejrzystosci w odniesieniu do
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej. Pelna harmonizacja wymogow
przejrzystosci i naleiytej starannosci
zwigzanych z dzialalno$cia w zakresie
reklamy politycznej zwigksza pewnos¢
prawa i zmniejsza zroznicowanie
obowigzkow, ktore dostawcy ustlug musza
spetni¢ w konteks$cie dziatalno$ci

w zakresie reklamy polityczne;j.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 13

Tekst proponowany przez Komisje

(13)  Niniejsze rozporzadzenie nie
powinno wptywac na tre$¢ merytoryczng
reklamy politycznej ani na przepisy
regulujace eksponowanie reklamy
politycznej, w tym #zw. okresy ciszy przed
wyborami lub referendami.

Poprawka 12

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 13 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 13

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 14

Tekst proponowany przez Komisje

(14) Rozporzadzenie powinno
przewidywac zharmonizowany wymaog
przejrzystosci majgcy zastosowanie do
podmiotéw gospodarczych §wiadczacych
ushugi reklamy politycznej i ushugi
powiazane (tj. dziatania, ktore sg zwykle

Poprawka

(13)  Niniejsze rozporzadzenie nie
powinno wplywac ani na tre$¢ reklamy
politycznej, ani na przepisy Unii lub
panstw czlonkowskich regulujace tresé
reklamy politycznej, prezentowanie
reklamy politycznej, okresy wyborcze i
prowadzenie kampanii politycznych, w
tym zakazy reklam. Ponadto
rozporzgdzenie to nie powinno naruszaé w
szezegolnosci podstawowego prawa do
wolnosci opinii i wolnosci wypowiedzi.

Poprawka

(13a) Przy stosowaniu i egzekwowaniu
niniejszego rozporzqdzenia nalezy
uwzglednic szczegolne potrzeby
mikroprzedsiebiorstw oraz malych i
srednich przedsiebiorstw, zgodnie 7 zasadg
proporcjonalnosci. Pojecie
mikroprzedsigbiorstw oraz malych i
Srednich przedsigbiorstw nalezy
definiowacé w rozumieniu dyrektywy
2013/34/UE.

Poprawka

(14) Rozporzadzenie powinno
przewidywac zharmonizowane wymogi
przejrzystosci i naleiytej starannosci
majqce zastosowanie do podmiotéw
gospodarczych §wiadczacych ustugi
reklamy politycznej i ustugi powiazane (tj.



swiadczone za wynagrodzeniem); ustugi te
polegaja w szczegolnosci na
przygotowywaniu, zamieszczaniu,
promowaniu, publikacji

1 rozpowszechnianiu reklamy polityczne;.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
zapewniaja wysoki poziom przejrzystosci
ustug reklamy politycznej, opieraja si¢ na
art. 114 TFUE. Niniejsze rozporzadzenie
powinno réwniez odnosi¢ si¢ do kwestii
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji w kontekscie publikacji,
rozpowszechniania lub promocji reklamy
politycznej, ktore wigza si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
odnoszg si¢ do targetowania 1 amplifikacji,
opieraja si¢ na art. 16 TFUE. Dziatalno$¢
w zakresie reklamy politycznej kierowana
do 0sob fizycznych w panstwie
cztonkowskim powinna obejmowac
rowniez reklame w catosci przygotowana,
zamieszczong lub opublikowang przez
dostawcow ustug majacych siedzibe poza
Unig, ale rozpowszechniang wsrdd osob
fizycznych w Unii. Aby ustali¢, czy
reklama polityczna jest skierowana do 0so6b
fizycznych w panstwie cztonkowskim,
nalezy wzia¢ pod uwage czynniki taczace
ja z tym panstwem cztonkowskim, w tym
jezyk, kontekst, cel reklamy 1 sposoby jej
rozpowszechniania.

Poprawka 14

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 14 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

dzialania, ktore sg zwykle Swiadczone za
wynagrodzeniem); ushugi te polegaja

w szczegblnosci na przygotowywaniu,
zamieszczaniu, promowaniu, publikacji,
dostarczaniu 1 rozpowszechnianiu reklamy
politycznej. Przepisy niniejszego
rozporzadzenia, ktore zapewniajg wysoki
poziom przejrzystosci ustug reklamy
politycznej, opierajg si¢ na art. 114 TFUE.
Niniejsze rozporzadzenie powinno rowniez
odnosi¢ si¢ do kwestii stosowania technik
targetowania 1 dostarczania reklamy

w konteks$cie promocji, publikacji,
dostarczania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej, ktore wigzg si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
odnoszg si¢ do targetowania

1 dostarczania, opierajg si¢ na art. 16
TFUE. Dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej kierowana do oséb fizycznych
w panstwie cztonkowskim powinna
obejmowac reklame w catos$ci
przygotowana, zamieszczona,
wypromowang, opublikowana,
dostarczang lub rozpowszechniang przez
dostawcow ustug majacych siedzibe poza
Unig, ale rozpowszechniang wsrdd oséb
fizycznych w Unii. Aby ustali¢, czy
reklama polityczna jest skierowana do osob
fizycznych w panstwie czlonkowskim,
nalezy wzig¢ pod uwage czynniki taczace
Ja z tym panstwem czlonkowskim, w tym
jezyk, kontekst, cel reklamy i sposoby jej
rozpowszechniania.

Poprawka

(14a) Przy stosowaniu i egzekwowaniu
niniejszego rozporzgdzenia naleZy
uwzglednié¢ specyfike nosnika publikacji
lub rozpowszechniania reklamy
politycznej.



Poprawka 15

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 14 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 16

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 14 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(14b) Niniejsze rozporzqdzenie powinno
priypominac o znaczeniu zasady
niedyskryminacji w transgranicznym
Swiadczeniu ustug reklamy politycznej w
Unii. Dostawcy ustug reklamy politycznej
nie powinni dyskryminowaé sponsorow
majgcych legalng siedzibe w Unii, w tym
w przypadku transgranicznych ustug
swiadczonych na rzecz europejskich partii
politycznych, poniewaz zaszkodzitoby to
moZliwosci prowadzenia transgranicznych
kampanii politycznych, ktore majq
zasadnicze znaczenie dla wspierania
europejskiej sfery publicznej. Odmowa
swiadczenia ustug w panstwie
czltonkowskim, w ktorym dostawcy ustug
reklamy politycznej nie prowadzq
dziatalnosci gospodarczej, nie stanowi
jednak dyskryminacji, poniewaz tacy
ustugodawcy nie powinni by¢é zmuszani do
prowadzenia dzialalnosci gospodarczej w
panstwie cztonkowskim, w ktorym nie
prowadzq dziatalnosci gospodarczej.

Poprawka

(14c) Solidne dowody wskazujg, e
podmioty zagraniczne aktywnie ingerujg
w demokratyczne funkcjonowanie Unii i
Jjej panstw czlonkowskich, zwlaszcza w
okresach wyborow i referendow. Biorgc
pod uwage, e obce ingerencje stanowiq
powazne naruszenie wartosci i zasad, na
ktorych opiera si¢ Unia, a zagraniczne
ingerencje, manipulacja informacjami i
dezinformacja stanowiq naduzycie
podstawowej wolnosci wypowiedzi i



Poprawka 17

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 15

Tekst proponowany przez Komisje

(15)  Obecnie nie istnieje definicja
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej na szczeblu Unii. Wspdlna
definicja jest niezbedna do ustalenia
zakresu stosowania zharmonizowanych
obowigzkow przejrzystosci oraz przepisOw
dotyczacych targetowania i amplifikacji.
Definicja ta powinna obejmowac wiele
form, jakie moze przybiera¢ dziatalnos¢

w zakresie reklamy politycznej, oraz

wolnosci informacji, okreslonych w art.
11 Karty, i zagrazajg tym wolnosciom, a
takze podwazajq procesy demokratyczne w
UE i jej panstwach cztonkowskich, takie
jak przeprowadzanie wolnych i uczciwych
wyborow, konieczne jest podjecie
odpowiednich srodkow w celu zwalczania
dezinformacji i zapobiegania takim
ingerencjom za posrednictwem reklam
sponsorowanych przez podmioty spoza
Unii. Aby pomoc w egzekwowaniu
przepisow krajowych dotyczgcych
zewnetrznej ingerencji w wybory, nalezy
koniecznie zadbaé o to, by reklama
polityczna sponsorowana,
przygotowywana, zamieszczana,
promowana, publikowana, dostarczana
lub rozpowszechniana w Unii lub
skierowana do o0sob fizycznych w jednym
lub kilku panstwach cztonkowskich,
niezaleznie od miejsca siedziby dostawcow
ustug, byta dostepna wylgcznie dla
sponsorow posiadajgcych obywatelstwo
Unii oraz dla dostawcow ustug
dziatajgcych w imieniu takich sponsorow,
poza osobami fizycznymi lub prawnymi
majgcymi miejsce zamieszkania lub
siedzibe w Unii. W celu ustalenia miejsca
siedziby sponsora nalezy wzigé pod uwage
miejsce siedziby podmiotow, ktore
ostatecznie kontrolujq sponsora.

Poprawka

(15) Obecnie nie istnieje definicja
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej na szczeblu Unii. Wspdlna
definicja jest niezbgdna do ustalenia
zakresu stosowania zharmonizowanych
obowigzkow przejrzystosci oraz przepisoOw
dotyczacych targetowania i dostarczania
reklamy. Definicja ta powinna obejmowac
wiele form, jakie moze przybieraé
dziatalno$¢ w zakresie reklamy polityczne;,



wszelkie srodki 1 sposoby publikacji lub
rozpowszechniania na terytorium Unii,
niezaleznie od tego, czy zrodlo znajduje si¢
na jej terytorium, czy w panstwie trzecim.

Poprawka 18

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 16

Tekst proponowany przez Komisje

(16)  Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklamg¢ publikowang lub
rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio przez podmiot polityczny lub
publikowang lub rozpowszechniang
bezposrednio lub posrednio w imieniu lub
na rzecz takiego podmiotu. Poniewaz
reklam publikowanych przez podmiot
polityczny, w jego imieniu lub na jego
rzecz nie mozna oddzieli¢ od jego
dziatalnosci w roli podmiotu politycznego,
mozna przyjac, ze moga one wptywac na
debate polityczna, z wyjatkiem przekazow
o charakterze czysto prywatnym lub czysto
handlowym.

oraz wszelkie §rodki 1 sposoby publikacji
lub rozpowszechniania na terytorium Unii,
niezaleznie od tego, czy Zrodlo znajduje si¢
na jej terytorium, czy w panstwie trzecim.

Poprawka

(16)  Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklame przygotowang, zamieszczong,
wypromowang, publikowana, dostarczang
lub rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio przez podmiot polityczny lub
priygotowang, zamieszczong,
wypromowang, publikowana, dostarczang
lub rozpowszechniang w jakikolwiek
sposob, bezposrednio lub posrednio,

w imieniu lub na rzecz takiego podmiotu.
Poniewaz reklam publikowanych przez
podmiot polityczny, w jego imieniu lub na
jego rzecz nie mozna oddzieli¢ od jego
dziatalnosci w roli podmiotu politycznego,
mozna przyjaé, ze moga one wptywac na
debate politycznag lub wyniki wyborow czy
referendum, z wyjatkiem przekazow

o charakterze czysto prywatnym lub czysto
handlowym. Aby ustalié¢, czy przekaz ma
charakter czysto prywatny lub czysto
handlowy, nalezy wzigé¢ pod uwage
wszystkie istotne czynniki, takie jak tresé
przekazu, zastosowany jezyk, kontekst,

w jakim nastgpil przekaz, jego cel oraz
srodki, za pomocq ktorych jest
promowany, publikowany lub
rozpowszechniany. Przekaz dotyczgcy
sytuacji rodzinnej lub dzialalnosci
gospodarczej podmiotu politycznego moze
miec charakter czysto prywatny lub czysto
komercyjny. Ponadto definicja reklamy
politycznej powinna obejmowad
przygotowane, zamieszczone,
wypromowane, opublikowane,
dostarczane lub rozpowszechniane
przekazy, ktore mogq mieé¢ wplyw na



Poprawka 19

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17

Tekst proponowany przez Komisje

(17)  Publikowanie lub
rozpowszechnianie przez inne podmioty
przekazu, ktory moze mie¢ wptyw na
wynik wyboroéw lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny czy sposob
glosowania, réwniez powinno stanowic¢
dziatalno$¢ w zakresie reklamy polityczne;.
W celu ustalenia, czy publikowanie lub
rozpowszechnianie przekazu moze mie¢
wplyw na wynik wyboréw lub referendum,
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego czy tez na sposob
glosowania, nalezy uwzgledni¢ wszystkie
istotne cgynniki, takie jak tre$¢ przekazu,
zastosowany jezyk, kontekst, w jakim
nastapit przekaz, jego cel oraz $rodki, za
pomoca ktorych przekaz jest publikowany
lub rozpowszechniany. Przekazy dotyczgce
kwestii spotecznych lub kontrowersyjnych
mogq, w zaleznosci od priypadku,
wplywaé na wynik wyborow lub
referendum, proces legislacyjny lub
regulacyjny lub zachowania wyborcow.

wynik wyborow lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny bgd?
sposob glosowania. Przekazow tych nie
mozna uznaé za cgysto prywatne lub
czysto handlowe. Przekazy te mogq
pochodzi¢ od dowolnej osoby fizycznej lub
prawnej, w tym 7 oficjalnych Zrodel,
takich jak rzqdy, organy publiczne,
instytucje lub organy. JeZeli jednak
przekazy od tych podmiotow sq Scisle
ograniczone do ogloszenia wyborow lub
referendow bqdi warunkow udziatu w
wyborach lub referendach, sq one
wylgczone 7 zakresu stosowania
rozporzqdzenia.

Poprawka

(17)  Promowanie, publikowanie,
dostarczanie lub rozpowszechnianie przez
inne podmioty przekazu, ktory moze mie¢
wptyw na wynik wyboréw lub referendum,
proces ustawodawczy lub regulacyjny czy
sposob gltosowania lub opinie¢ publiczng w
kwestiach spotecznych lub
kontrowersyjnych na szczeblu unijnym,
krajowym, regionalnym, lokalnym lub na
poziomie partii politycznej, rtbwniez
powinno stanowi¢ dziatalno$¢ w zakresie
reklamy politycznej. Proces ustawodawczy
lub regulacyjny powinien obejmowaé
podejmowanie decyzji majqgcych wigzqgce
skutki o zasiegu ogolnym na szczeblu
lokalnym, regionalnym, krajowym lub
europejskim. W celu ustalenia, czy
publikowanie, promowanie lub
rozpowszechnianie przekazu moze mie¢
wplyw na wynik wyborow lub referendum,
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego czy tez na sposob
glosowania, nalezy uwzgledni¢ wszystkie
czynniki istotne w momencie promowania,
publikowania, dostarczania lub
rozpowszechniania przekazu, takie jak



Poprawka 20

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 21

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

tozsamos¢ sponsora przekazu, forma i
tres¢ przekazu, zastosowany jezyk
mowiony lub pisany, kontekst, w jakim
nastapit przekaz, jego cel oraz $rodki, za
pomoca ktorych przekaz jest promowany,
publikowany, dostarczany lub
rozpowszechniany, grupa docelowa oraz
cel przekazu.

Poprawka

(17a) Komunikacja partii politycznej
jej obecnymi lub bylymi cztonkami
stanowi nieodlgczng czes¢ czlonkostwa w
partii politycznej i nie powinna stanowi¢
reklamy politycznej.

Poprawka

(17b) Reklama handlowa i praktyki
marketingowe moggq zasadnie wplywac na
postrzeganie produktow i ustug przez
konsumentow lub na ich zachowania
zakupowe, w tym przez roznicowanie
marek w oparciu o dzialania
przedsiebiorstw w dziedzinie spolecznej
odpowiedzialnosci przedsigbiorstw,
wywieranie skutkow spolecznych lub
wszelkie inne rodzaje zaangazZowania
ukierunkowanego na cel. Niniejsze
rozporzgdzenie powinno mieé
zastosowanie w przypadkach, w ktorych
reklama handlowa moZe mieé wplyw na
wynik wyborow lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny bgd?
sposob glosowania.



Poprawka 22

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 23

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 18

Tekst proponowany przez Komisje

(18)  Praktyczne informacje pochodzace
z oficjalnych zrodel, dotyczqce organizacji
i warunkow udzialu w wyborach lub
referendach, nie powinny stanowic¢
dziatalnosci w zakresie reklamy
polityczne;.

Poprawka 24

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 19

Tekst proponowany przez Komisje

(19)  Poglqgdy polityczne wyrazane

w programach linearnych przekazow
audiowizualnych lub publikowane

w mediach drukowanych bez
bezposredniej zaplaty lub rownowaznego
wynagrodzenia nie powinny by¢ objete
niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka

(17¢c) Aby skutecznie wdroZyé wymogi
niniejszego rozporzgdzenia, a w
szczegolnosci pomoc sponsorom reklam i
dostawcom ustug dzialtajgcym w imieniu
sponsorow zadeklarowac reklame jako
reklame polityczng oraz pomoc
dostawcom ustug reklamy politycznej w
utatwianiu sktadania takich oswiadczen i
odpowiednim administrowaniu nimi,
Komisja powinna opracowac wspdlne
wytyczne.

Poprawka

(18)  Praktyczne informacje pochodzace
z oficjalnych zrodet, scisle ograniczone do
ogloszenia wyborow lub referendow bqd?
warunkéw udzialu w wyborach lub
referendach, nie powinny stanowic¢
dziatalnosci w zakresie reklamy
polityczne;.

Poprawka

(19)  Media przyczyniajq si¢ do
sprawnego dzialtania procesow
demokratycznych i odgrywajg zasadniczq
role w zapewnianiu wolnosci wypowiedzi i
prawa do informacji, zwlaszcza w okresie
wyborow. Tworzq przestrzen
umoZliwiajgcq prowadzenie debaty



Poprawka 25

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 19 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 26

publicznej i pomagajq ksztattowad opinie
publiczng. Niniejsze rozporzqdzenie nie
powinno naruszacé wolnosci redakcyjnej
mediow. Poglgdy i opinie polityczne lub
inne tresci redakcyjne wyrazane lub
rozpowszechniane w celach
dziennikarskich lub za ktére
odpowiedzialnosé redakcyjng ponosi
dostawca ustug medialnych, nie powinny
by¢ uznawane za reklame polityczng i nie
powinny by¢ objete niniejszym
rozporzadzeniem, jeZeli osoby trzecie nie
przekazujq platnosci ani innego
wynagrodzenia konkretnie za wyraZanie
poglgdow lub opinii. Poglgdy i opinie
polityczne, ktore sq dodatkowo
promowane, publikowane lub
rozpowszechniane przez dostawce ustug,
naleZy w kazdym przypadku uznaé za
reklame polityczng. NaleZy przestrzegaé
praktyk dziennikarskich ustanowionych w
prawie krajowym lub przez rady ds.
mediow i prasy zgodnie 7 prawem Unii, w
tym Kartg praw podstawowych. Nalezy
zakazaé wszelkich form kryptoreklamy.

Poprawka

(19a) Kompetencje medialne majq
zasadnicze znaczenie, gdyz pozwalajq
osobom fizycznym skutecznie i bezpiecznie
korzystaé 7 mediow. Tak samo wazne jest,
aby opinia publiczna miata dostep do
informacji o reklamie politycznej, ktory
przewidziano w niniejszym
rozporzgdzeniu. Dlatego w panstwach
cztonkowskich i na szczeblu Unii naleZy
promowac zdobywanie umiejetnosci
korzystania 7 mediow przez wszystkie
grupy spoleczne i wiekowe.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 21

Tekst proponowany przez Komisje

(21)  Konieczne jest zdefiniowanie
reklamy politycznej jako konkretnego
dziatania w zakresie reklamy polityczne;.
Reklamy obejmuja srodki, za pomoca
ktorych komunikowany jest przekaz
reklamowy, w tym w formie drukowane;j,
w $rodkach masowego przekazu lub za
posrednictwem ustug platform
internetowych.

Poprawka 27

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 24

Tekst proponowany przez Komisje

(24) Kampania reklamowa powinna
oznacza¢ przygotowanie, publikacje

1 rozpowszechnianie serii powigzanych ze
sobg reklam w ramach wykonania umowy
o reklame polityczng, na podstawie
wspolnego przygotowania, sponsorowania
1 finansowania. Powinno to obejmowac
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie reklamy
lub wersji reklamy w r6éznych mediach
1w réznym czasie w ramach tego samego
cyklu wyborczego.

Poprawka 28

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 25

Tekst proponowany przez Komisje

(25) Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej nie powinna mie¢

Poprawka

(21)  Konieczne jest zdefiniowanie
reklamy politycznej jako konkretnego
dziatania w zakresie reklamy polityczne;.
Reklamy obejmujg $rodki, za pomoca
ktorych komunikowany jest przekaz
reklamowy, w tym w formie drukowane;j,
w $rodkach masowego przekazu, na
portalach internetowych, na stronach
internetowych wyswietlajgcych wyniki
wyszukiwania lub za posrednictwem usthug
platform internetowych.

Poprawka

(24) Kampania reklamowa powinna
oznacza¢ przygotowanie, zamieszczenie,
promocje, publikacje, dostarczanie

1 rozpowszechnianie serii powiazanych ze
sobg reklam w ramach wykonania umowy
o Swiadczenie ustug reklamy politycznej,
na podstawie wspdlnego przygotowania,
sponsorowania i finansowania. Powinno to
obejmowac przygotowanie, zamieszczenie,
promocje, publikacje, dostarczanie

1 rozpowszechnianie reklamy lub wers;ji
reklamy w réznych mediach i w r6Zznym
czasie w ramach tego samego cyklu
wyborczego lub procesu legislacyjnego.

Poprawka

(25) Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej nie powinna mie¢



wplywu na krajowe definicje partii
politycznej, celow politycznych lub
okres6w kampanii na szczeblu krajowym.

Poprawka 29

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 26

Tekst proponowany przez Komisje

(26) W celu objecia definicjg szerokiego
zakresu odpowiednich dostawcow ustug
zwigzanych z ustugami reklamy
politycznej, przez dostawcoOw ustug
reklamy politycznej nalezy rozumie¢
dostawcow ustug bioragcych udziat

W przygotowaniu, zamieszczaniu,
promocji, publikacji i rozpowszechnianiu
reklamy politycznej.

Poprawka 30

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 26 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

wplywu na krajowe definicje partii
politycznej, celéw politycznych lub
okresow kampanii politycznej na szczeblu
krajowym.

Poprawka

(26) W celu objecia definicja szerokiego
zakresu odpowiednich dostawcow ustug
zwigzanych z ustugami reklamy
politycznej, przez dostawcow ustug
reklamy politycznej nalezy rozumie¢
dostawcow ustug biorgcych udziat w
przygotowaniu, np. w projektowaniu i
planowaniu reklamy lub kampanii, lub
zamieszczaniu, promocji, publikacji,
dostarczaniu 1 rozpowszechnianiu reklamy
politycznej. Na przyktad dostawcy ustug
reklamy politycznej moggq inicjowaé
ustugi reklamy politycznej w imieniu
sponsorow. Zapewnienie technik
targetowania i dostarczania reklamy w
kontekscie reklamy politycznej nalezy
rozumied jako ustuge reklamy politycznej.

Poprawka

(26a) Dostawcow ustug czysto
pomocniczych w zwigzku 7 reklamg
polityczng, swiadczonych dodatkowo i
Jjedynie jako uzupelnienie przygotowania,
zamieszczania, promocji, publikacji i
rozpowszechniania reklamy politycznej,
nie naleiy uznawad za dostawcow ustug
reklamy politycznej w rozumieniu
niniejszego rozporzqdzenia. Ustugi
pomocnicze to ustugi, ktore zazwyczaj
zalezq od ustugi reklamy politycznej i jg



Poprawka 31

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 26 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 32

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 26 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 33

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 27

uzupetniajg. Ustugi takie mogq
obejmowac transport, finansowanie i
inwestycje, zakup, sprzedaz, catering,
marketing, ustugi informatyczne,
sprzqtanie i konserwacje.

Poprawka

(26b) Przez sponsora naleZy rozumieé
osobe, w ktorej imieniu reklama
polityczna jest przygotowywana,
zamieszczana, promowana, publikowana
lub rozpowszechniana, np.
indywidualnego kandydata w wyborach
lub partie polityczng bgd? organizacje
polityczng.

Poprawka

(26¢) Przez wydawcow reklamy
politycznej naleZy rozumieé dostawcow
ustug reklamy politycznej, zazwyczaj na
koncu tancucha dostawcow ustug,
promujgcych, publikujqcych,
dostarczajqcych i rozpowszechniajgcych
reklame polityczng poprzez nadawanie,
udostepnianie jej za posrednictwem
interfejsu lub przekazywanie jej opinii
publicznej w inny sposob.



Tekst proponowany przez Komisje

(27)  Pojecie ustug reklamy polityczne;j
nie powinno obejmowac przekazoéw
udostepnianych przez osoby fizyczne

dzialajace wylacznie we wlasnym imieniu.

Osob fizycznych nie nalezy uznawac za
dziatajace we wlasnym imieniu, jesli
publikuja przekazy, ktorych
rozpowszechnianie lub publikacja sg
oplacane przez inne podmioty.

Poprawka 34

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 28

Tekst proponowany przez Komisje

(28)  Jezeli dana reklama zostanie
zidentyfikowana jako zwigzana

z dzialalnosciq w zakresie reklamy
politycznej, nalezy to wyraznie zagnaczyé
innym dostawcom ustug zaangazowanym
w $wiadczenie ustug reklamy polityczne;.
Ponadto, jezeli dana reklama zostanie
wskazana jako stanowigca reklame
polityczng, jej dalsze rozpowszechnianie
powinno nadal by¢ zgodne z wymogami
przejrzystosci. Na przyktad, gdy tresci
sponsorowane sq udostgpniane w sposob
organiczny, reklama powinna by¢ nadal
oznaczona jako reklama polityczna.

Poprawka 35

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 28 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(27)  Pojecie reklamy politycznej nie
powinno obejmowac przekazow
udostepnianych przez osoby fizyczne
dziatajagce wylacznie we wlasnym imieniu.
Osob fizycznych nie nalezy uznawac za
dziatajace we wlasnym imieniu, jesli
publikuja przekazy, ktorych
rozpowszechnianie lub publikacja wigze
si¢ 7 wynagrodzeniem lub swiadczeniami
rzeczowymi od 0sob trzecich.

Poprawka

(28)  Jezeli sponsor oswiadczy, ze
reklama ma charakter polityczny, nalezy
to wyraznie i bezzwlocznie wskaza¢ innym
dostawcom ustug zaangazowanym

w $wiadczenie ushug reklamy polityczne;.
Ponadto, jezeli dana reklama zostanie
wskazana jako polityczna, jej dalsze
rozpowszechnianie powinno nadal by¢
zgodne z wymogami przejrzystosci i
naleZytej starannosci. Na przyklad, gdy
reklama polityczna jest udostepniana

W sposOb organiczny, powinna by¢ nadal
oznaczona jako reklama polityczna.

Poprawka

(28a) Aby zagwarantowaé skutecznosé
wymogow przejrzystosci i nalezytej
starannosci, sponsorzy i dostawcy ustug
reklamowych dzialajgcy w imieniu
sponsorow powinni przekazywaé w dobrej



Poprawka 36

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 28 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 37

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 28 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 38

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 28 d (nowy)

wierze istotne informacje w sposob
terminowy, jasny, kompletny i dokladny,
Zeby umozliwic¢ pozostalym dostawcom
ustug w tancuchu przestrzeganie
przepisow rozporzgdzenia. JeZeli wydawca
reklamy politycznej jest jedynym dostawcqg
ustug reklamy politycznej, sponsor
Ppowinien przekazywad takie informacje
temu wydawcy reklamy politycznej.

Poprawka

(28b) W przypadku gdy dostawcy ustug
reklamy politycznej dowiedzq sie, Ze
oswiadczenie o politycznym lub
niepolitycznym charakterze reklamy lub
przekazane informacje sq ewidentnie
bledne, niesciste lub niekompletne,
dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni zobowigzaé sponsorow do korekty
takiego ewidentnego bledu, niescistosci
lub niekompletnosci.

Poprawka

(28¢c) Oswiadczenie lub informacje
nalezy uznac za ewidentnie blgdne, bez
dalszej weryfikacji czy ustalania stanu
faktycznego, gdy wyraznie swiadczy o tym
tres¢ reklamy, sponsor lub kontekst, w
jakim dana ustuga jest swiadczona.



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 39

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 29

Tekst proponowany przez Komisje

(29)  Zasady dotyczace przejrzystosci
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu
powinny mie¢ zastosowanie wytacznie do
ustug reklamy politycznej, tj. dziatalnosci
w zakresie reklamy politycznej, ktora jest
zazwyczaj realizowana za
wynagrodzeniem, ktore moze obejmowac
Swiadczenie rzeczowe. Wymogi
przejrzystosci nie powinny miec
zastosowania do treSci zamieszczanych
przez uzytkownika internetowej ustugi
posredniej, takiej jak platforma
internetowa, i rozpowszechnianych przez
te internetowq ustuge posrednia bez
wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje¢ lub rozpowszechnianie
konkretnego przekazu, chyba ze

Poprawka

(28d) Racjonalne starania powinny
obejmowac skrupulatne i obiektywne
srodki, takie jak skontaktowanie si¢ ze
sponsorem lub dostawcami ustug w celu
uzupetnienia lub skorygowania
informacji. Naleiy wzigé pod uwage
charakter i wage blednych lub
brakujqcych informacji wzgledem
wymogow ustanowionych w niniejszym
rozporzqdzeniu. Racjonalne starania
powinny by¢ rowniez odzwierciedlone w
ustaleniach umownych pomiedzy
dostawcami ustug i ze sponsorem,
stosownie do przypadku. W celu ustalenia
stanu faktycznego dostawca ustug
reklamy politycznej nie powinien mieé
obowigzku podejmowania nadmiernych
lub kosztownych dziatan ani
skomplikowanych kontaktow ze
sponsorem lub dostawcami ustug reklamy
politycznej.

Poprawka

(29)  Zasady dotyczace przejrzystosci,
naleiytej starannosci i ochrony danych
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu
powinny mie¢ zastosowanie wylacznie do
ustug reklamy politycznej, tj. dziatalnosci
w zakresie reklamy politycznej, ktora jest
zazwyczaj realizowana za
wynagrodzeniem, ktore moze obejmowac
$wiadczenie rzeczowe. Wymogi fe nie
powinny mie¢ zastosowania do tresci
zamieszczanych przez uzytkownika
internetowej ustugi posrednie;j, takiej jak
platforma internetowa,

i rozpowszechnianych przez te internetowag
ustuge posrednig bez wynagrodzenia za
zamieszczenie, publikacje, dostarczanie
lub rozpowszechnianie konkretnego



uzytkownik otrzymat wynagrodzenie za
reklamg polityczng od osoby trzecie;.

Poprawka 40

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 30

Tekst proponowany przez Komisje

(30)  Wymogi przejrzystosci nie
powinny mie¢ rOwniez zastosowania do
wymiany informacji za pos$rednictwem
ustug komunikacji elektronicznej, takich
jak elektroniczne ustugi przekazywania
wiadomosci lub rozmowy telefoniczne,

o ile nie sg one zwigzane z ustugami
reklamy politycznej.

Poprawka 41

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 31

Tekst proponowany przez Komisje

(31) Wolno$¢ wypowiedzi, chroniona na
mocy art. 11 Karty praw podstawowych,
obejmuje prawo jednostki do posiadania
pogladow politycznych, otrzymywania

1 przekazywania informacji politycznych
oraz dzielenia si¢ pogladami politycznymi.
Kazde jej ograniczenie musi by¢ zgodne

z art. 52 Karty praw podstawowych,

a wolnos¢ ta moze podlega¢ zmianom

1 ograniczeniom, jezeli s3 one uzasadnione
dazeniem do realizacji stusznego interesu
publicznego i sg zgodne z ogdlnymi
zasadami prawa Unii, takimi jak
proporcjonalno$¢ i pewnos¢ prawa.
Sytuacja tego rodzaju ma miejsce mi¢dzy
innymi wowczas, gdy idee polityczne sg
przekazywane za posrednictwem
dostawcow ustug reklamowych.

przekazu, chyba ze uzytkownik otrzymat
wynagrodzenie lub swiadczenie rzeczowe
za reklame polityczng od osoby trzeciej.

Poprawka

(30)  Wymogi przejrzystosci nie
powinny mie¢ rOwniez zastosowania do
wymiany informacji za posrednictwem
ustug elektronicznej tgcznosci
interpersonalnej, takich jak elektroniczne
ustugi przekazywania wiadomosci lub
rozmowy telefoniczne, o ile nie sg one
zwigzane z ustugami reklamy polityczne;.

Poprawka

(31) Wolno$¢ wypowiedzi, chroniona na
mocy art. 11 Karty praw podstawowych,
obejmuje prawo jednostki do posiadania
pogladow politycznych, otrzymywania

1 przekazywania informacji politycznych
oraz dzielenia si¢ pogladami politycznymi.
Kazde jej ograniczenie musi by¢ zgodne

z art. 52 Karty praw podstawowych,

a wolnos¢ ta moze podlega¢ zmianom

1 ograniczeniom, jezeli s3 one konieczne i
uzasadnione dazeniem do realizacji
stusznego interesu publicznego i s3 zgodne
z 0gblnymi zasadami prawa Unii, takimi
jak proporcjonalnos¢ i pewnos$¢ prawa.
Sytuacja tego rodzaju ma miejsce miedzy
innymi wowczas, gdy idee polityczne sa
przekazywane za posrednictwem
dostawcow ustug reklamowych. Wolnosé
wypowiedzi jest jednym 7 fundamentow
oZywionej debaty demokratycznej.



Poprawka 42

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 31 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 43

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 32

Tekst proponowany przez Komisje

(32) Co sig tyczy posrednikow
internetowych, rozporzadzenie (UE)
2021/XX [akt o ustugach cyfrowych/ ma
zastosowanie do reklam politycznych
publikowanych Iub rozpowszechnianych
przez posrednikéw internetowych na
podstawie zasad horyzontalnych majacych
zastosowanie do wszystkich rodzajow
reklamy internetowej, w tym reklam
komercyjnych i politycznych. W oparciu
o definicje¢ dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej ustanowiong w niniejszym

Poprawka

(31a) Biorgc pod uwage znaczenie
reklamy politycznej, istotne jest, aby
niniejsze rozporzgdzenie zapewnialo ramy
regulacyjne gwarantujgce wszystkim
odbiorcom, w tym osobom 7
niepelnosprawnosciami, petny, rowny i
nieograniczony dostep do ustug reklamy
politycznej oraz wymaganych w jej
kontekscie informacji dotyczgcych
przejrzystosci. Dlatego wazne jest, aby
wymogi dotyczgce dostgpnosci odnoszqgce
si¢ do dostawcow ustug reklamy
politycznej byly zgodne 7 obowiqzujgcymi
przepisami Unii, takimi jak europejski akt
prawny w sprawie dostegpnosci i dyrektywa
w sprawie dostgpnosci stron
internetowych, oraz aby prawo Unii bylo
dalej rozwijane, tak aby nikt nie zostal
pozostawiony samemu sobie w wyniku
innowacji cyfrowych.

Poprawka

(32) Co sig tyczy posrednikow
internetowych, rozporzadzenie (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych) ma
zastosowanie do reklam politycznych
publikowanych Iub rozpowszechnianych
przez posrednikdéw internetowych na
podstawie zasad horyzontalnych majacych
zastosowanie do wszystkich rodzajow
reklamy internetowej, w tym reklam
komercyjnych i politycznych. W oparciu
o definicje¢ dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej ustanowiong w niniejszym



rozporzadzeniu nalezy zapewnic
dodatkowy stopien szczegdtowosci
wymogow przejrzystosci okreslonych dla
wydawcow reklam objetych zakresem
stosowania rozporzadzenia (UE) 2021/XX
[akt o ustugach cyfrowych/,

w szczegblnosci bardzo duzych platform.
Dotyczy to w szczegdlnosci informacji
zwigzanych z finansowaniem reklam
politycznych. Wymogi niniejszego
rozporzadzenia pozostajg bez wptywu na
przepisy aktu o ustugach cyfrowych, w tym
te dotyczgce obowiazkdéw bardzo duzych
platform internetowych w zakresie oceny
1 tagodzenia ryzyka w odniesieniu do ich
systemow reklamowych.

Poprawka 44

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 33

Tekst proponowany przez Komisje

(33) Przygotowanie, zamieszczenie,
promocja, publikacja i rozpowszechnianie
reklamy politycznej moze obejmowac
ztozony tancuch dostawcow ustug.
Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji,

w ktorej wybor tresci reklamowych, wybor
kryteriow targetowania, dostarczanie
danych wykorzystywanych do celéw
targetowania reklamy, dostarczanie technik
targetowania, dostarczanie reklamy i jej
rozpowszechnianie mogg by¢
kontrolowane przez r6znych dostawcoéw
ustug. Na przyktad ustugi

rozporzadzeniu nalezy zapewnic
dodatkowy stopien szczegdtowosci
wymogow przejrzystosci okreslonych dla
wydawcow reklam objetych zakresem
stosowania rozporzadzenia (UE)
2022/2065 (akt o ushugach cyfrowych),
w szczegblnosci bardzo duzych platform
internetowych. Dotyczy to

w szczegblnosci informacji zwigzanych
z finansowaniem reklam politycznych.
Wymogi niniejszego rozporzadzenia
pozostaja bez wptywu na przepisy aktu

o ustugach cyfrowych, ale powinny leze¢ u
podtoia obowiazkow bardzo duzych
platform internetowych w zakresie oceny
1 tagodzenia ryzyka w odniesieniu do ich
systemow reklamowych, w tym
stosowanych w ustugach reklamy
politycznej technik targetowania i
dostarczania reklamy. Aby pomaoc
panstwom czlonkowskim i dostawcom
ustug, Komisja powinna przedstawié
wytyczne dotyczqgce wzajemnego
oddzialywania i uzupeltniajqcego
charakteru ronych unijnych aktow
prawnych i niniejszego rozporzqdzenia
oraz interpretacji zawartych w nich
podobnych wymogow.

Poprawka

(33) Przygotowanie, zamieszczenie,
promocja, publikacja, dostarczanie

1 rozpowszechnianie reklamy politycznej
moze obejmowac zlozony tancuch
dostawcow ustug. Dotyczy to

w szczegblnosci sytuacji, w ktorej wybor
tresci reklamowych, wybor kryteriow
targetowania i dostarczania reklamy,
przekazywanie danych wykorzystywanych
do celoéw targetowania i dostarczania
reklamy, dostarczanie technik targetowania
i dostarczania reklamy, dostarczanie
reklamy 1 jej rozpowszechnianie mogg by¢



zautomatyzowane mogg wspomagac
dopasowywanie profilu uiytkownika
interfejsu do dostarczanych tresci
reklamowych, wykorzystujgc dane
osobowe zebrane bezposrednio od
uzytkownika ustugi i na podstawie
zachowania uzytkownika w sieci, a takze
dane wywnioskowane.

Poprawka 45

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 34

Tekst proponowany przez Komisje

(34) Zuwagi na znaczenie, jakie ma

w szczegolnosci zagwarantowanie
skuteczno$ci wymogow przejrzystosci,

w tym ulatwienie nadzoru nad ich
przestrzeganiem, dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni zapewnic, aby
odpowiednie informacje, ktore gromadza
w ramach §wiadczenia swoich ustug,

w tym wskazanie, Ze reklama ma charakter
polityczny, byty przekazywane wydawcy
reklamy politycznej, ktory ja upublicznia.
W celu wspierania skutecznego wdrozenia
tego wymogu oraz terminowego

1 doktadnego przekazywania tych
informacji dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni rozwazy¢ 1 wspiera¢
automatyzacj¢ przekazywania informacji
migdzy dostawcami ustug reklamy
polityczne;.

kontrolowane przez r6znych dostawcow
ustug.

Poprawka

(34) Zuwagi na znaczenie, jakie ma

w szczegdlnosci zagwarantowanie
skuteczno$ci wymogow przejrzystosci i
naleZytej starannosci, w tym utatwienie
nadzoru nad ich przestrzeganiem,
sponsorzy orazg, w stosownych
przypadkach, dostawcy ustug reklamy
politycznej dzialajqcy w imieniu
sponsorow powinni zapewnic¢ doktadnosé
informacji, ktore przekazujq. Dostawcy
ustug reklamy politycznej powinni
zapewnic, aby odpowiednie informacje,
ktore gromadza w ramach $wiadczenia
swoich ustug, w tym wskazanie, ze
reklama ma charakter polityczny, byty
kompletne i byly przekazywane wydawcy
reklamy politycznej, ktory ja
rozpowszechnia. W celu wspierania
skutecznego wdrozenia tego wymogu oraz
terminowego 1 doktadnego przekazywania
tych informacji dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni je przekazywaé
rownoczesnie ze swiadczeniem odnosnej
ustugi oraz powinni rozwazy¢ 1 wspierac
automatyzacje przekazywania informacji
miedzy dostawcami ushug reklamy
politycznej poprzez dostosowanie ich
interfejsow internetowych, aby utatwi¢
zachowanie zgodnosci. W priypadku gdy
dostawcy ustug reklamy politycznej
dowiedzq sie, e przekazane przez nich
informacje zostaly zaktualizowane,
powinni dopilnowad, aby te



zaktualizowane informacje zostaly
przekazane odnosnemu wydawcy reklamy
politycznej.

Poprawka 46

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 36

Tekst proponowany przez Komisje

(36) Przedsigwzigte kroki moglyby
réwniez obejmowac zapewnienie
skutecznego mechanizmu pozwalajacego
osobom fizycznym na wskazanie, ze
reklama polityczna ma charakter
polityczny, oraz podejmowanie
skutecznych dziatan w odpowiedzi na tego
rodzaju wskazania.

Poprawka 47

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 37

Tekst proponowany przez Komisje

(37) Mimo Ze niniejsze rozporzadzenie
przewiduje szczegdlne wymogi, zadnego
z obowigzkow okreslonych w niniejszym
rozporzadzeniu nie nalezy rozumie¢ jako
naktadajacego na dostawcow ustug
posrednich og6lny obowigzek
monitorowania tresci politycznych
udostegpnianych przez osoby fizyczne lub
prawne, ani jako naktadajacego na
dostawcow ustug bedacych posrednikami
og6lny obowiazek stosowania
proaktywnych §rodkéw w odniesieniu do
tresci niezgodnych z prawem lub tresci
zwigzanych z dziataniami niezgodnymi

z prawem, ktore ci dostawcy przekazuja
lub przechowuja.

Poprawka 48

Poprawka

(36) Przedsigwzigte kroki moglyby
réwniez obejmowac zapewnienie przez
wydawcow reklamy skutecznego
mechanizmu pozwalajacego osobom
fizycznym na wskazanie, ze reklama ma
charakter polityczny, oraz podejmowanie
skutecznych dziatan w odpowiedzi na tego
rodzaju wskazania.

Poprawka

(37) Mimo Ze niniejsze rozporzadzenie
przewiduje szczegdlne wymogi, zadnego
z obowigzkow okreslonych w niniejszym
rozporzadzeniu nie nalezy rozumie¢ jako
naktadajacego na dostawcoOw ustug
posrednich og6lny obowigzek
monitorowania tresci politycznych
udostgpnianych w sposob organiczny przez
osoby fizyczne lub prawne, ani jako
naktadajacego na dostawcow ustug
bedacych posrednikami ogdlny obowigzek
stosowania proaktywnych s§rodkow

w odniesieniu do treéci niezgodnych

z prawem lub tresci zwigzanych

z dzialaniami niezgodnymi z prawem,
ktére ci dostawcy przekazuja lub
przechowuja.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 38

Tekst proponowany przez Komisje

(38)  Przejrzystos¢ dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej powinna
umozliwia¢ ebywatelom zrozumienie, ze
maja do czynienia z reklamg polityczna.
W zwigzku 7 kazdqg reklamgq polityczng
wydawcy reklamy politycznej powinni
zapewnic¢ publikacje jasnego oswiadczenia,
ze jest to reklama polityczna, wskazujac
jednoczesnie tozsamos$¢ jej sponsora.

W stosownych przypadkach nazwa
sponsora mogtaby obejmowac logo
polityczne. Wydawcy reklamy politycznej
powinni stosowa¢ oznakowanie, ktore jest
skuteczne, bioragc pod uwage najnowsze
postepy w zakresie odpowiednich badan
naukowych 1 najlepsze praktyki

w dziedzinie zapewniania przejrzystosci
poprzez oznakowanie reklamy. Ponadto
w zwiqzku 7 kaZdg reklamg polityczng
powinni oni zapewni¢ publikacje
informacji umozliwiajgcych zrozumienie
szerszego kontekstu reklamy politycznej
1jej celow, ktore mogq by¢ zawarte

w samej reklamie lub udostegpnione przez
wydawce na jego stronie internetowej,
dostepnej za posrednictwem hiperlgcza
lub rownowaznego jasnego i przyjaznego
dla uiytkownika odnosnika zawartego

w reklamie.

Poprawka 49

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 39

Tekst proponowany przez Komisje

(39) Tego rodzaju informacje powinny
by¢ podane w ogloszeniu o przejrzystosci,
ktére powinno rowniez zawiera¢ okreslenie
tozsamosci sponsora, aby wspiera¢
rozliczalno$¢ w procesie politycznym.
Nalezy wyraznie wskaza¢ miejsce siedziby
sponsora oraz to, czy jest osobg fizyczng

Poprawka

(38)  Przejrzystos¢ dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej powinna
umozliwia¢ osobom fizycznym
zrozumienie, ze maja do czynienia

z reklamg polityczng. W kaZdej reklamie
politycznej wydawcy reklamy politycznej
powinni zapewni¢ publikacj¢ jasnego
o$wiadczenia, Ze jest to reklama
polityczna, wskazujac jednoczesnie
tozsamos¢ jej sponsora i kampanie
polityczng, ktorej reklama jest czesciq.
W stosownych przypadkach nazwa
sponsora mogtaby obejmowac logo
polityczne. Wydawcy reklamy politycznej
powinni dopilnowaé, aby reklamy o
charakterze politycznym byly wlasciwie
oznakowane jako takie, oraz powinni
stosowac oznakowanie, ktore jest
skuteczne, bioragc pod uwage najnowsze
postepy w zakresie odpowiednich badan
naukowych 1 najlepsze praktyki

w dziedzinie zapewniania przejrzystosci
poprzez oznakowanie reklamy. W swietle
postepu technologicznego oraz rozwoju
innych istotnych badan naukowych 1
praktyk rynkowych Komisja powinna
przyjaé akt delegowany ustanawiajgcy
zharmonizowane 1 skuteczne techniki
oznakowania reklamy politycznej.

Poprawka

(39) Tego rodzaju informacje powinny
by¢ podane w ogloszeniu o przejrzystosci,
ktére powinno rowniez zawiera¢ okreslenie
tozsamosci sponsora i, w stosownych
przypadkach, podmiotu, ktéry ostatecznie
kontroluje sponsora, aby wspiera¢
rozliczalno$¢ w procesie politycznym.



czy prawng. W ogloszeniu o przejrzystosci
nie nalezy podawa¢ danych osobowych
0sob fizycznych zaangazowanych

w dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej, niepowigzanych ze sponsorem
ani innym zaangazowanym podmiotem
politycznym. Ogloszenie o przejrzystosci
powinno réwniez zawiera¢ informacje

o okresie rozpowszechniania, wszelkich
powigzanych wyborach, kwocie wydanej
na reklame oraz wartosci innych korzysci
otrzymanych w cato$ci lub w czgsci

w zamian za konkretng reklame, jak
réwniez za catg kampanie reklamowa,
informacje o zrodle wykorzystanych
funduszy oraz inne informacje
zapewniajgce uczciwosé
rozpowszechniania reklamy polityczne;.
Informacje o zrodle pochodzenia
wykorzystanych funduszy dotycza na
przyktad ich publicznego lub prywatnego
pochodzenia, faktu, ze pochodza one

z Unii Europejskiej lub spoza nie;.
Informacje dotyczace powigzanych
wyboréw lub referendow powinny
zawiera¢, w miar¢ mozliwosci, hipertacze
do informac;ji z oficjalnych Zrodet
dotyczacych organizacji i warunkéw
uczestnictwa lub promowania uczestnictwa
w tych wyborach lub referendach.
Ogloszenie o przejrzystosci powinno
ponadto zawiera¢ informacje o sposobie
oznaczania reklam politycznych zgodnie
z procedura ustanowiong w niniejszym
rozporzadzeniu. Wymog ten powinien
pozostawac bez uszczerbku dla przepisow
w zakresie powiadamiania na podstawie
art. 14, 151 19 rozporzadzenia (UE)
2021/XXX [akt o ustugach cyfrowych/.

Poprawka 50

Nalezy wyraznie wskaza¢ miejsce siedziby
sponsora oraz to, czy jest osobg fizyczna
czy prawng. W ogloszeniu o przejrzystosci
nie nalezy podawa¢ danych osobowych
osob fizycznych zaangazowanych

w dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej, niepowigzanych ze sponsorem
ani innym zaangazowanym podmiotem
politycznym. Ogloszenie o przejrzystosci
powinno réwniez zawiera¢ informacje

o okresie rozpowszechniania, wszelkich
powigzanych wyborach, kwocie wydanej
na reklame oraz warto$ci innych korzysci
otrzymanych w cato$ci lub w czesci

w zamian za konkretng reklame, jak
réwniez za calag kampanie reklamowa,
informacje o zrodle wykorzystanych
funduszy oraz inne informacje
zapewniajgce uczciwosé
rozpowszechniania reklamy polityczne;.
Informacje o Zrédle pochodzenia
wykorzystanych funduszy dotycza na
przyktad ich publicznego lub prywatnego
pochodzenia, faktu, ze pochodzg one

z Unii Europejskiej lub spoza nie;j.
Informacje dotyczace powigzanych
wybordéw lub referendow powinny
zawiera¢, w miar¢ mozliwosci, hipertacze
do informac;ji z oficjalnych Zrodet
dotyczacych organizacji i warunkoéw
uczestnictwa lub promowania uczestnictwa
w tych wyborach lub referendach.
Ogtoszenie o przejrzystosci powinno byé
dostepne w momencie opublikowania lub
rozpowszechnienia reklamy, a zawarte w
nim informacje powinny by¢
aktualizowane. Ogloszenie o przejrzystosci
powinno ponadto zawiera¢ informacje

o0 sposobie oznaczania reklam politycznych
zgodnie z procedurg ustanowiong

W niniejszym rozporzadzeniu. Wymaog ten
powinien pozostawac bez uszczerbku dla
przepiséw w zakresie powiadamiania na
podstawie art. 16 i 17 rozporzadzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych).



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 40

Tekst proponowany przez Komisje

(40)  Informacje, ktore majq by¢
zawarte w ogloszeniu o przejrzystosci,
powinny by¢ przedstawione w samej
reklamie lub by¢ latwo dostepne na
podstawie wskazania zawartego

w reklamie. Wymog, aby informacja

o0 ogloszeniu o przejrzystosci byta m.in.
wyraznie zauwazalna, powinien oznaczac,
Ze jest ona umieszczona w sposob
widoczny w reklamie lub wraz z nia.
Wymog, zgodnie z ktérym informacje
publikowane w ogloszeniu o przejrzystosci
maja by¢ fatwo dostepne, nadajace si¢ do
odczytu maszynowego, o ile jest to
technicznie mozliwe, oraz przyjazne dla
uzytkownika, powinien wigzac si¢

z uwzglednieniem potrzeb 0sob

z niepelnosprawno$ciami. Zatacznik I do
dyrektywy 2019/882 (europejskiego aktu
w sprawie dostgpnosci) zawiera wymogi
dotyczace dostgpnosci informacji, w tym
informacji cyfrowych, ktore nalezy
wykorzystywaé w celu zapewnienia
dostgpnosci informacji politycznych dla
0s0b z niepelnosprawnosciami.

Poprawka 51

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 41

Tekst proponowany przez Komisje

(41)  Ogloszenia o przejrzystosci
powinny by¢ zaprojektowane w taki
sposob, aby zwigksza¢ §wiadomosé

Poprawka

(40)  Wydawcy reklamy politycznej
powinni zapewnié, aby kaZda reklama
polityczna zawierala wyraine wskazanie,
gdzie mozna tatwo pobrac ogloszenie o
przejrzystosci. Sposob przedstawienia tych
informacji moZe sie rozni¢ w zaleinosci od
zastosowanych srodkow. Aby tatwo
wyszukaé informacje zawarte w
ogloszeniu o przejrzystosci, moina na
przyktad wykorzystaé link do specjalnej
strony internetowej, na ekranie lub w
postaci diwiekowej, kod QR lub
rownowazne przyjazne dla uiytkownika
rozwigzania techniczne. Wymog, aby
informacja o ogloszeniu o przejrzystosci
byta m.in. wyraznie zauwazalna, powinien
oznaczac, Ze jest ona umieszczona

w sposob widoczny w reklamie lub wraz

z nig. Wymog, zgodnie z ktérym
informacje publikowane w ogloszeniu

0 przejrzystosci majg by¢ tatwo dostgpne,
nadajace si¢ do odczytu maszynowego,

o ile jest to technicznie mozliwe, oraz
przyjazne dla uzytkownika, powinien
wigzaé si¢ z uwzglednieniem potrzeb osob
z niepelnosprawno$ciami. Zatacznik I do
dyrektywy (UE) 2019/882 (europejskiego
aktu w sprawie dostgpnosci) zawiera
wymogi dotyczace dostepnosci informacji,
w tym informacji cyfrowych, ktore nalezy
wykorzystywacé w celu zapewnienia
dostepnosci informacji politycznych dla
0s0b z niepelnosprawnosciami.

Poprawka

(41)  Ogloszenia o przejrzystosci
powinny by¢ zaprojektowane w taki
sposob, aby zwigksza¢ §wiadomos¢



uzytkownikow 1 pomagaé w jednoznaczne;j
identyfikacji reklamy politycznej jako
takiej. Powinny one by¢ zaprojektowane

w taki sposob, aby pozostaly w tym samym
miejscu lub byty dostepne w przypadku
dalszego rozpowszechniania reklamy
politycznej, na przyktad zamieszczenia jej
na innej platformie lub przekazania jej
dalej miedzy osobami fizycznymi.
Informacje zawarte w ogloszeniu

o0 przejrzystosci powinny by¢ publikowane
w momencie rozpoczecia publikacji reklam
politycznych 1 przechowywane przez okres
Jjednego roku od ostatniej publikacji.
Zachowane informacje powinny rowniez
obejmowac¢ informacje o reklamach
politycznych, ktorych publikacja zostata
zakonczona lub ktore zostaty usunigte
przez wydawce.

Poprawka 52

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 42

Tekst proponowany przez Komisje

(42) Poniewaz wydawcy reklamy
politycznej udostgpniajg reklamy
polityczne publicznie, powinni oni
publikowac lub rozpowszechniac te
informacje wsrdd opinii publicznej wraz
z publikacja lub rozpowszechnianiem
samej reklamy politycznej. Wydawcy
reklamy politycznej nie powinni
udostepniac wsrod opinii publicznej
takich reklam politycznych, ktore nie
spetniajg wymogow przejrzystosci
okreslonych w niniejszym rozporzadzeniu.
Ponadto wydawcy reklamy politycznej,
ktorzy sq bardzo duZymi platformami
internetowymi w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2021/XXX [akt

o ustugach cyfrowych], powinni
udostepniac informacje zawarte

w ogloszeniu o przejrzystosci za
posrednictwem repozytoriow reklam
publikowanych zgodnie 7 art. 30

uzytkownikoéw 1 pomagaé w jednoznacznej
identyfikacji reklamy politycznej jako
takiej. Powinny one by¢ zaprojektowane

w taki sposob, aby pozostaly w tym samym
miejscu lub byty dostepne w przypadku
dalszego rozpowszechniania reklamy
politycznej, na przyktad zamieszczenia jej
na innej platformie lub przekazania jej
dalej miedzy osobami fizycznymi.
Informacje zawarte w ogloszeniu

o0 przejrzystosci powinny by¢ publikowane
w momencie rozpoczecia publikacji reklam
politycznych 1 przechowywane przez okres
dziesigciu lat od ostatniej publikacji.
Zachowane informacje powinny rowniez
obejmowac¢ informacje o reklamach
politycznych, ktorych publikacja zostata
zakonczona lub ktore zostaty usuniete
przez wydawce, oraz o powodach
usuniecia.

Poprawka

(42) Poniewaz wydawcy reklamy
politycznej udostepniajg reklamy
polityczne publicznie, powinni oni
publikowac lub rozpowszechniac te
informacje wsrdd opinii publicznej wraz

z publikacja lub rozpowszechnianiem
samej reklamy politycznej. W przypadku
gdy wydawcy reklamy politycznej
dowiedzq sig, ;e dana reklama polityczna
nie spetnia wymogow przejrzystosci
okreslonych w niniejszym rozporzadzeniu,
powinni doloZy¢ wszelkich staran, aby
spelnié te wymogi. Jezeli nie jest moZliwe
uzupetnienie lub skorygowanie informacji
bez zbednej zwloki, wydawcy reklamy
politycznej nie powinni udostepnia¢ lub
powinni zaprzestaé zamieszczania,
promocji, publikowania, dostarczania lub
publicznego rozpowszechniania reklam
politycznych, ktore nie spelniajg
wymogow przejrzystosci okreslonych



rozporzadzenia [akt o ustugach
cyfrowych]. Ulatwi to prace
zainteresowanym podmiotom, w tym
badaczom, w ramach ich szczegdlnej roli
polegajgcej na wspieraniu wolnych

i uczciwych wyborow lub referendow oraz
uczciwych kampanii wyborczych, w tym
przez kontrole sponsorow reklamy
politycznej i analize otoczenia reklamy
politycznej.

Poprawka 53

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 42 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 54

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 42 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

W niniejszym rozporzqdzeniu. W takiej
sytuacji wydawcy reklamy politycznej
powinni poinformowac danego dostawce
ustug oraz, w stosownych przypadkach,
sponsora o uzasadnionych krokach
podjetych w celu spelnienia wymogow
niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

(42a) Przy wypetnianiu tych obowiqzkow
dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni dziataé 7 naleZytym
poszanowaniem praw podstawowych oraz
innych praw i uzasadnionych interesow.
Dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni w szczegolnosci naleycie
uwzgledniaé wolnos¢ wypowiedzi i prawo
dostepu do informacji, w tym wolnosé i
pluralizm mediow.

Poprawka

(42b) Niniejsze rozporzgdzenie powinno
utatwic¢ prace zainteresowanym
podmiotom, w tym badaczom, w ich
szczegolnej roli polegajqgcej na wspieraniu
wolnych i uczciwych wyborow lub
referendow oraz uczciwych kampanii
wyborczych, w tym przez kontrole
sponsorow reklamy politycznej i analize
otoczenia reklamy politycznej. Z tego
wzgledu wydawcy reklamy politycznej,
ktorzy sq bardzo duZymi platformami
internetowymi w rozumieniu



Poprawka S5

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 42 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych) i bardzo duiymi
wyszukiwarkami internetowymi
zdefiniowanymi w rozporzqdzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
powinni udostepniac informacje zawarte
w ogloszeniu o przejrzystosci za
posrednictwem repozytoriow reklam
publikowanych zgodnie 7
rozporzgdzeniem (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych) i aktualizowaé je w
czasie rzecgywistym.

Poprawka

(42¢) Komisja powinna ustanowi¢
europejskie repozytorium internetowych
reklam politycznych, aby pomdc zachowaé
zgodnos¢ z przepisami niniejszego
rozporzgdzenia wydawcom reklamy
politycznej, ktorzy nie sq bardzo duiymi
platformami internetowymi w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych) ani bardzo duiymi
wyszukiwarkami internetowymi
zdefiniowanymi w rozporzgdzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych).
Wydawcy reklamy politycznej, ktorzy nie
sq bardzo duiymi platformami
internetowymi w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych) ani bardzo duiymi
wyszukiwarkami internetowymi
zdefiniowanymi w rozporzqdzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
powinni zapewnié, aby informacje zawarte
w ogloszeniu o przejrzystosci byly bez
zbednej zwloki i nie poiniej niz w ciggu 24
godzin udostepniane w europejskim
repozytorium internetowych reklam
politycznych. Informacje udostgpniane na
interfejsie wydawcow reklamy politycznej
powinny byé zamieszczane w formacie
nadajgcym si¢ do odczytu maszynowego



Poprawka 56

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 44

Tekst proponowany przez Komisje

(44) Informacje na temat kwot
wydanych na ustugi reklamy politycznej
oraz wartosci innych korzysci otrzymanych
w czesci lub w cato$ci w zamian za te
ustugi moga stanowi¢ uzyteczny wkiad

w debatg polityczng. Nalezy zadbac o to,
aby odpowiedni przeglad dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej mozna bylo
uzyskac¢ ze sprawozdan rocznych
przygotowywanych przez odpowiednich
wydawcow reklamy politycznej. Aby
wspiera¢ nadzor 1 odpowiedzialno$¢, taka
sprawozdawczos¢ powinna zawierac¢
informacje o wydatkach na cele
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej w danym okresie, zagregowane
wedlug kampanii lub kandydata. Aby
unikna¢ nieproporcjonalnych obciazen,
wspomniane obowiazki sprawozdawcze

w zakresie przejrzystosci nie powinny mie¢
zastosowania do przedsigbiorstw
wchodzacych w zakres art. 3 ust. 3
dyrektywy 2013/34/UE.

Poprawka 57

zgodnie ze wspolng strukturg danych i
normami, opracowanymi przez Komisje w
porozumieniu 7 odpowiednimi
zainteresowanymi stronami. Informacje w
repozytoriach bardzo duiych platform
internetowych i bardzo duZych
wyszukiwarek internetowych oraz
informacje w europejskim repozytorium
internetowych reklam politycznych
powinny byé polgczone za posrednictwem
wspolnego interfejsu programowania
aplikacji i publicznie dostgpne za
posrednictwem jednego portalu.

Poprawka

(44) Informacje na temat kwot
wydanych na ustugi reklamy politycznej
oraz wartos$ci innych korzysci otrzymanych
w czesci lub w catosci w zamian za te
uslugi moga stanowi¢ uzyteczny wkiad

w debatg polityczng. Nalezy zadbac o to,
aby odpowiedni przeglad dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej mozna bylo
uzyskac ze sprawozdan rocznych
przygotowywanych przez odpowiednich
wydawcow reklamy politycznej. Aby
wspiera¢ nadzor 1 odpowiedzialno$¢, taka
sprawozdawczos¢ powinna zawierac¢
informacje o wydatkach na targetowanie
lub dostarczanie reklamy politycznej

w danym okresie, zagregowane wedlug
kampanii lub kandydata. Aby uniknaé
nieproporcjonalnych obcigzen,
wspomniane obowiazki sprawozdawcze

w zakresie przejrzystosci nie powinny mie¢
zastosowania do przedsigbiorstw
wchodzacych w zakres art. 3 ust.1-3
dyrektywy 2013/34/UE.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45

Tekst proponowany przez Komisje

(45) Wydawcy reklamy politycznej
Swiadczacy ushugi reklamy politycznej
powinni wprowadzi¢ mechanizmy
umozliwiajace osobom fizycznym
zgltaszanie im, ze dana reklama polityczna,
ktéra opublikowali, nie jest zgodna

Z niniejszym rozporzadzeniem.
Mechanizmy zgtaszania takiej reklamy
powinny by¢ tatwo dostgpne 1 tatwe

w uzyciu, a takze dostosowane do formy
reklamy rozpowszechnianej przez
wydawce reklamy. W miar¢ mozliwosci
mechanizmy te powinny by¢ dostepne

z poziomu samej reklamy, na przyktad na
stronie internetowe] wydawcy reklamy.
Wydawcy reklamy politycznej powinni
mie¢ mozliwos¢ polegania w stosownych
przypadkach na istniejacych
mechanizmach. W przypadku gdy
wydawcy reklamy politycznej sa
dostawcami ustug hostingu w rozumieniu
aktu o ushugach cyfrowych, w odniesieniu
do reklam politycznych zamieszczanych na
zadanie ustugobiorcow przepisy art. 14
aktu o ustugach cyfrowych nadal maja
zastosowanie do powiadomien
dotyczacych niezgodnosci takich reklam
Z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka

(45) Wydawcy reklamy politycznej
$wiadczacy ustugi reklamy politycznej
powinni wprowadzi¢ mechanizmy
umozliwiajace osobom fizycznym
zglaszanie im, ze dana reklama polityczna,
ktora opublikowali, nie jest zgodna

Z niniejszym rozporzadzeniem.
Mechanizmy zgtaszania takiej reklamy
powinny by¢ tatwo dostgpne 1 tatwe

w uzyciu, a takze dostosowane do formy
reklamy rozpowszechnianej przez
wydawce reklamy. W miare¢ mozliwosci
mechanizmy te powinny by¢ dostepne

z poziomu samej reklamy, na przyktad na
stronie internetowej wydawcy reklamy.
Wydawcy reklamy politycznej powinni
mie¢ mozliwos¢ polegania w stosownych
przypadkach na istniejacych
mechanizmach. W przypadku gdy
wydawcy reklamy politycznej sa
dostawcami ustug hostingu w rozumieniu
aktu o ustugach cyfrowych, w odniesieniu
do reklam politycznych zamieszczanych na
zadanie ustugobiorcow przepisy art. 16
aktu o ustugach cyfrowych nadal maja
zastosowanie do powiadomien
dotyczacych niezgodnosci takich reklam
z niniejszym rozporzadzeniem.

W przypadku gdy wydawcy reklamy
politycznej sq dostawcami internetowych
ustug hostingu w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych), w odniesieniu do
reklam politycznych zamieszczanych na
Zgdanie odbiorcow ich ustug wydawcy
reklamy politycznej powinni mieé
moZliwos¢ stosowania mechanizmu
powiadamiania zgodnie
rozporzgdzeniem (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych), jesli
powiadomienie dotyczy niezgodnosci
takich reklam 7 niniejszym
rozporzqgdzeniem.



Poprawka 58

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 59

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(45a) Jezeli dana reklama nie jest
zgodna 7 niniejszym rozporzgdzeniem,
mechanizmy udostgpniane przez wydawce
powinny umozliwiaé osobom fizycznym jej
oznaczenie. JeZeli takie mechanizmy nie
sq dostepne, osoby fizyczne powinny mieé¢
moZliwosé zgloszenia takiej reklamy
politycznej bezposrednio wlasciwym
organom.

Poprawka

(45b) Wydawcy reklamy politycznej
powinni podjqg¢ racjonalne starania,
kontaktujgc si¢ 7 odnosnymi dostawcami
ustug i, w stosownych przypadkach,
sponsorem, by w sposob terminowy,
skrupulatny i obiektywny odnies¢ si¢ do
powiadomien otrzymanych zgodnie 7
niniejszym rozporzqdzeniem. Wydawca
reklamy politycznej powinien
poinformowaé autora powiadomienia i
zainteresowanych dostawcow ustug o
dziataniach podjetych w zwiqzku z
powiadomieniem oraz przedstawié
informacje o moZzliwosciach dochodzenia
roszczen, w tym na podstawie dyrektywy
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2020/1828'%, w odniesieniu do reklamy,
ktorej dotyczy powiadomienie. W
przypadku gdy powiadomienie zawiera
wystarczajqce informacje, aby umoZliwié
skrupulatnemu dostawcy ustug reklamy
politycznej stwierdzenie, bez
szezegolowego badania i podejmowania
skomplikowanych kontaktow, ze
ewidentnie brakuje informacji lub sq one



Poprawka 60

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 61

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

niekompletne, wydawca reklamy
politycznej powinien bez zhednej zwloki
podjgé dzialania.

Ia Dyrektywa Parlamentu Europejskiego

i Rady (UE) 2020/1828 7 dnia 25 listopada
2020 r. w sprawie powodztw
przedstawicielskich wytaczanych w celu
ochrony zbiorowych interesow
konsumentow i uchylajgca dyrektywe
2009/22/WE (Dz.U. L 409 7 4.12.2020,

s. 1),

Poprawka

(45¢) Aby zapewnié skutecznosé
wymogow przejrzystosci i naleiytej
starannosci podczas wyborow lub
referendum, wydawcy reklamy politycznej
powinni w ciggu ostatniego miesigca
poprzedzajgcego wybory lub referendum
rozpatrywad bez zbednej zwloki i nie
poziniej niz w ciggu 48 godzin kaide
otrzymane powiadomienie o reklamie
zwiqzanej 7 tym glosowaniem, kontaktujgc
sig¢ 7 zainteresowanymi dostawcami ustug
i, w stosownych przypadkach, ze
sponsorem. Wydawcy reklamy politycznej
bedqgcy mikroprzedsiebiorstwami i malymi
przedsiebiorstwami powinni rozpatrywacé
takie powiadomienia bez zbednej zwloki.

Poprawka

(45d) Wszelkie dzialania podejmowane
przez wydawce reklamy politycznej
powinny byé scisle ukierunkowane na



Poprawka 62

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 46

Tekst proponowany przez Komisje

(46)  Aby umozliwi¢ okreslonym
podmiotom odgrywanie ich roli w systemie
demokratycznym, nalezy ustanowi¢ zasady
przekazywania informacji publikowanych
wraz z reklamg polityczng lub zawartych

w ogloszeniu o przejrzystosci
zainteresowanym podmiotom, takim jak
zweryfikowani badacze, dziennikarze,
organizacje spoteczenstwa obywatelskiego
1 akredytowani obserwatorzy wyborow,

w celu wsparcia pelnienia przez nich
odpowiednich rol w procesie
demokratycznym. Dostawcy ustug reklamy
politycznej nie powinni by¢ zobowigzani
do odpowiadania na wnioski, ktore sg
catkowicie nieuzasadnione lub
nadmierne. Ponadto odpowiedni dostawca
ushug powinien mie¢ mozliwos$¢ pobierania
uzasadnionej optaty w przypadku
wielokrotnych 1 kosztownych wnioskow,
biorgc pod uwage koszty administracyjne
zwigzane z udzieleniem informacji.

Poprawka 63

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47

Tekst proponowany przez Komisje

(47) Dane osobowe zebrane

korekte, uzupetnienie lub usuniecie
okreslonych informacji niezgodnych z
niniejszym rozporzqdzeniem. Wydawca
reklamy politycznej powinien przy tym
naleZycie uwzgledniac wolnosé
wypowiedzi i informacji oraz inne prawa
podstawowe.

Poprawka

(46)  Aby umozliwi¢ okreslonym
podmiotom odgrywanie ich roli w systemie
demokratycznym, nalezy ustanowi¢ zasady
przekazywania informacji publikowanych
wraz z reklamg polityczng lub zawartych
w ogloszeniu o przejrzystosci
zainteresowanym podmiotom, takim jak
zweryfikowani badacze, dziennikarze,
organizacje spoteczenstwa obywatelskiego
1 akredytowani obserwatorzy wyborow,

w celu wsparcia pelnienia przez nich
odpowiednich rol w procesie
demokratycznym. Dostawcy ustug reklamy
politycznej nie powinni by¢ zobowigzani
do odpowiadania na wnioski, ktore sg w
sposob oczywisty niejasne lub nadmiernie
obcigZajgce ludb dotyczq informacji
znajdujgcych sie poza kontrolg dostawcy
ustugi. Ponadto odpowiedni dostawca
ustug powinien mie¢ mozliwos$¢ pobierania
uzasadnionej optaty w przypadku
wielokrotnych 1 kosztownych wnioskow,
biorac pod uwage koszty administracyjne
zwigzane z udzieleniem informacji.

Poprawka

(47) Dane osobowe zebrane



bezposrednio od 0sob fizycznych lub
posrednio, takie jak dane ugyskane

w drodze wnioskowania, podczas
klasyfikowania oséb fizycznych wedtug
ich domniemanych zainteresowan lub
uzyskane na podstawie ich aktywnosci

w internecie, profilowania behawioralnego
1 innych technik analizy, sa coraz cze¢sciej
wykorzystywane do targetowania
przekazow politycznych do grup lub
poszczegdlnych wyborcow lub oséb
fizycznych oraz do zwigkszania ich
wplywu. Na podstawie przetwarzania
danych osobowych, w szczeg6lno$ci
danych uznanych za wrazliwe na
podstawie rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679/1
oraz rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725%2,
mozna dokona¢ segmentacji r6znych grup
wyborcow lub osob fizycznych oraz
wykorzysta¢ ich cechy lub podatno$¢ na
wplywy, na przyktad poprzez
rozpowszechnianie reklam w okre§lonych
momentach 1 w okreslonych miejscach,
zaprojektowanych w taki sposob, aby
wykorzysta¢ przypadki, w ktorych byliby
oni podatni na okreslony rodzaj
informacji/komunikatu. Ma to szczegdlne
1 szkodliwe skutki dla podstawowych praw
1 wolnos$ci obywateli w odniesieniu do
przetwarzania ich danych osobowych oraz
ich prawa do otrzymywania obiektywnych
informacji, formulowania opinii,
podejmowania decyzji politycznych

1 korzystania z prawa do glosowania.
Wplywa to negatywnie na proces
demokratyczny. Konieczne jest
przedstawienie dodatkowych ograniczen

1 warunkow w stosunku do rozporzqdzenia
(UE) 2016/679 i rozporzqdzenia

(UE) 2018/1725. Okreslone w niniejszym
rozporzadzeniu warunki stosowania
technik targetowania i amplifikacji
wigzacych si¢ z przetwarzaniem danych
osobowych w konteks$cie dziatalno$ci

w zakresie reklamy politycznej powinny
opierac si¢ na art. 16 TFUE.

bezposrednio od 0sob fizycznych lub
posrednio, takie jak dane zaobserwowane
lub wywnioskowane, podczas
klasyfikowania os6b fizycznych wedtug
ich domniemanych zainteresowan lub
uzyskane na podstawie ich aktywnosci

w internecie, profilowania behawioralnego
1 innych technik analizy, sa coraz cze¢sciej
wykorzystywane do targetowania
przekazow politycznych do grup lub
poszczegdlnych wyborcow lub oséb
fizycznych oraz do zwigkszania ich
wplywu. Na podstawie przetwarzania
danych osobowych, w szczego6lnosci
danych uznanych za wrazliwe na
podstawie rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679/1]
oraz rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2018/1725/2],
mozna dokona¢ segmentacji r6znych grup
wyborcow lub osob fizycznych oraz
wykorzysta¢ ich cechy lub podatno$¢ na
wplywy, na przyktad poprzez
rozpowszechnianie reklam w okre§lonych
momentach 1 w okreslonych miejscach,
zaprojektowanych w taki sposob, aby
wykorzysta¢ przypadki, w ktorych byliby
oni podatni na okres$lony rodzaj
informacji/komunikatu. Ma to szczegdlne
1 szkodliwe skutki dla podstawowych praw
1 wolnos$ci obywateli w odniesieniu do
przetwarzania ich danych osobowych oraz
ich prawa do uczciwego i rownego
traktowania, do wolnosci od manipulacji,
do otrzymywania obiektywnych
informacji, formutowania opinii,
podejmowania decyzji politycznych

1 korzystania z prawa do glosowania.
Ponadto wpltywa to negatywnie na proces
demokratyczny, poniewaz umozliwia
fragmentacj¢ debaty publicznej o
istotnych sprawach spolecznych,
drapieing analize wyborcow, selektywny
zasieg, a ostatecznie manipulowanie
elektoratem. Zwigeksza to rowniez ryzyko
rozpowszechniania dezinformacji i bylo
wykorzystywane do obcej ingerencji w
procesy wyborcze, zwlaszcza przez
niedemokratyczne podmioty zagraniczne.
Wprowadzajgca w blgd lub niejasna



1 Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych

1 w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (ogblne
rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.U.L 119 24.5.2016, s. 1).

12 Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) 2018/1725

z dnia 23 pazdziernika 2018 r. w sprawie
ochrony os6b fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych przez
instytucje, organy 1 jednostki organizacyjne
Unii 1 swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia rozporzadzenia
(WE) nr 45/2001 1 decyz;ji

nr 1247/2002/WE (Dz.U. L 295
z21.11.2018, s. 39).

Poprawka 64

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 a (nowy)

reklama stuzgca celom politycznym jest
zagrozeniem, poniewaz wplywa na
podstawowe mechanizmy umozliwiajgce
Junkcjonowanie naszego
demokratycznego spoleczenstwa. Wszystko
to dzieje si¢ pomimo i tak juz
restrykcyjnych warunkoéw przetwarzania
danych osobowych, w tym targetowania i
dostarczania reklamy, przewidzianych w
rozporzgdzeniach (UE) 2016/679

1 (UE) 2018/1725. Okreslone w niniejszym
rozporzadzeniu warunki stosowania
technik targetowania i dostarczania
reklamy wiazacych si¢ z przetwarzaniem
danych osobowych w kontekscie
dziatalno$ci w zakresie reklamy
politycznej powinny opierac si¢ na

art. 16 TFUE.

' Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony oso6b fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych

1 w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz.U.L 119 z4.5.2016, s. 1).

12 Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) 2018/1725

z dnia 23 pazdziernika 2018 r. w sprawie
ochrony oso6b fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych przez
instytucje, organy 1 jednostki organizacyjne
Unii 1 swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia rozporzadzenia
(WE) nr 45/2001 1 decyzji

nr 1247/2002/WE (Dz.U. L 295
z21.11.2018, s. 39).



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 65

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 66

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(47a) Zapisane obecnie w
rozporzqdzeniu (UE) 2016/679 moZliwosci
zgodnego 7 prawem dostosowywania i
kierowania reklamy do 0sob fizycznych sq
przedmiotem naduzyé systemowych,
zwlaszcza jesli chodzi o uzyskiwanie
dobrowolnej i swiadomej zgody od 0sob
Sfizycznych, i dotychczasowe przepisy nie
dajq rozwiqzania tego problemu.

Poprawka

(47b) Zwodnicze interfejsy internetowe
na platformach internetowych to praktyki
istotnie zaklocajqce lub ograniczajgce,
pod wigledem celu lub skutku, zdolnosé
uzytkownikow ustugi do podejmowania
samodzielnych i swiadomych wyborow lub
decyzji dotyczgcych danych osobowych,
ktore przekazujg na potrzeby reklamy
politycznej. Nalezy zatem zakazaé
dostawcom platform internetowych
naktaniania uzytkownikow ustugi do
pewnych zachowan oraz zaklocania lub
ograniczania ich samodzielnosci,
podejmowania decyzji lub wyboru.

Poprawka

(47c) Powinno to rowniez obejmowad
wielokrotne wymaganie od uiytkownika
ustugi dokonania wyboru, ktorego juz
dokonal, stosowanie procedury rezygnacji
z ustugi, ktora jest znacznie bardziej
ucigzliwa niz; rejestracja, utrudnianie



Poprawka 67

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

niektorych wyborow lub sprawienie, Ze sq
one bardziej czasochlonne niz inne, lub
bardzo duZe utrudnienie zmiany
domysinych ustawien, co w
nieuzasadniony sposob wplywa na
podejmowanie decyzji przez uiytkownika
ustugi, zaklocajgc i ograniczajqc jego
samodzielnosé, podejmowanie decyzji i
wybory. Przepisow zapobiegajgcych
stosowaniu zwodniczych interfejsow nie
nalezy jednak rozumied jako
uniemozliwiajgcych dostawcom
bezposredniq interakcje 7 uzytkownikami
ustugi i oferowanie im nowych lub
dodatkowych ustug. Systematyczne
stosowanie zwodniczych interfejsow,
niejasnych zasad wyraZenia zgody i
informacji wprowadzajqgcych w blgd oraz
niezapewnianie wystarczajgcego czasu na
zapoznanie si¢ 7 warunkami swiadczenia
ustugi to powszechne praktyki
utrudniajgce uiytkownikom ustugi
uzyskanie jasnych informacji i
sprawowanie kontroli w srodowisku
branzy reklamy internetowej opartej na
monitorowaniu.

Poprawka

(47d) Aby chronic¢ osoby fizyczne w
zwiqzku 7 metodami i celami
przetwarzania ich danych osobowych,
zwlaszeza w sytuacjach istotnych dla
wywierania wplywu na ich demokratyczne
wybory i udzial w debacie publicznej, a
takze aby chronié¢ demokracje i uczciwosé
wyborow, trzeba uzupelnic rozporzqdzenia
(UE) 2016/679 i (UE) 2018/1725 przez
wprowadzenie, na podstawie art. 16
TFUE, dodatkowych ograniczen, ktore
powinny przyjgcé forme scistych limitow
przetwarzania danych osobowych do
celow targetowania i dostarczania
internetowej reklamy politycznej.



Poprawka 68

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 e (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 69

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 f (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(47e) Techniki targetowania i
dostarczania reklamy, na okreslonych
warunkach i przy scisle ograniczonej
ilosci przekazywanych danych osobowych
nienaleigcych do szczegolnych kategorii
danych osobowych w rozumieniu art. 9
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 lub art. 10
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725, mogg by¢
przydatne w rozgpowszechnianiu reklamy
politycznej i informacji politycznych oraz
w docieraniu do obywateli i informowaniu
ich.

Poprawka

(47f) Techniki targetowania i
dostarczania reklamy wiqzgce si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych
powinny byé dozwolone wylqcznie 7
wykorzystaniem danych osobowych
jednoznacznie przekazanych wydawcy
reklam przed osobe, ktorej dane dotyczg,
w konkretnym i wylgcznym celu
otrzymania ukierunkowanej reklamy
politycznej. Dostawcy nie powinni
wymagac zgody, gdy osoba, ktorej dane
dotyczq, korzysta 7 prawa do wyraZenia
sprzeciwu srodkami zautomatyzowanymi 7
wykorzystaniem specyfikacji
technicznych, zgodnie 7 art. 21 ust. 5
rozporzgdzenia (UE) 2016/679. JeZeli
osoby, ktorych dane dotyczqg, odmowiq
wyraZenia zgody lub cofng zgode, nalely
im zapewnic inne sprawiedliwe i rozsqdne
moZliwosci dostepu do ustug



Poprawka 70

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 g (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

spoleczenstwa informacyjnego. Odmowa
wyraZenia zgody nie powinna by¢ bardziej
skomplikowana ani bardziej czasochlonna
dla osoby, ktorej dane dotyczq, niz
wyraZenie zgody. Przetwarzanie
zaobserwowanych lub wywnioskowanych
danych osobowych, zgodnie 7 wytycznymi
Europejskiej Rady Ochrony Danych nr
8/2020 dotyczqgcymi targetowania
uzytkownikow mediow spolecznosciowych,
nie powinno by¢ dozwolone. Bez takiego
ograniczenia technik targetowania i
dostarczania reklamy targetowanie i
dostarczanie reklamy politycznej 7
wykorzystaniem danych osobowych
mogloby spowodowaé duZe zagroienie dla
praw i wolnosci osob fizycznych.

Poprawka

(47g) Przekazywane dane osobowe
powinny obejmowac tylko kategorie
danych osobowych jednoznacznie i
aktywnie przekazane przez osobe, ktorej
dane dotyczq, w konkretnym i wylgcznym
celu, jakim jest targetowanie reklamy
politycznej przez administratora danych,
ktoremu te dane zostaly przekazane.
Administratorzy danych nie powinni
kierowa¢ reklam politycznych do 0sob,
ktorych dane dotyczq, a ktore nie
przekazaly im swoich danych osobowych.
Przekazujgc wydawcy dane, nalezy je
wprowadzié w jego interfejsie lub
ustawieniach. NaleZy zatem wykluczyé
przetwarzanie wszelkich danych
dotyczqcych osob, ktorych dane dotyczg,
takich jak metadane, dane o ruchu i
lokalizacji lub tresé komunikatow,
zaréwno prywatnych, jak i publicznych,
ktore to dane w przeciwnym razie bylyby
przetwarzane przy normalnym korzystaniu
z ustugi.



Poprawka 71

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 h (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 72

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 i (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

(47h) Niektorzy kandydaci lub partie
polityczne, majgcy odpowiednie zasoby,
mogliby obchodzic¢ ograniczenia dotyczgce
technik targetowania, korzystajgc z
wlasnych jednostek prowadzgcych
marketing polityczny na duzq skale.
Dlatego ograniczenia dotyczgce technik
targetowania powinny miec zastosowanie
niezaleznie od tego, czy skorzystano z
ustugi zewnetrznej, jeZeli sponsorzy
przetwarzajq dane osobowe na potrzeby
bezposredniego ukierunkowanego
marketingu politycznego, na przyktad na
duzq skalg i systematycznie wysylajgc
ukierunkowane wiadomosci poczty
elektronicznej lub wiadomosci tekstowe.
Nie ma to wplywu na fakt, e ograniczenia
dotyczqce technik targetowania i
dostarczania reklamy nie powinny mieé
zastosowania do samej bezposredniej
komunikacji, w tym spersonalizowanych
wiadomosci poczty elektronicznej lub
wiadomosci tekstowych, niebedgcych
ukierunkowanym marketingiem
bezposrednim na duzq skale, ani do tresci
organicznych publikowanych z
wykorzystaniem internetowych ustug
posrednich bez wynagrodzenia za
zamieszczenie, publikacje lub
rozpowszechnianie danej wiadomosci.

Poprawka

(47i) By chronié wybory i referenda
oraz zapobiegad wszelkim
nieuzasadnionym ingerencjom,
manipulacjom i dezinformacji, trzeba



Poprawka 73

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 j (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

wprowadzi¢ dodatkowe ograniczenia
dotyczqce targetowania i dostarczania
reklamy w okresie bezposrednio
poprzedzajgcym wybory lub

referendum.W okresie 60 dni przed
wyborami lub referendum techniki
targetowania i dostarczania reklamy w
kontekscie reklamy politycznej z
wykorzystaniem przekazanych danych
osobowych powinny by¢ scisle
ograniczone do lokalizacji i jezykow
osoby, ktorej dane dotyczqg. MoZna by
rowniez wykorzystywacé dane o tym, czy
dana osoba bedzie glosowac po raz
pierwszy, poniewaz trzeba docieraé do
takich osob i informowad je o wyborach
lub referendum. Wykorzystywang do
dostarczania ukierunkowanej reklamy
politycznej lokalizacje osoby, ktorej dane
dotyczq, naleiy rozumied jako lokalizacje
na poziomie okregu wyborczego w danych
wyborach lub danym referendum. W
panstwach cztonkowskich, ktore w
wyborach do Parlamentu Europejskiego
majq tylko jeden okreg wyborczy
pokrywajqgcy sie ze szczeblem krajowym,
lokalizacje osoby, ktorej dane dotyczg,
moZna jednak na potrzeby reklamy
politycznej zwigzanej 7 tymi wyborami
rozumiec jako lokalizacje na szczeblu
regionalnym lub rownowaznym, zgodnie 7
prawem krajowym.

Poprawka

(47j) Zakaz i ograniczenia dotyczgce
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby reklamy politycznej nie powinny
uniemozliwia¢ sponsorom, wydawcom
reklamy politycznej ani dostawcom ustug
reklamowych, w tym platformom
internetowym, wyswietlania internetowej
reklamy politycznej na podstawie
informacji kontekstowych, w tym stow



Poprawka 74

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 k (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

kluczowych. Jest to ograniczenie
proporcjonalne, jako Ze sponsorzy majq
dostep do innych metod dziatania w
zakresie reklamy politycznej, zwlaszcza
przez kontekstowe targetowanie w
internecie oraz przez alternatywne media
pozainternetowe. Ograniczenie to jest
zgodne 7 prawem czlonkow spoleczenstwa
do przekazywania informacji i idei w
sprawach lezgcych w interesie ogolnym,
poniewaz prawo to moze byé w pewnych
okolicznosciach ograniczone, jezeli
ograniczenie to realizuje si¢ rozsqdnie,
ostroznie i w dobrej wierze oraz jeZeli jest
proporcjonalne i uzasadnione
odpowiednimi i wystarczajgcymi
wzgledami, zwlaszcza celem ochrony praw
innych 0sob.

Poprawka

(47k) Wybierajgc parametry
targetowania, sponsorzy wydzielajq
potencjalnych odbiorcow swojej reklamy
politycznej. Jednak zaleznie od budietu
kampanii reklamowej reklama polityczna
niekoniecznie dotrze do wszystkich takich
potencjalnych odbiorcow. Wydawca musi
wybraé, kto sposrod tych potencjalnych
odbiorcow rzeczywiscie otrzyma reklame
polityczng. Aby zapobiec tworzeniu komor
poglosowych i baniek filtrujqcych oraz
zapobiec demograficznym
znieksztalceniom wedtug kryterium rasy
lub plci, prowadzgcym do dyskryminacji,
platformom internetowym nie nalegy
zezwalaé na wybiorcze dostarczanie
reklam politycznych niektorym sposrod
potencjalnych docelowych odbiorcow na
podstawie dalszego przetwarzania danych
osobowych. Dlatego wydawca powinien
wybierad faktycznych odbiorcow reklamy
politycznej tylko losowo, bez dalszego
przetwarzania danych osobowych.



Poprawka 75

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 47 1 (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 76

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 48

Tekst proponowany przez Komisje

(48)  Naleiy zatem zakazac stosowania
w kontekscie dzialalnosci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
i amplifikacji obejmujgcych przetwarzanie
danych, o ktorych mowa w art. 9 ust. 1
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i art. 10
ust. 1 rozporzgdzenia (UE) 2018/1725.
Stosowanie takich technik powinno by¢
dozwolone wylgcznie wtedy, gdy sq one
stosowane przez administratora lub osobe¢
dzialajgcq w jego imieniu, na podstawie
wyraznej zgody osoby, ktorej dane
dotyczq, lub w ramach zgodnej z prawem
dziatalnosci fundacji, stowarzyszenia lub
innego podmiotu o charakterze
niezarobkowym o celach politycznych,
swiatopoglgdowych, religijnych lub
zwigzkowych, pod warunkiem, Ze
przetwarzanie dotyczy wylgcznie czlonkow
lub bylych czlonkow tego podmiotu lub
0s0b utrzymujgcych z nim stale kontakty
w zwiqzku 7 jego celami oraz Ze dane
osobowe nie sq ujawniane poza tym

Poprawka

(47)  Obowiqzki przejrzystosci
przewidziane w niniejszym rozporzqdzeniu
pomoggq rowniez uniemoZliwic gloszenie
niepostrzeZenie przeciwstawnych i
polaryzujgcych przekazow do konkretnych
czesci elektoratu, poniewaz organizacje
strainicze, spoleczenstwo obywatelskie,
dziennikarze i inne czesci elektoratu bedg
mogly poddawad je kontroli.

Poprawka

skresla sie



podmiotem bez zgody 0sob, ktorych dane
dotyczq. Powinny temu towargyszyé
konkretne zabezpieczenia. Zgode naleZy
rozumied jako zgode w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 oraz
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725.

W zwigzku 7 tym nie powinno by¢é mozliwe
powolywanie si¢ na wyjgtki okreslone
wart. 9 ust. 2 lit. b), ¢), e), f), g), h), i)
oraz j) rozporzgdzenia (UE) 2016/679 oraz
art. 10 ust. 2 lit. b), ¢), e), f), g), h), i) oraz
J) rozporzqgdzenia (UE) 2018/1725
odpowiednio w ramach stosowania
technik targetowania i amplifikacji w celu
publikowania, promowania lub
rozpowszechniania reklamy politycznej
wigzgcej si¢ 7 przetwarzaniem danych
osobowych, o ktorych mowa w art. 9 ust. 1
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i art. 10
ust. 1 rozporzqdzenia (UE) 2018/725.

Poprawka 77

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 49

Tekst proponowany przez Komisje

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
1 amplifikacji wiazacych si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Powinni oni przyjac i wdrozy¢ polityke
opisujacg wykorzystanie tych technik

w celu targetowania osob fizycznych lub
wzmacniania swoich tresci oraz prowadzi¢
rejestr swoich stosownych czynnosci.

W ramach publikowania, promowania lub
rozpowszechniania reklamy polityczne;j
wykorzystujacej techniki targetowania

i amplifikacji administratorzy powinni
dostarczy¢, wraz z reklamg polityczna,
istotne informacje umozliwiajace
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienie zastosowanej logiki

Poprawka

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
1 dostarczania reklamy wiazacych sie

z przetwarzaniem danych osobowych.
Powinni oni przyjac i wdrozy¢ polityke
opisujaca wykorzystanie tych technik

w celu targetowania osob fizycznych lub
dostarczania tresci swoich reklam,
sporzqdzacé coroczne oceny ryzyka
wynikajqgcego ze stosowania tych technik
dla praw podstawowych i wolnosci 0sob
fizycznych i calego spoleczenstwa oraz
prowadzi¢ rejestr swoich stosownych
czynno$ci. W ramach publikowania,
promowania, dostarczania lub
rozpowszechniania reklamy politycznej
wykorzystujgcej techniki targetowania



1 gldownych parametréw zastosowanego
targetowania oraz to, czy wykorzystano
dane osob trzecich 1 dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
targetowanie reklamy zostalo dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka 78

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 50

Tekst proponowany przez Komisje

(50) Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania lub
amplifikacji powinni zawrze¢ w swoim
ogloszeniu o przejrzystosci informacje
niezbedne do umozliwienia
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienia zastosowanej logiki

1 gldownych parametrow wykorzystanej
techniki, a takze wykorzystania danych
osob trzecich 1 dodatkowych technik
analitycznych oraz link do odpowiedniej
polityki administratora. W przypadku gdy
administratorem danych jest inny podmiot
niz wydawca reklamy, administrator
powinien przekaza¢ wydawcy reklamy
swoja polityke wewnetrzng lub odniesienie
do niej. Dostawcy ustug reklamowych
powinni, w razie potrzeby, przekazywac
wydawcy reklamy politycznej informacje
niezbedne do wypeknienia obowigzkow
wynikajacych z niniejszego
rozporzadzenia. Przekazywanie takich
informacji mogtoby zostaé
zautomatyzowane 1 zintegrowane ze
zwyklymi procesami biznesowymi

w oparciu o stosowne standardy.

Poprawka 79

administratorzy powinni dostarczy¢, wraz
z reklama polityczna, istotne informacje
umozliwiajgce zainteresowanej osobie
fizycznej zrozumienie zastosowanej logiki
1 gldownych parametréw zastosowanego
targetowania oraz to, czy wykorzystano
dane osob trzecich 1 dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
targetowanie reklamy zostalo dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka

(50) Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania lub
dostarczania reklamy powinni zawrze¢
w swoim ogloszeniu o przejrzystosci
informacje niezbe¢dne do umozliwienia
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienia zastosowanej logiki

1 glownych parametrow wykorzystanej
techniki, a takze wykorzystania danych
osob trzecich 1 dodatkowych technik
analitycznych oraz link do odpowiedniej
polityki dostawcy ustug reklamy
politycznej. W przypadku gdy dostawcg
ustugi reklamy politycznej jest inny
podmiot niz wydawca reklamy, dostawca
ustug powinien przekaza¢ wydawcy
reklamy swoja polityke wewnetrzng lub
odniesienie do niej. Dostawcy uslug
reklamowych powinni, w razie potrzeby,
przekazywaé¢ wydawcy reklamy
politycznej informacje niezbgdne do
wypekienia obowigzkéw wynikajacych
Z niniejszego rozporzadzenia.
Przekazywanie takich informacji mogloby
zosta¢ zautomatyzowane i zintegrowane ze
zwyktymi procesami biznesowymi

w oparciu o stosowne standardy.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 51

Tekst proponowany przez Komisje

(51) W celu dalszego wzmocnienia
pozycji oséb fizycznych w zakresie
wykonywania przystugujacych im praw do
ochrony danych wydawcy reklamy
politycznej powinni zapewnic
zainteresowanym osobom, ktérych dane
dotycza, dodatkowe informacje 1 skuteczne
narzg¢dzia wspierajace wykonywanie praw
przystugujacych im na mocy unijnych ram
prawnych w zakresie ochrony danych,

w tym prawo do sprzeciwu lub wycofania
zgody w przypadku kierowania do nich
reklamy politycznej. Informacje te
powinny by¢ rowniez tatwo dostgpne
bezposrednio z ogloszenia o przejrzystosci.
Narzgdzia udostepnione osobom
fizycznym, majace na celu wspieranie
wykonywania przystugujacych im praw,
powinny by¢ skuteczne, aby zapobiegac
kierowaniu do o0sob fizycznych reklamy
politycznej, jak rowniez zapobiegac
kierowaniu reklamy na podstawie
konkretnych kryteriéw 1 przez jednego lub
kilku konkretnych administratoréw.

Poprawka 80

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 52

Tekst proponowany przez Komisje

(52) Komisja powinna zachecac do
sporzgdzania kodeksow postgpowania,

o ktorych mowa w art. 40 rozporzqdzenia
(UE) 2016/679, aby wspieraé
wykonywanie praw osob, ktorych dane
dotycza, w tym kontekscie.

Poprawka 81

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 53

Poprawka

(51) W celu dalszego wzmocnienia
pozycji oséb fizycznych w zakresie
wykonywania przystugujacych im praw do
ochrony danych wydawcy reklamy
politycznej powinni zapewnic¢
zainteresowanym osobom, ktorych dane
dotycza, dodatkowe informacje 1 skuteczne
narzgdzia wspierajagce wykonywanie praw
przystugujacych im na mocy unijnych ram
prawnych w zakresie ochrony danych,

w tym prawo do wycofania zgody

w przypadku kierowania do nich reklamy
politycznej. Informacje te powinny by¢
réwniez tatwo dostepne bezposrednio

z ogloszenia o przejrzystosci. Narzedzia
udostepnione osobom fizycznym, majace
na celu wspieranie wykonywania
przystugujacych im praw, powinny by¢
skuteczne, aby zapobiegac kierowaniu do
0sob fizycznych reklamy politycznej, jak
réwniez zapobiega¢ kierowaniu reklamy na
podstawie konkretnych kryteridw i przez
jednego lub kilku konkretnych
administratorow.

Poprawka

(52) Komisja powinna sporzqdzi¢
wytyczne, aby wspiera¢ wykonywanie
praw osob, ktorych dane dotycza, w tym
kontekscie.



Tekst proponowany przez Komisje

(53) Informacje, ktore majg by¢
przekazywane zgodnie ze wszystkimi
wymogami majgcymi zastosowanie do
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, powinny by¢
przedstawiane w formie, ktora jest tatwo
dostgpna, wyraznie widoczna i przyjazna
dla uzytkownika, w tym przez uzycie
prostego jezyka.

Poprawka 82

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 54

Tekst proponowany przez Komisje

(54) Nalezy ustanowic przepisy
dotyczace przekazywania informacji na
temat targetowania innym
zainteresowanym podmiotom.
Obowigzujacy system powinien by¢ spojny
z systemem przekazywania informacji
zwigzanych z wymogami przejrzystosci.

Poprawka 83

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw S5

Tekst proponowany przez Komisje

(55) Dostawcy ustug reklamy
politycznej majacy siedzibe w panstwie
trzecim, ktorzy oferujg ustugi w Unii,
powinni wyznaczy¢ upowaznionego
przedstawiciela prawnego w Unii, aby
zagwarantowa¢ skuteczne przestrzeganie
niniejszego rozporzadzenia przez tych
dostawcow. Przedstawicielem prawnym
moze by¢ przedstawiciel wyznaczony na

Poprawka

(53) Informacje, ktore majg by¢
przekazywane zgodnie ze wszystkimi
wymogami majacymi zastosowanie do
stosowania technik targetowania i
dostarczania reklamy na podstawie
niniejszego rozporzadzenia, powinny by¢
przedstawiane w formie, ktora jest tatwo
dostepna, kompletna, wyraznie widoczna
1 przyjazna dla uzytkownika, w tym przez
uzycie prostego jezyka, a takze
odpowiednia dla 0sob 7
niepelnosprawnosciami.

Poprawka

(54) Nalezy ustanowic przepisy
dotyczace przekazywania innym
zainteresowanym podmiotom informacji
na temat targetowania i dostarczania
reklamy. Obowigzujacy system powinien
by¢ spdjny z systemem przekazywania
informacji zwigzanych z wymogami
przejrzystosci.

Poprawka

(55) Dostawcy ustug reklamy
politycznej majacy siedzibe w panstwie
trzecim, ktorzy oferuja ustugi w Unii,
powinni wyznaczy¢ upowaznionego
przedstawiciela prawnego w Unii,
zarejestrowanego w krajowym
pojedynczym punkcie kontaktowym, aby
zagwarantowac skuteczne przestrzeganie
niniejszego rozporzadzenia przez tych



podstawie art. 27 rozporzadzenia
(UE) 2016/679 lub przedstawiciel
wyznaczony na podstawie art. 11
rozporzadzenia (UE) 2021/xxx [akt
o ustugach cyfrowych].

Poprawka 84

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 56

Tekst proponowany przez Komisje

(56) W interesie skutecznego stosowania
niniejszego rozporzadzenia konieczne jest
powierzenie organom nadzoru uprawnien
do monitorowania i egzekwowania
odpowiednich przepiséw. W zaleznos$ci od
systemu prawnego kazdego panstwa
cztonkowskiego oraz zgodnie

z obowigzujacym prawem Unii, w tym
rozporzadzeniem (UE) 2016/679 oraz
rozporzadzeniem (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], w tym celu moga
zosta¢ wyznaczone rozne krajowe organy
sagdowe lub administracyjne.

Poprawka 85

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 57

Tekst proponowany przez Komisje

(57)  Jezeli chodzi o nadzor nad

dostawcow. Przedstawicielem prawnym
moze by¢ przedstawiciel wyznaczony na
podstawie art. 27 rozporzadzenia

(UE) 2016/679 lub przedstawiciel
wyznaczony na podstawie art. 13
rozporzadzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych). Panstwa
czlonkowskie powinny prowadzié¢
publicznie dostegpny rejestr wszystkich
przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych na ich terytorium na
mocy niniejszego rogporzgdzenia, a
Komisja powinna prowadzi¢ publicznie i
tatwo dostepng baze danych
przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych w Unii.

Poprawka

(56) W interesie skutecznego stosowania
niniejszego rozporzadzenia konieczne jest
powierzenie organom nadzoru uprawnien
do monitorowania i egzekwowania
odpowiednich przepiséw oraz wyposazenie
tych organow w zasoby wspotmierne do
takich dodatkowych zadan. W zalezno$ci
od systemu prawnego kazdego panstwa
cztonkowskiego oraz zgodnie

z obowigzujagcym prawem Unii, w tym
rozporzadzeniem (UE) 2016/679 oraz
rozporzadzeniem (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych), w tym celu moga
zosta¢ wyznaczone rozne krajowe organy
sadowe lub administracyjne.

Poprawka

(57) Jezeli chodzi o nadzo6r nad



internetowymi ustugami posrednimi na
podstawie niniejszego rozporzadzenia,
panstwa czlonkowskie powinny wyznaczy¢
wlasciwe organy i dopilnowa¢, aby nadzor
ten byt spojny z nadzorem prowadzonym
przez wlasciwe organy wyznaczone na
podstawie art. 38 rozporzadzenia (UE) [akt
o ustugach cyfrowych]. Koordynatorzy ds.
ushug cyfrowych, zgodnie

z rozporzadzeniem (UE) [fakt o ustugach
cyfrowych], w kazdym panstwie
cztonkowskim powinni w kazdym
przypadku by¢ odpowiedzialni za
zapewnienie koordynacji na szczeblu
krajowym w odniesieniu do tych kwestii

1 w razie potrzeby nawigzywac¢ wspotprace
transgraniczng z innymi koordynatorami
ds. ustug cyfrowych zgodnie

z mechanizmami okreslonymi

w rozporzadzeniu (UE) [akt o ustugach
cyfrowych]. W ramach stosowania
niniejszego rozporzadzenia mechanizm ten
powinien by¢ ograniczony do wspdlpracy
krajowej koordynatorow ds. ushug
cyfrowych 1 nie powinien obejmowac
eskalacji do szczebla unijnego, jak
przewidziano w rozporzadzeniu (UE) fakt
o ustugach cyfrowych].

Poprawka 86

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 58

Tekst proponowany przez Komisje

(58)  Panstwa czltonkowskie powinny
wyznaczy¢é wlasciwe organy do nadzoru
nad #ymi aspektami niniejszego
rozporzadzenia, ktore nie wchodza

w zakres kompetencji organow
nadzorczych na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2016/679 oraz rozporzadzenia
(UE) 2018/725. W celu wspierania
przestrzegania podstawowych praw

1 wolnosci, praworzadnosci, zasad
demokracji i zaufania publicznego do
nadzoru nad dzialalno$cig w zakresie

internetowymi ustugami posrednimi na
podstawie niniejszego rozporzadzenia,
panstwa czlonkowskie powinny wyznaczy¢
wlasciwe organy i dopilnowa¢é, aby nadzor
ten byt spojny z nadzorem prowadzonym
przez wlasciwe organy wyznaczone na
podstawie art. 38 rozporzadzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych).
Koordynatorzy ds. ustug cyfrowych,
zgodnie z rozporzadzeniem (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),

w kazdym panstwie cztonkowskim
powinni w kazdym przypadku by¢
odpowiedzialni za zapewnienie
koordynacji na szczeblu krajowym

w odniesieniu do tych kwestii i w razie
potrzeby nawigzywac wspoOtprace
transgraniczng z innymi koordynatorami
ds. ustug cyfrowych zgodnie

z mechanizmami okre§lonymi

w rozporzadzeniu (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych). W ramach
stosowania niniejszego rozporzadzenia
mechanizm ten powinien by¢ ograniczony
do wspotpracy krajowej koordynatorow ds.
ustug cyfrowych i nie powinien
obejmowac eskalacji do szczebla unijnego,
jak przewidziano w rozporzadzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych).

Poprawka

(58) Do celow nadzoru nad aspektami
niniejszego rozporzadzenia, ktore nie
wchodza w zakres kompetencji organow
nadzorczych na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2016/679, rozporzadzenia

(UE) 2018/725 oraz rozporzgdzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
panstwa czlonkowskie powinny wyznaczyé
wlasciwe organy, ktore bedg monitorowa¢é
i egzekwowac odnosne przepisy. W celu
wspierania przestrzegania podstawowych
praw i wolnosci, praworzadnosci, zasad



reklamy politycznej konieczne jest, aby
organy te byly strukturalnie niezalezne od
zewngetrznej interwencji lub naciskow
politycznych oraz posiadaty odpowiednie
uprawnienia do skutecznego
monitorowania i podejmowania srodkoéw
niezbednych do zapewnienia zgodnosci

z niniejszym rozporzadzeniem,

w szczegblnosci z obowigzkami
okreslonymi w art. 7. Panstwa
cztonkowskie moga wyznaczy¢ —

w szczegblnosci — krajowe organy lub
podmioty regulacyjne na podstawie art. 30
dyrektywy Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE!3,

13 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego

1 Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.

w sprawie koordynacji niektorych
przepiséw ustawowych, wykonawczych

1 administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych §wiadczenia audiowizualnych
uslug medialnych (dyrektywa

o audiowizualnych ustugach medialnych)
(Dz.U.L 95z 15.4.2010, s. 1).

Poprawka 87

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 58 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 88

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 59

demokracji 1 zaufania publicznego do
nadzoru nad dzialalno$cig w zakresie
reklamy politycznej konieczne jest, aby
organy te byly strukturalnie niezalezne od
zewngetrznej interwencji lub naciskow
politycznych oraz posiadaly odpowiednie
uprawnienia do skutecznego
monitorowania i podejmowania §rodkéw
niezbednych do zapewnienia zgodno$ci

z niniejszym rozporzadzeniem,

w szczegblnosci z obowigzkami
okreslonymi w art. 7. Panstwa
cztonkowskie moga wyznaczy¢ —

w szczegdlnosci — krajowe organy lub
podmioty regulacyjne na podstawie art. 30
dyrektywy Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE!3,

13 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego

1 Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.
w sprawie koordynacji niektorych
przepiséw ustawowych, wykonawczych

1 administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych §wiadczenia audiowizualnych
uslug medialnych (dyrektywa

o audiowizualnych ustugach medialnych)
(Dz.U.L 95z 15.4.2010, s. 1).

Poprawka

(58a) By wlasciwe organy, o ktorych
mowa w art. 15, oraz Europejska Rada
Ochrony Danych mogly wykonywac swoje
uprawnienia na mocy niniejszego
rozporzgdzenia, naley zapewnic im
wystarczajqce zasoby.



Tekst proponowany przez Komisje

(59) W przypadku gdy w prawie Unii
istniejg juz przepisy dotyczace
przekazywania informacji wlasciwym
organom oraz wspotpracy z tymi organami
1 miedzy nimi, takie jak art. 9
rozporzadzenia (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych] lub przepisy
zawarte w rozporzadzeniu (UE) 2016/679,
przepisy te powinny mie¢ zastosowanie
odpowiednio do wtasciwych przepisow
niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 89

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 60

Tekst proponowany przez Komisje

(60)  Organy wlasciwe do sprawowania
nadzoru nad niniejszym rozporzadzeniem
powinny wspotpracowac ze sobg zardwno
na szczeblu krajowym, jak 1 na szczeblu
unijnym, jak najlepiej wykorzystujac
istniejace struktury, w tym krajowe sieci
wspotpracy, europejska sie¢ wspdipracy
w dziedzinie wyborow, o ktérej mowa

w zaleceniu C(2018) 5949 final, oraz
Europejska Grupe Regulatorow ds.
Audiowizualnych Ustlug Medialnych
ustanowiong na podstawie

dyrektywy 2010/13/UE. Wspotpraca ta
powinna utatwia¢ szybka 1 bezpieczng
wymiane informacji na temat kwestii
zwigzanych z wykonywaniem przez nie
zadan w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepisOw na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym poprzez wspolne
wykrywanie naruszen, wymiang ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspotprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
wiasciwych przepisow.

Poprawka

(59) W przypadku gdy w prawie Unii
istniejg juz przepisy dotyczace
przekazywania informacji wtasciwym
organom oraz wspotpracy z tymi organami
1 miedzy nimi, takie jak art. 9
rozporzadzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych) lub przepisy
zawarte w rozporzadzeniu (UE) 2016/679,
przepisy te powinny mie¢ zastosowanie
odpowiednio do wlasciwych przepisow
niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

(60)  Organy wlasciwe do sprawowania
nadzoru nad niniejszym rozporzadzeniem
powinny wspotpracowac ze sobg zarowno
na szczeblu krajowym, jak 1 na szczeblu
unijnym, jak najlepiej wykorzystujac
istniejgce struktury, w tym krajowe sieci
wspolpracy, europejska sie¢ wspdipracy
w dziedzinie wyborow, o ktdrej mowa

w zaleceniu C(2018) 5949 final,
Europejskq Rade ds. Ustug Cyfrowych, o
ktorej mowa w rozporzqdzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych)
oraz Europejskg Grupe Regulatorow ds.
Audiowizualnych Ustug Medialnych
ustanowiong na podstawie

dyrektywy 2010/13/UE. Wspolpraca ta
powinna utatwia¢ szybka i bezpieczng
wymiang informacji na temat kwestii
zwigzanych z wykonywaniem przez nie
zadan w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepiséw na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym poprzez wspolne
wykrywanie naruszen, wymiang ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspotprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
wlasciwych przepisow.



Poprawka 90

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 60 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 91

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 61

Tekst proponowany przez Komisje

(61) W celu ulatwienia skutecznego
stosowania obowigzkow okreslonych

w rozporzadzeniu konieczne jest
upowaznienie organow krajowych do
zadania od dostawcow ustug odpowiednich
informacji na temat przejrzystosci reklamy
politycznej. Informacje, ktore majg by¢
przekazywane wlasciwym organom, moga
dotyczy¢ kampanii reklamowej, by¢
zagregowane wedlug lat lub dotyczy¢
konkretnych reklam. Aby zagwarantowac,
by wnioski o udzielenie takich informacji
mogly by¢ realizowane w sposob
skuteczny 1 efektywny, a jednoczes$nie aby
dostawcy ustug reklamy politycznej nie
byli narazeni na zadne niewspotmierne
obcigzenia, konieczne jest okreslenie
pewnych warunkow, ktore te wnioski
powinny spetniaé. W szczegdlnosci majac
na uwadze koniecznos$¢ zapewnienia
terminowego nadzoru nad procesem

Poprawka

(60a) W europejskiej sieci wspolpracy w
zakresie wyborow naleZy ustanowié stalq
sie¢ krajowych punktow kontaktowych,
ktora bedzie stuiy¢ jako platforma
regularnej wymiany informacji oraz
zorganizowanej wspolpracy miedzy
krajowymi punktami kontaktowymi a
Komisjg w zakresie wszystkich aspektow
niniejszego rozporzqdzenia. Powinna ona
scisle wspolpracowaé 7 Europejskq Grupq
Regulatorow ds. Audiowizualnych Ustug
Medialnych oraz 7 innymi witasciwymi
organami i sieciami.

Poprawka

(61) W celu ulatwienia skutecznego
stosowania obowiazkow okreslonych

w rozporzadzeniu konieczne jest
upowaznienie organow krajowych do
zadania od dostawcoéw ustug odpowiednich
informacji na temat przejrzystosci reklamy
politycznej. Informacje, ktore majg by¢
przekazywane wlasciwym organom, moga
dotyczy¢ kampanii reklamowej, by¢
zagregowane wedlug lat lub dotyczy¢
konkretnych reklam. Aby zagwarantowac,
by wnioski o udzielenie takich informacji
mogly by¢ realizowane w sposob
skuteczny 1 efektywny, a jednocze$nie aby
dostawcy ustug reklamy politycznej nie
byli narazeni na zadne niewspdimierne
obcigzenia, konieczne jest okreslenie
pewnych warunkow, ktore te wnioski
powinny spetniaé. W szczegdlnosci majac
na uwadze koniecznos$¢ zapewnienia
terminowego nadzoru nad procesem



wyborczym, dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni odpowiadaé na
wnioski wlasciwych organow niezwlocznie
1 nie p6zniej niz w ciggu 10 dni roboczych
od otrzymania wniosku. Majac na uwadze
pewno$¢ prawa oraz przestrzeganie prawa
do obrony, wnioski o udzielenie informacji
od wlasciwego organu powinny zawiera¢
odpowiednie uzasadnienie oraz informacje
o dostepnych srodkach prawnych.
Dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni wyznaczy¢ punkty kontaktowe do
kontaktow z wlasciwymi organami. Takie
punkty kontaktowe moga mie¢ charakter
elektroniczny.

Poprawka 92

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 62

Tekst proponowany przez Komisje

(62) Panstwa czlonkowskie powinny
wyznaczy¢ punkt kontaktowy na szczeblu
unijnym na potrzeby niniejszego
rozporzadzenia. Punkt kontaktowy
powinien, w miar¢ mozliwosci, by¢
cztonkiem europejskiej sieci wspotpracy
w zakresie wyborow. Punkt kontaktowy
ma za zadanie ulatwiaé¢ wspotprace
wlasciwych organéw miedzy panstwami
cztonkowskimi w zakresie ich zadan
zwigzanych z nadzorem i egzekwowaniem
przepisoOw, w szczegdlnosci poprzez
posredniczenie w kontaktach z punktami
kontaktowymi w innych panstwach
cztonkowskich oraz z wlasciwymi
organami w ich wlasnych panstwach.

wyborczym, dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni odpowiadaé na
wnioski wlasciwych organéw niezwlocznie
i nie pdzniej niz w ciggu 10 dni roboczych
od otrzymania wniosku. Nalezy uznaé, Ze
naruszenie niniejszego rogporzgdzenia w
ostatnim miesigcu poprzedzajgcym wybory
lub referendum ma negatywny i powazny
wplyw na prawa obywateli, w zwigzku 7
czym dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni przekazywaé wymagane
informacje bez zbednej wloki, a jezZeli nie
sq mikroprzedsi¢biorstwami ani malymi
przedsigbiorstwami — nie poZniej ni; w
ciggu 48 godzin. Majac na uwadze
pewnos$¢ prawa oraz przestrzeganie prawa
do obrony, wnioski o udzielenie informacji
od wlasciwego organu powinny zawiera¢
odpowiednie uzasadnienie oraz informacje
o dostepnych $rodkach prawnych.
Dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni wyznaczy¢ punkty kontaktowe do
kontaktow z wlasciwymi organami. Takie
punkty kontaktowe moga mie¢ charakter
elektroniczny.

Poprawka

(62) Panstwa cztonkowskie powinny
wyznaczy¢ krajowy punkt kontaktowy na
szczeblu unijnym na potrzeby niniejszego
rozporzadzenia. Punkt kontaktowy
powinien, w miar¢ mozliwosci, by¢
cztonkiem europejskiej sieci wspoOtpracy
w zakresie wyborow. Punkt kontaktowy
ma za zadanie ulatwiaé¢ wspotprace
wlasciwych organ6w miedzy panstwami
cztonkowskimi w zakresie ich zadan
zwigzanych z nadzorem i egzekwowaniem
przepisoOw, w szczegdlnosci poprzez
posredniczenie w kontaktach z punktami
kontaktowymi w innych panstwach
cztonkowskich oraz z innymi wtasciwymi
organami w ich wlasnych panstwach.



Poprawka 93

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 63

Tekst proponowany przez Komisje

(63) Wiadze panstw cztonkowskich
powinny zadbac¢ o to, aby naruszenia
obowigzkow ustanowionych w niniejszym
rozporzadzeniu podlegaly sankcjom

w postaci administracyjnych kar
pienieznych lub kar finansowych. W tym
celu powinny wzig¢ pod uwagg charakter,
wage, powtarzalno$¢ i czas trwania
naruszenia, majac na uwadze interes
publiczny, zakres 1 rodzaj prowadzone;j
dziatalnosci, jak rowniez mozliwosci
ekonomiczne sprawcy naruszenia. W tym
kontekscie nalezy wziag¢ pod uwage
kluczowa rolg, jaka odgrywajq obowiazki
ustanowione w art. 7 dla skutecznej
realizacji celéw niniejszego
rozporzadzenia. Ponadto powinny one
wzig¢ pod uwage, czy dany dostawca ustug
systematycznie lub regularnie nie wypelnia
swoich obowigzkow wynikajacych

z niniejszego rozporzadzenia, w tym
poprzez opdznianie dostarczania informacji
zainteresowanym podmiotom, a takze,

w stosownych przypadkach, czy dostawca
ustug reklamy politycznej prowadzi
dziatalnos$¢ w kilku panstwach
cztonkowskich. Kary finansowe

1 administracyjne kary pieni¢zne powinny
by¢ w kazdym poszczegdlnym przypadku
skuteczne, proporcjonalne i mie¢ charakter
odstraszajacy, z nalezytym
uwzglednieniem zapewnienia
wystarczajacych i1 dostgpnych
zabezpieczen proceduralnych,

a w szczegolnosci zapewnienia otwartosci
i dostepnosci debaty polityczne;.

Poprawka 94

Poprawka

(63) Wiadze panstw cztonkowskich
powinny zadbac¢ o to, aby naruszenia
obowigzkow ustanowionych w niniejszym
rozporzadzeniu podlegaty sankcjom

w postaci administracyjnych kar
pienieznych lub kar finansowych. W tym
celu powinny wzig¢ pod uwagg charakter,
wage, powtarzalno$¢ i czas trwania
naruszenia, majac na uwadze interes
publiczny, zakres 1 rodzaj prowadzone;j
dziatalnosci, jak rowniez wielkosé i
mozliwosci ekonomiczne sprawcy
naruszenia. W tym kontekscie nalezy
wzig¢ pod uwagg kluczowa role, jaka
obowiazki okreslone w art. 3a, 5, 7, 7a, 7b
i 12 odgrywajg dla skutecznej realizacji
celow niniejszego rozporzadzenia, a
naruszenia tych artykutow naleiy uznaé
za szczegolnie powaine. Ponadto powinny
one wzia¢ pod uwage, czy dany dostawca
ustug systematycznie lub regularnie nie
wypetia swoich obowigzkow
wynikajacych z niniejszego
rozporzadzenia, w tym poprzez opdznianie
dostarczania informacji zainteresowanym
podmiotom, a takze, w stosownych
przypadkach, czy dostawca ustug reklamy
politycznej prowadzi dziatalno$¢ w kilku
panstwach cztonkowskich. Kary finansowe
1 administracyjne kary pieni¢zne powinny
by¢ w kazdym poszczegdlnym przypadku
skuteczne, proporcjonalne i mie¢ charakter
odstraszajacy, z nalezytym
uwzglednieniem zapewnienia
wystarczajacych i1 dostgpnych
zabezpieczen proceduralnych,

a w szczegoOlnosci zapewnienia otwartosci
i dostepnosci debaty polityczne;.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 63 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 95

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 65

Tekst proponowany przez Komisje

(65) Panstwa cztonkowskie powinny
publikowa¢ informacje o dokladnym czasie
trwania ich okresow wyborczych,
ustalonym zgodnie z ich tradycjami
wyborczymi, z odpowiednim
wyprzedzeniem przed rozpoczgciem
kalendarza wyborczego.

Poprawka 96

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 67

Tekst proponowany przez Komisje

(67) W ciagu dwoch lat po kazdych

Poprawka

(63a) Panstwa czlonkowskie powinny
ustanowi¢ przepisy dotyczqce kar, w tym
administracyjnych kar pienigznych i
grzywien, stosowanych w przypadku
naruszen niniejszego rozporzgdzenia, oraz
powinny zapewni¢ skuteczne
egzekwowanie tych przepisow.
Przewidziane kary i grzywny muszq byé
skuteczne, proporcjonalne i odstraszajqce.
Panstwa czlonkowskie mogg rowniez
naktadaé okresowe kary pienig¢ine za
powazne i powtarzajgce si¢ naruszenia
niniejszego rozporzgdzenia. Na szczeblu
unijnym sie¢ krajowych punktow
kontaktowych powinna ulatwiaé
opracowanie zharmonizowanego
podejscia do sankcji majgcych
zastosowanie na szczeblu krajowym.

Poprawka

(65) Panstwa cztonkowskie powinny
publikowa¢ informacje o doktadnym czasie
trwania ich okresow wyborczych,
ustalonym zgodnie z ich prawodawstwem i
tradycjami wyborczymi, z odpowiednim
wyprzedzeniem przed rozpoczeciem
kalendarza wyborczego.

Poprawka

(67) W ciagu dwoch lat po kazdych



wyborach do Parlamentu Europejskiego
Komisja powinna przedstawi¢ publiczne
sprawozdanie z oceny 1 przegladu
niniejszego rozporzadzenia. Przygotowujac
to sprawozdanie, Komisja powinna
réwniez wzigé pod uwage stosowanie
niniejszego rozporzadzenia w konteks$cie
innych wyborow i referendow
odbywajacych si¢ w Unii. W sprawozdaniu
nalezy dokona¢ mi¢dzy innymi przegladu
dalszej przydatnosci przepiséw
zatgcznikow do niniejszego rozporzadzenia
oraz rozwazy¢ potrzebe ich weryfikacji.

Poprawka 97

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 68 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 98

wyborach do Parlamentu Europejskiego
Komisja powinna przedstawi¢ publiczne
sprawozdanie z oceny i przegladu
niniejszego rozporzadzenia. Przygotowujac
to sprawozdanie, Komisja powinna wzigé¢
pod uwage stosowanie niniejszego
rozporzadzenia w konteksScie innych
wybordw i referendéw odbywajacych sie
w Unii. W sprawozdaniu nalezy dokona¢
miedzy innymi przegladu dalszej
przydatnosci przepisOw niniejszego
rozporzadzenia i zalagcznikéw do niego
oraz rozwazy¢ potrzebe ich weryfikacji. W
szezegolnosci Komisja powinna ocenié
adekwatnosé zakresu i definicji oraz
skutecznosé obowiqgzkow, zarzgdzania i
przepisow dotyczgcych egzekwowania,
miedzy innymi w Swietle postepu
technologicznego, rozwoju sytuacji
rynkowej i nowych dowodow naukowych.

Poprawka

(68a) Aby zagwarantowaé wysoki poziom
przejrzystosci i lepszq ochrone danych
osobowych w odniesieniu do reklamy
politycznej w kontekscie wyborow do
Parlamentu Europejskiego w 2024 r.,
dostawcy ustug reklamy politycznej
powinni zapewnic¢ natychmiastowe
przestrzeganie wymogow dotyczgcych
oznakowania i ogloszen o przejrzystosci,
niezaleznie od dostgpnosci dodatkowych
elementow, ktore majq zostaé dostarczone
przez Komisje. Wydawcy reklamy
politycznej powinni czynié wszgystko, co w
ich mocy, aby zapewnic dostepnosé
ogloszen o przejrzystosci, niezaleinie od
dostepnosci europejskiego repozytorium
reklamy politycznej online.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 70

Tekst proponowany przez Komisje

(70)  Niniejsze rozporzadzenie pozostaje
bez uszczerbku dla przepiséw
ustanowionych w szczegdlnosci
dyrektywa 2000/31/WE, w tym przepiséw
dotyczacych odpowiedzialnosci
dostawcow ustug posrednich, o ktorych
mowa w art. 12—15 tej dyrektywy,
zmienionych rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o ustugach
cyfrowych], rozporzadzeniem

(UE) 2021/xxx [akt o rynkach cyfrowych],
dyrektywa 2002/58/WE i rozporzgdzeniem
(UE) XXX [rozporzqdzenie w sprawie
prywatnosci i tgcznosci elektronicznejj,

a takze dyrektywa (UE) 2010/13,
dyrektywa 2000/31/WE,

dyrektywa 2002/58/WE,

dyrektywg 2005/29/WE,

dyrektywa 2011/83/UE,

dyrektywa 2006/114/WE,

dyrektywa 2006/123/WE

i rozporzadzeniem (UE) 2019/1150.

Poprawka 99

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 71

Tekst proponowany przez Komisje

(71)  Zgodnie z art. 42 ust. 1
rozporzadzenia (UE) 2018/1725
skonsultowano si¢ z Europejskim
Inspektorem Ochrony Danych, ktory wydat

Poprawka

(70)  Niniejsze rozporzadzenie pozostaje
bez uszczerbku dla przepiséw
ustanowionych w szczegdlnosci
dyrektywa 2000/31/WE, w tym przepiséw
dotyczacych odpowiedzialnosci
dostawcow ustug posrednich, o ktorych
mowa w art. 1215 tej dyrektywy,
zmienionych rozporzadzeniem

(UE) 2022/2065 (akt o ustugach
cyfrowych), rozporzadzeniem

(UE) 2022/1925 (akt o rynkach
cyfrowych), dyrektywa 2002/58/WE,

a takze dyrektywa 2010/13/UE,
dyrektywa 2000/31/WE,

dyrektywa 2005/29/WE,

dyrektywa 2011/83/UE,

dyrektywa 2006/114/WE,

dyrektywa 2006/123/WE

1 rozporzadzeniem (UE) 2019/1150.
Niniejsze rozporzqdzenie powinno
uzupetniaé dorobek prawny Unii w
dziedzinie ochrony danych, wlaszcza
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 i (UE)
2018/1725 oraz dyrektywe 2002/58/WE,
oraz wprowadzac do nich szczegotowe
przepisy o ochronie danych. Niniejsze
rozporzgdzenie nie jest podstawq prawng
spetniajgcqg wymogi okreslone w art. 6
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 lub w art. 5
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725 dla
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby reklamy politycznej.

Poprawka

(71)  Zgodnie z art. 42 ust. 1
rozporzadzenia (UE) 2018/1725
skonsultowano si¢ z Europejskim
Inspektorem Ochrony Danych, ktory wydat



opini¢ w dniu XX.XX.2022 r.,

Poprawka 100

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

1. W niniejszym rozporzadzeniu
ustanawia sig:

Poprawka 101

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 1 - litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) zharmonizowane obowiqzki
przejrzystosci dla dostawcow ustug
reklamy politycznej i ustug powigzanych
w zakresie zatrzymywania, ujawniania

1 publikowania informacji zwigzanych ze
swiadczeniem takich ustug;

Poprawka 102

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 1 - litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) zharmonizowane zasady dotyczqce
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji w kontekscie publikacji,
rozpowszechniania lub promocji reklamy
politycznej, ktore wigZg sie

z wykorzystaniem danych osobowych.

opini¢ 20 stycznia 2022 r.,

Poprawka

1. W niniejszym rozporzadzeniu
ustanawia si¢ gharmonizowane przepisy
dotyczgce:

Poprawka

a) swiadczenia ustug reklamy
politycznej oraz przejrzystosci i naleiytej
starannosci sponsorow i dostawcow ustug
reklamy politycznej, ktére wymagajq od
nich dostarczania, gromadzenia,
zatrzymywania, ujawniania i publikowania
informacji zwigzanych ze swiadczeniem
takich ustug na rynku wewnetrznym;

Poprawka

b) stosowania technik targetowania i
dostarczania reklamy w zwigzku 7
przygotowywaniem, zamieszczaniem,
promocjq, publikacjq, dostarczaniem lub
rogpowszechnianiem reklamy polityczne;j,
w kontekscie swiadczenia ustug reklamy
politycznej, co obejmuje przetwarzanie
danych osobowych;



Poprawka 103

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 1 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 104

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do reklamy politycznej
przygotowywanej, zamieszczanej,
promowanej, publikowanej lub
rozpowszechnianej w Unii lub kierowanej
do o0s6b fizycznych w jednym lub kilku
panstwach cztonkowskich, niezaleznie od
miejsca prowadzenia dziatalno$ci przez
dostawce ustug reklamowych i niezaleznie
od wykorzystanych srodkow.

Poprawka 105

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

ba)  nadzoru nad przestrzeganiem
niniejszego rozporzqdzenia

i egzekwowania niniejszego
rozporzgdzenia, w tym w odniesieniu do
wspolpracy i koordynacji miedzy
wlasciwymi organami.

Poprawka

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do reklamy politycznej
sponsorowanej, przygotowywane;j,
zamieszczanej, promowanej, publikowane;,
dostarczanej lub rozpowszechnianej

w Unii lub kierowanej do osob fizycznych
w jednym lub kilku panstwach
cztonkowskich, niezaleznie od miejsca
prowadzenia dziatalnosci przez danego
sponsora lub dostawce ustug reklamowych
1 niezaleznie od wykorzystanych $rodkow.

Poprawka

2a. Za reklame polityczng nie uznaje
sie poglgdow i opinii politycznych ani
innych tresci redakcyjnych wyrazanych w
ramach odpowiedzialnosci redakcyjnej
dostawcy ustug medialnych, chyba Ze
przewidziano zaplate lub inne
wynagrodzenie za ich przygotowanie,
zamieszczenie, promocje, publikacje,



Poprawka 106

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) przyczynienie si¢ do wlasciwego
funkcjonowania rynku wewnetrznego

w zakresie ustug reklamy polityczne;j

1 ustug powigzanych;

Poprawka 107

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 3 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) ochrona osob fizycznych
w zakresie przetwarzania danych
osobowych.

Poprawka 108

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) dyrektywy 2002/58/WE

i rozporzgdzenia (UE) XXX
[rozporzgdzenie w sprawie prywatnosci
i fgcznosci elektronicznej],

Poprawka 109

dostarczenie lub rozpowszechnianie przez
osoby trzecie.

Poprawka

a) przyczynienie si¢ do harmonizacji i
wlasciwego funkcjonowania przejrzystego,
bezpiecznego, przewidywalnego i
wiarygodnego rynku wewnetrznego

w zakresie ustug reklamy politycznej

1 ustug powigzanych;

Poprawka

b) ochrona podstawowych praw i
wolnosci zapisanych w prawie Unii i
prawie krajowym, w tym w Karcie praw
podstawowych, a w szczegolnosci ochrona
osob fizycznych w zakresie prawa do
prywatnosci i przetwarzania danych
osobowych.

Poprawka

b) dyrektywy 2002/58/WE;



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera f

Tekst proponowany przez Komisje

f) dyrektywy (UE) 2010/13;

Poprawka 110

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera i

1

Tekst proponowany przez Komisje

1) rozporzadzenia (UE) 2021/xxx [akt
o ustugach cyfrowych].

Poprawka 111

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera i a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 112

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 a (nowy)

Poprawka

f) dyrektywy 2010/13/UE;

Poprawka

1) rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065

z dnia 19 paZdziernika 2022 r. w sprawie
jednolitego rynku ustug cyfrowych

oraz zmiany dyrektywy 2000/31/WE (akt
o ustugach cyfrowych), Dz.U. L 277
z27.10.2022, s. 1;

Poprawka

ia) rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2022/1925
z dnia 14 wrzesnia 2022 r. w sprawie
kontestowalnych i uczciwych rynkow
w sektorze cyfrowym oraz zmiany
dyrektyw (UE) 2019/1937

i (UE) 2020/1828 (akt o rynkach
cyfrowych), Dz.U. L 265 z 12.10.2022,
s. 1.



Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

4a. Przepisy o ochronie danych przy
przetwarzaniu danych osobowych
zapisane w niniejszym rozporzgdzeniu
uznaje si¢ za szczegolowe przepisy o
ochronie danych w stosunku do przepisow
ogolnych okreslonych w rozporzqdzeniach
(UE) 2016/679i (UE) 2018/1725.
Zadnego 7 przepiséw niniejszego
rozporzgdzenia nie mozna stosowacé ani
interpretowac tak, by zmniejszy¢ lub
ograniczy¢ poziom ochrony zapewniany
przez prawo do poszanowania Zycia
prywatnego i ochrony danych osobowych
oraz prawo do wolnosci wypowiedzi
chronione w Karcie praw podstawowych i
w prawie Unii dotyczgcym ochrony
danych i prywatnosci, zwlaszcza na mocy
rozporzgdzen (UE) 2016/679 i (UE)

2018/1725.
Poprawka 113
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 b (nowy)
Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
4b. Niniejsze rozporzgdzenie nie ma

wplywu na tresé reklamy politycznej ani
na przepisy Unii lub panstw
czlonkowskich regulujgce tresé reklamy
politycznej, okresy wyborcze oraz
organizacje i prowadzenie kampanii

politycznych.
Poprawka 114
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 2 — wprowadzenie
Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
2. ,dzialalno$¢ w zakresie reklamy 2. ,,dzialalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej” oznacza przygotowanie, politycznej” oznacza przygotowanie,

zamieszczanie, promowanie, publikacj¢ lub zamieszczanie, promowanie, publikacje,



rozpowszechnianie w jakikolwiek sposob
przekazu:

Poprawka 115

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 2 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) ktéry moze mie¢ wplyw na wynik
wyborow lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny lub sposéb
glosowania.

Poprawka 116

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) kandydata na dowolny urzad
wybieralny na szczeblu europejskim,
krajowym, regionalnym lub lokalnym lub
na jedno ze stanowisk kierowniczych

w partii politycznej;

Poprawka 117

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera e

Tekst proponowany przez Komisje

e urzednika wybieranego

w instytucji publicznej na szczeblu
europejskim, krajowym, regionalnym lub
lokalnym;

Poprawka 118

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera f

dostarczanie lub rozpowszechnianie
w jakikolwiek sposob przekazu:

Poprawka

b) ktory moze mie¢ wplyw na sposob
glosowania lub wynik wyboréw lub
referendum, proces ustawodawczy lub
regulacyjny;

Poprawka

d) kandydata na dowolny urzad
wybieralny na szczeblu unijnym,
krajowym, regionalnym lub lokalnym lub
na jedno ze stanowisk kierowniczych

w partii politycznej lub osobe sprawujqgcq
taki urzqd lub pelnigcq takq funkcje;

Poprawka

skresla sie



Tekst proponowany przez Komisje

f) niewybieranego cztonka rzadu na
szczeblu europejskim, krajowym,
regionalnym lub lokalnym;

Poprawka 119

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera g

Tekst proponowany przez Komisje

g) organizacj¢ kampanii politycznej,
posiadajaca osobowos¢ prawng lub jej
nieposiadajaca, utworzong w celu
osiggniecia okreslonego wyniku

w wyborach lub referendum,

Poprawka 120

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 4 — litera h

Tekst proponowany przez Komisje

h) dowolna osobg fizyczng lub prawng
reprezentujgcg dowolng z oséb lub
organizacji wymienionych w lit. a)—g) lub
dziatajaca w ich imieniu, wspierajacg cele
polityczne ktorejkolwiek z nich.

Poprawka 121

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. ,»ushuga reklamy politycznej”
oznacza ushuge polegajaca na reklamie
politycznej, z wyjatkiem internetowych
ustug posrednich w rozumieniu art. 2 lit. f)
rozporzadzenia (UE) 2021/XXX [akt

o ustugach cyfrowych], $wiadczong bez

Poprawka

f) niewybieranego cztonka rzadu na
szczeblu unijnym, krajowym, regionalnym
lub lokalnym;

Poprawka

g) organizacj¢ kampanii politycznej,
posiadajaca osobowos¢ prawng lub jej
nieposiadajgca, utworzong w celu
wywarcia wplywu na wynik wyborow,
referendum lub procesu ustawodawczego
lub regulacyjnego;

Poprawka

h) dowolna osobg fizyczng lub prawng
reprezentujaca dowolng z osob lub
organizacji, 0 ktérych mowa w lit. a)-g),
lub dziatajacg w ich imieniu, wspierajaca
cele polityczne ktorejkolwiek z nich.

Poprawka

5. ,ushuga reklamy politycznej”
oznacza ustuge polegajaca na reklamie
politycznej, z wyjatkiem internetowych
ustug posrednich w rozumieniu art. 3 lit. g)
rozporzadzenia (UE) 2022/2065 (akt

o ustugach cyfrowych), $wiadczong bez



wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie
okreslonego przekazu;

Poprawka 122

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 5 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 123

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. ,kampania reklamy polityczne;j”
oznacza przygotowanie, zamieszczanie,
promocje, publikacje lub
rozpowszechnianie serii powigzanych ze
sobg reklam w ramach umowy dotyczace;j
reklamy politycznej, na podstawie
wspolnego przygotowania, sponsorowania
lub finansowania;

Poprawka 124

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 6 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

wynagrodzenia za przygotowanie,
zamieszczenie, promocje, publikacje,
dostarczanie lub rozpowszechnianie
okreslonego przekazu;

Poprawka

Sa. wdostawca ustug reklamy
politycznej” oznacza osobe fizyczng lub
prawng zajmujqcq si¢ Swiadczeniem ustug
reklamy politycznej, 7 wyjgtkiem ustug

czysto pomocniczych;
Poprawka
6. ,kampania reklamy polityczne;j”

oznacza przygotowanie, zamieszczanie,
promocje, publikacje, dostarczanie lub
rozpowszechnianie serii powigzanych ze
sobg reklam w ramach umowy dotyczacej
reklamy politycznej, na podstawie
wspolnego przygotowania, sponsorowania
lub finansowania;

Poprawka

6a. whardzo duza platforma
internetowa” oznacza platforme
internetowq, ktorqg wskazano jako bardzo
duzq platforme internetowq zgodnie 7 art.
33 ust. 4 rozporzgdzenia (UE) 2022/2065



Poprawka 125

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 6 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 126

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. »sponsor” oznacza osobe fizyczna
lub prawna, w imieniu ktérej reklama
polityczna jest przygotowywana,
zamieszczana, publikowana lub
rozpowszechniana;

Poprawka 127

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. »techniki targetowania

lub amplifikacji’ oznaczajg techniki
stosowane w celu skierowania
dostosowanej do potrzeb reklamy
politycznej wytacznie do okreslonej osoby
lub grupy oséb albo w celu zwigkszenia
obiegu, zasiggu lub widocznosci reklamy
politycznej,

(akt o ustugach cyfrowych);

Poprawka

6b. whardzo duia wyszukiwarka
internetowa” oznacza wyszukiwarke
internetowq, ktorqg wskazano jako bardzo
duzq wyszukiwarke internetowq zgodnie 7
art. 33 ust. 4 rozporzgdzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych);

Poprawka

7. ,»sponsor” oznacza osobe fizyczng
lub prawna, w imieniu ktorej reklama
polityczna jest przygotowywana,
zamieszczana, promowana, publikowana,
dostarczana lub rozpowszechniana;

Poprawka

8. ,»techniki targetowania” oznaczaja
techniki stosowane przez sponsorow,
wydawcow reklamy politycznej lub
dostawcow ustug reklamowych w celu
dostosowania reklamy politycznej
wylacznie do okreslonej osoby lub grupy
0sob albo w celu wykluczenia danych osob
z wykorzystaniem przetwarzania danych
osobowych, zwlaszcza w wyniku
gromadzenia ich danych,



Poprawka 128

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 8 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 129

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 9

Tekst proponowany przez Komisje

9. ,okres wyborczy” oznacza okres
poprzedzajacy wybory lub referendum

w panstwie cztonkowskim lub nast¢pujacy
bezposrednio po nich, podczas ktorego
dzialania zwigzane z kampanig podlegaja
szczegdlnym zasadom,;

Poprawka 130

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — punkt 11

Tekst proponowany przez Komisje

11. ,wydawca reklamy politycznej”
oznacza osobe fizyczng lub prawng, ktora

Poprawka

8a. wtechniki dostarczania reklamy”
oznaczajq zautomatyzowane techniki
przetwarzania danych osobowych,
zazwyczaj bazujgce na algorytmach lub na
automatycznym przetwarzaniu danych i
stosowane przez wydawcow reklamy
politycznej lub dostawcow ustug reklamy
politycznej uczestniczgcych w promocji,
publikacji i rozpowszechnianiu reklamy
politycznej do wskazania konkretnej
grupy odbiorcow w potencjalnej grupie
odbiorcow okreslonej przez sponsorow i
dostawcow ustug reklamowych
dziatajgcych w imieniu sponsorow;

Poprawka

0. ,,okres wyborczy” oznacza okres
poprzedzajacy wybory lub referendum

w panstwie czlonkowskim lub nast¢pujacy
bezposrednio po nich, zgodnie 7 prawem
krajowym, podczas ktorego dziatania
zwigzane z kampanig podlegaja
szczegolnym zasadom,;

Poprawka

11. ,wydawca reklamy politycznej”
oznacza dostawce ustug reklamy



nadaje, udostepnia za posrednictwem
interfejsu lub w inny sposéb udostepnia
publicznie reklamg polityczng za
posrednictwem dowolnego medium;

Poprawka 131

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje

Do celow ust. 1 pkt 2 przekazy pochodzace
z oficjalnych zrédet dotyczgce organizacji
i warunkow udziatu w wyborach lub
referendach lub promujqce udzial

w wyborach lub referendach nie stanowiq
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej.

Poprawka 132

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Panstwa cztonkowskie nie
utrzymujg ani nie wprowadzaja,

z powodow zwigzanych z przejrzystoscia,
przepisoOw ani §rodkéw odbiegajacych od
tych ustanowionych w niniejszym
rozporzadzeniu.

Poprawka 133

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Swiadczenie ushug reklamy
politycznej nie jest zabronione ani
ograniczone z powodow zwigzanych
z przejrzystoscia, jezeli spelnione sg

politycznej, ktory promuje, publikuje,
dostarcza lub rozpowszechnia reklame
polityczng za posrednictwem dowolnego
medium;

Poprawka

Do celow ust. 1 pkt 2 przekazy pochodzace
z oficjalnych zrodet nie stanowiq
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej, jezeli sq scisle ograniczone do
ogloszenia o wyborach lub referendach
lub warunkow udzialu w wyborach lub
referendach.

Poprawka

I. Panstwa cztonkowskie nie
utrzymuja ani nie wprowadzaja,

z powodow zwigzanych z przejrzystoscia
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej, przepisoOw ani Srodkoéw
odbiegajacych od tych ustanowionych

W niniejszym rozporzadzeniu.

Poprawka

2. Swiadczenie ustug reklamy
politycznej nie jest zabronione ani
ograniczone, w tym geograficznie,

z powodow zwigzanych z przejrzystoscia,
jezeli spetnione sg wymogi niniejszego



wymogi niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 134

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 135

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Rozdzial 11 — tytul

Tekst proponowany przez Komisje

OBOWIAZKI PRZEJRZYSTOSCI W
ODNIESIENIU DO USLUG REKLAMY
POLITYCZNEJ

rozporzadzenia.

Poprawka

Artykut 3a

Swiadczenie ustug reklamy politycznej w
Unii

1. Dostawcy ustug reklamy politycznej nie
dyskryminujq sponsorow ze wzgledu na
ich miejsce zamieszkania lub, w
stosownych przypadkach, miejsce siedziby,
gdy sponsorzy ci wnioskujq o reklame
polityczng w Unii, zawierajq lub zawarly
umowe w tym zakresie.

2. W drodze wyjgtku od ust. 1, ustugi
reklamy politycznej swiadczone sq
wylgcznie na rzecz sponsora lub dostawcy
ustug dzialajgcego w imieniu sponsora,
ktory jest obywatelem Unii lub osobg
fizyczng lub prawnqg majqcq miejsce
zamieszkania lub siedzibe w Unii.

3. Swiadczenie transgranicznych ustug
reklamy politycznej na rzecz europejskich
partii politycznych w rozumieniu
rozporzgdzenia [rozporzgdzenie w sprawie
partii politycznych] nie podlega
ograniczeniom innym niz, te przewidziane
w niniejszym rozporzqdzeniu lub w innych
aktach prawa Unii lub prawa krajowego,
w stosownych przypadkach.

Poprawka

OBOWIAZKI PRZEJRZYSTOSCI I
NALEZYTEJ STARANNOSCI W
ODNIESIENIU DO USLUG REKLAMY



Poprawka 136

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Przejrzystos¢

Poprawka 137

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1

Tekst proponowany przez Komisje

Ustugi reklamy politycznej $wiadczy si¢
W sposob przejrzysty, zgodnie

z obowigzkami okreslonymi w art. 5—11
1 14 niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 138

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 139

POLITYCZNEJ

Poprawka

Obowigzki przejrzystosci i nalezyte]
starannosci w odniesieniu do ustug
reklamy politycznej

Poprawka

Ustugi reklamy politycznej $wiadczy si¢
W sposob przejrzysty, zgodnie

z obowigzkami okreslonymi w art. 4-11
1 art. 14 niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

Dostawcy ustug reklamy politycznej
zapewniajg, aby w umowach zawieranych
o swiadczenie ustug reklamy politycznej
wyraznie okreslono, w jaki sposob majq
by¢ skutecznie przestrzegane odpowiednie
przepisy niniejszego rozporzgdzenia, w
tym dotyczgce naleiytej starannosci i
podziatu odpowiedzialnosci za
swiadczenie ustug, a takie kompletnosé i
doktadnosé informacji.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul S —ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Dostawcy ustug reklamowych
zwracaja si¢ do sponsoréw 1 dostawcow
ushug reklamowych dziatajacych w imieniu
sponsordw o ztozenie o§wiadczenia, czy
ustuga reklamowa, ktorej wykonania
zadaja od dostawcy ustug, stanowi ustuge
reklamy politycznej w rozumieniu art. 2
ust. 5. Sponsorzy 1 dostawcy ustug
reklamowych dzialajacy w imieniu
sponsorow sktadaja takie os§wiadczenie.

Poprawka 140

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 141

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbaja o to, aby ustalenia
umowne zawarte w celu $wiadczenia ustug
reklamy politycznej okreslaly sposob,

w jaki przestrzegane sq odpowiednie
przepisy niniejszego rozporzqdzenia.

Poprawka

1. Dostawcy ustug reklamowych
zwracajg si¢ do sponsoréw i dostawcow
ushug reklamowych dziatajacych w imieniu
sponsordéw o ztozenie o§wiadczenia, czy
ustuga reklamowa, ktorej wykonania
zadaja od dostawcy ustug, stanowi ustuge
reklamy politycznej w rozumieniu art. 2
ust. 5. Sponsorzy i1 dostawcy ustug
reklamowych dziatajacy w imieniu
sponsoroéw sktadaja takie jasno
sformutowane oswiadczenie w dobrej
wierze oraz odpowiadajq za jego
prawdziwosé.

Poprawka

1a. Dostawcy ustug reklamowych,
ktorzy otrzymujq od sponsora lub
dostawcy ustug dzialajgcego w imieniu
sponsora oswiadczenie, ie reklama
stanowi reklame polityczng, dokladajg
wszelkich staran, aby oswiadczenia takie
byly zgodne 7 ust. 1 przed rozpoczeciem
Swiadczenia ustugi.

Poprawka

2. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbaja oto, aby ustalenia
umowne zawarte w celu $wiadczenia ustug
reklamy politycznej przewidywaly wymog
naktadajgcy na sponsora i, w stosownych
przypadkach, dostawcow ustug



Poprawka 142

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 143

reklamowych dziatajgcych w imieniu
sponsora obowiqzek przekazania
informacji niezbednych do celow
przestrzegania przepisow art. 6 ust. 1, art.
7 ust. 1i art. 7a ust. 1, stosownie do
przypadku.

Sponsorzy dostarczajq informacje
niezbedne do spelnienia wymogow art. 6
ust. 11lit. ca) i d), art. 7 ust. 1lit. a), b) i
ba), art. 7a ust. 1 lit. a) i b) oraz
zapewniajq ich doktadnosé.

Sponsorzy lub, w stosownych
przypadkach, dostawcy ustug
reklamowych dzialajgcy w imieniu
sponsorow dostarczajq informacje
niezbedne do spelnienia wymogow art. 6
ust. 1lit. a), b), ba), ¢) i da), art. 7a ust. 1
lit. ¢), d) i e) oraz zapewniajq ich
doktadnosé.

Sponsorzy i dostawcy ustug reklamowych
dzialajgcy w imieniu sponsorow
przekazujq te informacje w sposob
terminowy, kompletny i doktadny.

Poprawka

2a. Dostawcy ustug reklamowych
zobowiqzujg sponsorow lub dostawcow
ustug reklamowych dziatajgcych w
imieniu sponsorow, ktorzy zloiyli
oswiadczenie lub informacje zgodnie 7
niniejszym artykulem, ktore sq w sposob
oczywisty bledne, do poprawienia
oswiadczen i informacji. Sponsorzy

i dostawcy ustug reklamowych dzialajgcy
w imieniu sponsorow niezwlocznie
reagujq na takie 7qdanie.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 144

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 145

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

2b. W stosownych przypadkach
dostawcy ustug reklamowych opracowujg
i organizujg swdoj interfejs internetowy w
sposob umoZliwiajgcy sponsorom i
dostawcom ustug reklamowych
dzialajgcym w imieniu sponsorow
wypelnianie ich obowigzkow, o ktorych
mowa w ust. 1 niniejszego artykutu i w
art. 6 ust. 1.

Poprawka

2c. Wydawcy reklamy politycznej,
ktorzy sq rowniez bardzo duiymi
platformami internetowymi oraz bardzo
duiymi wyszukiwarkami internetowymi z
naleZytg starannosciq okreslajqg, analizujq
i oceniajq kaZde ryzyko systemowe, ktore
stwarzajg swiadczone przez nie ustugi
reklamy politycznej w kontekscie oceny
ryzyka zgodnie 7 art. 34 rozporzgdzenia
(UE) 2022/2065 [akt 0 ustugach
cyfrowych] oraz wprowadzajg rozsqdne,
proporcjonalne i skuteczne srodki
zaradcze zgodnie 7 art. 35 rozporzgdzenia
(UE) 2022/2065 [akt o ustugach
cyfrowych] w celu przeciwdzialania temu
ryzyku.

Poprawka

Artykut 5a



Poprawka 146

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Prowadzenie rejestréw i przekazywanie
informacji

Poprawka 147

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

l. Dostawcy ustug reklamy

Identyfikacja reklamy politycznej

W celu ustalenia, czy dany przekaz jest
dziatalnoscig w zakresie reklamy
politycznej w rozumieniu art. 2 ust. 2 lit.
b), uwzglednia si¢ wszystkie jego cechy, a
w szezegolnosci:

a) tres¢ przekazu;
b) sponsora przekazu;

¢ Jjezyk pisany lub mowiony
zastosowany w przekazie;

d) forme lub srodki, za pomocg
ktorych przekaz jest przygotowywany,
zamieszczany, promowany, publikowany,
dostarczany lub rozpowszechniany;

e grupe docelowg;

P kontekst przekazu, w tym okres
rozpowszechniania, na przyktad okres
wyborczy lub referendalny, bgdy tez
rozpowszechnianie przekazu podczas
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego;

2) cel przekazu.

Komisja opracuje wspolne wytyczne, ktore
majq pomoc we wlasciwym stosowaniu
niniejszego artykutu.

Poprawka

Prowadzenie rejestrow 1 przekazywanie
informacji wydawcy reklamy politycznej

Poprawka

l. Dostawcy ustug reklamy



politycznej zachowuja informacje, ktore
gromadzg w ramach $§wiadczenia swoich
ushug, dotyczace:

Poprawka 148

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) konkretnej ustugi lub ustug
swiadczonych w zwigzku z dziatalno$cig
w zakresie reklamy politycznej;

Poprawka 149

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 150

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 - litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) kwot, na ktore wystawili faktury za
taka ustuge lub takie ustugi, oraz wartosci
innych korzys$ci otrzymanych w catosci lub
w czg$ci w zamian za $wiadczong ustuge
lub ustugi; oraz

Poprawka 151

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera ¢ a (nowa)

politycznej zachowuja informacje, ktore
gromadza w ramach $wiadczenia swoich
ustug, w zakresie niezbednym do
zapewnienia zgodnosci 7 niniejszym
rozporzgdzeniem, dotyczace:

Poprawka

b) konkretnej ustugi lub ustug, ktore
wyswiadczyli w zwiazku z dziatalno$cia
w zakresie reklamy polityczne;;

Poprawka

ba)  daty rozpoczecia oraz, o ile to
moZliwe, okresu, w ktorym ustuga lub
ustugi byly swiadczone;

Poprawka

C) kwot, na ktore wystawili faktury za
taka ustuge lub takie ustugi, oraz wartosci
innych korzyS$ci otrzymanych w catosci lub
W czg$ci w zamian za $wiadczong ushuge
lub ustugi;



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 152

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) w stosownych przypadkach,
tozsamosci sponsora i jego danych
kontaktowych.

Poprawka 153

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera d a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 154

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Informacje, o ktéorych mowa

w ust. 1, przekazywane sg na piSmie

i mogq by¢ przekazywane w formie
elektronicznej. Informacje takie sg
przechowywane przez okres pigciu lat od

Poprawka

ca) informacje na temat publicznego
lub prywatnego pochodzenia tych kwot i
innych korzysci, a takZe tego, czy
pochodzq one z Unii czy spoza niej;

Poprawka

d) toisamosci sponsora reklamy
politycznej i jego danych kontaktowych
oraz, w stosownych przypadkach,
tozsamosci i danych kontaktowych osoby
prawnej lub fizycznej, ktora ostatecznie
kontroluje sponsora, a w przypadku 0sob
prawnych, miejsca siedziby. oraz

Poprawka

da)  w stosownych przypadkach,
wskazanie wyborow lub referendow,

7 ktorymi dana reklama polityczna jest
Zwigzana.

Poprawka

2. Informacje, o ktéorych mowa

w ust. 1, przekazywane sg zaréwno na
pismie, jak i w formie elektroniczne;.
Informacje takie sa przechowywane w
formacie nadajgcym si¢ do odczytu



daty ostatniego przygotowania,
zamieszczenia, opublikowania lub
rozpowszechnienia, w zaleznosci od
przypadku.

Poprawka 155

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbaja o to, aby informacje,

o ktérych mowa w ust. 1, byly
przekazywane wydawcy reklamy
politycznej, ktéry bedzie rozpowszechniat
reklame polityczna, w celu umozliwienia
wydawcom reklamy politycznej
wypetniania ich obowigzkow
wynikajacych z niniejszego
rozporzadzenia. Informacje te muszq by¢
przekazywane terminowo i doktadnie,
zgodnie 7 najlepszymi praktykami

i normami branZowymi, przy uzyciu
znormalizowanego, zautomatyzowanego

procesu, jezeli jest to technicznie moZliwe.

Poprawka 156

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

maszynowego przez okres dziesigciu lat od
daty ostatniego przygotowania,
zamieszczenia, promowania,
opublikowania, dostarczenia lub
rozpowszechnienia, w zaleznosci od
przypadku.

Poprawka

3. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbajg o to, aby informacje,

o ktérych mowa w ust. 1, byly
przekazywane w terminie i w sposéb
dokladny wydawcy reklamy politycznej,
ktory bedzie zamieszczal, promowal,
publikowal, dostarczal lub
rozpowszechnial reklame polityczng, aby
umozliwi¢ wydawcom reklamy politycznej
wypetianie obowigzkéw wynikajacych
z niniejszego rozporzadzenia. Dostawcy
ustug reklamy politycznej doktadajg
naleZytych staran, by zapewnié
kompletnosé i scistosé informacji
przechowywanych na podstawie ust. 1.

Jezeli wydawca reklamy politycznej jest
jedynym dostawcq ustug reklamy
politycznej, sponsor przekazuje istotne
informacje wydawcy reklamy politycznej.

Poprawka

3a. Jezeli dostawca ustug reklamy
politycznej swiadczy ustuge, przekazuje
rowniez odpowiedniemu wydawcy reklamy
politycznej informacje przechowywane na
mocy ust. 1 zgodnie 7 najlepszymi
praktykami i standardami branZowymi,



jezeli jest to technicznie mozliwe przy
uzyciu znormalizowanego i
zautomatyzowanego procesu.

Poprawka 157

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 3 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

3b. Jezeli dostawcy ustug reklamy
politycznej dowiadujg sie, e informacje,
ktore przekazali wydawcy reklamy
politycznej, zostaly zaktualizowane,
dopilnowujq, aby zaktualizowane
informacje zostaly przekazane wydawcy

reklamy politycznej.

Poprawka 158
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
Wymogi przejrzystosci w odniesieniu do Wymogi oznakowania reklamy politycznej
kazdej reklamy politycznej
Poprawka 159
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
1. W ramach swiadczenia ustug 1. Wydawcy reklamy politycznej
reklamy politycznej kazda reklama zapewniajg, aby kazda reklama polityczna
polityczna jest udostegpniana wraz zawierala nastepujgce informacje:

Z nastepujqcymi informacjami, podanymi
w sposob jasny, wyrainy i jednoznaczny:

Poprawka 160



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) oswiadczeniem, ze jest to reklama
polityczna;

Poprawka 161

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) tozsamoscig sponsora reklamy
politycznej 1 podmiotu, ktdry ostatecznie
kontroluje sponsora;

Poprawka 162

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka

a) wyraznym oswiadczenie, ze jest to
reklama polityczna;

Poprawka

b) toisamosc¢ sponsora reklamy
politycznej 1, w stosownych przypadkach,
podmiotu lub osoby ostatecznie
kontrolujgcej lub finansujqcej sponsora;

Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 163

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

C) ogloszeniem o przejrzystosci,
umoZzliwiajgcym zrozumienie szerszego
kontekstu reklamy politycznej i jej celow,
lub 7 wyraznym wskazaniem miejsca,

w ktorym mozna je tatwo odnalez¢.

Poprawka

ba)  w stosownych przypadkach,
wybory, referenda, procedury legislacyjne
lub regulacyjne, 7 ktorymi zwiqzana jest
reklama polityczna;

Poprawka

C) wyrazne wskazanie, gdzie mozna
tatwo i bezposrednio odnalez¢ stalg kopie
ogloszenia o przejrzystosci zawierajgcq
informacje, o ktorych mowa w art. 7a,
oraz, jezeli jest to konieczne i mozliwe,
aktualizacje tego wskazania;



Poprawka 164

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

Wydawcy reklamy politycznej zapewniajq
kompletnosé informacji, o ktérych mowa
w ust. 1a, 1b, 1ba i 1c, oraz doktadnosé
informacji, o ktorych mowa w ust. Ic.

Poprawka 165

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

W tym wzgledzie wydawcy reklamy skresla si¢
politycznej stosujq skuteczne i wyrazne

techniki znakowania, ktore pozwalajg na

tatwq identyfikacje reklamy jako reklamy

politycznej, oraz dbajq o to, aby

oznakowanie pozostato w tym samym

miejscu w przypadku dalszego

rozpowszechniania reklamy politycznej.

Poprawka 166

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

1a. Informacje, o ktorych mowa w ust.
1 lit. a)—c), udostepnia si¢ w formie
oznakowan.

Oznakowania te sq widoczne, umoZliwiajq
osobom fizycznym tatwq identyfikacje
reklamy politycznej jako takiej i pozostajg
na miejscu w przypadku dalszego
rozpowszechniania reklamy politycznej.

Poprawka 167



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

1b. Do dnia [12 miesiecy po wejsciu w
Zycie niniejszego rozporzqdzenial Komisja
przyjmuje akty delegowane zgodnie z art.
19 w celu uzupelnienia ust. 1a niniejszego
artykutu ustanawiajgce znormalizowane i
skuteczne techniki oznaczania reklamy
politycznej, w tym dla sektora
audiowizualnego, mediow drukowanych
oraz reklamy internetowej i
pozainternetowej, 7 uwzglednieniem
szezegolnych cech nosnika, w ktorym jest
ona publikowana.

Przyjmujgc te akty delegowane, Komisja
uwzglednia najnowsze osiggniecia
technologiczne i rynkowe, odpowiednie
badania naukowe i najlepsze praktyki.

Poprawka 168

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

Ic. W celu zapewnienia jednolitych
warunkow wykonywania ust. 1i la
niniejszego artykutu Komisja przyjmuje
akty wykonawcze ustanawiajqce jednolite
oznakowanie.

Te akty wykonawcze przyjmuje si¢ zgodnie
z procedurg sprawdzajgcq, o ktorej mowa
w art. 19a ust. 2.

Poprawka 169

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

2. Ogloszenie o przejrzystosci jest skresla sie
umieszczane w kazdej reklamie politycznej



lub jest 7 niej tatwo dostepne i zawiera
nastepujgce informacje:

a) tozsamos¢ sponsora i jego dane
kontaktowe;
b) okres, w ktorym reklama

polityczna ma byé publikowana
i rozpowszechniana;

c) w oparciu m.in. o informacje
otrzymane zgodnie 7 art. 6 ust. 3,
informacje na temat lgcznych wydanych
kwot lub innych korzysci uzyskanych

w calosci lub w czesci w zamian za
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie danej
reklamy oraz, w stosownych przypadkach,
kampanii reklamy politycznej, a takze na
temat ich Zrodel;

d) w stosownych przypadkach,
wskazanie wyborow lub referendow,
7 ktorymi reklama jest zwigzana;

e w stosownych przypadkach, linki
do internetowych baz reklam;

y/) informacje o tym, jak korzystaé
z mechanizmow przewidzianych w art. 9
ust. 1.

2 Informacje, ktore nalezy zamiesci¢
w ogloszeniu o przejrzystosci, dostarcza
si¢ z wykorzystaniem pol danych
okreslonych w zalgczniku I.

Poprawka 170

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Wydawcy reklamy politycznej skresla sig
podejmujq rozsgdne starania w celu

zapewnienia, by informacje, o ktorych

mowa w ust. 1i 2, byly kompletne, a jeZeli

stwierdzq, e tak nie jest, nie udostegpniajq

reklamy politycznej.

Poprawka 171

Poprawka



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Ogloszenia o przejrzystosci sq skresla sie
aktualizowane i prezentowane w formie
tatwo dostepnej i — jezeli jest to
technicznie mozliwe — nadajqcej si¢ do
odczytu maszynowego, wyraznie
dostrzegalnej i przyjaznej dla
uzytkownika, w tym poprzez zastosowanie
prostego jezyka. Informacje te sq
publikowane przez wydawce reklamy
politycznej wraz z reklamg polityczng od
momentu jej pierwszej publikacji do roku
Ppo jej ostatniej publikacji.

Poprawka 172

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Wydawcy reklamy politycznej skresla sig
przechowujg swoje ogloszenia

o0 przejrzystosci wraz ze wszystkimi

zmianami przez okres pieciu lat po

zakonczeniu okresu, o ktorym mowa

w ust. 4.

Poprawka 173

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Wydawcy reklamy politycznej, skresla sie
ktorzy sq bardzo duZymi platformami

internetowymi w rozumieniu art. 25

rozporzgdzenia (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], dopilnowujq, aby

repozytoria, ktore udostepniajg zgodnie

z art. 30 tego rozporzqdzenia [akt

o ustugach cyfrowych], udostepnialy dla

Poprawka

Poprawka

Poprawka



kazdej reklamy politycznej w repozytorium
informacje, o ktorych mowa w ust. 2.

Poprawka 174

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. Panstwa czlonkowskie, w tym
wlasciwe organy, oraz Komisja zachecajg
do sporzgdzania kodeksow postgpowania,
ktore majq przyczynic si¢ do wlasciwego
stosowania niniejszego artykutu —

z uwzglednieniem szczegolnych cech
odpowiednich zaangaZowanych
dostawcow ustug oraz szczegolnych
potrzeb mikroprzedsigbiorstw oraz matych
i Srednich przedsigbiorstw, w rozumieniu
art. 3 dyrektywy 2013/34/UE.

Poprawka 175

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalgcznika I poprzez dodanie, modyfikacje
lub usuniecie elementow z wykazu
informacji, ktore majq by¢ przekazywane
zgodnie 7 ust. 2, jezeli w swietle rozwoju
technologicznego taka zmiana jest
konieczna do zrozumienia szerszego
kontekstu reklamy politycznej i jej celow.

Poprawka 176

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 a (nowy)

skresla sie

skresla sie

Poprawka

Poprawka



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

Artykut 7a
Ogloszenia o przejrzystosci

1. Ogloszenie o przejrzystosci, o ktorym
mowa w art. 7 ust. 1 lit. c), jest
udostepniane przez wydawcow reklamy
politycznej i zawiera nastepujgce
informacje:

a) tozsamosé, adres lub miejsce siedziby
oraz dane kontaktowe sponsora;

b) w stosownych przypadkach, toisamosé
osoby lub podmiotu, ktory ostatecznie
finansuje lub w inny sposob kontroluje
sponsora, ich adres lub miejsce siedziby i
dane kontaktowe;

¢) okres, w ktorym reklama polityczna ma
by¢ publikowana i rozpowszechniana;

d) tgczne wydane kwoty lub inne korzysci
uzyskane przez dostawcow ustug reklamy
politycznej, w tym otrzgymane przez
wydawce, w ramach pelnej lub czesciowej
wymiany za przygotowanie, zamieszczenie,
promowanie, publikacje, dostarczenie

i rozpowszechnianie danej reklamy oraz,
w stosownych przypadkach, kampanii
reklamy politycznej, oraz pochodzenie
tych kwot lub innych korzysci;

e) w stosownych przypadkach, wskazanie
wyborow, referendow i procesow
legislacyjnych lub regulacyjnych,
ktorymi reklama jest zwigzana;

P jak korzystaé 7 mechanizmow
przewidzianych w art. 9 ust. 1;

g) czy reklama zostata zawieszona lub
przerwana 7 powodu naruszenia
niniejszego rozporzgdzenia;

h) w stosownych przypadkach —
oswiadczenie, Ze reklama polityczna byla
ukierunkowana w oparciu o
wykorzystanie danych osobowych;

i) w stosownych przypadkach — konkretne
grupy osob, do ktorych skierowane sq
dziatania;



Jj) w stosownych przypadkach — kategorie i
Zrodta danych osobowych
wykorzystywanych do targetowania;

k) w stosownych przypadkach — zasieg
przekazu politycznego, liczbe odston
reklamy i reakcji;

Informacje, ktore nalezy zamiesci¢

w ogloszeniu o przejrzystosci, dostarcza
si¢ 7 wykorzystaniem pol danych
okreslonych w zatqgczniku 1.

2. Sponsorzy zapewniajg doktadnosé
informacji, ktore sq zobowiqzani
przekazywaé do celow ust. 1 lit. a) i b)
przed i w trakcie okresu publikacji,
dostarczania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej.

Sponsorzy lub, w stosownych
przypadkach, dostawcy ustug reklamy
politycznej dziatajgcy w imieniu
sponsorow zapewniajq dokltadnosé
informacji, ktore sq zobowigzani
przekazywac do celow ust. 1 lit. ¢), d) i e)
przed i w trakcie okresu publikacji,
dostarczania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej.

Wydawcy reklamy politycznej zapewniajq
doktadnosé informacji, ktore sq
zobowigzani przekazywadé do celow ust. 1
lit. g)-1) przed i w okresie publikacji,
dostarczania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej.

Wydawcy reklamy politycznej zapewniajg,
by informacje, o ktorych mowa w ust. 1,
byly kompletne.

W przypadku gdy sponsor lub dostawca
ustug reklamy politycznej dowiadujq sie,
Ze wszelkie informacje przekazane
wydawcy reklamy politycznej lub
opublikowane przez niego sq
niekompletne lub niescisle, bez zbednej
zwloki kontaktujq sie oni 7 tym wydawcg
reklamy politycznej i przekazujg mu
kompletne lub dokladne informacje.

Jezeli wydawca reklamy politycznej dowie
sig, e informacje, o ktorych mowa w art.
7 ust. 1 oraz ust. 1 niniejszego artykutlu sq
niekompletne lub niedokladne, doktada



wszelkich staran, by je niezwlocznie
uzupetnic¢ lub skorygowad, m.in.
kontaktujgc si¢ ze sponsorem lub
dostawcami ustug reklamy politycznej.

Jezeli informacji nie mozna uzupetnic lub
skorygowaé, wydawca reklamy politycznej
nie udostepnia reklamy politycznej lub bez
zbednej zwloki zaprzestaje zamieszczania,
promocji, publikacji, dostarczania lub
rozpowszechniania reklamy politycznej.

Wydawca reklamy politycznej bez zbednej
zwloki informuje zainteresowanych
sponsorow lub dostawcow ustug reklamy
politycznej o wszelkich decyzjach
podjetych w zwigzku 7 akapitem siodmym
niniejszego ustepu.

3. Ogloszenia o przejrzystosci powinny byé
stale tatwo dostepne w kazdej chwili w
okresie od ich pierwszej publikacji do
momentu ich wycofania.

Ogloszenia o przejrzystosci sq
aktualizowane, prezentowane w tatwo
dostepnym formacie i nadajq si¢ do
odczytu maszynowego. Sq one napisane w
Jjezyku reklamy politycznej. Wydawcy
reklamy politycznej, ktorzy oferujq ustugi
w Unii, zapewniajg zgodnos¢ ogloszen o
przejrzystosci z wymogami dostepnosci
okreslonymi w dyrektywie (UE) 2019/882.

Ogloszenia o przejrzystosci sq priyjazne
dla uiytkownikow, w tym dzieki uzyciu
prostego jezyka.

4. Wydawcy reklamy politycznej
przechowujq ogloszenia o przejriystosci
wraz ze wszystkimi zmianami do nich
przez okres dziesieciu lat od ostatniej
publikacji.

5. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalgcznika I w swietle rozwoju
technologicznego, odpowiednich badan
naukowych, praktyk rynkowych, praktyk
nadzorczych wlasciwych organow

i odpowiednich wytycznych wydawanych
przez wlasciwe organy.



Poprawka 177

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

6. Do dnia ... [12 miesiecy po wejsciu w
Zycie niniejszego rozporzqdzenial Komisja
przyjmuje zgodnie 7 art. 19 akty
delegowane w celu uzupeltnienia
wymogow informacyjnych przewidzianych
w ust. 1 niniejszego artykutu poprzez
ustanowienie specyfikacji technicznych
dostosowanych do sektora
audiowizualnego, mediow drukowanych,
reklamy internetowej i pozainternetowej, a
w szczegolnosci uwzgledniajgcych cechy
szezegolne odpowiednich
zaangazowanych dostawcow ustug oraz
szczegolne potrzeby mikroprzedsiebiorstw
oraz malych i srednich przedsig¢biorstw,

w rozumieniu art. 3

dyrektywy 2013/34/UE.

Poprawka

Artykut 7b

Europejskie repozytorium internetowych
reklam politycznych

1. Komisja tworzy publiczne repozytorium
wszystkich internetowych reklam
politycznych i zapewnia zarzqdzanie nim.
Repozytorium zapewnia:

a) hosting bazy danych zawierajqcej kazdg
internetowgq reklame polityczng wraz z
informacjami wymaganymi na mocy art.
7a ust. 1 w odniesieniu do kazdej
internetowej reklamy politycznej w
przypadku wydawcow reklamy politycznej,
ktorzy nie sq bardzo duzq platformg
internetowq ani bardzo duZg
wyszukiwarkq internetowq i udostegpniajg
reklame polityczng za posrednictwem
ustugi online;

b) publiczng dostgpnosé kazdej
internetowej reklamy politycznej wraz z
informacjami wymaganymi na mocy art.
7a ust. 1 w odniesieniu do kaZdej



internetowej reklamy politycznej.

Do celow wymiany informacji z
wydawcami stosuje si¢ wspolng strukture
danych, wspolne normy i wspolny
interfejs programowania aplikacji.
Informacje sq dostepne w formacie
nadajgcym si¢ do odczytu maszynowego,
umoZzliwiajg wyszukiwanie
wielokryteriowe i sq publicznie dostepne
za posrednictwem jednego portalu.

2. Wydawcy reklamy politycznej bedgcy
bardzo duZq platformgq internetowq lub
bardzo duzg wyszukiwarkq internetowq
udostepniajg w czasie rzeczywistym
informacje wymagane na podstawie art.
7a ust. 1 w repozytoriach udostgpnianych
zgodnie 7 art. 39 rozporzgdzenia (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
publicznie udostepniajq te informacje za
posrednictwem europejskiego
repozytorium internetowych reklam
politycznych i w razie potrzeby je
aktualizujq.

3. Jezeli dostawca bardzo duzej platformy
internetowej lub bardzo duzej
wyszukiwarki internetowej usungl dang
reklame polityczng lub uniemozliwil
dostep do niej ze wigledu na rzekomg
niezgodnos¢ z prawem lub 7 warunkami
korzystania 7 jego ustug, oprocz wymogow
okreslonych w art. 39 ust. 3
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt o
ustugach cyfrowych) repozytorium
zawiera w odniesieniu do tej reklamy
informacje wymagane na mocy art. 7a
ust. 1 niniejszego rozporzqdzenia.

4. Wydawcy reklamy politycznej, ktorzy
nie sq bardzo duzq platformgq internetowq
ani bardzo duzq wyszukiwarkg
internetowq i udostepniajq reklame
polityczng za posrednictwem ustugi
internetowej, udostepniajq w europejskim
repozytorium internetowych reklam
politycznych informacje wymagane na
mocy art. 7a ust. 1 wraz 7 kopig kaZdej
internetowej reklamy politycznej
niegwlocznie, nie poZniej niz 24 godziny
o jej pierwszej publikacji.



5. Jezeli wydawcy reklamy politycznej,
ktorzy nie sq bardzo duzq platformg
internetowq ani bardzo duZg
wyszukiwarkq internetowq i udostepniajq
reklame polityczng za posrednictwem
ustugi online usuneli dang reklame
polityczng lub uniemozliwili dostep do niej
ze wigledu na rzekomgq niezgodnosé z
prawem lub niezgodnosé 7 warunkami
korzystania 7 ich ustug, europejskie
repozytorium internetowych reklam
politycznych zawiera w odniesieniu do tej
reklamy informacje, o ktorych mowa w
art. 17 ust. 3 lit. a)—e) lub art. 9 ust. 2 lit.
a) ppkt (i) rozporzqdzenia (UE) 2022/2065
(akt o ustugach cyfrowych), oraz
informacje wymagane na podstawie art.
7a ust. 1 niniejszego rozporzqdzenia.

6. Do ... [12 miesigcy po wejsciu w Zycie
rozporzgdzenia] Komisja, w porozumieniu
z odpowiednimi zainteresowanymi
stronami oraz w swietle postepu
technologicznego i naukowego oraz zmian
na rynku, przyjmuje akty delegowane
zgodnie z art. 19 w celu uzupelnienia ust.
1 niniejszego artykutu, w ktorych okresla
szczegolowe ustalenia dotyczgce wspolnej
struktury danych i norm, wspdlnego
interfejsu programowania aplikacji oraz
jednego portalu.

Przyjmujgc te akty delegowane, Komisja
dqzy do osiggnigcia nastepujgcych celow:

a) umozliwienie lgcznego dostepu do
informacji dostarczanych przez wydawcow
reklamy politycznej zgodnie 7 ust. 1-3 w
Jjednym europejskim repozytorium
internetowych reklam politycznych;

b) umozliwienie sponsorom i dostawcom
ustug reklamy politycznej
zautomatyzowanego przekazywania
wydawcy reklamy politycznej informacji
wymaganych na mocy art. 7a ust. 1 w
odniesieniu do kaZdej internetowej
reklamy politycznej;

¢) umozliwienie wydawcom reklamy
politycznej udostepnianie w internecie, z
wykorzystaniem wspdolnej struktury
danych i wspolnych norm, informacji



Poprawka 178

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wydawcy reklam swiadczgcy
ustugi reklamy politycznej zamieszczajg
informacje o kwotach lub warto$ci innych
korzysci otrzymanych w catosci lub

w cze$ci w zamian za te ustugi, w tym

o wykorzystaniu technik targetowania

1 amplifikacji, zagregowanych wedlug
kampanii, w swoim sprawozdaniu

z dziatalnos$ci w rozumieniu art. 19
dyrektywy 2013/34/UE, bedacym czg$cia
rocznego sprawozdania finansowego.

Poprawka 179

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Ustepu 1 nie stosuje si¢ do

wymaganych w art. 7 ust. 1 jako ogloszen
o0 przejrrystosci;

d) umozliwienie tatwego publicznego
dostepu do internetowych ogloszen o
przejrzystosci za pomocq wspolnego
interfejsu programowania aplikacji,
umozliwiajgcego dostep do ogloszen i
przeszukiwanie odpowiednich baz danych;

e) wspieranie dostgpu osob trzecich i
dostepu publicznego do ogloszen o
przejrzystosci, w tym dzieki umoZliwieniu
analizowania internetowych ogloszen o
przejrzystosci i ich prezentowania za
posrednictwem przyjaznych dla
uzytkownikow portali i ustug
wyszukiwania.

Poprawka

I. Wydawcy reklamy politycznej
zamieszczajq dostarczone im bezposrednio
przez sponsorow lub dostawcow ustug
reklamy politycznej informacje o kwotach
lub warto$ci innych korzysci otrzymanych
w calosci lub w czgs$ci w zamian za te
ustugi, w tym o wykorzystaniu technik
targetowania i dostarczania reklamy,
zagregowane wedlug kampanii, jako
element oddzielnego komunikatu
zalgczonego do sprawozdania

z dzialalnosci w rozumieniu art. 19
dyrektywy 2013/34/UE, bedacym czgscia
rocznego sprawozdania finansowego.

Poprawka

2. Ustepu 1 nie stosuje si¢ do



przedsigbiorstw wchodzgcych w zakres
art. 3 ust. 3 dyrektywy 2013/34/UE.

Poprawka 180

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 181

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wydawcy reklam $§wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
mechanizmy umozliwiajace osobom

fizycznym nieodplatne powiadomienie ich,

ze dana reklama, ktorg opublikowali, nie
jest zgodna z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka 182

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

mikroprzedsigbiorstw oraz malych i
Srednich przedsigbiorstw w rozumieniu
art. 3 dyrektywy 2013/34/UE.

Poprawka

2a. Dostawcy ustug reklamy
politycznej zgodnie 7 prawem krajowym
regularnie sktadajq wlasciwym organom
krajowym odpowiedzialnym za audyt lub
nadzor nad podmiotami politycznymi
sprawozdania na temat kwot lub wartosci
innych korzysci otrzymanych w czesci lub
catlosci w zamian za te ustugi.

Poprawka

1. Wydawcy reklam $§wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
mechanizmy umozliwiajace osobom
fizycznym lub prawnym powiadomienie
ich, ze dana reklama, ktora opublikowali,
nie jest zgodna z niniejszym
rozporzadzeniem.

Poprawka

1a. Mechanizmy te sq bezplatne,
przyjazne dla uiytkownika i tatwo
dostepne, w tym 7 ogloszenia o
przejrzystosci. Jezeli jest to technicznie
mozliwe, mechanizmy te umoZzliwiajg



Poprawka 183

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Informacje na temat sposobu
zglaszania reklam politycznych, o ktorych
mowa w ust. 1, muszq byé przyjazne dla
uzytkownika i tatwo dostepne, w tym

7 ogloszenia o przejrzystosci.

Poprawka 184

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

przekazywanie powiadomien drogq
elektroniczng.

Poprawka

skresla sie

Poprawka

2a. Mechanizmy, o ktérych mowa

w ust. 1, utatwiajg sktadanie doktadnych

i uzasadnionych powiadomien, tak by
umoZzliwi¢ wydawcom reklam politycznych
stwierdzenie niezgodnosci danej reklamy z
prawem. W tym celu wydawcy reklamy
przyjmujg niezbedne srodki umozliwiajgce
i utatwiajgce sktadanie powiadomien
zawierajgcych wszgystkie poniisze
elementy:

a) uzasadnione wyjasnienie
powodow, dla ktorych osoba lub podmiot
sktadajgcy powiadomienie twierdzg, Ze
dana reklama nie jest zgodna 7 niniejszym
rozporzqdzeniem;

b) informacje umozliwiajgce
identyfikacje reklamy politycznej;

¢ imig i nazwisko lub nazwe oraz
adres e-mail osoby fizycznej lub podmiotu
sktadajgcego powiadomienie;

d) oswiadczenie potwierdzajqce, e
osoba lub podmiot sktadajgcy
powiadomienie uwazajq w dobrej wierze,



Poprawka 185

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Wydawcy reklamy politycznej
zezwalajq na przekazywanie informacji,
0 ktorych mowa w ust. 1, drogg
elektroniczng. Wydawca reklamy
politycznej informuje osoby fizyczne

o dziataniach podjetych w zwigzku

z powiadomieniem, o ktorym mowa
wust. 1.

Poprawka 186

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Ze informacje podane w powiadomieniu sq
kompletne i dokladne.

Poprawka

3. Wydawcy reklamy politycznej bez
zbednej zwloki wysylajg potwierdzenie
otrzymania powiadomienia osobom, ktore
je przedtoiyly.

Wydawcy reklamy politycznej analizujg
powiadomienie i podejmujq stosowne
dzialania terminowo, obiektywnie i
naleZytg starannosciq.

Wydawcy reklamy politycznej bez zbednej
zwloki informujq sponsorow lub
dostawcow ustug reklamy politycznej,
ktorych to dotyczy, jaki bieg nadali
powiadomieniu.

Wydawcy reklamy politycznej dostarczajg
Jjasnych i przyjaznych dla uZytkownika
informacji o mozliwosci dochodzenia
roszczen w odniesieniu do reklamy, ktorej
dotyczy powiadomienie, oraz, w
stosownych przypadkach, o zastosowaniu
zautomatyzowanych srodkow
przetwarzania powiadomien.

Poprawka

3a. W miesigcu poprzedzajgcym
wybory lub referendum wydawcy reklamy
politycznej bez zbednej zwloki, najpoiniej
w ciggu 48 godzin, rozpatrujq wszelkie



Poprawka 187

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Na powtarzajace si¢ powiadomienia
na podstawie ust. 1 dotyczace tej samej
reklamy lub kampanii reklamowej mozna
odpowiada¢ zbiorczo, w tym przez
odniesienie do ogloszenia na stronie
internetowej danego wydawcy reklamy
polityczne;.

Poprawka 188

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 189

otrzymane powiadomienia o reklamach
zwigzanych g tymi wyborami lub tym
referendum. Wydawcy reklamy politycznej
bedqgcy mikroprzedsigbiorstwami i malymi
przedsigbiorstwami w rozumieniu art. 3
dyrektywy 2013/34/UE bez zbednej zwloki
rozpatrujg wszystkie otrzymane
powiadomienia dotyczgce reklam
zwigzanych z tymi wyborami lub tym
referendum.

Poprawka

4. Na powtarzajace si¢ powiadomienia
na podstawie ust. 1 dotyczace tej samej
reklamy lub kampanii reklamowej mozna
odpowiadac zbiorczo przy uzyciu narzedzi
zautomatyzowanych, w tym przez
odestanie do ogloszenia na stronie
internetowej danego wydawcy reklamy
polityczne;.

Poprawka

4a. Komisja przyjmuje akty
delegowane zgodnie 7 art. 19 w celu
uzupetnienia ust. 1 niniejszego artykutu
przez okreslenie specyfikacji technicznych
mechanizmu, o ktorym mowa w tym
ustepie, dostosowanych do sektora
audiowizualnego, mediow drukowanych
oraz reklamy internetowej i
pozainternetowej.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 1 — akapit 1

Tekst proponowany przez Komisje

Wiasciwe organy krajowe sg uprawnione
do Zzadania od dostawcy ustug reklamy
politycznej przekazania informacji,

o ktorych mowa w art. 6, 71 8.
Przekazywane informacje muszg by¢
kompletne, doktadne i wiarygodne oraz
przedstawione w jasnej, spojnej,
skonsolidowanej i zrozumiatej formie.
Jezeli jest to technicznie mozliwe,
informacje sg przekazywane w formie
umozliwiajgcej odczyt maszynowy.

Poprawka 190

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 1 — akapit 2 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) uzasadnienie wyjasniajace cel, dla
ktérego wnioskuje si¢ o informacje, oraz
dlaczego wniosek jest konieczny

i uzasadniony, chyba ze wniosek stuzy
realizacji celu polegajacego na
zapobieganiu przestgpstwom, prowadzeniu
postepowan przygotowawczych,
wykrywaniu 1 §ciganiu przestepstw oraz

w zakresie, w jakim przedstawienie
uzasadnienia takiego wniosku zagrazaloby
realizacji tego celu;

Poprawka 191

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Po otrzymaniu wniosku zgodnie

z ust. 1 dostawcy ustug reklamy
politycznej w ciggu dwdch dni roboczych
potwierdzaja otrzymanie tego wniosku

1 informujg organ o dziataniach podj¢tych

Poprawka

Wiasciwe organy krajowe sg uprawnione
do zadania od dostawcy ustug reklamy
politycznej przekazania informacji,

o ktérych mowa w art. 6,7, 7a 1 8.
Przekazywane informacje s¢ kompletne,
$ciste 1 wiarygodne oraz przedstawione
W jasnej, spojnej, skonsolidowane;j

1 zrozumiatej formie. Jezeli jest to
technicznie mozliwe, informacje sg
przekazywane w unormowanej formie
umozliwiajgcej odczyt maszynowy.

Poprawka

a) krotkie uzasadnienie wyjasniajace
cel, dla ktorego wnioskuje si¢

o informacje, chyba ze wniosek stuzy
realizacji celu polegajacego na
zapobieganiu przestepstwom, prowadzeniu
postepowan przygotowawczych,
wykrywaniu 1 §ciganiu przestgpstw oraz

w zakresie, w jakim przedstawienie
uzasadnienia takiego wniosku zagrazatoby
realizacji tego celu;

Poprawka

2. Po otrzymaniu wniosku zgodnie

z ust. 1 dostawcy ustug reklamy
politycznej w ciggu dwdch dni roboczych
potwierdzaja otrzymanie tego wniosku

i informujg organ o dziataniach podj¢tych



w celu jego realizacji. Odpowiedni
dostawca ustug dostarcza zadanych
informacji w ciagu dziesieciu dni
roboczych.

Poprawka 192

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 193

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 1 — akapit 1

Tekst proponowany przez Komisje

Dostawcy ustug reklamy politycznej
przyjmujq odpowiednie srodki w celu
przekazania informacji, o ktérych mowa
w art. 6, zainteresowanym podmiotom na
ich wniosek i bez pobierania oplat.

Poprawka 194

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 1 — akapit 2

w celu jego realizacji. Odpowiedni
dostawca ustug dostarcza zadanych
informacji w ciggu osmiu dni roboczych.

Poprawka

3a. W miesigcu poprzedzajgcym
wybory lub referendum dostawcy ustug
reklamy politycznej przekazujq bez
zbednej zwloki, najpoiniej w ciggu 48
godzin, bedgce pod ich kontrolg
wymagane informacje, o ktorych mowa w
art. 6, 7 i 8. Dostawcy ustug reklamy
politycznej, ktorzy sq
mikroprzedsiebiorstwami i malymi
przedsiebiorstwami w rozumieniu art. 3
dyrektywy 2013/34/UE, przekazujg
wymagane informacje bez zbednej zwloki.

Poprawka

Dostawcy ustug reklamy politycznej
bezzwlocznie przekazujq zainteresowanym
podmiotom — na ich wniosek —
informacje, o ktérych mowa w art. 6, 7 i
7a, , bez pobierania optat i — jezeli jest to
technicznie mozliwe — w formacie
umoZzliwiajgcym odczyt maszynowy.



Tekst proponowany przez Komisje

Jezeli dostawca ustug reklamy politycznej
Jjest wydawcq reklamy politycznej, stosuje
on odpowiednie srodki rowniez w celu
przekazania informacji, o ktérych mowa
w art. 7, zainteresowanym podmiotom na
ich wniosek i bez pobierania oplat.

Poprawka 195

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 2 — akapit 1 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje
a) zweryfikowani badacze zgodnie

z art. 31 rozporzadzenia (UE) 2021/xxx
[akt o ustugach cyfrowych/;

Poprawka 196

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Poprawka
skresla sig
Poprawka
a) zweryfikowani badacze zgodnie

z art. 40 rozporzadzenia (UE) 2022/2065
(akt o ustugach cyfrowych);

Artykul 11 — ustep 2 — akapit 1 — litera d a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 197

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 2 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje

Takie zainteresowane podmioty obejmujg
rowniez dziennikarzy posiadajgcych
akredytacje w panstwie czlonkowskim
udzielong przez organy krajowe,
europejskie lub miedzynarodowe.

Poprawka 198

Poprawka

da) dziennikarze.

Poprawka

skresla sie



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Po otrzymaniu wniosku od
zainteresowanego podmiotu dostawca
ushug doktada wszelkich staran, aby
w ciggu jednego miesigca dostarczy¢
zadane informacje lub uzasadniong
odpowiedzZ zgodnie z ust. 5.

Poprawka 199

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
s W sposob oczywisty nieuzasadnione,
niejasne /lub nadmierne, w szczegolnosci

z powodu ich niesprecyzowania, dostawca
ustlug moze odmoéwic¢ odpowiedzi. W takim
przypadku odpowiedni dostawca ustug
przesyla zainteresowanemu podmiotowi
sktadajacemu wniosek odpowiedZ wraz

z uzasadnieniem.

Poprawka 200

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. Na dostawcach ustug spoczywa
cigzar wykazania, ze wniosek jest

w sposOb oczywisty nieuzasadniony,
niejasny /ub nadmierny, lub Zze wnioski sa
powtarzalne, a ich rozpatrywanie wigze si¢
ze znacznymi kosztami.

Poprawka

3. Po otrzymaniu wniosku od
zainteresowanego podmiotu dostawca
ustug doktada wszelkich staran, aby
dostarczy¢ zadane informacje lub
uzasadniong odpowiedZ zgodnie z ust. 5
Jjak najszybciej, najpoiniej w ciggu
Jjednego miesigca.

Poprawka

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
sa W sposOb oczywisty niejasne, nadmierne
lub dotyczq informacji bedgcych poza
kontrolg dostawcy ustug, dostawca ustug
moze odmowi¢ udzielenia zgdanych
informacji. W takich przypadkach
odpowiedni dostawca ustug przesyta
zainteresowanemu podmiotowi
sktadajagcemu wniosek odpowiedz wraz

z uzasadnieniem, w tym informacje o
moZzliwosci dochodzenia roszczen, rownies
tych, ktore istniejq na mocy dyrektywy
(UE) 2020/1828.

Poprawka

7. Na dostawcach ustug spoczywa
ci¢zar wykazania, ze wniosek jest

W sposoOb oczywisty niejasny, nadmierny,
dotyczy informacji bedgcych poza
kontrolg dostawcy ustug lub ze wnioski sa
powtarzalne, a ich rozpatrywanie wigze si¢
ze znacznymi kosztami.



Poprawka 201

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Rozdzial III — tytul

Tekst proponowany przez Komisje

TARGETOWANIE I AMPLIFIKACJA
REKLAMY POLITYCZNEJ

Poprawka 202

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul -12 (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 203

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Szczegbdlne wymogi dotyczace
targetowania 1 amplifikacji

Poprawka 204

Poprawka

TARGETOWANIE I DOSTARCZANIE
USLUG REKLAMY POLITYCZNEJ

Poprawka

Artykut -12

Zakaz technik targetowania i dostarczania
obejmujgcych przetwarzanie szczegolnych
kategorii danych osobowych

Zakazane sq techniki targetowania lub
dostarczania reklam, ktore w kontekscie
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej wigiq sie 7 przetwarzaniem
szezegolnych kategorii danych
osobowych, o ktorych mowa w art. 9
rozporzgdzenia (UE) 2016/679 oraz

w art. 10 rozporzqgdzenia (UE) 2018/1725.

Poprawka

Szczegbdlne wymogi dotyczace
przetwarzania danych osobowych na
potrzeby technik targetowania i
dostarczania reklam



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
1. Zakazane sq techniki targetowania 1. Techniki targetowania i
lub amplifikacji, ktoére wigza si¢ dostarczania reklam, ktore w kontekscie
z przetwarzaniem danych osobowych, dziatalnosci w zakresie reklamy
o ktorych mowa w art. 9 ust. 1 politycznej wiaza si¢ z przetwarzaniem
rozporzadzenia (UE) 2016/679 i art. 10 danych osobowych nienaleigcych do
ust. 1 rozporzadzenia (UE) 2018/1725, szezegolnych kategorii danych osobowych
w kontekscie dziatalnosci w zakresie W rozumieniu art. 9 rozporzadzenia (UE)
reklamy politycznej. 2016/679 lub art. 10 rozporzadzenia (UE)

2018/1725, ogranicza si¢ scisle do sytuacji
wymienionych w niniejszym artykule.

Poprawka 205

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

1a. W technikach dostarczania
reklam, o ktorych mowa w niniejszym
artykule, wyznacza si¢ odbiorcow g grupy
docelowej bez dalszego przetwarzania
danych osobowych, wylqcznie na
podstawie wyboru losowego.

Poprawka 206

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

1b. Zakazane sq techniki targetowania
i dostarczania reklam wigzgce sie z
przetwarzaniem danych osobowych osob,
o ktorych administrator danych wie
wystarczajgcq pewnosciq, e sq o co
najmniej rok mlodsze niz wiek
uprawniajgcy do glosowania okreslony w
prawie krajowym. Wypelnianie
obowigzkow okreslonych w niniejszym
artykule nie zobowigzuje dostawcow
platform internetowych do przetwarzania



Poprawka 207

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

dodatkowych danych osobowych, by
ocenié, czy odbiorca ustugi jest matoletni.

Poprawka

Ic. Techniki targetowania i
dostarczania reklam wiqzgce si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych
ogranicza si¢ do danych osobowych
jednoznacznie przekazanych przez osobe,
ktorej dane dotyczq, za jej zgodq, zgodnie
z definicjq w art. 4 pkt 11 rozporzqdzenia
(UE) 2016/679, i wylgcznie do celow
internetowej reklamy politycznej.

Danych osobowych przekazanych przez
osobe, ktorej dane dotyczq, za
posrednictwem ustugi lub urzgdzenia, w
tym dostarczonych tresci, nie uznaje si¢ za
przekazane dane osobowe, dlatego
dostawca nie wykorzystuje ich do
targetowania i dostarczania reklamy
politycznej.

Zwracajgc sie o zgode do osoby, ktorej
dane dotyczq, administrator danych
informuje, Ze przekazane dane osobowe
moggq by¢ przetwarzane wylgcznie na
potrzeby prezentowania tej osobie reklamy
politycznej. Odmowa wyrazenia zgody nie
moZe by¢ dla osoby, ktorej dane dotyczg,
bardziej skomplikowana ani bardziej
czasochlonna niz wyrazenie zgody.
Dostawcy nie wymagajq zgody, gdy osoba,
ktorej dane dotyczq, korzysta 7 prawa do
wyrazenia sprzeciwu Srodkami
zautomatyzowanymi 7 wykorzystaniem
specyfikacji technicznych, zgodnie 7 art.
21 ust. 5 rozporzgdzenia (UE) 2016/679.
Jezeli osoba, ktorej dane dotyczg, odmowi
wyraZenia zgody lub cofnie zgode,
zapewnia sig jej inne uczciwe i rozsqgdne
moZliwosci dostgpu do ustug
spoleczenstwa informacyjnego.



Poprawka 208

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Techniki targetowania i dostarczania
reklam, o ktorych mowa w niniejszym
ustepie, nie mogq tgczyc wiecej niz
czterech kategorii danych osobowych, w
tym lokalizacji osoby, ktorej dane dotyczg.

Jezeli reklama polityczna jest powiqgzana
wyborami lub referendum, przez
lokalizacje osoby, ktorej dane dotyczg,
rozumie sie szczebel okregu wyborczego
wlasciwego dla tych wyborow lub
referendum, zgodnie 7 ust. 1d lit. b).

Jezeli reklama polityczna nie jest
powigzana 7 wyborami lub referendum,
lokalizacja wykorzystana w technikach
targetowania i dostarczania reklam nie
moZe byé okreslana ponizej poziomu
gminy.

Jezeli reklama polityczna nie jest
zwigzana 7 wyborami lub referendum oraz
w priypadku polgczenia co najmniej
dwoch kategorii danych, grupa docelowa
obejmuje co najmniej 0,4 % mieszkancow
panstwa czlonkowskiego i co najmniej

50 000 obywateli.

Poprawka

1d.  Niezaleinie od ust. 1c w okresie 60
dni bezposrednio poprzedzajgcych wybory
lub referendum techniki targetowania i
dostarczania reklam wiqzgce si¢ 7
przetwarzaniem danych osobowych
ogranicza si¢ do nastepujgcych danych
osobowych jednoznacznie przekazanych
wydawcy reklam przez osobe, ktorej dane
dotyczq, za jej zgodg, zgodnie 7 definicjg w
art. 4 pkt 11 rozporzqdzenia (UE)
2016/679, i wylgcznie do celow
internetowej reklamy politycznej:

a) jezyki, jakimi postuguje sie osoba,
ktorej dane dotyczq;



Poprawka 209

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1 e (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 210

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Zakaz ustanowiony w zdaniu
pierwszym nie ma zastosowania do
sytuacji, o ktorych mowa w art. 9 ust. 2

b) lokalizacja osoby, ktorej dane dotyczg,
na poziomie okregu wyborczego majqgcego
zastosowanie w danych wyborach lub
danym referendum;

¢) informacja, ze osoba, ktorej dane
dotyczq, bedzie glosowad po raz pierwsz)y.

Ust. 1c akapit drugi i trzeci stosuje si¢
odpowiednio.

Poprawka

le. Niniejszy artykul nie ma
zastosowania do wewnetrznej komunikacji
partii politycznej, fundacji, stowarzyszenia
lub jakiegokolwiek innego podmiotu
nienastawionego na zysk kierowanej do
ich cztonkow i bylych cztonkow ani do
takich komunikatow jak biuletyny
informacyjne zwiqzane 7 ich dziatalnoscig
polityczng, jeieli bazujq one wylgcznie na
danych o subskrypcji, a zatem sq scisle
ograniczone do czltonkow, bylych
cztonkow lub abonentow i opierajq si¢ na
dostarczonych przez nich danych
osobowych i nie wigZgq sie 7 dalszym
przetwarzaniem danych osobowych do
targetowania lub innej dalszej selekcji
odbiorcow i wiadomosci, ktore otrzymujgq.
Takie formy marketingu bezposredniego
wchodzq w zakres rozporzqdzenia (UE)
2016/679 i dyrektywy 2002/58/WE.

Poprawka

skresla sie



lit. a) i d) rozporzqdzenia (UE) 2016/679
orazw art. 10 ust. 2lit. a) i d)
rozporzgdzenia (UE) 2018/1725.

Poprawka 211

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ust¢p 3 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

3. Stosujac techniki targetowania lub
amplifikacji w kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy polityczne]
obejmujacej przetwarzanie danych
osobowych, administratorzy, oprocz
wymogoéw okreslonych w rozporzadzeniu
(UE) 2016/679 i rozporzadzeniu

(UE) 2018/1725, w zaleznosci od
przypadku, przestrzegaja nastepujacych
Wymogow:

Poprawka 212

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) przyjecie 1 wdroZenie polityki
opisujacej jasno 1 prostym jezykiem
wykorzystanie tych technik w celu
kierowania reklam do konkretnych osob
fizycznych lub wzmacniania tresci oraz
przechowywanie takiej polityki przez okres
Ppieciu lat;

Poprawka 213

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 —litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) prowadzenie dokumentacji
dotyczacej stosowania targetowania lub
amplifikacji, stosowanych mechanizmow,

Poprawka

3. Stosujac techniki targetowania

w konteks$cie usfug reklamy politycznej
obejmujacej przetwarzanie danych
osobowych, administratorzy, oprocz
wymogow okreslonych w rozporzadzeniu
(UE) 2016/679, rozporzadzeniu

(UE) 2018/1725 1 rozporzgdzeniu (UE)
2022/2065 (akt o ustugach cyfrowych),
stosownie do przypadku, przestrzegaja
nastepujacych wymogow:

Poprawka

a) przyjecie, wdrozenie 1 publiczne
udostepnienie polityki opisujgcej jasno
1 prostym jezykiem gwlaszcza
wykorzystanie tych technik w celu
kierowania reklam do konkretnych osob
fizycznych oraz przechowywanie takiej
polityki przez okres 10 lat;

Poprawka

b) prowadzenie dokumentacji
dotyczacej stosowania targetowania,
stosowanych mechanizmow, technik



technik 1 parametréw oraz zrodta (zrodet)
wykorzystanych danych osobowych.

Poprawka 214

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) dostarczanie, wraz z reklamg
polityczng, dodatkowych informacji
koniecznych do tego, by zainteresowana
osoba mogla zrozumie¢ zastosowang
logike 1 gtowne parametry wykorzystanej
techniki, a takze to, czy wykorzystano dane
0sob trzecich 1 dodatkowe techniki
analityczne. Informacje te obejmujg
elementy okreslone w zalgczniku I1.

Poprawka 215

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 3 — litera ¢ a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 216

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Wydawcy reklamy politycznej
korzystajacy z technik targetowania lub
amplifikacji umieszczaja w ogloszeniu

0 przejrzystosci wymaganym zgodnie

z art. 7 informacje okreslone w ust. 3 lit. ¢)

1 parametrow oraz zrodla (zrodet)
wykorzystanych danych osobowych.

Poprawka

c) dostarczanie, wraz z informacjg, e
jest to reklama polityczna, dodatkowych
informacji koniecznych do tego, by
zainteresowana osoba mogta zrozumie¢
zastosowana logike 1 gtowne parametry
wykorzystanej techniki, a takze to, czy
wykorzystano dane os6b trzecich

1 dodatkowe techniki analityczne;

Poprawka

ca)  coroczne wykonywanie
wewnetrznej oceny ryzyka wynikajgcego
ze stosowania tych technik dla praw
podstawowych i wolnosci osob fizycznych
i calego spoleczenstwa; wyniki tych ocen
ryzyka podaje si¢ do wiadomosci
publicznej.

Poprawka

4. Wydawcy reklamy politycznej
wykorzystujacy techniki targetowania
wiqgziqce si¢ 7 przetwarzaniem danych
osobowych umieszczaja w ogloszeniu
0 przejrzystosci wymaganym zgodnie z art.



oraz link do polityki, o ktérej mowa

w ust. 3 lit. a). W przypadku gdy
administratorem danych jest inny podmiot
niz wydawca reklamy, administrator
przekazuje wydawcy reklamy politycznej
swojq polityke wewnetrzng lub odniesienie
do niej.

Poprawka 217

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 218

7a ust. 1 dodatkowe informacje niezbedne,
by umozliwié zainteresowanej osobie
fizycznej zrozumienie zastosowanej logiki
i glownych parametrow wykorzystanej
techniki, a takie wykorzystania danych
pozyskanych od 0sob trzecich

i dodatkowych technik analitycznych.

Zawiera ono w szczegolnosci nastgpujgce
informacje:

a) cele targetowania, mechanizmy i
logika, w tym parametry wilgczenia i
wykluczenia, oraz powody, dla ktorych
wybrano te parametry;

b) okres rozpowszechniania, liczba osob
fizycznych, wsrod ktorych dana reklama
Jjest rozpowszechniana;

¢) link do polityki, o ktérej mowa w ust. 3
lit. a), lub wyrazne wskazanie miejsca,
gdzie mozna jq tatwo odnaleZé.

Poprawka

4a. Jezeli administratorem danych nie
jest wydawca reklamy, administrator
przekazuje wydawcy reklamy politycznej
polityke wewnetrzng, o ktorej mowa w ust.
3 lit. a), i zapewnia przekazanie wydawcy
reklamy politycznej informacji, o ktorych
mowa w tym ustepie, lub odniesienia do
nich, by umoZliwié wydawcy reklamy
politycznej wypelnienie obowigzkow
wynikajgcych z niniejszego
rozporzgdzenia. Informacje sq dokladne i
przekazywane terminowo, zgodnie

z najlepszymi praktykami i standardami
braniowymi, w znormalizowanym i
zautomatyzowanym procesie, jezZeli jest to
technicznie moZliwe.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Wydawcy reklamy polityczne;j
wykorzystujacy techniki targetowania lub
amplifikacji, o ktorych mowa w ust. 3,
zamieszczaja w reklamie lub wraz z nig
oraz w ogloszeniu o przejrzystosci
wymaganym na podstawie art. 7
odniesienie do skutecznych srodkow
wspierajacych osoby fizyczne

w wykonywaniu praw przystugujacych im
na podstawie rozporzadzenia

(UE) 2016/679.

Poprawka 219

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. W razie potrzeby dostawcy ushug
reklamowych przekazuja administratorowi
danych informacje niezbedne do spetnienia
wymogow ust. 3.

Poprawka 220

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 8

Tekst proponowany przez Komisje

8. Komisja jest uprawniona do
przyjmowania aktow delegowanych
zgodnie z art. 19 w celu zmiany
zalgcznika I1 poprzez zmiang lub
usunigcie elementow z wykazu informacji,

Poprawka

5. Wydawcy reklamy polityczne;j
wykorzystujacy techniki targetowania i
dostarczania reklam, o ktérych mowa

w ust. 3, zamieszczaja w reklamie lub wraz
Z nig oraz w ogloszeniu o przejrzystosci
wymaganym na podstawie art. 7a ust. 1
odniesienie do skutecznych srodkow
wspierajacych osoby fizyczne

w wykonywaniu praw przystugujacych im
na podstawie rozporzadzenia

(UE) 2016/679. Ogloszenie o
przejrzystosci zawiera dobrze widoczny
link do tatwo dostepnego interfejsu, na
ktorym uzytkownicy mogq cofngé swojq
zgode lub zmieni¢ dane osobowe
przekazane przez siebie wylgcznie do
celow internetowej reklamy politycznej,
zgodnie z ust. Ici ld.

Poprawka

7. Dostawcy ustug reklamowych
przekazujg administratorowi danych
informacje niezbedne do spetnienia
wymogow ust. 3, 4 i 4a.

Poprawka

skresla sie



ktore majq by¢ przekazywane zgodnie
z ust. 3 lit. ¢) niniejszego artykulu,

w swietle rozwoju technologicznego

w zakresie odpowiednich badan
naukowych oraz rogzwoju w zakresie
nadzoru prowadzonego przez wlasciwe
organy i odpowiednich wytycznych
wydawanych przez wlasciwe organy.

Poprawka 221

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 13 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Przekazywanie informacji dotyczacych
targetowania lub amplifikacji innym
zainteresowanym podmiotom

Poprawka 222

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 14 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Dostawcy ustug, ktorzy swiadcza
ustugi reklamy politycznej w Unii, ale nie
majg siedziby w Unii, wyznaczaja na
pismie osobg fizyczng lub prawna na
swojego przedstawiciela prawnego

w jednym z panstw cztonkowskich,

w ktorych dostawca ustug oferuje swoje
ustugi.

Poprawka

Przekazywanie informacji dotyczacych
targetowania w internecie lub dostarczania
reklam innym zainteresowanym
podmiotom

Poprawka

1. Dostawcy ustug, ktorzy swiadcza
ustugi reklamy politycznej w Unii, ale nie
majg siedziby w Unii, wyznaczaja na
pismie osobg fizyczng lub prawng na
swojego przedstawiciela prawnego

w jednym z panstw cztonkowskich,

w ktorych dostawca ustug oferuje swoje
ustugi, i rejestrujq tego przedstawiciela w
krajowych pojedynczych punktach
kontaktowych.

Dostawcy ustug powiadamiajq pojedynczy
krajowy punkt kontaktowy w panstwie
czltonkowskim, w ktorym ich
przedstawiciel prawny ma miejsce
zamieszkania lub siedzibe, o jego imieniu i
nazwisku lub nazwie, adresie pocztowym,
adresie e-mail i numerze telefonu.

Panstwa czlonkowskie prowadzq
publicznie dostepne rejestry wszystkich



Poprawka 223

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 14 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Przedstawiciel prawny jest
odpowiedzialny za o, by reprezentowany
przez niego dostawca ustug wypetnial
swoje obowiqzki zgodnie 7 niniejszym
rozporzgdzeniem, oraz jest adresatem
wszelkiej korespondencji z odpowiednim
dostawcg ustug przewidzianej

w niniejszym rozporzadzeniu. Wszelka
korespondencje skierowang do tego
przedstawiciela prawnego traktuje si¢ jak
korespondencj¢ skierowang do
reprezentowanego przez niego dostawcy
ustug.

Poprawka 224

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 14 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych na ich terytorium na
mocy niniejszego rozporzqdzenia i
zapewniajg, by informacje te byly tatwo
dostepne oraz dokladne i aktualne.

Komisja prowadzi w formacie nadajgcym
si¢ do odczytu maszynowego publicznie
dostepng, latwo dostepng baze danych
przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych w Unii na mocy
niniejszego rozporzqdzenia.

Poprawka

2. Przedstawiciel prawny jest
odpowiedzialny za zapewnienie zgodnosci
z niniejszym rozporzgdzeniem i moze by¢
pociggniety do odpowiedzialnosci za brak
tej zgodnosci, bez uszczerbku dla
odpowiedzialnosci dostawcy ustug i dla
ewentualnych postepowan sqdowych
przeciwko niemu. Przedstawiciel prawny
jest adresatem wszelkiej korespondencji z
odpowiednim dostawcg ustug
przewidzianej w niniejszym
rozporzadzeniu. Wszelka korespondencje
skierowang do tego przedstawiciela
prawnego traktuje si¢ jak korespondencje
skierowang do reprezentowanego przez
niego dostawcy ustug.

Poprawka

2a. Dostawcy ustug udzielajq swojemu
przedstawicielowi prawnemu niezbednych
uprawnien i zapewniajg mu wystarczajgce
zasoby, aby zagwarantowad jego



Poprawka 225

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 226

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 227

skuteczng i terminowq wspolprace z
wlasciwymi organami panstw
czltonkowskich, w stosownych
przypadkach rowniez 7 Komisjg, oraz
stosowanie si¢ przezen do decyzji tych
organow.

Poprawka

1a. Jezeli wydawca reklamy
politycznej jest bardzo duzq platformg
internetowgq lub bardzo duzg
wyszukiwarkq internetowg w rozumieniu
art. 33 rozporzqdzenia (UE) 2022/2065,
Europejska Rada Ochrony Danych moze
wszczqc dochodzenie na wniosek organow
krajowych, Komisji lub 7 wlasnej
inicjatywy po zasiggnigeciu opinii
odpowiednich organow krajowych, jeZeli
podejrzewa naruszenie art. -12 lub 12
niniejszego rozporzqdzenia.

Poprawka

1b. Wszczecie postgpowania przez
Europejskq Rade Ochrony Danych
zgodnie 7 ust. 1a niniejszego artykulu
zdejmuje z krajowego organu lub
krajowych organoéw ochrony danych, lub
— w stosownych przypadkach — innego
wlasciwego organu, dotyczqce danego
naruszenia uprawnienia do nadzorowania
i egzekwowania obowigzkow
wynikajgcych z niniejszego
rozporzqdzenia.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 228

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1 d (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 229

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Panstwa cztonkowskie wyznaczaja
wlasciwe organy w celu monitorowania
przestrzegania przez dostawcow ustug
posrednich w rozumieniu rozporzadzenia
(UE) 2021/xxx [akt o ustugach cyfrowych]
obowigzkow okreslonych w art. 5-111 14
niniejszego rozporzadzenia, w stosownych

Poprawka

Ic. Po otrzymaniu informacji

0 wszczeciu postepowania krajowe organy
ochrony danych w terminie 15 dni — lub w
terminie siedmiu dni, jeZeli w ciggu 60 dni
majgq si¢ odbyé wybory lub referendum,
zgodnie z art. 12 ust. 1d — przekazujq
Europejskiej Radzie Ochrony Danych
wszelkie posiadane informacje na temat
danego naruszenia.

Poprawka

1d. Podczas wykonywania uprawnien
dochodzeniowych na podstawie
niniejszego rozporzgdzenia Europejska
Rada Ochrony Danych zwraca sie¢ o
indywidualne lub tqczne wsparcie do
krajowych organow ochrony danych
zainteresowanych podejrzewanym
naruszeniem, w tym do organu ochrony
danych wlasciwego dla miejsca
prowadzenia dziatalnosci.

Poprawka

2. Panstwa cztonkowskie wyznaczaja
wlasciwe organy do nadzorowania i
monitorowania przestrzegania przez
dostawcow ustug posrednich w rozumieniu
rozporzadzenia (UE) 2022/2065 [akt

o ustugach cyfrowych] obowigzkow
okreslonych w art. 5—11 i 14 niniejszego



przypadkach. Wiasciwe organy
wyznaczone na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2021/xxx [akt o ustugach cyfrowych]
moga by¢ rowniez jednym z wlasciwych
organow wyznaczonych do monitorowania
przestrzegania przez posrednikow
internetowych obowigzkéw okreslonych
w art. 5-11 i 14 niniejszego
rozporzadzenia. Koordynator ds. ushug
cyfrowych, o ktérym mowa w art. 38
rozporzadzenia (UE) 2021/xxx, w kazdym
panstwie czlonkowskim jest
odpowiedzialny za zapewnienie
koordynacji na szczeblu krajowym

w odniesieniu do dostawcow ustug
posrednich zgodnie z definicja zawartg

w rozporzadzeniu (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych]. Art. 45 ust. 1-4

1 art. 46 ust. 1 rozporzadzenia

(UE) 2021/xxx [akt o ustugach cyfrowych]
majg zastosowanie w kwestiach
zwigzanych ze stosowaniem niniejszego
rozporzadzenia w odniesieniu do
dostawcow ustug posrednich.

Poprawka 230

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 231

rozporzadzenia, w stosownych
przypadkach. Wtasciwe organy
wyznaczone na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2022/2065 [akt o ustugach
cyfrowych] mogg by¢ roéwniez jednym

z wlasciwych organéw wyznaczonych do
monitorowania przestrzegania przez
posrednikow internetowych obowigzkow
okreslonych w art. 5-11 1 14 niniejszego
rozporzadzenia. Koordynator ds. ushug
cyfrowych, o ktorym mowa w art. 49
rozporzadzenia (UE) 2022/2065,

w kazdym panstwie cztonkowskim jest
odpowiedzialny za zapewnienie
koordynacji na szczeblu krajowym

w odniesieniu do dostawcow ustug
posrednich zgodnie z definicjg zawarta

w rozporzadzeniu (UE) 2022/2065 [akt

o uslugach cyfrowych]. Art. 58 ust. 14
1art. 60 ust. 1 rozporzadzenia

(UE) 2022/2065 [akt o ustugach
cyfrowych] maja zastosowanie

w kwestiach zwigzanych ze stosowaniem
niniejszego rozporzadzenia w odniesieniu
do dostawcow ustug posrednich.

Poprawka

2a. W zakresie, w jakim Komisja ma
wylqgczne kompetencje do monitorowania,
czy bardzo duze platformy internetowe i
bardzo duze wyszukiwarki w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2022/2065 (akt o
ustugach cyfrowych) wypelniajg
obowigzki okreslone w tym
rozporzgdzeniu, jest ona uprawniona do
monitorowania, czy priestriegajg one art.
S ust. 2d i art. 7b ust. 2 niniejszego
rozporzqdzenia.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Kazde panstwo cztonkowskie
wyznacza co najmniej jeden wlasciwy
organ odpowiedzialny za stosowanie

1 egzekwowanie aspektow niniejszego
rozporzadzenia nieobjetych

przepisami ust. 1 1 2. Kazdy wtasciwy
organ wyznaczony na podstawie
niniejszego ustepu posiada strukturalnie
peltng niezaleznos$¢ zarowno od samego
sektora, jak 1 od wszelkich zewngtrznych
interwencji lub naciskow politycznych.
Przy zachowaniu pelnej niezaleznosci
skutecznie monitoruje 1 stosuje niezbedne
1 proporcjonalne $rodki, aby zapewnic¢

przestrzeganie niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 232

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Wiasciwe organy, o ktorych mowa
w ust. 3, wykonujac swoje zadania
nadzorcze w zwigzku z niniejszym
rozporzadzeniem, sg uprawnione do
zadania od dostawcow ustug reklamy
politycznej dostgpu do danych,
dokumentow lub wszelkich informacji
niezbednych do wykonywania swoich
zadan nadzorczych.

Poprawka

3. Kazde panstwo cztonkowskie
wyznacza co najmniej jeden wlasciwy
organ odpowiedzialny za spdjne
stosowanie i egzekwowanie aspektow
niniejszego rozporzadzenia nieobjetych
przepisami ust. 1 i 2. Wiasciwe organy
krajowe mogq by¢ tymi samymi organami
co organy, o ktorych mowa w art. 30
dyrektywy 2010/13/UE. Kazdy wtasciwy
organ wyznaczony na podstawie
niniejszego ustepu posiada strukturalnie
peing niezaleznos$¢ zarowno od samego
sektora, jak 1 od wszelkich zewnetrznych
interwencji lub naciskow politycznych.
Przy zachowaniu pelnej niezaleznosci
skutecznie monitoruje i stosuje niezbedne
1 proporcjonalne srodki, aby zapewnic
spojny nadzor orazg przestrzeganie i
egzekwowanie niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

4. Wiasciwe organy, o ktorych mowa
w ust. 3, wykonujac swoje zadania
nadzorcze w zwigzku z niniejszym
rozporzadzeniem, s3 co najmniej
uprawnione do zadania od dostawcow
ustug reklamy politycznej dostepu do
danych, dokumentoéw lub wszelkich
informacji niezb¢dnych do wykonywania
swoich zadan nadzorczych. Wilasciwe
organy wykorzystujq te dane wylqcznie do
celow monitorowania i oceny zgodnosci
niniejszym rozporzqdzeniem, stosownie do
odpowiednich przepisow dotyczgcych
ochrony danych osobowych i ochrony
poufnych informacji, a takze w celu
zagwarantowania bezpieczenstwa ustug.



Poprawka 233

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep S — litera a a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 234

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 5 — litera a b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 235

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep S — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) naktadania administracyjnych kar
pieni¢znych i kar finansowych.

Poprawka 236

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 5 — litera ¢ a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

aa)  wystgpowania do dostawcow ustug
reklamy politycznej o dostep do danych,
dokumentow lub wszelkich niezbednych
informacji;

Poprawka

ab)  nakazania zaprzestania naruszen i,
w stosownych przypadkach, zobowigzania
do zastosowania srodkow zaradczych,
ktore sq proporcjonalne do naruszenia i
niezbedne do jego skutecznego

wyeliminowania;
Poprawka
C) naktadania administracyjnych kar

pienieznych i kar finansowych, w tym
okresowych kar pienig¢inych;

Poprawka

ca)  prowadzenia kontroli lub — jeZeli
wymaga tego prawo krajowe — zwrocenia
si¢ do organu sgdowego w ich panstwie



Poprawka 237

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep S a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 238

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 5 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 239

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 6

czltonkowskim o nakazanie kontroli we
wszelkich obiektach, ktorych dostawcy
ustug reklamy politycznej uzywajg do
celow zwigzanych 7 dziatalnoscig
handlowq, gospodarczq, rzemieslniczqg lub
zawodowgq, lub do 7qdania tego od innych
organow publicznych w celu zbadania,
zajecia, wykonania lub uzyskania kopii
informacji zwigzanych z podejrzeniem
naruszenia w jakiejkolwiek postaci,
niezaleinie od nosnika;

Poprawka

Sa. Wobec Europejskiej Rady Ochrony
Danych stosuje sie¢ odpowiednio ustepy 4 i
5.

Poprawka

5b. Panstwa czltonkowskie dbajg o to,
aby wlasciwe organy krajowe
dysponowaly wszelkimi srodkami
niezbednymi do wykonywania
powierzonych im zadan, w tym
wystarczajgcymi zasobami technicznymi,
finansowymi i kadrowymi, aby
odpowiednio nadzorowaé sponsorow i
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlegajgcych ich kompetenciji.



Tekst proponowany przez Komisje

6. Panstwa cztonkowskie zapewniajg
wspotprace migdzy wlasciwymi organami,
w szczegblnosci w ramach krajowych sieci
wyborczych, w celu utatwienia szybkiej

1 bezpiecznej wymiany informacji na temat
kwestii zwigzanych z wykonywaniem
zadan w zakresie nadzoru 1 egzekwowania
przepis6w na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym przez wspolne
wykrywanie naruszen, wymiane ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspdlprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
odpowiednich przepisow.

Poprawka 240

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. Kazde panstwo cztonkowskie
wyznacza jeden wiasciwy organ na punkt
kontaktowy na szczeblu unijnym na
potrzeby niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka

6. Panstwa cztonkowskie zapewniajg
skuteczngq i zorganizowang wspotprace
miedzy wszystkimi istotnymi wtasciwymi
organami oraz organami nadzorczymi
okreslonymi w ust. 1i 2, w szczeg6lnosci
w ramach krajowych sieci wyborczych,
w celu utatwienia szybkiej 1 bezpieczne;j
wymiany informacji na temat kwestii
zwigzanych z wykonywaniem zadan

w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepisow na podstawie niniejszego
rozporzadzenia, w tym przez wspodlne
wykrywanie naruszen, wymiang ustalen

1 wiedzy specjalistycznej oraz wspolprace
w zakresie stosowania i egzekwowania
odpowiednich przepisow.

Poprawka

7. Jezeli dane panstwo czltonkowskie
wyznacza wigcej niz jeden wlasciwy
organ, wowczas panstwo to musi zadbaé o
to, aby odpowiednie zadania tych organow
zostaly wyraZnie okreslone, a organy te
scisle i skutecznie ze sobg wspolpracowaly
podczas realizacji tych zadan. Kazde
panstwo cztonkowskie wyznacza jeden
wlasciwy organ na krajowy punkt
kontaktowy na szczeblu unijnym na
potrzeby wszystkich aspektéw niniejszego
rozporzadzenia. Krajowe punkty
kontaktowe zapewniajq skuteczng
wspolprace miedzy wlasciwymi organami
krajowymi oraz 7 innymi punktami
kontaktowymi i organami na szczeblu
unijnym. Panstwa cztonkowskie podajq do
wiadomosci publicznej dane kontaktowe
swoich krajowych punktow kontaktowych.
Dane panstwa czlonkowskie przekazujg
sieci krajowych punktow kontaktowych
nazwe innych wlasciwych organow oraz



Poprawka 241

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 8 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) wlasciwe organy stosujace srodki
nadzoru lub egzekwowania przepisow

w panstwie cztlonkowskim informujg — za
posrednictwem punktu kontaktowego,

o ktéorym mowa w ust. 7 — wlasciwe organy
w tych innych zainteresowanych
panstwach cztonkowskich

o zastosowanych srodkach nadzoru

1 egzekwowania przepiséw oraz
zwigzanych z nimi dziataniach nastgpczych
1 konsultujg si¢ z tymi wlasciwymi
organami w tej sprawie;

Poprawka 242

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 8 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) wlasciwy organ, po otrzymaniu
uzasadnionego wniosku od innego
wlasciwego organu, udziela temu innemu
wlasciwemu organowi pomocy, tak aby
srodki nadzoru lub egzekwowania
przepisow, o ktorych to srodkach mowa

w ust. 4 1 5, mogty by¢ wdrazane w sposob
skuteczny, wydajny i spdjny. Odpowiedni
wlasciwy organ, do ktérego zwrocono si¢
0 pomoc — za posrednictwem punktow
kontaktowych, o ktérych mowa w ust. 7,

1 w terminie proporcjonalnym do pilnosci
wniosku — udziela odpowiedzi, przekazujac
informacje, o ktére wystapiono, lub
informujac, ze nie uwaza, aby warunki
wystgpienia o pomoc na podstawie
niniejszego rozporzadzenia zostaty

priypisane im zadania.

Poprawka

a) wlasciwe organy stosujace srodki
nadzoru lub egzekwowania przepisow

w panstwie cztonkowskim informujg — za
posrednictwem punktu kontaktowego,

o ktorym mowa w ust. 7, bez zbednej
zwloki i nie poZniej nii miesigc po
otrzymaniu wniosku o podjecie
wspolpracy — wlasciwe organy w tych
innych zainteresowanych panstwach
cztonkowskich o zastosowanych $rodkach
nadzoru 1 egzekwowania przepisow oraz
zwigzanych z nimi dziataniach nastgpczych
1 konsultujg si¢ z tymi wlasciwymi
organami w tej sprawie;

Poprawka

C) wlasciwy organ, po otrzymaniu
uzasadnionego wniosku od innego
wlasciwego organu, udziela temu innemu
wlasciwemu organowi pomocy, tak aby
srodki nadzoru lub egzekwowania
przepisow, o ktorych to srodkach mowa

w ust. 4 1 5, mogty by¢ wdrazane w sposob
skuteczny, wydajny i spdjny. Odpowiedni
wlasciwy organ, do ktérego zwrdcono si¢
0 pomoc — za posrednictwem punktow
kontaktowych, o ktérych mowa w ust. 7,
bez zbednej zwloki 1 nie pozniej niz
miesigc po otrzymaniu wniosku o podjecie
wspolpracy — udziela odpowiedzi,
przekazujac informacje, o ktore
wystapiono, lub informujac, ze nie uwaza,
aby warunki wystgpienia o pomoc na



spelnione. Wszelkie informacje
wymieniane w kontek§cie pomocy
wnioskowanej i udzielanej na podstawie
niniejszego artykutu sag wykorzystywane
wylacznie w odniesieniu do spraw,

w zwigzku z ktérymi wystapiono o ich
udzielenie.

Poprawka 243

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 8 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

podstawie niniejszego rozporzadzenia
zostaly spelnione. Wszelkie informacje
wymieniane w kontekscie pomocy
wnioskowanej 1 udzielanej na podstawie
niniejszego artykutu sg wykorzystywane
wylacznie w odniesieniu do spraw,

w zwigzku z ktorymi wystgpiono o ich
udzielenie.

Poprawka

8a. Kwestia zapewnienia zgodnosci 7
niniejszym rozporzqdzeniem przeg
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlega kompetencjom panstwa
czlonkowskiego, w ktorym dostawca ten
ma siedzibe. W przypadku gdy dostawca
prowadzi dziatalnosé w wiecej niz jednym
panstwie czlonkowskim, naleiy uznaé, ze
podlega on jurysdykcji panstwa
czltonkowskiego, w ktorym ma gltowne
miejsce prowadzenia dziatalnosci. Bez
uszczerbku dla ust. 1i 2 wlasciwy organ
lub wtasciwe organy wszystkich panstw
cztonkowskich wspolpracujq ze sobg i w
razie potrzeby udzielajg sobie wzajemnie
pomocy.

Jezeli wlasciwy organ krajowy ma
powody, by podejrzewad, e sponsor,
dostawca lub wydawca ustug reklamy
politycznej naruszyl niniejsze
rozporzqdzenie w sposob majgcy wplyw na
osoby fizyczne w panstwie cztonkowskim
tego wlasciwego organu, moze gwrocic sie
do punktu kontaktowego siedziby o ocene¢
sprawy i podjecie niezbednych srodkow
dochodzeniowych i egzekucyjnych, o
ktorych mowa w ust. 4 i 5 niniejszego
artykutu. Wniosek musi by¢ uzasadniony i
proporcjonalny oraz naleZy w nim podadé
co najmniej:

a) punkt kontaktowy lub przedstawiciela
prawnego dostawcy ustug reklamy



politycznej, zgodnie 7 art. 14;

b) opis stanu faktycznego, odnosne
przepisy niniejszego rozporzgdzenia oraz
powody, dla ktérych wlasciwy organ
sktadajgcy wniosek podejrzewa, Ze
dostawca naruszyl niniejsze
rozporzgdzenie, w tym opis negatywnych
skutkow domniemanego naruszenia;

¢) wszelkie inne informacje, ktore
wlasciwy organ sktadajgcy wniosek
uznaje za adekwatne, w tym w stosownych
przypadkach informacje zgromadzone

z wlasnej inicjatywy lub sugestie dotyczqce
przyjecia konkretnych srodkow
dochodzeniowych lub egzekucyjnych,

w tym srodkow tymczasowych.

Punkt kontaktowy siedziby w jak
najwigkszym stopniu uwzglednia przepisy
ust. 5 niniejszego artykutu. Jezeli
stwierdzi, Ze dysponuje
niewystarczajgcymi informacjami, aby
uwzgledni¢ wniosek lub zalecenie, oraz Ze
ma podstawy, aby uznaé, Ze wlasciwy
organ sktadajgcy wniosek maogtby
przekazaé dodatkowe informacje, moze
wystgpic o takie informacje. Bieg terminu
okreslonego w ust. 4 niniejszego artykutu
ulega zawieszeniu do czasu udzielenia
tych dodatkowych informaciji.

Punkt kontaktowy siedziby bez zbednej
wloki, a w kazdym razie nie poZniej niz w
ciggu miesigca od otrzymania wniosku
zgodnie 7 ust. 4, przekazuje wlasciwemu
organowi sktadajgcemu wniosek oraz
sieci krajowych punktow kontaktowych
oceng podejrzewanego naruszenia orag
wyjasnienie wszelkich srodkow
dochodzeniowych lub egzekucyjnych
podjetych lub planowanych w zwigzku 7
tym wnioskiem, aby zapewnié zgodnos¢ z
niniejszgym rozporzqdzeniem.

Poprawka 244

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 9



Tekst proponowany przez Komisje

9. Punkty kontaktowe spotykajq si¢
okresowo na szczeblu unijnym w ramach
europejskiej sieci wspotpracy w zakresie
wyborow, aby ulatwic¢ szybkq i bezpieczng
wymiang informacji na temat kwestii
zwigzanych 7 wykonywaniem przez nie
zadan w zakresie nadzoru i egzekwowania
przepisow na podstawie niniejszego
rozporzadzenia.

Poprawka

9. W ramach europejskiej sieci
wspoOtpracy w zakresie wyborow
ustanawia sie stalq sie¢ krajowych
punktow kontaktowych. Sie¢ krajowych
punktow kontaktowych stuzy jako
platforma regularnej wymiany informacji
oraz zorganizowanej wspolpracy miedzy
krajowymi punktami kontaktowymi a
Komisjq w zakresie wszystkich aspektow
niniejszego rozporzadzenia.

Sie¢ krajowych punktow kontaktowych
utatwia w szczegolnosci:

a) szybkq i bezpieczng wymiang
informacji i najlepszych praktyk miedzy
krajowymi punktami kontaktowymi i
innymi wlasciwymi organami;

b) przygotowanie, we wspolpracy z
odpowiednimi zainteresowanymi
stronami, wspolnych kierunkow dziatania,
aby wspierac sponsorow i dostawcow
ustug reklamy politycznej w spelnianiu
wymogow niniejszego rozporzqdzenia w
zharmonizowany sposob;

¢) opracowanie tharmonizowanego
podejscia do sankcji majgcych
zastosowanie na szczeblu krajowym za
naruszenie niniejszego rozporzqgdzenia;

d) wspolprace na szczeblu Unii, aby
zagwarantowac harmonijne
egzekwowanie niniejszego rogporzqdzenia.

Posiedzenia przedstawicieli sieci
krajowych punktow kontaktowych
odbywajq si¢ co najmniej dwa razy w
roku, a w razie potrzeby — na odpowiednio
uzasadniony wniosek Komisji lub panstwa
czlonkowskiego. Scisle wspélpracuje ona 7
Europejskq Grupg Regulatorow ds.
Audiowizualnych Ustug Medialnych oraz
z innymi wlasciwymi organami i sieciami.
Komisja uczestniczy w posiedzeniach
przedstawicieli sieci krajowych punktow
kontaktowych i zapewnia wsparcie
administracyjne.



Poprawka 245

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

Artykul 15a
Prawo do wniesienia skargi

Kazda osoba lub kaZdy podmiot ma prawo
wnies¢ skarge przeciwko sponsorom i
dostawcom ustug reklamy politycznej do
wlasciwego organu bedgcego krajowym
punktem kontaktowym panstwa
czlonkowskiego, w ktorym ten podmiot lub
ta osoba ma siedzibe, 7 zarzutem
naruszenia niniejszego rozporzqdzenia.

Punkt kontaktowy panstwa
czlonkowskiego moZe odrzucié kaidg
skarge, ktorg uzna za w oczywisty sposob
bezzasadng, i powiadamia skarigcego o
swojej decyzji.

Punkt kontaktowy panstwa
czltonkowskiego bez zbednej zwloki
przekazuje temu wlasciwemu organowi
skargi wchodzgce w zakres
odpowiedzialnosci innego wlasciwego
organu w tym samym panstwie
czltonkowskim. Punkt kontaktowy panstwa
czltonkowskiego w ciggu dziesi¢ciu dni
roboczych przekazuje skargi wchodzgce w
zakres kompetencji innego wlasciwego
organu w innym panstwie czlonkowskim
punktowi kontaktowemu tego panstwa
czlonkowskiego.

Wiasciwy organ otrzymujqcy skarge
ocenia jg oraz, w stosownych
przypadkach, podejmuje w odpowiedzi na
niq dzialania w terminie 15 dni roboczych.
W okresach wyborczych ocena odbywa si¢
w ciggu pieciu dni roboczych.

W trakcie tego postepowania wszystkie
strony majg prawo do bycia wystuchanymi
i do otrzymania odpowiednich informacji
na temat statusu skargi zgodnie z
odpowiednim prawem krajowym.



Poprawka 246

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 247

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. W odniesieniu do art. 5-11, 131 14
panstwa czlonkowskie ustanawiaja
przepisy dotyczace sankcji, w tym
administracyjnych kar pieni¢znych i kar
finansowych, majacych zastosowanie do
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlegajacych ich jurysdykcji w przypadku
naruszen niniejszego rozporzadzenia, ktdre
w kazdym przypadku musza by¢
skuteczne, proporcjonalne i odstraszajace.

Poprawka

Artykut 15b
Sprawozdania 7 dziatalnosci

Krajowe punkty kontaktowe wyznaczone
zgodnie 7 art. 15 ust. 7 sporzqdzajq
standardowe roczne sprawozdanie 7
dziatlalnosci objetej zakresem niniejszego
rozporzgdzenia i prowadzonej przez
wszystkie wlasciwe organy wyznaczone w
art. 15, obejmujgce liczbe skarg
otrzymanych zgodnie 7 art. 15a i przeglgd
dzialan nastepczych.

Krajowe punkty kontaktowe podajq
sprawozdania roczne do wiadomosci
publicznej w formacie nadajgcym sie do
odczytu maszynowego i przekazujg je
europejskiej sieci wspolpracy w zakresie
wyborow, a w przypadku wyborow do
Parlamentu Europejskiego —
Parlamentowi Europejskiemu.

Poprawka

1. W odniesieniu do art. 3a—11, 13

1 14 panstwa czlonkowskie ustanawiaja
przepisy dotyczace sankcji, w tym
administracyjnych kar pieni¢znych i kar
finansowych, majacych zastosowanie do
dostawcow ustug reklamy politycznej
podlegajacych ich jurysdykcji w przypadku
naruszen niniejszego rozporzadzenia, oraz
podejmujq wszelkie niezbedne kroki
gwarantujgce wdroZenie tych przepisow.
Przewidziane sankcje w kazdym
przypadku musza by¢ terminowe,
skuteczne, proporcjonalne i odstraszajace.



Poprawka 248

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) charakter, wagg i czas trwania
naruszenia;

Poprawka 249

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 3 — litera d

Tekst proponowany przez Komisje
d) wszelkie istotne wczesniejsze
naruszenia oraz wszelkie inne czynniki

obcigzajace lub tagodzace majace
zastosowanie do okolicznos$ci sprawy; oraz

Poprawka 250

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 3 — litera e

Tekst proponowany przez Komisje

e) stopien wspotpracy z wlasciwym
organem.

Poprawka 251

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 3 — litera e a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 252

Poprawka

a) charakter, wage, powtarzalno$¢
1 czas trwania naruszenia;

Poprawka

d) wszelkie istotne wczesniejsze
naruszenia oraz wszelkie inne czynniki
obcigzajace lub tagodzace majace
zastosowanie do okolicznosci sprawy;

Poprawka
e) stopien wspotpracy z wlasciwym
organemy oraz

Poprawka

ea) wielkos¢ i mozliwosci ekonomiczne
dostawcy ustug reklamy politycznej.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 4

Tekst proponowany przez Komisje

4. Naruszenia art. 7 uznaje si¢ za
szczegoOlnie powazne, jezeli dotycza one
reklamy politycznej publikowanej lub
rozpowszechnianej w okresie wyborczym
1 skierowanej do obywateli panstwa
cztonkowskiego, w ktorym organizowane
sg dane wybory.

Poprawka 253

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 254

Wnhiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Za naruszenia obowigzkow
okreslonych w art. 12 organy nadzorcze,

Poprawka

4. Naruszenia art. 3a, 5, 7, 7a i 7b
uznaje si¢ za szczegdlnie powazne, jezeli
dotycza one reklamy politycznej
publikowanej lub rozpowszechniane;j

w okresie wyborczym 1 skierowanej do
obywateli panstwa cztonkowskiego,

w ktorym organizowane sg dane wybory
lub referendum.

Panstwa czlonkowskie mogq rowniez
naktadaé okresowe kary pienigzine, aby
naktonic¢ sponsorow, dostawcow ustug
reklamy politycznej i wydawcow do
zaprzestania powazinego i powtarzajgcego
si¢ naruszania przepisow niniejszego
rozporzqdzenia.

Poprawka

4a. Krajowe punkty kontaktowe
powiadamiajq Komisje o rodzaju i
wysokosci natozonych kar. Panstwa
czltonkowskie sktadajg coroczne
sprawozdania na temat rodzaju i
wysokosci kar natoZonych w celu
egzekwowania przepisow niniejszego
rozporzqdzenia. Komisja sporzqdza
rowniez okresowo sprawozdanie do celow
art. 18 niniejszego rozporzqdzenia.

Poprawka

6. W razie naruszenia obowigzkow
okreslonych w art. -12 i 12 organy



o ktérych mowa w art. 51 rozporzadzenia
(UE) 2016/679, moga w zakresie swoich
kompetencji naktada¢ administracyjne kary
pieniezne zgodnie z art. 83 rozporzadzenia
(UE) 2016/679 1 do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 83 ust. 5 tego rozporzadzenia.

Poprawka 255

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 6 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 256

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 7

Tekst proponowany przez Komisje

7. W przypadku naruszen
obowigzkow okreslonych w art. 12 organ
nadzorczy, o ktorym mowa w art. 52
rozporzadzenia (UE) 2018/1725, moze

w zakresie swoich kompetencji naktadac

nadzorcze, o ktorych mowa w art. 51
rozporzadzenia (UE) 2016/679, oraz
Europejska Rada Ochrony Danych moga
wykorzystaé uprawnienia dochodzeniowe i
naprawcze okreslone w tym
rogporzqdzeniu oraz w zakresie swoich
kompetencji naktada¢ administracyjne kary
pieni¢zne zgodnie z art. 83 rozporzadzenia
(UE) 2016/679 1 do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 83 ust. 5 tego rozporzadzenia.

Poprawka

6a. W razie szczegolnie powainych i
systemowych naruszen obowigzkow
sponsora okreslonych w art. -12 i 12,
jezeli wydawca reklamy politycznej jest
bardzo duZq platformgq internetowq lub
bardzo duzg wyszukiwarkgq internetowqg w
rozumieniu art. 33 rozporzqdzenia (UE)
2022/2065, Europejska Rada Ochrony
Danych moZe na scisle ograniczony okres
nieprzekraczajgcy 15 dni nakazaé bardzo
duzej platformie internetowej lub
wyszukiwarce, by nie swiadczyly ustug
targetowania i dostarczania reklam na
rzecz tego konkretnego sponsora, zgodnie
zart. 15 ust. 1a. Takie zawieszenie mozna
natozy¢ oprocz lub zamiast kary

administracyjnej.
Poprawka
7. W razie naruszenia obowiazkow

okreslonych w art. -12 i 12 organ
nadzorczy, o ktorym mowa w art. 52
rozporzadzenia (UE) 2018/1725, moze
wykorzystaé¢ uprawnienia dochodzeniowe i



administracyjne kary pieni¢zne zgodnie
z art. 66 rozporzadzenia (UE) 2018/1725
do wysokosci, o ktérej mowa w art. 66
ust. 3 tego rozporzadzenia.

Poprawka 257

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 258

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 16 — ustep 7 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 259

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — akapit 1

naprawcze okreslone w tym
rogporzqdzeniu oraz w zakresie swoich
kompetencji naktada¢ administracyjne kary
pieniezne zgodnie z art. 66 rozporzadzenia
(UE) 2018/1725 i do wysokosci, o ktorej
mowa w art. 66 ust. 3 tego rozporzadzenia.

Poprawka

7a. Panstwa czlonkowskie co roku
sktadajg Komisji sprawozdania na temat
sankcji natoZonych w celu egzekwowania
przepisow niniejszego rozporzqdzenia,
zwlaszcza na temat rodzaju
zastosowanych sankcji oraz wysokosci
administracyjnych kar pieni¢inych i kar
finansowych. Komisja co roku
podsumowuje i ocenia te sprawozdania, a
takie wykorzystuje je w procesie przeglgdu
przewidzianym w art. 18.

Poprawka

7b. Komisja jest uprawniona do
przyjecia aktow delegowanych zgodnie z
art. 19 w celu wprowadzenia w calej Unii
minimalnych sankcji za naruszenie
obowiqzkow okreslonych w art. -12i 12
ust. 1-1e, po konsultacji 7 wlasciwymi
organami i innymi odpowiednimi
zainteresowanymi stronami.



Tekst proponowany przez Komisje

W ciggu dwoch lat po kazdych wyborach
do Parlamentu Europejskiego, a po raz
pierwszy najpozniej do dnia 31 grudnia
2026 r., Komisja przedktada sprawozdanie
z oceny 1 przegladu niniejszego
rozporzadzenia. Sprawozdanie to zawiera
oceng potrzeby wprowadzenia zmian do
niniejszego rozporzadzenia. Sprawozdanie
to podawane jest do wiadomosci
publicznej.

Poprawka 260

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Uprawnienia do przyjmowania
aktow delegowanych, o ktorych mowa
w art. 7 ust. 8 i art. 12 ust. 8, powierza si¢

Poprawka

W ciggu dwoch lat po kazdych wyborach
do Parlamentu Europejskiego Komisja
powinna przedstawi¢ Parlamentowi
Europejskiemu i Radzie sprawozdanie

z oceny 1 przegladu niniejszego
rozporzadzenia. Sprawozdanie to zawiera
oceng potrzeby wprowadzenia zmian do
niniejszego rozporzadzenia, w
szezegolnosci jesli chodzi o:

a) zakres rozporzqdzenia i definicje
reklamy politycznej w art. 2 ust. 2;

b) skutecznosé¢ srodkow w zakresie
przejrzystosci, gwlaszcza deklaracji i
mechanizmow okreslania politycznego
charakteru reklamy, o ktorych mowa w
art. 51 5a;

¢) skutecznosé struktury nadzoru i
egzekwowania przepisow oraz potrzebe
wprowadzenia w calej Unii
zharmonizowanych sankcji za naruszenia
obowiqzkow okreslonych w niniejszym
rozporzgdzeniu, a w szczegolnosci za
naruszenia, o ktérych mowa w art. 16 ust.
4;

d) skutecznos¢ niniejszego rozporzqdzenia
w swietle postepu technologicznego,
naukowego i innego;

e) wzajemne oddzialywanie niniejszego
rozporzqdzenia 7 aktami prawnymi, o
ktorych mowa w art. 1 ust. 4.

Sprawozdanie to podawane jest do
wiadomosci publicznej.

Poprawka

2. Uprawnienia do przyjmowania
aktow delegowanych, o ktéorych mowa
w art. 7 ust. 1b, art. 7a ust. 5i 6, art. 7b



Komisji na okres [do czasu dokonania
oceny stosowania niniejszego
rozporzadzenia, czyli dwa lata po
najblizszych wyborach do Parlamentu
Europejskiego].

Poprawka 261

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. Przekazanie uprawnien, o ktorym
mowa w art. 7 ust. 8 1 art. 12 ust. 8, moze
zosta¢ w dowolnym momencie odwotane
przez Parlament Europejski lub przez
Radg¢. Decyzja o odwotaniu konczy

przekazanie okreslonych w niej uprawnien.

Decyzja o odwolaniu staje si¢ skuteczna
nastepnego dnia po jej opublikowaniu

w Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej lub w pdzniejszym terminie
okreslonym w tej decyzji. Nie wptywa ona
na wazno$¢ juz obowigzujacych aktow
delegowanych.

Poprawka 262

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 263

ust. 6 1 art. 9 ust. 4a, powierza si¢ Komisji
na okres [do czasu dokonania oceny
stosowania niniejszego rozporzadzenia,
czyli dwa lata po najblizszych wyborach
do Parlamentu Europejskiego].

Poprawka

3. Przekazanie uprawnien, o ktorym
mowa w art. art. 7 ust. 1b, art. 7a ust. 51 6,
art. 7b ust. 6 oraz art. 9 ust. 4a, moze
zosta¢ w dowolnym momencie odwolane
przez Parlament Europejski lub przez
Radg. Decyzja o odwotaniu konczy
przekazanie okreslonych w niej uprawnien.
Decyzja o odwolaniu staje si¢ skuteczna
nastepnego dnia po jej opublikowaniu

w Dzienniku Urz¢gdowym Unii
Europejskiej lub w pdZniejszym terminie
okreslonym w tej decyzji. Nie wptywa ona
na wazno$¢ juz obowigzujacych aktow
delegowanych.

Poprawka

3a.  Przed pryyjeciem aktu
delegowanego Komisja konsultuje si¢ 7
ekspertami wyznaczonymi przez kazde
panstwo czlonkowskie zgodnie 7 zasadami
okreslonymi w Porozumieniu
miedzyinstytucjonalnym 7 dnia 13
kwietnia 2016 r. w sprawie lepszego
stanowienia prawa.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Akt delegowany przyjety na
podstawie art. 7 ust. 8 1 art. 12 ust. 8
wchodzi w zycie tylko woéwczas, gdy ani
Parlament Europejski, ani Rada nie
wyrazily sprzeciwu w terminie dwoch
miesig¢cy od przekazania tego aktu
Parlamentowi Europejskiemu 1 Radzie, lub
gdy, przed uptywem tego terminu, zarowno
Parlament Europejski, jak 1 Rada
poinformowaty Komisje, Ze nie wniosa
sprzeciwu. Termin ten przedtuza si¢ o dwa
miesigce z inicjatywy Parlamentu
Europejskiego lub Rady.

Poprawka 264

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 265

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 20 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Niniejsze rozporzadzenie stosuje
si¢ od dnia I kwietnia 2023 r.

Poprawka

5. Akt delegowany przyjety na
podstawie art. 7 ust. 1b, art. 7a ust. 51 6,
art. 7b ust. 6 oraz art. 9 ust. 4a wchodzi w
zycie tylko wowczas, jesli Parlament
Europejski ani Rada nie wyrazity
sprzeciwu w terminie dwoch miesigcy od
przekazania tego aktu Parlamentowi
Europejskiemu 1 Radzie, lub gdy, przed
uptywem tego terminu, zarowno Parlament
Europejski, jak i Rada poinformowaty
Komisjg, Ze nie wniosg sprzeciwu. Termin
ten przediuza si¢ o dwa miesiace

z inicjatywy Parlamentu Europejskiego lub
Rady.

Poprawka

Artykut 19a
Procedura komitetowa

1. Komisje wspomaga komitet. Komitet ten
jest komitetem w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) nr 182/2011.

2. W przypadku odestania do niniejszego
ustepu stosuje sie art. 5 rozporzgdzenia
(UE) nr 182/2011.

Poprawka

2. Niniejsze rozporzadzenie stosuje
si¢ od /3 miesigcy od dnia wejscia wiycie
niniejszego rozporzgdzeniaj.



Poprawka 266

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I — tytul

Tekst proponowany przez Komisje

Informacje, ktore nalezy przekaza¢ na
podstawie art. 7 ust. 2

Poprawka 267

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) Jezeli ogloszenie nie znajduje si¢
w samej reklamie, przyktad/prezentacja
reklamy politycznej lub link do nie;j.

Poprawka 268

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) Tozsamos$¢ 1 miejsce prowadzenia

przedsigbiorstwa przez sponsora,

w imieniu ktérego rozpowszechniana jest

reklama, w tym jego nazwa, adres, numer

telefonu i adres poczty elektronicznej oraz
informacja, czy jest on osobg fizyczng czy
prawna.

Poprawka 269

Artykut 7b ust. 1, 4 i 5 stosuje si¢ od dnia
[jeden rok po wejsciu w Zycie niniejszego
rozporzqdzenial.

Poprawka

Informacje, ktore nalezy przekaza¢ na
podstawie art. 7a ust. 1

Poprawka

a) Jezeli ogloszenie nie znajduje si¢
w samej reklamie ani nie jest do niej
zalgczone, przyktad/prezentacja reklamy
politycznej lub link do nie;j.

Poprawka

b) Tozsamos$¢ 1 miejsce prowadzenia
przedsigbiorstwa przez sponsora,

w imieniu ktdrego przygotowywana,
zamieszczana, promowana, publikowana,
dostarczana lub rozpowszechniana jest
reklama, w tym jego nazwa, adres, numer
telefonu lub adres poczty elektroniczne;j
oraz informacja, czy jest on osobg fizyczna
czy prawna.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) Okres, w ktorym reklama
polityczna jest rozpowszechniana, a takze,
jesli ma to zastosowanie 1 jest znane
wydawcy, fakt, ze taka sama reklama byta
rozpowszechniana w przesztosci.

Poprawka 270

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera d

Tekst proponowany przez Komisje

d) Wszelkie wybory, z ktorymi
reklama jest powigzana, jesli ma to
zastosowanie.

Poprawka 271

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera e

Tekst proponowany przez Komisje

e) Wstepna taczna kwota wydana na
konkretng reklame oraz warto$¢ innych
korzysci otrzymanych w catosci lub

w czg$ci w zamian za konkretng reklame,
a takze, w stosownych przypadkach, na
konkretng kampanie¢ reklamowa, w tym na
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje¢ 1 rozpowszechnianie reklam
politycznych, jak rowniez faczna
rzeczywista wydana kwota oraz warto$¢
innych otrzymanych korzysci, gdy sg one
znane.

Poprawka 272

Poprawka

C) Okres, w ktorym reklama
polityczna jest dostarczana lub
rozpowszechniana, a takze, jesli ma to
zastosowanie 1 jest znane wydawcy, fakt,
ze taka sama reklama byla
rozpowszechniana w przeszto$ci.

Poprawka

d) Wszelkie wybory, referenda,
procedury legislacyjne lub regulacyjne, z
ktérymi reklama jest powigzana, jesli ma to
zastosowanie.

Poprawka

e) taczna kwota wydana na konkretng
reklamg oraz warto$¢ innych korzys$ci
otrzymanych w catosci lub w czesci

w zamian za konkretng reklame, a takze,
w stosownych przypadkach, na konkretng
kampani¢ reklamowa, w tym na
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje¢, dostarczanie

i rozpowszechnianie reklam politycznych,
jak réwniez faczna rzeczywista wydana
kwota oraz warto$¢ innych otrzymanych
korzysci, gdy sa one znane.



Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I - litera f

Tekst proponowany przez Komisje

f) Zrédla funduszy
wykorzystywanych na konkretng kampanie
reklamowg, w tym na przygotowanie,
zamieszczenie, promocj¢, publikacje

1 rozpowszechnianie reklam politycznych.

Poprawka 273

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik I — litera h

Tekst proponowany przez Komisje

h) W przypadku gdy wydawcq jest
bardzo duZa platforma internetowa, link
do lokalizacji reklamy w repozytorium
reklam wydawcy.

Poprawka 274

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Zalacznik 11

Tekst proponowany przez Komisje

Informacje, ktore nalezy przekazac na
podstawie art. 12 ust. 3

a) Konkretne grupy odbiorcow, do
ktorych kierowana jest reklama, w tym
parametry stosowane do okreslenia
odbiorcow, ktorym reklama jest
rozpowszechniana, 7 takim samym
poziomem szczegolowosci, jaki jest
stosowany przy targetowaniu, kategorie
danych osobowych wykorzystywanych do
targetowania i amplifikacji, cele,
mechanizmy i zaloZenia targetowania

i amplifikacji, w tym parametry wilqgczenia
i wylgczenia oraz powody wyboru tych
parametrow.

b) Okres rozpowszechniania, liczba

Poprawka

f) Pochodzenie tunduszy i innych
korzysci wykorzystywanych na konkretna
kampanie¢ reklamowg, w tym na
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje, dostarczanie

1 rozpowszechnianie reklam politycznych.

Poprawka

h) Link do lokalizacji reklamy w
europejskim repozytorium internetowych
reklam politycznych.

Poprawka

skresla sig



0s0b, wsrod ktorych rozpowszechniana
Jjest reklama, oraz wskazowki dotyczgce
wielkosci grupy docelowej w obrebie
danego elektoratu.

c) Zrédlo danych osobowych,

o ktorych mowa w lit. a), w tym,

w stosownych przypadkach, informacje

o tym, Ze dane osobowe uzyskano,
wywnioskowano lub otrzymano od strony
trzeciej oraz jej toisamosé, a takze link do
powiadomienia o ochronie danych tej
strony trzeciej w odniesieniu do
przedmiotowego przetwarzania.

d) Link do skutecznych srodkow
wspierajgcych wykonywanie przez osoby
fizyczne praw przystugujqgcych im na
podstawie rozporzgdzenia (UE) 2016/679
lub rozporzgdzenia (UE) 2018/1725,

w zaleinosci od przypadku, w kontekscie
targetowania i amplifikacji reklamy
politycznej na podstawie ich danych
osobowych.



