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AZ EUROPAI PARLAMENT ALLASFOGLALASARA IRANYULO INDITVANY
Méltanyos kereskedelem és fejlodés (2005/2245(INI))

Az Eurdpai Parlament,

tekintettel a méltanyos kereskedelemrdl sz616 1998. julius 2-i allasfoglalasaral,
— tekintettel a nemzetk6zi kavépiac valsagarol szolé 2003. aprilis 10-i allasfoglalasara?,

— tekintettel a Bizottsag 2004. februar 12-1, ,,Mez6gazdasagi terméklancok, fliggdség és
szegénység — javaslat eurdpai unids cselekvési tervre” cimii, a Tanacshoz és az Eurdpai
Parlamenthez intézett kozleményére (COM(2004)0089),

— tekintettel a Bizottsdg 1999. november 29-i ,,M¢éltanyos kereskedelem” cimii, a
Tanacshoz intézett kozleményére (COM(1999)0619),

— tekintettel az Eurdpai Gazdasagi és Szocialis Bizottsag 2005. oktober 27-1 véleményére
az etikus kereskedelemrdl és fogyasztéi garanciarendszerekrél (REX/196),

— tekintettel az Afrikai Unio kereskedelmi minisztereinek 2005. november 21-23. k6zott
Arusha-ban tartott konferencidjan elfogadott, az afrikai arukrdl sz616 nyilatkozatéra és
cselekvési tervére,

— tekintettel a Sdo Paul6-i konszenzusra (az ENSZ Kereskedelmi €s Fejlesztési
Konferencidja XI. iilésszaka, Sao Paulo 2004. junius 13-18.),

— tekintettel az EK-Szerzodés 177—-181. cikkeire,

— tekintettel a Cotonou-ban 2000. junius 23-4n, egyrészrdl az Afrikai, Karibi és Csendes-
6ceani Allamok Csoportjanak (AKCS) tagjai, masrészrol az Eurdpai K6zosség és
tagallamai kozott alairt partnerségi megallapodasra (Cotonou-i megallapodas)? és annak
2005. janius 25-én, Luxembourgban kelt mddositasara, kiilondsen annak 23. cikke g)
pontjara,

— tekintettel a Cotonou-1 megéllapodashoz csatolt egyiittmiikodési stratégiakrol szo16
kompendiumra, amelyet a Bizottsag 2001-ben bocsatott ki,

— tekintettel az Eurdpai Bizottsag ,,Z06ld kozbeszerzés” cimili 2004-es kézikonyvére a
kornyezetvédelmi szemponti kdzbeszerzésrol,

— tekintettel az AFNOR ,,A méltanyos kereskedelem megvalositasanak kritériumai” cimii,
2005. december 9-1 projektjére,

I'HL C 226., 1998.7.20., 65. o.
2HL C 64.E, 2004..3.12., 47. o.
SHLL 317.,2000.12.15., 3. o.
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tekintettel eljarasi szabalyzata 45. cikkére,

tekintettel a Fejlesztési Bizottsag jelentésére és a Nemzetkozi Kereskedelmi Bizottsag
véleményére (A6-0207/2006),

mivel a méltanyos kereskedelem a fenntarthat6 fejlodés eldsegitése hatékony modjanak
bizonyult,

mivel a méltanyos kereskedelem és a tarsadalmi és kornyezeti normak javitasdhoz
hozzéjarulo fiiggetleniil ellendrzott egyeb kereskedelmi kezdeményezések k6zos vonasa,
hogy bizonyos szocidlis, kdrnyezeti és fejlesztési kritériumnak megfeleld termékeket
akarnak piacra juttatni, eladni és népszerisitenti,

mivel a méltanyos kereskedelem ¢és a tarsadalmi és kornyezeti normak javitasahoz
hozzajarulo fiiggetleniil ellendrzott egyéb kereskedelmi kezdeményezések a millenniumi
fejlesztési célok (MFC) elérésének fontos eszkdzei, kiillondsen a szegénység felszdmolasa
¢s a globalis fejlesztési partnerség tekintetében,

mivel a fejlédo orszagok fobb mezdgazdasagi exporttermékei koziil (mint példaul cukor,
gyapot, kakao és kavé) szdmos termék ara 1970 és 2000 k6zott 30—60%-o0s mértékben
csokkent, arra kényszeritve a mezdgazdasagi kistermeldket, hogy aruikat az eldallitas
koltségei alatti aron adjdk és csokkentve a vilag legszegényebb orszagai kozé tartozo
szamos orszag bevételét, és erre a méltdnyos kereskedelem megoldast jelenthet,

mivel az Altaldnos Vam- és Kereskedelmi Egyezmény (GATT) XXXVI-XXXVIII.
cikkei kotelezik a Kereskedelmi Vilagszervezet tagjait, hogy sziikség esetén egylittesen
1épjenek fel az arucikkek aranak stabilizalasa céljabol, és mivel az Afrikai Uniod
ragaszkodik ahhoz, hogy az 4ruk kérdéskore szerepeljen a folyamatban lévé WTO
targyalasokon,

mivel a Cotonou-i megallapodas 23. cikkének g) pontja eldirja a méltanyos kereskedelem
fejléddésének tdmogatasat, €s a Cotonou-i megallapodashoz csatolt egyiittmiitkodési
stratégiakrol szol6 kompendium megallapitja, hogy ,,[a]z egyiittmiikddésnek tAmogatnia
kell mind a fejlédd orszagok termeldi csoportjait, mind az uniés nem kormanyzati
szerveket kiilonbozo koltségvetési cimeken és az EFA-n keresztiil; ezt a tiamogatast 1j
termékcsalddok piaci bevezetésének, a fogyasztoi tudatossagot eldsegitd kampanyok,
oktatasi tevékenység és kapacitaskialakitds finanszirozasara kell forditani.”,

mivel a méltanyos kereskedelem két, egymastdl elvalaszthatatlan célkitiizést kovet,
amelyek a fejlodési lehetdség biztositasa a fejlodé orszagok kistermeldi €s munkavallaloi
szamara, valamint a nemzetkdzi kereskedelmi rendszer és magancégek befolyasolasa
annak érdekében, hogy igazsdgosabban ¢€s a fenntarthat6 fejlédést jobban eldsegitve
mitkddjenek; mivel a méltanyos kereskedelem nemzetk6zi mozgalma az utobbi
célkitlizést oly médon probalja elérni, hogy példat mutat €s nyomast gyakorol a
kormanyzatokra, nemzetkdzi szervezetekre és vallalkozasokra,

mivel a tarsadalmi €és kdrnyezeti normak javitdsdhoz hozzajarulo fiiggetleniil ellendrzott
szamos mas kereskedelmi kezdeményezés célkitiizése, hogy tamogatja a fenntarthato
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fejlodést a fejlodo orszagok termeldi €s a munkavallaloi esetében, és lehetdve teszi a
maganvallalkozasoknak, hogy aktiv résztvevdi €s hatékony tamogatoi legyenek a
fenntarthato fejlédésnek,

I. mivel a méltanyos kereskedelem szervezetei fontos szerepet jatszanak az Eszak és Dél
kozotti kapesolatok tudatositasaban, kiilondsen nyilvanos kampanyok és a polgarok
kozotti egytittmiikodés erdsitése, valamint a méltdnyos kereskedelmi varosok és
egyetemek elgondolasa révén,

J. mivel Eurdpaban a méltanyos kereskedelembdl szarmazoé eladasok 2000 6ta évente
atlagosan 20%-al nének, aminek tobb mint egymillié termeld €s csaladja a
haszonélvezdje, és ami az eurdpai fogyasztok novekvo érdeklédését mutatja a felelds
vasarlas irant; mivel a ndvekedésben kiilonbségek mutatkoznak a kiilonb6z6 unios
tagallamok kozott és a méltanyos kereskedelem piaci részesedése még csekély, annak
ellenére, hogy gyorsan novekszik, a nemzetkozi trendek pedig hasonléan optimizmusra
adnak okot,

K. mivel egyre tobb eurdpai kiskereskedd tesz jelentds erdfeszitéseket a méltanyos
kereskedelem, valamint a tarsadalmi és kornyezeti normak javitasdhoz hozzajaruld
fiiggetlentil ellendrzott szamos mas kereskedelmi kezdeményezés tamogatasa érdekében
olyan mddon, hogy annak értékeit kdzvetiti €s lizleteiben méltanyos kereskedelembdl
szarmazo6 termékeket kinal,

L. mivel tobb milli6 termeld kivan csatlakozni a méltanyos kereskedelem rendszeréhez,
valamint a tarsadalmi €s kornyezeti normak javitdsdhoz hozzajarulo fiiggetleniil
ellendrzott mas kereskedelmi kezdeményezésekhez, és mivel a tovabbi ndvekedésnek
jelentds lehetdségei vannak, a nemzetkozi kereskedelmi és mezO8gazdasagi politikak
nehézségeket okoznak, kiilondsen a fejlddd orszagok kis- és kdzépvallalkozasai szamara,
beleértve a méltanyos kereskedelem termeldit is,

M. mivel fokozni kell az eurdpai fogyasztok tudatossagat a méltanyos kereskedelemnek a
termeldk és helyi kozosségeik tarsadalmi-gazdasagi helyzetére gyakorolt pozitiv hatasa
tekintetében,

N. mivel a termeldknek és a fogyasztoknak hasznara vélik az egységes, azonosithato
méltanyos kereskedelmi tantsitvanyjelzés, amely mar létezik,

O. mivel a méltanyos kereskedelem kapcsan kiilonds figyelmet kell forditani a ndk
szerepére, akik a fenntarthat6 fejlodés legfobb gazdasagi szereploi,

P. mivel a méltanyos kereskedelem az éslakossag oly modon torténd tamogatasat célzo
hatékony eszkdznek bizonyult, amely lehetdvé tette szdmukra, hogy aruikat kozvetleniil
az eurdpai piacon adjak el, mikdzben folytathatjak hagyomanyos élet- és termelési
modjukat,

Q. mivel a méltdnyos kereskedelembdl szdrmazo termékek két kiilonb6zd Gton keriilnek

forgalomba: az integralt uton, amikor a termékeket (foképp kézmiiipari termékeket) a
méltanyos kereskedelem szervezetein keresztiil importaljak €s jellemzden méltanyos
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kereskedelemre specializalodott tizletekben (an. Worldshop-ok) forgalmazzéak, valamint
cimkézés Utjan, amikor a termékeket hitelesitésre specializalddott méltanyos
kereskedelmi tigynokségek cimkeézik, tantsitva, hogy a termék eldallitasi lanca megfelel
a méltanyos kereskedelem elveinek,

mivel az elmult 6t évtizedben nemzetkozileg harmonizalt 6nkéntes szabvanyok alakultak
ki a méltanyos kereskedelem cimkézett €s nem cimkézett termékeire vonatkozdan és a
méltanyos kereskedelem nemzetkdzi mozgalma kialakitotta az olyan nemzetkdzi
méltanyos kereskedelmi szovetségekbe tomoriilod szervezeteit, mint a FLO, az IFAT, a
NEWS és az EFTA,

mivel figyelembe véve a méltanyos kereskedelem sikerét és a jogi védelem hianyat,
fennall annak a veszélye, hogy a méltanyos kereskedelem piacara belépd, a vonatkozo
kritériumoknak meg nem feleld tarsasagok visszaélnek az elvvel; ez csokkentheti a
fejlédo orszagok szegény €s marginalizalt termeldinek hasznat, csokkentheti a fogyasztoi
atlathatosagot és megsértheti a fogyasztok jogat a megfeleld termékinformacidkhoz,

mivel néhany tagallam jogalkotasi folyamatot inditott annak érdekében, hogy
szabalyozza a méltanyos kereskedelem kifejezés hasznalatat, illetve a méltanyos
kereskedelem szervezeteire vonatkozo feltételeket,

mivel a méltanyos kereskedelmet, valamint a tarsadalmi és kornyezeti normak
javitasahoz hozzéjarulo fiiggetleniil ellendrzott mas kereskedelmi kezdeményezéseket
illetéen nincsen vilagos uralkodo politika a Bizottsagban, és nem létezik strukturalt
koordinécié a kiilonb6z0 féigazgatdsagok kozott,

mivel a méltanyos kereskedelem és a tarsadalmi és a kérnyezeti normak javitasahoz
hozz4ajarulo fiiggetlentil ellendrzott mas kereskedelmi kezdeményezések szadmara nyujtott
jelenlegi segitség és tamogatas behatarolt és szétszabdalt,

. mivel méltanyos kereskedelembdl szarmazé termékek egyre ndvekvd szdmban kaphatok

az Europai Kozosség intézményeiben,

mivel rendelkezésre allnak azok a WTO-val dsszeegyeztethetd eszk6zok, amelyek révén
a kormanyzatok tamogatni tudjadk a méltanyos kereskedelmet, feltéve, ha azok nem
jelentenek diszkriminaciot a WTO tagallamai kozott,

stirgeti a Bizottsagot, hogy bocsasson ki ajanlast a méltanyos kereskedelemrdl, elismerve,
hogy jelenleg a nem kdtelez6 jogi aktus a megfeleld forma, amely elkeriilhetévé tenne a
tulszabalyozas veszElyét; siirgeti tovabba a Bizottsagot, hogy vizsgalja meg egy, a
tarsadalmi és kornyezeti normak javitasahoz hozzéjarulé fiiggetlentil ellen6rzott mas
kereskedelmi kezdeményezésekrdl sz616 ajanlas elfogadasat;

ugy véli, hogy a visszaélések veszélyének kikiiszobolése céljabol a méltanyos
kereskedelemnek egy sor olyan kritériumnak kell megfelelnie, amelyeket az europai

tisztességes kereskedelem mozgalom az aldbbiak szerint hataroz meg:

a) olyan tisztességes bért garantalo tisztességes termeldi ar, amely fedezi a
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fenntarthat6 termelés és a megélhetés koltségeit. Ennek az arnak legalabb
olyan magasnak kell lennie, mint a méltanyos kereskedelem nemzetkdzi
szervezetei altal meghatarozott méltanyos kereskedelmi minimum &r €és haszon,

b) a kifizetések egy részének eldre teljesitése a termeld kivansaga esetén,

C) hosszu tava, stabil kapcsolatok a termeldkkel é€s a termeldk bevonasa a
méltanyos kereskedelem szabvanyainak megallapitasaba,

d) a beszallitasi lanc atlathatosaga és nyomon kdvethetdsége, a megfeleld
fogyasztoi tajékoztatas garantalasa céljabol,

e) olyan termelési feltételek, amely megfelelnek a Nemzetk6zi Munkaiigyi
Szervezet (ILO) nyolc alapegyezményének,

f) a kornyezet tiszteletben tartasa, az emberi jogok — kiilondsen a ndk és

gyermekek jogainak — védelme és a gazdasagi és tarsadalmi fejlédést eldsegitd,
hagyomanyos termelési modok tiszteletben tartasa,

g) kapacitas-fejlesztés és a feleldsség atruhazasa a termeldkre, kiilondsen fejlédo
orszagok kistermeldire, marginalizalt termeldire és munkavallaldira, ezek
szervezeteire és kiillonbozo kozosségeire a méltanyos kereskedelem
fenntarthat6saganak biztositasa érdekében,

h) a termeldi szervezetek tdmogatédsa a termelésben €s a piacra jutdsban,

1) a méltanyos kereskedelemmel, a kereskedelmi kapcsolatokkal, a méltanyos
kereskedelem kiildetésével és céljaval, valamint a nemzetkozi kereskedelmi
szabalyok terén uralkodo igazsagtalansaggal kapcsolatos tudatossagot noveld
tevékenységek fokozasa,

) a jelen kritériumoknak valo megfelelés folyamatos megfigyelése €s
ellendrzése, amiben a déli szervezeteknek nagyobb szerepet kell jatszaniuk,
ami kisebb koltségeket €s a tanusitasi folyamatban vald helyi részvétel
novekedését eredményezi,

k) a méltanyos kereskedelmi tevékenységek rendszeres hatdsvizsgalata;

hangsulyozza, hogy a méltanyos kereskedelem keretében 1étrejott értékesitésekben
bekovetkezett novekedés legjelentdsebb része a cimkézett termékek kdrében valosult
meg, valamint hogy a méltanyos kereskedelmi cimkézéssel kapcsolatos
kezdeményezéseket a legtobb eurdpai orszdgban kidolgoztak;

megallapitja, hogy a globdlis értékesitések 60—-70%-aval Eurdpa a méltanyos
kereskedelem keretében forgalmazott termékek legnagyobb piaca, amelyben tovabbi
novekedési lehetdségek rejlenek;

emlékeztet arra, hogy a szabad és tisztességes tobboldali kereskedelmi rendszer
létrehozasa a legjobb eszkoz a globalizacié valamennyi ember hasznara torténd
kezelésére; a tisztességes kereskedelmi rendszer fontos eszkdznek bizonyult tovabba a
szegénység csokkentése €s a fenntarthato fejlddés eldémozditasa terén, ezért iigy gondolja,
hogy a tisztességes kereskedelem a fejlodo orszagok szdmara hossza tdvon
megkonnyitheti a tobboldall kereskedelmi rendszerben valé méltanyos részvételt és
garantalhatja szamukra a stabil és fenntarthat6 eurdpai piacrajutast, illetve ndvelheti a
fogyaszt6i tudatossagot;

emlékeztet, hogy mig a nemzetkozi kereskedelmi megéllapoddsok nem szolgaljak a
szegény orszagok érdekeit, addig a méltanyos kereskedelem rendszere hatékonynak
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10.

11.

12.

13.

14.

bizonyult a szegénység csokkentésében és a fenntarthato fejlodésben; tigy véli, hogy
hosszu tavon lehetdve teszi a fejlodd orszdgok szdmara a tobboldalu kereskedelmi
rendszerekben valo teljes részvételt;

felhivja a Bizottsagot és a Tanacsot, hogy tAmogassa a méltanyos kereskedelmet €s a
tarsadalmi és kornyezeti normék javitdsahoz hozzéjarulé fiiggetlentil ellendrzott egyéb
kereskedelmi kezdeményezéseket mint az MFC-k elérésére szolgald hatékony
eszkozoket, és hogy ismerje el a méltanyos kereskedelem szervezeteinek, valamint a
tarsadalmi és kornyezeti normak javitasdhoz hozzajarulo fiiggetleniil ellendrzott egyéb
kereskedelmi kezdeményezések fontos szerepét a fejlddo orszagok kistermeldinek és
marginalizalt termeldinek tamogatdsaban, valamint az eurdpai fogyasztok méltanyos
kereskedelmet illetd tudatossdganak fokozasaban, kiilonosen az Eszak és Dél kozotti,
fenntarthat6 ¢és etikus altalanos kereskedelmi kapcsolatok €s kiilondsen a méltanyos
kereskedelem terén;

emlékeztet arra, hogy az eurdpai kereskedelempolitikanak javitania kell a déli orszagok
kistermeldinek piacra jutasat;

felkéri a Bizottsagot, hogy vizsgalja meg, a tisztességes kereskedelmi rendszer hogyan
valhatna a fenntarthat6 kereskedelmi politika olyan modelljévé, amely 6sztondzni képes
az Eszak és Dél kozotti kiegyensulyozott kereskedelmet, és azonositani tudja azon
kereskedelmi akadalyokat, amelyek a legsuilyosabban érintik a szegényeket a vilagban;

felhivja a Bizottsagot, hogy ismerje el, léteznek mas megbizhato rendszerek, amelyek a
méltanyos kereskedelmi mozgalom mellett és a Nemzetkozi Szocialis és Kornyezeti
Akkreditacios és Cimkézési Szovetség (ISEAL) oltalma alatt hozzajarulnak a szocidlis és
kornyezeti szabvanyok meghatarozasahoz a harmadik félre vonatkoz6 tantsitasban;

felhivja a Bizottsagot €s a tagallamokat, hogy tegyék meg a sziikséges intézkedéseket
annak biztositasa érdekében, hogy a fogyasztok hozzaférhessenek a tudatos valasztashoz
szdmukra sziikséges informaciokhoz; ugy véli, hogy a fogyasztoknak biztositani kell a
termékkel kapcsolatos informacidkhoz torténd gyors hozzaférés jogat, amelyeknek
konnyen érthetének ¢€s attekinthetden feltiintetettnek kell lenniiik;

felkéri a Bizottsagot, hogy 1épjen kapcsolatba a Tisztességes Kereskedelem Nemzetkozi
Mozgalommal (International Fair Trade Movement) a fogyasztoi bizalom megerdsitésére
szolgalo fogyasztovédelmi rendszerek egyértelmi és széles korben alkalmazhatd
értékelési kritériumainak megallapitasa €s a tisztességes kereskedelemben részt vevd
termékek piacanak megerdsitése céljabol;

felkéri a Bizottsagot, hogy tegyen kdzz¢é a tisztességes kereskedelemre iranyuld célokkal
kapcsolatos konkrét ajanlattételi felhivasokat a fogyasztoi tudatossag novelése és a
fogyasztovédelmi rendszerek és cimkézés, valamint a rendszeres adatgytijtés és
hatasvizsgalatok szorgalmazésa céljabol az EU egész teriiletén;

Felhivja a Bizottsagot, hogy javitsa tevékenységeinek koordindciojat a méltanyos
kereskedelem és a tarsadalmi és kdrnyezeti normak javitdsdhoz hozzéjarulo figgetleniil
ellendrzott mas kereskedelmi kezdeményezések terén, a kiilonboz6 teriiletekért felelds
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15.

16.

17.

18.

19.

foigazgatosagok kozott (fejlesztés, kereskedelem, foglalkoztatas €s szocidlis ligyek,
fogyasztovédelem, belsd piac, mezOgazdasag) ¢s ezeken a teriileteke tegye a méltanyos
kereskedelmet és a tarsadalmi és kdrnyezeti normak javitdsdhoz hozzajarulo fiiggetleniil
ellendrzott egyéb kereskedelmi kezdeményezéseket politikai integrans részévé,

felkéri a Bizottsagot és a Tanacsot, hogy tanulmanyozza és fontolja meg egy alacsony
HEA-kulcs bevezetését a méltanyos kereskedelmi termékek esetében, és a behozatali vam
eltorlését a fejlodo orszagok méltanyos kereskedelembdl szarmazo termékei esetében;
hangsulyozza, hogy a visszaélések megakadélyozasa érdekében az alacsony HEA-kulcsot
szoros ellendrzés mellett kellene bevezetni;

stirgeti azokat a tagallamokat, amelyek jelenleg alakitjak ki a méltanyos kereskedelemmel
kapcsolatos jogi szabalyozast vagy a méltanyos kereskedelem szervezeteit €s a tarsadalmi
¢és kornyezeti normak javitdsahoz hozzajarulé fiiggetleniil ellenérzott egyéb kereskedelmi
kezdeményezéseket érintd jogszabalyokat, hogy a vonatkozo feltételek kialakitasakor az
érintett szerepldk, koztiik a méltanyos kereskedelem nemzetkdzi mozgalmanak ismereteit
¢s tapasztalatait vegy¢k alapul, €s els6 1épésként teljes mértékben mérjék fel a
tulszabalyozas kockazatat, valamint az ilyen szabalyozas lehetséges hatasait a
kistermelOkre €s marginalizalt termeldkre;

siirgeti a Bizottsagot, hogy hajtsa végre a Cotonou-i Megallapodas 23. cikkének g)
pontjat és a megallapodashoz tartozo, egyiittmiikddési stratégiakrol szolo
kompendiumban foglalt rendelkezéseket, kiilonds tekintettel a 61-64. cikkre;

felhivja a Bizottsagot, hogy szervezetén beliil jelljon ki kapcsolat-felvételi pontot a
méltanyos kereskedelemmel kapcsolatos téméknak a kiillonb6z6 szolgéalatok kozotti
rendszeres koordinalasa céljabol;

felhivja a Bizottsagot, hogy biztositson ,,tAmogatast a méltanyos kereskedelemnek”:

(a) a fejlodo orszagokban olyan intézkedésekkel, amelyek eldsegitik a méltanyos
kereskedelem 11j termékeinek kifejlesztését, technikai timogatast és kapacitas-fejlesztést
biztositanak (példaul az eurdpai SPS szabvanyoknak, szdrmazasi szabalyoknak, illetve az
egyre novekvo szdmu vallalati standardnak valéo megfelelés céljabol), 6sztonzik az ipari
beruhdzasokat (érteknovelés), tamogatjak a kapacitas-fejlesztést és a feleldsség atruhazast
segitd programokat, timogatjak a méltanyos kereskedelem termel6inek
el6finanszirozasat, segitik a méltanyos kereskedelem termékeinek értékesitését a helyi
piacokon, kiilonds hangsulyt fektetve a ndk altal megvalositott projektekre,

(b) az Unidban olyan intézkedésekkel, amelyek tdmogatjak a méltanyos kereskedelemmel
kapcsolatos tudatossagot erdsité programokat, nyilvanos kampanyokat és
érdekképviseleti tevékenységeket, a hatdsokat érintd kutatasokat, a helyes gyakorlatot, az
ellatasi lancok elemzéseit, a nyomon kovethetoségi és felelosségi vizsgalatokat, a
méltanyos kereskedelem részére nyujtott marketing timogatasokat és a ,,Worldshop-
oknak” nytjtott gyakorlati timogatasokat,

(c) az EU-ban ¢s a fejlodo orszagokban segitse el a méltanyos kereskedelem
szervezeteinek munkédjat és szerepvallaldsat;
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23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

. felkéri a Bizottsagot, hogy az érintett szerepldkkel folytatott konzultacié utan tegyen
javaslatot a Parlamentnek a méltanyos kereskedelem és a tarsadalmi €s kdrnyezeti
normak javitasdhoz hozzéjarulo fiiggetleniil ellendrzott egyéb kereskedelmi
kezdeményezések terén megfeleld 1épésekre €s finanszirozasra;

kéri a Bizottsagot, hogy vizsgalja meg a méltanyos kereskedelem és a tdrsadalmi és
kornyezeti normak javitdsdhoz hozzajarulo fiiggetleniil ellendrzott egyéb kereskedelmi
kezdemeényezések tudatositasa fejlesztésének eszkozeit;

felhivja az eurdpai hatésagokat, hogy iiltessék at a méltanyos kereskedelem szempontjait
nyilvanos palyazataiknal és kozbeszerzési politikaiknal, és kéri a Bizottsagot, hogy
tamogassa ezt, p¢ldaul méltanyos kereskedelmi termék beszerzésére vonatkozd
iranymutatasok utjan;

emlékeztet arra, hogy kiilondsen a kozjogi regionadlis hatdosadgok jelentds arupiaci
befektetéseket hajtanak végre; ezért felszolitja ezen testiileteket, hogy palyazati
kiirasaikban forditsanak kiilonos figyelmet a méltanyos kereskedelemben részt vevd
arukra;

iidvozli kiillonosen az Eurdpai Parlament arra irdnyul6 fokozott eréfeszitéseit, hogy
méltanyos kereskedelembdl szarmazo termékeket kinaljon, és hangsulyozza, hogy
valamennyi eurdpai intézménynek méltanyos kereskedelembdl szarmazo termékeket
kellene hasznalnia belsd szolgalataiban;

kiemeli, hogy a méltanyos kereskedelem és a tdrsadalmi és kdrnyezeti normak
javitasahoz hozzéjarulo fiiggetleniil ellendrzott egyeb kereskedelmi kezdeményezések
sikeres eszkozei lehet a vallalatok szocialisan tudatossa és feleldsségteljessé tételének;

hangsulyozza a vallalatok szocialis feleldsségvallalasarol szol6 eurdpai politikanak a tobb
érdekelt részvételével rendezett forumok, beleértve a méltanyos kereskedelem
szervezeteinek folytatdsa és elmélyitése révén torténd kiszélesitését;

stirgeti a Bizottsagot, hogy tdmogassa az olyan mechanizmusokat, amelyek révén a
termelOk bevonhatok, és részt vehetnek az drak meghatarozasaban, amennyiben ez
lehetséges, amint az a Cotonou-i Megallapodashoz kapcsolddo egyiittmitkddési
stratégiakrol szol6 kompendium (63) bekezdésében szerepel;

stirgeti a Bizottsagot, hogy tdmogassa az Afrikai Uniot abban, hogy a folyamatban levd
globalis kereskedelmi targyaldasokon elsérendli fontossagu témaként szerepeljen az aruk
aranak témakore, megfelelve a WTO kotelezettségvallalasoknak, kiilonosen a GATT
XXXVI - XXXVIII. cikkeinek;

felhivja a Bizottsagot, hogy a GATT XXXVIII. cikke (2) bekezdésének a) pontjaval
Osszhangban allapitson meg a kevésbé fejlett orszagok szamara a kiilondsen fontos
alaptermékek piaci helyzetének stabilizalasara és javitdsara iranyulo intézkedéseket,
beleértve az ilyen exporttermékek stabil, méltanyos és jovedelmezd aranak biztositasara
iranyulo intézkedéseket;
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idvozli a specidlis szocidlis és kornyezetvédelmi rendelkezések beiktatasat a GSP+-ba,
de ugy véli, hogy sziikséges az ellendrzési mechanizmus megerdsitése;

siirgeti a Bizottsagot, hogy alakitson ki koherens politikat a kis és marginalizalt termeldk,
koztiik a méltanyos kereskedelemmel foglalkozo termeldk segitésére és védelmére,
beépitve nézeteiket és a tarsadalmi és kornyezeti normak javitasdhoz hozzajaruld
fiiggetlentil ellendrzott egyéb kereskedelmi kezdeményezések keretében dolgozo
termelOk nézeteit a kétoldalu, regionalis €s tobboldali kereskedelmi targyaldsokon, mint
példaul a gazdasagi partnerségi megallapodasok (GPM);

felhivja a Bizottsagot, hogy az Uni6 kereskedelmi politik4janak kialakitasa soran vegye
figyelembe a méltanyos kereskedelmi megkozelitést €s mas szocialis €s kornyezeti
kereskedelmi megkozelitéseket;

utasitja elnokét, hogy tovabbitsa ezt az allasfoglalast a Tanacsnak és a Bizottsagnak,
valamint az [LO-nak, az ENSZ Kd&rnyezetvédelmi Programjanak, az UNCTAD-nak ¢és a
WTO-nak.

HU



EXPLANATORY STATEMENT

1. Why is a European policy framework for Fair Trade needed?

1.1 Because Fair Trade contributes to fulfil the EU’s commitment for sustainable
development and poverty reduction

Fair Trade contributes to the European Union’s commitments as laid down in Article 177 of
the EC Treaty, which states that the EU’s development policy will foster “the sustainable
economic and social development of developing countries, and more particularly the most
disadvantaged among them, - the smooth and gradual integration of the developing countries
into the world economy, - the campaign against poverty in the developing countries.” Fair
Trade has been repeatedly recognized by European Institutions as a key tool for sustainable
development and poverty reduction’.

A European policy framework and support for Fair Trade are excellent tools to fulfil these
commitments and to reach the Millennium Development Goals.

1.2 Because the European Union has entered into legal commitments

By signing the Cotonou Agreement in 2000, the European Union committed to support Fair
Trade. However, current support to Fair Trade and Fair Trade Organisations is limited and
fragmented. The European Union's legal commitments are found in Art. 23 g) and the
Compendium of the Cotonou Agreement.

1.3 Because Fair Trade has a huge potential to grow

Recent research shows that Fair Trade sales in Europe have been growing at an average 20%
per year since 2000. European consumers are increasingly interested in purchasing products
that were produced and traded under fair conditions. However, this demand varies widely
among EU Member States.

Overall sales of Fair Trade in Europe have arrived at 660 million euros in 2005. Typical Fair
Trade products reach now considerable market shares in some countries: 20% of ground
coffee in the United Kingdom and about 2% of all coffee sales in Austria, Denmark, Ireland,
Belgium and Germany carry the Fair trade label. Fair Trade bananas reach market shares of
up to 5.5% in Austria, Belgium, Finland and the United Kingdom. However, in some EU
Member States like Greece, Hungary, the Baltic States and Slovenia, Fair Trade is hardly
known.

With a coherent EU-wide policy framework and sufficient support to Fair Trade and Fair
Trade Organisations, consumer awareness and demand for Fair Trade could be boosted,
particularly in those countries where it is not yet well established.

I See: - the European Parliament Resolution on Fair Trade, OJ C 226/73, 20.07.1998;
- the Communication from the Commission to the Council on “Fair Trade”, COM(1999) 619 final, 29.11.1999
- the Communication from the Commission to the Council, the European Parliament and the European
Economic and Social Committee on “Policy Coherence for Development — Accelerating progress towards
attaining the Millennium Development Goals”, COM(2005) 134 final, 12.04.2005
- Speech Pascal Lamy, EU Trade Commissioner 23 March 2004
- Speech “The Fair Trade Agenda” Peter Mandelson, 22 June 2005
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1.4  Because national Fair Trade legislation could hinder the free movement of Fair
Trade goods within the European Union

In some European Member States, related legislation is currently being developed. A
European framework, sketched out in a recommendation, could be helpful to avoid that
legislation differs between Member States und thus hinders the free movement of goods
within the European Union.

1.5  Because European consumers need to be protected against misleading Fair Trade
claims

The Fair Trade system is based on voluntary standards for labelled and non-labelled products
and organisations. These standards have been developed over the last five decades by the
international Fair Trade movement. They are constantly being reviewed and assessed in
cooperation with the producers who are at the heart of the Fair Trade system. Fair Trade
Organisations are responsible for fulfilling these standards and the related criteria. The
compliance with the standards is regularly monitored and assessed. Fair Trade Organisations
actively work with other companies such as retailers and other commercial partners.

In view of the success of Fair Trade and the lack of legal protection, there is a risk that the
concept may be abused by companies that enter the market without complying with the
related criteria. Consumer rights and appropriate product information are at the heart of Fair
Trade and low-criteria labels might mislead consumers and reduce their support to the system.
A European policy framework for Fair Trade could help to clarify the use of the term “Fair
Trade” and to serve as a reference for national policies on Fair Trade and Fair Trade
Organisations.
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ANNEX 1

The existing routes of commercialisation of Fair Trade products

Fair Trade products are commercialised under two different routes. The traditional or
integrated route is the route where products (mainly crafts) are produced, imported and/or
distributed by a Fair Trade Organisation. Another marketing route is through Fair Trade
labelling initiatives and certification. In this case, goods are labelled by specialised Fair Trade
certification agencies to testify that their production chains respect Fair Trade standards. The
importers and traders can be traditional commercial companies, and the distribution channels
can be regular retail outlets.

The integrated route

Fair Trade products are made available to consumers through Fair Trade Organisations which
identify and source products directly from small producers and co-operatives, and import and
market them in specialised outlets such as Worldshops.

All aspects of their commercial operations are based on a Fair Trade ethos, and as much of
the final price as possible is passed back to the producers. In many cases profits generated are
devoted to development causes. The majority of products marketed through Worldshops are
not labelled as such; the purchase is done on the basis of confidence. The “brand names” or
Fair Trade Mark of these organisations are in themselves a signal to consumers that the
products and business practices are in accordance with Fair Trade principles.

Most of the Fair Trade Organisations and producer organisations are members of the
International Fair Trade Association, IFAT. The use of a Fair Trade Organisation (FTO)
Mark is granted to a Fair Trade Organisation which has successfully met the requirements of
the IFAT Standards and Monitoring system.

The Fair Trade labelling route

Under this route, national labelling initiatives monitor the compliance with Fair Trade
standards by producers or traders against a set of internationally harmonized standards. These
organisations are all members of FLO (Fairtrade Labelling Organisations International), the
Fair Trade standard-setting and certification organisation. The International Fairtrade
Standards are developed and regularly reviewed and monitored independently.

The Fair Trade movement is organized in four international associations:

The International Fair Trade Association (IFAT) is the global network of Fair Trade
Organizations, with 270 members in 61 countries. The members are producers, exporters,
importers and retailers who all believe that trade should improve the lives of marginalized
people without harming the planet.

FLO, Fairtrade Labelling Organizations International, is the world-wide Fairtrade standard
setting and certification body. FLO comprises two organizations, the multi-stakeholder FLO
e.V. which develops and reviews standards, and FLO Certification Ltd which ensures that
those standards are met. FLO also provides the umbrella association for twenty national
Labelling initiatives across 15 European countries, Japan, the USA, Canada, Mexico,
Australia and New Zealand.
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EFTA, the European Fair Trade Association, belongs to the international association along
with its eleven members in nine European countries, all major Fair trade importers. The aim of
EFTA is to support its member organizations in their work and to encourage them to cooperate
and coordinate.

The Network of European World Shops is also a member of the international association.
NEWS! is the umbrella network of 15 national Worldshop associations in 13 countries in
Europe. Between them they have a membership of 2500 Worldshops, run by more than
100,000 volunteers and more than hundred staff, selling fairly traded products and
campaigning for a fairer world trade system.

In December 2001, these four networks have developed a joint definition of Fair Trade:

Fair Trade definition

Fair Trade is a trading partnership, based on dialogue, transparency and respect, that seeks
greater equity in international trade. It contributes to sustainable development by offering
better trading conditions to, and securing the rights of, marginalized producers and workers —
especially in the South. Fair Trade organizations (backed by consumers) are engaged actively
in supporting producers, awareness raising and in campaigning for changes in the rules and
practice of international trade.

ANNEX 2

The impact of Fair Trade

The impact of Fair Trade has been studied in many different ways, e.g. by measuring the
economic and financial benefits to the producers, by assessing the impact on women, by
studying the indirect impact and spill-over effects on the communities, etc. Fair Trade
Organisations monitor the impact of their activities regularly: IFAT requires all its member
organisations to report their achievements in relation to Fair Trade standards every two years,
and sets targets for further improvements. FLO carries out annual inspections of producers on
its registers and audits trade flows. Additionally, there is a series of independent impact
studies, carried out by research centres, government bodies and universities.

The financial and economic benefits of Fair Trade can be measured relatively easily: In 2003,
the extra benefits for coffee farmers, for instance, taking the World market price as defined
for Arabica by the NY and for Robusta by the London stock exchange, compared with the
Fair trade minimum price and premium, amounted to over 23 million euros.

However, research has shown that the impact is even more significant in non-economic areas,
such as the empowerment of producers through capacity building and technical assistance,
income security, direct trade and credit provision, etc. Many studies found also an improved
level of education, the preservation of indigenous cultures and other social benefits.

Apart from these direct impacts there is a wide range of spill-over effects and indirect impacts
to non-Fair Trade producers. The presence of Fair Trade intermediaries can bring changes in
weighing practices and price information which ultimately benefits all producers in the area.
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The organisation of producers helps to break monopolies on prices and transportation.

Institutions that carried out Fair Trade impact assessments are DFID (Department for
International Development, UK), the Colorado State University, the Sussex University, the
World Bank, the International Institute for Environment and Development, etc.. Information
on the impact of Fair Trade can be found in Nicholls and Opal: Fair Trade. Market-driven
Ethical Consumption, SAGE publications, 2005, on www.fairtrade.net and on www.
fairtraderesource.org

ANNEX 3

FIFTY YEARS OF FAIR TRADE
A brief history of the FAIR TRADE movement

The Fair Trade movement today is a global movement. Over a million small-scale producers
and workers are organized in as many as 3,000 grassroots organisations and their umbrella
structures in over 50 countries in the South. Their products are sold in thousands of
specialised shops, so-called Worldshops, supermarkets and many other sales points in the
North and, increasingly, in sales outlets in developing countries. The sale of products always
went alongside with information on the production, producers and their conditions of living.
Thus, the Fair Trade movement has played a pioneering role in raising the awareness of
European consumers about the social, economic and environmental conditions of production
in developing countries.

Where did it all begin?

The earliest traces of Fair Trade in Europe date from the late 1950s when Oxfam UK started
to sell crafts made by Chinese refugees in Oxfam shops. In 1967, the first importing
organisation was established in the Netherlands, followed by the opening of the first “Third
World Shop” in 1969. Worldshops (or Fair Trade shops as they are called in other parts in the
world) have played a crucial role in the Fair Trade movement. They constitute not only points
of sales but are also very active in campaigning and awareness rising.

During the 1960s and 1970s, Non-Governmental Organisations (NGOs) and socially
motivated individuals in many countries in Asia, Africa, and Latin America perceived the
need for fair marketing organisations, which would provide advice, assistance and support to
disadvantaged producers. Many such Southern Fair Trade Organisations were established and
links were made with the new Fair Trade Organisations in the North. These relationships were
based on partnership, dialogue, transparency and respect. The goal was greater equity in
international trade.

Parallel to this citizen movement, the developing countries were addressing international
political forums such as the second UNCTAD conference (United Nations Conference on
Trade and Development) in Delhi in 1968, to communicate the message “Trade not Aid”.
This approach put the emphasis on the establishment of equitable trade relations with
developing countries, instead of returning a small part of the wealth acquired in the North in
the form of development aid.
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Crafts and food

At the beginning, Fair Trade Organisations traded mostly with handicrafts producers, mainly
because of their contacts with missionaries. Often, crafts provide “supplementary income” to
families. Most of the Northern Fair Trade Organisations focused on buying these crafts and
sold them through Worldshops. In 1973, the first “fairly traded” coffee was imported to
Europe from cooperatives of small farmers in Guatemala. After coffee, the food range was
expanded and it now includes products like tea, cocoa, sugar, tea, wine, fruit juices, nuts,
spices, rice, etc. Food products enabled Fair Trade Organisations to open new market
channels, such as institutional market, supermarkets, and organic shops.

Going mainstream through Fair Trade labelling

In the 1980s, a new way of reaching the broad public was developed. Products bought, traded
and sold respecting Fair Trade conditions would qualify for a label that would make them
stand out among ordinary products on store shelves, and would allow any company to get
involved in Fair Trade. In 1988, the “Max Havelaar” label was established in The
Netherlands. The concept caught on: within a year, coffee with the label had a market share of
almost three percent.

In the ensuing years, similar non-profit Fair Trade labelling organisations were set up in other
European countries and in North America. In 1997, the worldwide association, Fairtrade
Labelling Organizations International, was created. FLO is now responsible for setting
international Fair trade standards, for certifying production and auditing trade according to
these standards and for the labelling of products. Additional to food and food products, FLO
has developed standards for flowers, seed cotton and sports balls.

Fair Trade labelling indeed has helped Fair Trade to go into mainstream business. Currently,
over two-thirds of Fair Trade products are sold by mainstream catering and retailing.

Parallel to the development of the labelling for products, IFAT, the international Fair Trade

association with 270 members in 61 countries throughout the world has developed standards
and a monitoring system for Fair Trade Organisations.
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5.5.2006

VELEMENY A NEMZETKOZI KERESKEDELMI BIZOTTSAG RESZEROL

a Fejlesztési Bizottsag részére

a méltanyos kereskedelemrdl és a fejlodésrol
(2005/2245(IN1))

A vélemény eldaddja: Jorg Leichtfried

JAVASLATOK

A Nemzetk6zi Kereskedelmi Bizottsag felhivja a Fejlesztési Bizottsagot mint illetékes
bizottsagot, hogy allasfoglalasra iranyuld inditvanyaba foglalja bele a kovetkezd javaslatokat:

1. felhivja a Bizottsagot, hogy a GATT XXXVIIL. cikke (2) bekezdésének a) pontjaval
Osszhangban allapitson meg a kevésbé fejlett orszagok szdmara kiilondsen fontos
alaptermékek piaci helyzetének stabilizalasara és javitasara iranyul6 intézkedéseket,
beleértve az ilyen exporttermékek stabil, méltanyos és jovedelmezd aranak biztositasara
iranyuld intézkedéseket;

2. emlékeztet arra, hogy a tisztességes kereskedelem egyik feltétele a vallalkozas
szabadsaga €s a nyitott piacok, €s megjegyzi, hogy a szabad ¢€s tisztességes tobboldalua
kereskedelmi nemcsak rendszer elony0s, de sziikséges is a szegény orszagok fejlodése
szempontjabol;

3. emlékeztet arra, hogy az eurdpai kereskedelempolitikdnak javitania kell a déli orszagok
kistermeldinek piacra jutasat;

4. kéri a Bizottsagot és a Tanacsot, hogy tanulmanyozzak és vizsgaljak meg annak
lehetéségét, hogy alacsony HEA-kulcsot hatirozzanak meg a tisztességes
kereskedelemben részt vevd termékekre, és toroljék el az importvamot a fejlddo
orszagokbdl szarmazo, a tisztességes kereskedelemben részt vevo termékekre;
hangsulyozza, hogy a visszaélések elkeriilése érdekében szigortian ellendrizni kell azokat
az arukat, amelyekre alacsony HEA-kulcsot allapitandnak meg;

5. megjegyzi, hogy a tisztességes kereskedelemben részt vevo termékek legnagyobb piaca

Eurdpa, a becslések szerint globalis szinten az eladasok 60-70%-a itt zajlik, és fennall a
lehetdség a tovabbi novekedésre;
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6. hangsulyozza, hogy a tisztességes kereskedelem ndvekedésének legjelentdsebb részét a
cimkével ellatott aruk érték el, és hogy a ,.tisztességes kereskedelem” cimke
alkalmazasanak kezdeményezése a legtobb eurdpai orszagban mar kialakult;

7. felkéri a Bizottsagot, hogy tdmogassa a termeldk arképzésbe torténd lehetdség szerinti
bevonasat, és az abban vald részvételét szolgalod kereskedelmi mechanizmusokat;

8. emlékeztet arra, hogy a szabad ¢s tisztességes tobboldalu kereskedelmi rendszer
l1étrehozéasa tovabbra is a legjobb eszkoz a globalizacié valamennyi ember hasznara
torténd kezelésére; a tisztességes kereskedelmi rendszer fontos eszkdznek bizonyult a
szegénység csokkentése €s a fenntarthato fejlodés eldmozditasa terén, ezért igy gondolja,
hogy a tisztességes kereskedelem a fejlédo orszagok szamara hosszatavon
megkonnyitheti a tobboldalu kereskedelmi rendszerben valé méltanyos részvételt €s
garantalhatja szdmukra a stabil és fenntarthatd eurdpai piacrajutést, illetve novelheti a
fogyasztoi tudatossagot;

9. sajnalatat fejezi ki amiatt, hogy a tisztességes kereskedelmi tanusitvannyal rendelkezd
aruk egyes termel6i nem rendelkeznek egyesiilési joggal; tigy véli, hogy az alapvetd
munkajogok biztositasa beleértendd a tisztességes kereskedelem fogalmaba, és azt a
tanusitasi folyamat részének kellene tekinteni mind az EU, mind a fejlédé orszagok
munkavallaléinak vonatkozasaban;

10. felkéri a Bizottsagot, hogy vizsgalja meg, hogyan valhatna a tisztességes kereskedelmi
rendszer a fenntarthatd kereskedelmi politika olyan modelljévé, amely 6sztondzni képes
az észak ¢s dél kozotti kiegyensulyozott kereskedelmet, és azonositani tudja azon
kereskedelmi akadalyokat, amelyek a legsuilyosabban érintik a szegényeket a vilagban;

11. elismeri azokat az elénydket, amelyeket a mar hasznéalatban 1évd egységes,
beazonosithat6 ,,méltanyos kereskedelem” tanusitvany jelzése jelent a termeldk €s a
fogyasztok szamara;

12. felkéri a Bizottsagot, hogy 1épjen kapcsolatba a Méltanyos Kereskedelem Nemzetkozi
Mozgalommal (International Fair Trade Movement) a fogyasztdi bizalom megerdsitésére
szolgélo fogyasztovédelmi rendszerek egyértelmii és széles korben alkalmazhatd
értékelési kritériumainak megallapitasa €s a tisztességes kereskedelemben részt vevo
termékek piacanak megerdsitése céljabol;

13. felkéri a Bizottsagot, hogy hozzon létre olyan ,,magatartasi kodexet” amely vilagos
iranymutatasokat hataroz meg arra vonatkozoan, hogy milyen eldfeltételekkel kaphatja
meg egy termék a ,,méltanyos kereskedelem” cimkét;

14. felkéri a Bizottsagot, hogy hangolja 0ssze a méltanyos kereskedelemmel kapcsolatos
tevékenységeket a Bizottsagon beliili illetékes szolgalatok kdzott;

15. felkéri a Bizottsagot, hogy tegyen kozz¢ a méltanyos kereskedelemre iranyuld
célkitlizésekkel rendelkezd ajanlattételi felhivasokat a fogyasztoi tudatossag novelése €s a
fogyasztovédelmi rendszerek és cimkézés, valamint a rendszeres adatgytijtés €s
hatasvizsgalatok szorgalmazésa céljabol az EU egész teriiletén;
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16. felkéri a Bizottsagot, hogy tAmogassa az olyan oktatdsi programokat, amelyek felhivjak a
figyelmet a méltanyos kereskedelem eldnyeire az EU egész teriiletén;

17. emlékeztet arra, hogy kiilondsen a kdzjogi regionalis hatosadgok jelentds arupiaci

befektetéseket hajtanak végre; ezért felszolitja azokat, hogy palyazati kiirasaikban
forditsanak kiilonos figyelmet a méltanyos kereskedelemben részt vevd arukra.
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