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(Proceduren afhanger af, hvilket retsgrundlag der er valgt i udkastet til
retsakt)

AEndringsforslag til et udkast til retsakt

Andringsforslag fra Parlamentet opstillet i to kolonner

Tekst, der udgar, er markeret med fede typer og kursiv i venstre kolonne.
Tekst, der udskiftes, er markeret med fede typer og kursiv i begge kolonner.
Ny tekst er markeret med fede typer og kursiv i hgjre kolonne.

Den farste og den anden linje i informationsblokken til hvert eendringsforslag
angiver den relevante passage i det pagaeldende udkast til retsakt. Hvis et
andringsforslag angér en eksisterende retsakt, som udkastet til retsakt har til
formal at aendre, indeholder informationsblokken tillige en tredje og en fjerde
linje, hvori det er anfart, hvilken eksisterende retsakt og hvilken bestemmelse
heri der er bergrt.

AEndringsforslag fra Parlamentet i form af en konsolideret tekst

Ny tekst er markeret med fede typer og kursiv. Tekst, som er bortfaldet,
markeres med Symboletl eller med overstregning. Ved udskiftninger
markeres den nye tekst med fede typer og kursiv, og den udskiftede tekst
slettes eller overstreges.

Som en undtagelse bliver rent tekniske justeringer, der er foretaget af de
bergrte tjenestegrene med henblik pa udarbejdelsen af den endelige tekst,
ikke markeret.
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FORSLAG TIL EUROPA-PARLAMENTETS LOVGIVNINGSMASSIGE
BESLUTNING

om forslag til Europa-Parlamentets og Radets forordning om oplysningskampagner og
salgsfremstgd for landbrugsprodukter pa det indre marked og i tredjelande
(COM(2013)0812 — C7-0416/2013 — 2013/0398(COD))

(Almindelig lovgivningsprocedure: fgrstebehandling)

Europa-Parlamentet,

der henviser til Kommissionens forslag til Europa-Parlamentet og Radet
(COM(2013)0812),

der henviser til artikel 294, stk. 2, og artikel 42 og artikel 43, stk. 2, i traktaten om Den
Europaiske Unions funktionsmade, pa grundlag af hvilke Kommissionen har forelagt
forslaget for Parlamentet (C7-0416/2013),

der henviser til artikel 294, stk. 3, i traktaten om Den Europziske Unions
funktionsmade,

der henviser til hgring af Det Europaeiske @konomiske og Sociale Udvalg,
der henviser til forretningsordenens artikel 55,

der henviser til beteenkning fra Udvalget om Landbrug og Udvikling af Landdistrikter
(A7-0217/2014),

1.  vedtager nedenstaende holdning ved farstebehandling;

2. anmoder om fornyet forelaeggelse, hvis Kommissionen agter at &ndre sit forslag i
veesentlig grad eller erstatte det med en anden tekst;

3. palegger sin formand at sende Parlamentets holdning til Radet og Kommissionen samt
til de nationale parlamenter.
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Andringsforslag 1

Forslag til forordning
Betragtning 1

Kommissionens forslag

(1) I henhold til Radets forordning (EF) nr.
3/2008° kan Unionen ivaerksette
oplysningskampagner og salgsfremstad for
landbrugsprodukter og de metoder, de
produceres efter, og landbrugsfadevarer pa
det indre marked og i tredjelande.

15 Rédets forordning (EF) nr. 3/2008 af 17.
december 2007 om oplysningskampagner
og salgsfremstgd for landbrugsprodukter
pa det indre marked og i tredjelande (EUT
L 3 af 5.1.2008, s. 1).

Andringsforslag 2

Forslag til forordning
Betragtning 2

Kommissionens forslag

(2) Malet med disse foranstaltninger er at
styrke det europaiske landbrugs
konkurrenceevne pa bade det indre marked
og i tredjelande ved at @ge forbrugernes
kendskab til egenskaberne ved Unionens
landbrugsprodukter og landbrugsfedevarer
og abne og udvikle nye markeder.
Foranstaltningerne supplerer og styrker
med held medlemsstaternes egne tiltag.
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Andringsforslag

(Vedrarer ikke den danske tekst.)

(Vedrarer ikke den danske tekst.)

Andringsforslag

(2) Malet med disse foranstaltninger er at
styrke det europziske landbrugs
konkurrenceevne, medvirke til at gare
produkterne mere rentable, skabe starre
konkurrencemaessig lighed pa bade det
indre marked og i tredjelande og gge
forbrugernes kendskab til egenskaberne
ved Unionens landbrugsprodukter og
landbrugsfadevarer og abne og udvikle nye
markeder. Foranstaltningerne supplerer og
styrker med held medlemsstaternes egne
tiltag, samtidig med at de til enhver tid
sikrer lige adgang for alle medlemsstater
og fremmer positiv seerbehandling af
fjernomraderne i overensstemmelse med
artikel 349 i traktaten om Den
Europaiske Unions funktionsmade
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Andringsforslag 3

Forslag til forordning
Betragtning 2 a (ny)

Kommissionens forslag

Zndringsforslag 4

Forslag til forordning
Betragtning 3 a (ny)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 5

Forslag til forordning
Betragtning 4

RR\1024162DA.doc

(TEUF).

Andringsforslag

(2a) Foruden oplysninger om de
vaesentlige egenskaber i Unionens
landbrugsprodukter og
landbrugsfadevarer bgr de
stgtteberettigede foranstaltninger ikke
udelukke kommunikation ved hjeelp af
forbrugervenlige budskaber, f.eks. om
ernaring, smag, tradition og kultur,
navnlig til tredjelande.

Andringsforslag

(3a) Disse politikker for
oplysningskampagner og salgsfremstgd
begraenser sig ikke til at genoprette
forbrugernes tillid efter kriser, men har
ligeledes til formal at gare produkterne
mere rentable, fremme beskeeftigelsen,
skabe stgrre konkurrencemaessig lighed
pa eksterne markeder og give forbrugerne
flere og bedre oplysninger.
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Kommissionens forslag

(4) De foranstaltninger, der er malrettet
det indre marked skal under overholdelse
af konkurrencereglerne begraenses til
oplysningskampagner vedrgrende de
saerlige kendetegn ved det europeeiske
landbrugs produktionsmetoder eller om
temaer af interesse for Unionen sasom de
europaeiske kvalitetsordninger, der er
fastsat i Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 1151/2012%,

16 Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 1151/2012 af 21.
november 2012 om kvalitetsordninger for
landbrugsprodukter og fedevarer (EUT L
343 af 14.12.2012, s. 1).

Andringsforslag 6

Forslag til forordning
Betragtning 5 a (ny)

Kommissionens forslag

AEndringsforslag 7

Forslag til forordning
Betragtning 6

PE524.588v01-00

Andringsforslag

udgar

Andringsforslag

(5a) En af Unionens styrker inden for
fedevareproduktion er produkternes
diversitet og seregenhed, som er knyttet
til de forskellige geografiske omrader og
forskellige traditionelle
produktionsmetoder og giver unikke
smagsoplevelser med den variation og
&gthed, som forbrugerne i stigende grad
efterspgrger, bade i og uden for Unionen.
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Kommissionens forslag

(6) Unionen eksporterer fgrst og fremmest
feerdige landbrugsprodukter, herunder
landbrugsprodukter uden for bilag I til
traktaten om Den Europeiske Unionens
funktionsmade (“traktaten"). Ordningen for
oplysningskampagner og salgsfremstad bar
derfor dbnes for visse landbrugsfedevarer i
overensstemmelse med andre ordninger
under den feelles landbrugspolitik som
eksempelvis de europeeiske
kvalitetsordninger, der allerede
indeholder bestemmelser for disse
produkter.

Andringsforslag 8

Forslag til forordning
Betragtning 7

Kommissionens forslag

(7) Unionens oplysningskampagner og
salgsfremstad for vin er at af fyrtarnene i
den feelles landbrugspolitiks
statteprogram for vinsektoren. Stgatte til
oplysningskampagner og salgsfremstgd
for vin under naerveerende forordning bar
felgelig begreenses med undtagelse af de
tilfeelde, hvor vin er knyttet til et andet
landbrugsprodukt eller en anden
landbrugsfadevare.
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Andringsforslag

(6) Unionen eksporterer fgrst og fremmest
feerdige landbrugsprodukter, herunder
landbrugsprodukter uden for bilag I til
traktaten om Den Europeiske Unions
funktionsmade (“'traktaten™). Der ber i
disse krisetider treeffes foranstaltninger,
som fremmer den gkonomiske
genopretning i medlemsstaterne. Bade
landbrugsprodukter og forarbejdede
produkter, som er baseret pa disse, spiller
en vigtig rolle i denne gkonomiske
genopretning. Ordningen for
oplysningskampagner og salgsfremstad ber
derfor abnes for nye produkter uden for
bilag I til TEUF. Indlemmelsen af disse
produkter i salgsfremsted og
oplysningskampagner kan veere en
indirekte fordel for den primaere sektor,
selv om indlemmelsen af dem bgr veere
begraenset med henblik pa at sikre, at
landbrugsprodukter prioriteres.

Andringsforslag

udgar
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Andringsforslag 9

Forslag til forordning
Betragtning 8

Kommissionens forslag

(8) I perioden 2001-2011 var ikke engang
30 % af budgettet til oplysningskampagner
og salgsfremstad under forordning (EF) nr.
3/2008 malrettet tredjelandene pa trods af,
at der er et betydeligt vaekstpotentiale pa
disse markeder. Der bgr fastsattes
naermere bestemmelser for at fremme
iveerkseettelsen af flest mulige
oplysningskampagner og salgsfremstad for
europeaeiske landbrugsprodukter i
tredjelande med det mal at na 75 % af de
anslaede udgifter. Det skal iser ske via
gget finansiel statte.

Andringsforslag 10

Forslag til forordning
Betragtning 10

Kommissionens forslag

(10) De oplysningskampagner og
salgsfremstgd, der samfinansieres af
Unionen, skal have en serlig europzisk
dimension. Med dette mal for gje og for at
undga spredning af midlerne og gge
Europas synlighed gennem disse
oplysningskampagner og salgsfremsted for
landbrugsprodukter bgr der udarbejdes et
arbejdsprogram, der fastseetter
foranstaltningernes strategiske prioriteter
med hensyn til malgruppe, produkter og de
temaer eller markeder, som
foranstaltningerne skal malrettes mod, samt
kendetegn ved budskaberne i
oplysningskampagner og salgsfremstad.
Hvad angar foranstaltninger malrettet
tredjelande tager Kommissionen isaer
hensyn til de sma og mellemstore
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Andringsforslag

(8) I perioden 2001-2011 var ikke engang
30 % af budgettet til oplysningskampagner
og salgsfremstad under forordning (EF) nr.
3/2008 malrettet tredjelandene pa trods af,
at der er et betydeligt vaekstpotentiale pa
disse markeder. Der bgr fastsattes
bestemmelser for at fremme ivaerkseettelsen
af flest mulige oplysningskampagner og
salgsfremstgd for europaeiske
landbrugsprodukter i tredjelande. Det skal
iseer ske via gget finansiel statte.

Andringsforslag

(10) De oplysningskampagner og
salgsfremstgd, der samfinansieres af
Unionen, skal have en szrlig europaisk
dimension. Med dette mal for gje og for at
undga spredning af midlerne og gge
Europas synlighed gennem disse
oplysningskampagner og salgsfremstad for
landbrugsfadevarer ber der udarbejdes et
arbejdsprogram, der fastseetter
foranstaltningernes strategiske prioriteter
med hensyn til malgruppe, produkter og de
temaer eller markeder, som
foranstaltningerne skal malrettes mod, samt
kendetegn ved budskaberne i
oplysningskampagner og salgsfremstad.
Hvad angar foranstaltninger malrettet
tredjelande tager Kommissionen isaer
hensyn til de sma og mellemstore
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virksomheders fremtraedende rolle i
sektoren for landbrugsfgdevarer, til de
sektorer, der nyder fordel af de
ekstraordinare foranstaltninger, der er
neevnt i artikel 154-156 [i Europa-
Parlamentets og Radets forordning (EU)
nr. XXX/20XX af ... om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter
(fusionsmarkedsordningsforordningen)
(KOM(2011) 626)], og til
frihandelsaftalerne inden for rammerne af
Den Europaiske Unions handelspolitik.

Andringsforslag 11

Forslag til forordning
Betragtning 10 a (ny)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 12

Forslag til forordning
Betragtning 12

Kommissionens forslag
(12) Udover oplysningskampagner og
salgsfremstad er det ngdvendigt at

Kommissionen udvikler og koordinerer
tekniske stgttetjenester pa europzisk

RR\1024162DA.doc
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virksomheders fremtreedende rolle i
sektoren for landbrugsfgdevarer, til de
sektorer, der nyder fordel af de
ekstraordinaere foranstaltninger, der er
neevnt i artikel 154-156 i Europa-
Parlamentets og Radets forordning (EU)
nr. XXX/20XX [af ... om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter
(fusionsmarkedsordningsforordningen)
(COM(2011) 626)], og til
frihandelsaftalerne inden for rammerne af
Den Europaiske Unions handelspolitik.

Andringsforslag

(10a) Det arbejdsprogram, som
Kommissionen har udarbejdet, ber vaere
baseret pa de mal, der er fastsat i denne
forordning, som bestar i at gge
europaiske produkters markedsandel,
styrke deres konkurrenceevne, serlig i de
sektorer, som er mest bergrt af
handelsaftaler, genoprette normale
markedsvilkar i krisetider og informere
forbrugerne om de hgje standarder, som
EU-producenter er palagt i henhold til
EU-lovgivningen.

Andringsforslag

(12) Udover oplysningskampagner og
salgsfremstgd er det ngdvendigt, at
Kommissionen udvikler og koordinerer
tekniske stgttetjenester pa europzisk

PE524.588v01-00
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niveau med henblik pa at hjelpe aktarerne niveau, under hensyntagen til det enkelte

med at deltage i samfinansierede lands serlige kendetegn, med henblik pa
programmer, gennemfare effektive at informere aktgrerne om de typer af
kampagner eller udvikle deres programmer, der er tilgeengelige for dem,
eksportaktiviteter. hjeelpe dem med at deltage i

samfinansierede programmer, gennemfare
effektive kampagner eller udvikle deres
eksportaktiviteter. Kommissionen bgr
udarbejde en enkelt og omfattende
handbog, der vil kunne hjalpe potentielle
stgttemodtagere med at overholde de
regler og procedurer, der er knyttet til
denne politik.

Andringsforslag 13

Forslag til forordning
Betragtning 12 a (ny)

Kommissionens forslag Andringsforslag

(12a) Bestrabelser pa at fremme EU's
produkter pa markeder i tredjelande
haemmes undertiden af konkurrencen fra
pirat- og kopiprodukter. Kommissionen
kan med henblik pa at beskytte Unionens
produkter mod denne praksis yde
radgivning og bistand til Unionens
aktarer. Denne opgave kan gennemfgres
ved hjeelp af den tekniske bistand, der er
én af de foranstaltninger, som
Kommissionen kan traeffe pa eget initiativ
inden for rammerne af denne forordning.

Andringsforslag 14

Forslag til forordning
Betragtning 13

Kommissionens forslag /ndringsforslag
(13) Oplysningskampagner og (13) Oplysningskampagner og
salgsfremstad for landbrugsprodukter, salgsfremstad for landbrugsfadevarer,
som er samfinansieret af Unionen, er ikke som er samfinansieret af Unionen, er ikke
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rettet mod varemaerker eller produkternes
serlige oprindelse. Ikke desto mindre kan
varemearker eller oprindelsesbetegnelser
have en lgftestangseffekt for
salgsfremstgdene iser i tredjelande. Det
bar derfor veere muligt, under opfyldelse af
visse betingelser, der endnu skal fastseettes,
og iseer under overholdelse af reglerne om
beskyttelse af industriel ejendomsret, at
give varemerker og oprindelsesbetegnelser
starre synlighed, idet der opretholdes en
balance med hensyn til fremhavelse af de
generelle budskaber om de europeiske
landbrugsprodukter og
landbrugsfedevarers vaesentlige
egenskaber.

Andringsforslag 15

Forslag til forordning
Betragtning 14

Kommissionens forslag

(14) Unionen bestraeber sig pa at forenkle
den fzlles landbrugspolitiks lovrammer -
en tilgang, der ligeledes bar anvendes pa
forordningen om oplysningskampagner og
salgsfremstad for landbrugsprodukter. Iser
bar principperne for administrativ
forvaltning af programmerne for
oplysningskampagner og salgsfremstad
revideres med henblik pa forenkling,
ligesom det skal gares muligt for
Kommissionen at fastseette regler og
procedurer for indgivelse og udvelgelse af
programforslag.

AEndringsforslag 16

Forslag til forordning
Betragtning 18
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rettet mod varemaerker eller produkternes
serlige oprindelse. Ikke desto mindre kan
varemerker eller oprindelsesbetegnelser
have en lgftestangseffekt for
salgsfremstadene isar i tredjelande. Det
bar derfor veere muligt, under opfyldelse af
visse betingelser, der endnu skal fastszttes,
og iseer under overholdelse af reglerne om
beskyttelse af industriel ejendomsret, at
give varemerker og oprindelsesbetegnelser
stgrre synlighed, idet der opretholdes en
balance med hensyn til fremhavelse af de
generelle budskaber om de europeiske
landbrugsprodukter og
landbrugsfedevarers vaesentlige
egenskaber.

Andringsforslag

(14) Unionen bestraeber sig pa at forenkle
den fzlles landbrugspolitiks lovrammer -
en tilgang, der ligeledes bar anvendes pa
forordningen om oplysningskampagner og
salgsfremstad for landbrugsprodukter. Iszr
bar principperne for administrativ
forvaltning af programmerne for
oplysningskampagner og salgsfremstad
revideres med henblik pa forenkling,
ligesom det skal gares muligt for
Kommissionen at fastseette regler og
procedurer for indgivelse og udvelgelse af
programforslag, efter at den har taget
hgjde for medlemsstaternes serlige
interesser.
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Kommissionens forslag

(18) For at sikre, at de i nervaerende
forordning fastsatte foranstaltninger er
sammenhangende og effektive, og at
Unionens midler forvaltes og anvendes
effektivt, bgr Kommissionen tilleegges
befgjelser til at vedtage retsakter i henhold
til traktatens artikel 290 hvad angar de
specifikke betingelser for varemaerkers
synlighed og produkters
oprindelsesbetegnelser, kriterier for
stetteberettigelse for de forslagsstillende
enheder, betingelser for udbudsprocedurer
for gennemfarelsesorganerne og de
betingelser, pa hvilke de forslagsstillende
enheder kan godkendes til selv at udfere
visse dele af programmerne, og endelig de
serlige betingelser for statteberettigelse for
enkeltlandsprogrammer vedrgrende
omkostninger til oplysningskampagner og
salgsfremstad. Det er navnlig vigtigt, at
Kommissionen gennemfgrer relevante
haringer under sit forberedende arbejde,
herunder pa ekspertniveau. Kommissionen
bar i forbindelse med forberedelsen og
udarbejdelsen af delegerede retsakter sgrge
for samtidig, rettidig og hensigtsmeaessig
fremsendelse af relevante dokumenter til
Europa-Parlamentet og Radet.

Andringsforslag 17

Forslag til forordning
Betragtning 20

Kommissionens forslag

(20) For at sikre ensartede betingelser for
gennemfgrelsen af denne forordning bar
Kommissionen tilleegges
gennemfarelsesbefgjelser for sa vidt angar

PE524.588v01-00

Andringsforslag

(18) For at sikre, at de i nervaerende
forordning fastsatte foranstaltninger er
sammenhangende og effektive, og at
Unionens midler forvaltes og anvendes
effektivt, bgr Kommissionen tilleegges
befgjelser til at vedtage retsakter i henhold
til artikel 290 i TEUF hvad angar de
specifikke betingelser for varemaerkers
synlighed og produkters
oprindelsesbetegnelser, kriterier for
stgtteberettigelse for de forslagsstillende
enheder, betingelser for udbudsprocedurer
for gennemfarelsesorganerne og de
betingelser, pa hvilke de forslagsstillende
enheder kan godkendes til selv at udfere
visse dele af programmerne, de
arbejdsprogrammer, der fastlaegger de
strategiske prioriteter, og endelig de
serlige betingelser for statteberettigelse for
enkeltlandsprogrammer vedrgrende
omkostninger til oplysningskampagner og
salgsfremstad. Det er navnlig vigtigt, at
Kommissionen gennemfgrer relevante
hagringer under sit forberedende arbejde,
herunder pa ekspertniveau. Kommissionen
bar i forbindelse med forberedelsen og
udarbejdelsen af delegerede retsakter sgrge
for samtidig, rettidig og hensigtsmaessig
fremsendelse af relevante dokumenter til
Europa-Parlamentet og Radet.

/ndringsforslag

(20) For at sikre ensartede betingelser for
gennemfgrelsen af denne forordning bar
Kommissionen tilleegges
gennemfarelsesbefgjelser for sa vidt angar

RR\1024162DA.doc



vedtagelse af gennemfarelsesretsakter
vedrgrende de arbejdsprogrammer, som
fastleegger de strategiske prioriteter,
udvelgelsen af enkeltlandsprogrammerne,
gennemfarelsesbestemmelserne,
overvagning og kontrol af
enkeltlandsprogrammerne, regler for
indgaelse af kontrakter om gennemfgrelse
af de udvalgte enkeltlandsprogrammer i
henhold til neerveerende forordning savel
som den fzelles ramme for vurdering af
programmernes virkninger. Disse
befgjelser bgr udgves i overensstemmelse
med Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 182/2011Y".

17 Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 182/2011 af 16.
februar 2011 om de generelle regler og
principper for, hvordan medlemsstaterne
skal kontrollere Kommissionens udgvelse
af gennemfarelsesbefgjelser (EUT L 55 af
28.2.2011, s. 13).

Andringsforslag 18

Forslag til forordning
Betragtning 20 a (ny)

Kommissionens forslag

RR\1024162DA.doc

vedtagelse af gennemfarelsesretsakter
vedrgrende udvalgelsen af
enkeltlandsprogrammerne,
gennemfarelsesbestemmelserne,
overvagning og kontrol af
enkeltlandsprogrammerne, regler for
indgaelse af kontrakter om gennemfarelse
af de udvalgte enkeltlandsprogrammer i
henhold til neerveerende forordning savel
som den felles ramme for vurdering af
programmernes virkninger. Disse
befgjelser bgr udgves i overensstemmelse
med Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 182/2011Y.

17 Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. 182/2011 af 16.
februar 2011 om de generelle regler og
principper for, hvordan medlemsstaterne
skal kontrollere Kommissionens udgvelse
af gennemfarelsesbefajelser (EUT L 55 af
28.2.2011, s. 13).

Andringsforslag

(20a)Kommissionen ber ved hjelp af
gennemfgrelsesretsakter, og i betragtning
af deres sarlige natur, uden anvendelse af
forordning (EU) nr. 182/2011 iveerkseette
salgsfremstad og oplysningskampagner i
tilfeelde af alvorlige forstyrrelser pa
markedet, manglende forbrugertillid eller
andre specifikke problemer.

PE524.588v01-00
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Andringsforslag 19

Forslag til forordning
Artikel 1 a (ny)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 20

Forslag til forordning
Artikel 2

Kommissionens forslag

Foranstaltninger pa det indre marked

Statteberettigede foranstaltninger pa det
indre marked er:

a) oplysningskampagner, der har til formal

PE524.588v01-00
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Andringsforslag

Artikel 1a
Mal
De i denne forordning fastsatte

oplysningskampagner og salgsfremstegd
har felgende mal:

a) at sge markedsandelene for Unionens
landbrugs- og fedevareprodukter med
seerlig veegt pa markeder med det starste
veaekstpotentiale

b) at informere forbrugerne om de hgje
standarder, som Unionens produkter skal
opfylde som et resultat af anvendelsen af
den feelles landsbrugspolitik

c) at gge kendskabet til og anerkendelsen
af Unionens kvalitetsordninger

d) at styrke konkurrenceevnen for
Unionens produkter og fremme deres
profil bade i og uden for Unionen

e) at genoprette normale markedsvilkar i
tilfelde af alvorlige forstyrrelser pa
markedet, manglende forbrugertillid eller
andre specifikke problemer.

Andringsforslag

Foranstaltninger pa det indre marked og i
tredjelande

Statteberettigede foranstaltninger er:

a) oplysningskampagner, der har til formal
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at fremhave de sarlige kendetegn ved de
landbrugsproduktionsmetoder, der
anvendes i Unionen, herunder
fodevaresikkerhed, palidelighed,
ernarings- og sundhedsmaessige aspekter,
dyrevelfeerd og hensyntagen til miljget

b) oplysningskampagner om de temaer, der
er omtalt i artikel 5, stk. 4.

Andringsforslag 21

Forslag til forordning
Artikel 3

Kommissionens forslag

Artikel 3
Foranstaltninger i tredjelande

Stetteberettigede foranstaltninger i
tredjelande er:

a) oplysningskampagner, der har til
formal at fremhaeve de sarlige kendetegn

ved landbrugsprodukterne og
landbrugsfgdevarerne og de temaer, der

RR\1024162DA.doc

at fremhave de sarlige kendetegn ved de
landbrugs- og
fedevareproduktionsmetoder, der
anvendes i Unionen, herunder
fedevaresikkerhed, kvalitet, maerkning,
sporbarhed, baeredygtighed, sociale
standarder, kulturelle traditioner, smag,
ernarings- og sundhedsmaessige aspekter,
dyrevelfeerd og hensyntagen til miljget

b) oplysningskampagner, der har til
formal at fremhaeve de saerlige kendetegn
ved landbrugsprodukter og
landbrugsfgdevarer og de temaer, der er
omtalt i artikel 5, stk. 4

ba) oplysningskampagner, der har til
formal at fremhaeve de saerlige kendetegn
ved landbrugs- og fedevareprodukter

bb) salgsfremsted, der har til formal at
fremme salget af landbrugsprodukter og
forarbejdede fedevareprodukter, som er
baseret pa Unionens landbrugsprodukter

bc) oplysningskampagner, der har til
formal at beskytte eegtheden af beskyttede
oprindelsesbetegnelser, beskyttede
geografiske betegnelser og garanterede
traditionelle specialiteter.

Andringsforslag

udgar
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er omtalt i artikel 5, stk. 4

b) de salgsfremstad, som har til formal at
fremme salget af landbrugsprodukter og

landbrugsfadevarer, som stammer fra EU.

AEndringsforslag 22

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 1

Kommissionens forslag

1. Oplysningskampagner og salgsfremstad
er ikke rettet mod varemarker. Ikke desto
mindre kan varemarker vare synlige i
forbindelse med demonstrationer eller
uddeling af smagsprever pa produkter og
pa oplysnings- og reklamematerialer pa de
betingelser, der er fastsat i artikel 6, litra
a).

Andringsforslag 23

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 1 — litra a (nyt)

Kommissionens forslag

Zndringsforslag 24

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 1 — litra b (nyt)

Kommissionens forslag

PE524.588v01-00

Andringsforslag

1. Oplysningskampagner og salgsfremstgd
er ikke rettet mod varemerker. Ikke desto
mindre kan varemarker vere synlige i
forbindelse med demonstrationer eller
uddeling af smagsprever pa produkter og
pa oplysnings- og reklamematerialer pa
fglgende betingelser:

Andringsforslag

a) der skal naevnes flere maerker

Andringsforslag

b) hvert maerke fra medlemmer af den
forslagsstillende enhed skal fremga

RR\1024162DA.doc



Zndringsforslag 25

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 1 — litra ¢ (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag

c) alle meaerker skal veere lige synlige, og

Andringsforslag 26

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 1 —litra d (nyt)

Kommissionens forslag /Andringsforslag
d) den grafiske fremstilling af market

skal have et mindre format end
foranstaltningens budskab.

Andringsforslag 27

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 2

Kommissionens forslag Andringsforslag
2. Oplysningskampagner skal ikke incitere 2. Oplysningskampagner skal ikke incitere
til forbrug af et produkt pa grund af dets til forbrug af et produkt pa grund af dets
oprindelse. Ikke desto mindre kan oprindelse. Ikke desto mindre kan
produkternes oprindelse vere synlig pa produkternes oprindelse vere synlig pa
oplysnings- og reklamematerialer pa de oplysnings- og reklamematerialer pa
betingelser, der er fastsat i artikel 6, litra fglgende betingelser:

b).

Andringsforslag 28

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 2 — litra a (nyt)
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Kommissionens forslag Andringsforslag

a) ved produkter, der er registreret i
henhold til forordning (EU) nr.
1151/2012, skal den beskyttede form
anvendes

AEndringsforslag 29

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 2 — litra b (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag

b) ved foranstaltninger for det indre
marked skal oprindelsen kun vises i et
grafisk mindre format end EU-budskabet,

0g

Zndringsforslag 30

Forslag til forordning
Artikel 4 —stk. 2 — litra c (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag
c) ved foranstaltninger for markeder i

tredjelande skal oprindelsen vises i et
format, som er lige sa stort som EU-

budskabet.

Andringsforslag 31
Forslag til forordning
Artikel 5 -stk. 1 - litraa

Kommissionens forslag /ndringsforslag
a) de landbrugsprodukter, der er opfart pa a) de landbrugsprodukter, der er opfart pa
listen i bilag I til traktaten om Den listen i bilag I til traktaten om Den
PE524.588v01-00 20/40 RR\1024162DA.doc
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Europaiske Unions funktionsmade (i det
felgende benaevnt "traktaten™), med
undtagelse af de fiskevarer og
akvakulturprodukter, der er opfart i
Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. [KOM(2011)416]*°
samt tobak

19 Radets forordning (EF) nr.
[KOM(2011/416] af ... om den feelles
markedsordning for fiskevarer og
akvakulturprodukter (EUT ...).

Andringsforslag 32

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 1 —litra a a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 33

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 1 —litra b

Kommissionens forslag

b) fadevarer, der er baseret pa
landbrugsprodukter, som er opfart under

punkt 1 i bilaget til Europa-Parlamentets
og Radets forordning (EU) nr. 1151/2012

Zndringsforslag 34

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 2

RR\1024162DA.doc

Europaiske Unions funktionsmade
(herefter "traktaten™), med undtagelse af
tobak

Andringsforslag

aa) bomuld

Andringsforslag

b) fadevarer, der er baseret pa
landbrugsprodukter

PE524.588v01-00
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Kommissionens forslag

2. Vin kan vaere genstand for
oplysningskampagner og salgsfremstad pa
den betingelse, at andre produkter naevnt i
stk. 1, litra a) eller b) ogsa er omfattet af
det pageeldende program.

Zndringsforslag 35

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 3

Kommissionens forslag

3. Hvad angar den i stk. 1, litra c)
omhandlede spiritus og den i stk. 2
omhandlede vin, er de foranstaltninger,
som er malrettet det indre marked,
begranset til oplysning af forbrugerne om
de europeiske kvalitetsordninger for
geografiske betegnelser.

Andringsforslag 36

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

PE524.588v01-00
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Andringsforslag

2. Vin med oprindelsesbetegnelse eller
beskyttet geografisk betegnelse samt vine
med angivelse af druesort kan veere
omfattet af oplysningskampagner og
salgsfremstad.

Andringsforslag

3. Hvad angar den i stk. 1, litra c)
omhandlede spiritus og den i stk. 2
omhandlede vin, er de foranstaltninger,
som er malrettet det indre marked,
begranset til oplysning af forbrugerne om
de emner, der er fastsat i stk. 4, og om
vejledninger om ansvarligt forbrug.

Andringsforslag

3a. Fiskevarer og akvakulturprodukter
ma kun veere omfattet af
oplysningskampagner og salgsfremstad i
tredjelande, nar de pagaldende
programmer ligeledes indbefatter andre
produkttyper, jf. stk. 1, litra a), litra b) og
litra c)
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Andringsforslag 37

Forslag til forordning
Artikel 5 — stk. 3 b (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag

3b. De i stk. 1, litra b), anfarte produkter
kan veere omfattet af
oplysningskampagner eller salgsfremstad,
forudsat at de andre produkttyper i stk. 1,
litra a) eller c), ligeledes er omfattet af det
pagaeldende program, og forudsat at
farstnaevnte ikke udger mere end 20 % af
det samlede antal produkter, der er
omfattet af kampagnerne

Andringsforslag 38

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 3 ¢ (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag

3c. For sa vidt angar de produkter, der er
omhandlet i stk. 1, litra b), bar de
produkter, for hvilke det er pavist, at
ramaterialerne kommer fra EU,

prioriteres.

Andringsforslag 39
Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 4 — indledning

Kommissionens forslag /ndringsforslag
4. De temaer, der er naevnt i artikel 2, litra 4. De temaer, der er naevnt i artikel 2, litra
b), og artikel 3, litra a), er felgende: b), er falgende:
RR\1024162DA.doc 23/40 PE524.588v01-00
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Andringsforslag 40

Forslag til forordning

Artikel 5 —stk. 4 — litra c a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 41

Forslag til forordning
Artikel 5 —stk. 4 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 42

Forslag til forordning
Artikel 6

Kommissionens forslag

Artikel 6
Delegerede befgjelser

Kommissionen tilleegges befgjelse til at

vedtage delegerede retsakter i
overensstemmelse med artikel 23
vedrgrende:

a) serlige betingelser for varemarkernes

PE524.588v01-00

Andringsforslag

ca) nationale kvalitetscertificeringer,
under forudseetning af at stk. 4a er
overholdt.

Andringsforslag

4a. Kvalitetscertificeringer som
omhandlet i stk. 4, litra ca), kan stattes
som led i oplysningskampagner og
salgsfremstad i tredjelande eller i
oplysningskampagner i forbindelse med
kriser pa sundhedsomradet. Henvisninger
til kvalitetscertificeringer skal altid veere
sekundeere i forhold til kampagnernes
primare EU-budskab.

Andringsforslag

udgar
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synlighed i forbindelse med
demonstrationer eller uddeling af
smagsprever pa produkter og materiale til
oplysningskampagner og salgsfremstad,
jf. artikel 4, stk. 1.

b) betingelser vedrgrende produkternes
oprindelse, jf. artikel 4, stk. 2.

AEndringsforslag 43

Forslag til forordning
Artikel 7 - litra a

Kommissionens forslag

a) nationale erhvervsorganisationer eller
brancheorganisationer

Zndringsforslag 44

Forslag til forordning
Artikel 7 —litrab

Kommissionens forslag

b) erhvervsorganisationer eller
brancheorganisationer fra Unionen

Andringsforslag 45

Forslag til forordning
Artikel 7 - litrac

Kommissionens forslag

c) de producentorganisationer eller
sammenslutninger af

RR\1024162DA.doc

Andringsforslag

a) nationale erhvervsorganisationer eller
brancheorganisationer, som er
repraesentative for den eller de berarte
sektorer i én eller flere medlemsstater

Andringsforslag

b) erhvervsorganisationer eller
brancheorganisationer fra Unionen, som er
repraesentative for den eller de bergrte
sektorer pa EU-plan

/ndringsforslag

c) de producentorganisationer eller
sammenslutninger af
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producentorganisationer, der er navnt i
artikel 106 og 107 i Europa-Parlamentets
og Radets forordning (EU) nr. XXX/20XX
[af ... om en feelles markedsordning for
landbrugsprodukter
(fusionsmarkedsordningsforordningen)
(KOM(2011) 626)].

Zndringsforslag 46

Forslag til forordning
Artikel 7 —litra c a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 47

Forslag til forordning
Artikel 8 —stk. 1

Kommissionens forslag

1. Oplysningskampagner og salgsfremstgd
bidrager til at styrke det europaiske
landbrugs konkurrenceevne bade pa det
indre marked og i tredjelande. De mal, der
skal nds, er fastsat i det i stk. 2 omtalte
arbejdsprogram.

AEndringsforslag 48

Forslag til forordning
Artikel 8 —stk. 2 —afsnit 1

PE524.588v01-00 26/40

producentorganisationer, der er navnt i
artikel 152 og 156 i forordning (EU) nr.
1308/2013 og anerkendt i
medlemsstaterne

Andringsforslag
ca) grupper, som er defineret i artikel 3,
stk. 2, i forordning (EU) nr. 1151/2012,
der er repraesentative for de

kvalitetssystemer, som er omfattet af
programmerne.

Andringsforslag

udgar
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Kommissionens forslag

2. Kommissionen vedtager ved hjeelp af
gennemfgrelsesretsakter et
arbejdsprogram med de mal, der forfalges,
de prioriterede omrader, de forventede
resultater, gennemfgrelsesmetoden og de
samlede omkostninger. Det indeholder
endvidere de vigtigste udveelgelseskriterier,
en beskrivelse af de foranstaltninger, der
skal finansieres, en angivelse af de dertil
svarende finansieringsbelgb samt en
vejledende tidsplan for gennemfarelsen og
- hvad angatr tilskuddene - den maksimale
samfinansiering.

Andringsforslag 49

Forslag til forordning
Artikel 8 — stk. 2 —afsnit 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 50

Forslag til forordning
Artikel 8 —stk. 2 —afsnit 1 b (nyt)

Kommissionens forslag

RR\1024162DA.doc

Andringsforslag

2. Kommissionen tilleegges befgjelser til at
vedtage delegerede retsakter pa grundlag
af de mal, der er angivet i artikel 1a, i
overensstemmelse med artikel 23,
vedrgrende vedtagelsen af et
arbejdsprogram med de mal, der forfalges,
de prioriterede omrader, de forventede
resultater, gennemfarelsesmetoden og de
samlede omkostninger. Det indeholder
endvidere de vigtigste udvealgelseskriterier,
en beskrivelse af de foranstaltninger, der
skal finansieres, en angivelse af de dertil
svarende finansieringsbelgb samt en
vejledende tidsplan for gennemfarelsen og
— hvad angar tilskuddene — den maksimale
samfinansiering.

Andringsforslag

Ved udarbejdelsen af dette program skal
Kommissionen tage hgjde for de
specifikke naturbetingede ulemper ved
bjergegne, ger og regioner i den yderste
periferi.

/ndringsforslag

Ved udarbejdelsen af dette program skal
Kommissionen tage hgjde for de
muligheder, som markederne frembyder,
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og behovet for at supplere og styrke de
tiltag, som medlemsstaterne og aktgrerne
iveerkseetter bade pa markedet i Unionen
og i tredjelande, med henblik pa at sikre
en sammenhangende politik for
salgsfremstad og oplysningskampagner.
Kommissionen anmoder med henblik
herpa medlemsstaterne og den radgivende
gruppe i artikel 25 om at afgive udtalelse.

Zndringsforslag 51

Forslag til forordning
Artikel 8 — stk. 2 — afsnit 2

Kommissionens forslag /Andringsforslag

De i fgrste afsnit omhandlede udgar
gennemfgrelsesretsakter vedtages efter
radgivningsproceduren i artikel 24, stk. 3.

Andringsforslag 52

Forslag til forordning
Artikel 8 —stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag Andringsforslag

2a. Arbejdsprogrammets varighed er tre
ar, men kan revideres arligt.

Andringsforslag 53

Forslag til forordning
Artikel 8 — stk. 3 — indledning

Kommissionens forslag /ndringsforslag
3. Det i stk. 1 omtalte arbejdsprogram 3. Det i stk. 1 omtalte arbejdsprogram
iverksattes ved Kommissionens iverksattes ved Kommissionens
PE524.588v01-00 28/40 RR\1024162DA.doc



offentliggarelse af:

AEndringsforslag 54

Forslag til forordning
Artikel 8 —stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 55

Forslag til forordning
Artikel 10 —stk. 1

Kommissionens forslag

1. Kommissionen kan iveerksatte
oplysnings- og salgsforanstaltninger som
beskrevet i artikel 2 og 3. Der kan isar
veere tale om deltagelse i internationale
messer og udstillinger, med anvendelse af
stande eller tiltag, der skal fremhave EU-
produkternes image,

Andringsforslag 56

Forslag til forordning
Artikel 10 —stk. 2

Kommissionens forslag

2. Kommissionen udvikler tekniske
stattetjenester for iser at fremme
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offentliggarelse to gange om aret af:

Andringsforslag

3a. Indkaldelsen af forslag, jf. stk. 3, litra
a) og b), skal tage hgjde for de specifikke
naturbetingede ulemper ved bjergegne,
ger og regioner i den yderste periferi.

Andringsforslag

1. Kommissionen kan ivarkseette
oplysnings- og salgsforanstaltninger som
beskrevet i artikel 2 for alle
stotteberettigede produkter i
overensstemmelse med denne forordning.
Der kan iser veere tale om deltagelse i
missioner pa hgjt niveau, internationale
messer og udstillinger, med anvendelse af
stande eller tiltag, der skal fremhave EU-
produkternes image.

Andringsforslag

2. Kommissionen udvikler tekniske
stattetjenester for iser at fremme
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kendskabet til de forskellige markeder,
bevare et dynamisk professionelt netveerk i
forbindelse med politikken for
oplysningskampagner og salgsfremstad og
forbedre kendskabet til de
lovbestemmelser, der geelder for udvikling
og ivaerkseettelse af programmerne.

Andringsforslag 57

Forslag til forordning
Artikel 10 - stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

PE524.588v01-00

kendskabet til de forskellige markeder,
herunder finansiering af sonderende
forretningsmgder, bevare et dynamisk
professionelt netveerk i forbindelse med
politikken for oplysningskampagner og
salgsfremsted, radgive og bista akterer for
sa vidt angar beskyttelse af deres
produkter mod pirat- og kopiprodukter i
tredjelande og forbedre kendskabet til de
lovbestemmelser, der geelder for udvikling
og ivaerksettelse af programmerne.
Kommissionen udarbejder ligeledes en
enkel og omfattende handbog, som kan
hjeelpe potentielle stattemodtagere med at
overholde de regler og procedurer, der er
knyttet til denne politik.

Andringsforslag

2a. Kommissionen vedtager
gennemfagrelsesretsakter, som iveerksaetter
salgsfremstad og oplysningskampagner i
tilfelde af alvorlige forstyrrelser pa
markedet, manglende forbrugertillid og
andre specifikke problemer, jf. artikel 1a.
Disse gennemfgrelsesretsakter skal sikre,
at kampagnerne gennemfgres hurtigt og
effektivt. Disse gennemfgrelsesretsakter
bar vedtages uden anvendelse af
proceduren i artikel 24, stk. 2.

Bevillingerne til eksisterende og
godkendte oplysningskampagner og
salgsfremstad nedskeeres ikke i det
tilfeelde, at Kommissionen traeffer
foranstaltninger som falge af alvorlige
forstyrrelser pa markedet, manglende
forbrugertillid eller andre specifikke
problemer, jf. artikel 1a, litra e).
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Zndringsforslag 58

Forslag til forordning
Artikel 12 —stk. 1

Kommissionens forslag Andringsforslag
1. Efter den i artikel 8, stk. 3, naevnte 1. Efter at have informeret
indkaldelse af forslag vurderer og medlemsstaterne og modtaget deres
udveelger Kommissionen forslagene til synspunkter vurderer og udvealger
enkeltlandsprogrammer. Kommissionen forslagene til

enkeltlandsprogrammer, jf. den i artikel 8,
stk. 3, naevnte indkaldelse af forslag.

Andringsforslag 59

Forslag til forordning
Artikel 15 —stk. 1

Kommissionens forslag Andringsforslag
1. Unionens finansielle tilskud til 1. Unionens finansielle tilskud til
enkeltlandsprogrammer ma hgjst udgare enkeltlandsprogrammer skal mindst udgere
50 % af de statteberettigede udgifter. 75 % af de statteberettigede udgifter.
Resten af omkostningerne afholdes Resten af omkostningerne afholdes
udelukkende af de forslagsstillende udelukkende af de forslagsstillende
enheder. enheder.

Andringsforslag 60

Forslag til forordning
Artikel 15 - stk. 2

Kommissionens forslag Andringsforslag

2. Den i stk. 1 naevnte procentdel haeves til udgar
60 %, hvis:

a) et enkeltlandsprogram er rettet mod et
eller flere tredjelande

b) der er tale om oplysningskampagner og
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salgsfremstgd for frugt og grentsager, der
er serligt rettet mod skolebgrn i Unionen.

AEndringsforslag 61

Forslag til forordning
Artikel 15 — stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 62

Forslag til forordning
Artikel 18

Kommissionens forslag

Den maksimale samfinansiering fastsettes
til 60 % af de samlede stotteberettigede
omkostninger for flerlandeprogrammerne.
Resten af omkostningerne afholdes
udelukkende af de forslagsstillende
enheder.

Andringsforslag 63

Forslag til forordning
Artikel 18 —stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

PE524.588v01-00

Andringsforslag

2a. Den procentdel, som afholdes af
Unionen i tilfeelde af alvorlige
forstyrrelser pa markedet, manglende
forbrugertillid eller andre specifikke
problemer, jf. artikel 1a, litra e), skal
udgere mindst 85 %.

Andringsforslag

1. Den maksimale samfinansiering
fastseettes til mindst 75 % af de samlede
stetteberettigede omkostninger for
flerlandeprogrammerne. Resten af
omkostningerne afholdes udelukkende af
de forslagsstillende enheder.

/ndringsforslag

l1a. Den procentdel, som afholdes af
Unionen i tilfeelde af alvorlige
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ZEndringsforslag 64

Forslag til forordning
Artikel 21 - litra a

Kommissionens forslag

a) de saerlige betingelser, hvorpa de
forslagsstillende enheder omtalt i artikel 7
kan fremlaegge et program, for iseer at
sikre, at programmet er repraesentativt og
af et vist omfang

Andringsforslag 65

Forslag til forordning
Artikel 21 — litra d a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 66

Forslag til forordning
Artikel 21 — litra d b (nyt)

Kommissionens forslag

RR\1024162DA.doc

forstyrrelser pa markedet, manglende
forbrugertillid eller andre specifikke
problemer, jf. artikel 1a, litra e), skal
udgere mindst 85 %.

Andringsforslag

udgar

Andringsforslag

da) betingelserne for at sikre, at
SMV'ernes meerker prioriteres, hvis der er
tale om programmer, som omfatter
varemerker, jf. artikel 4

/ndringsforslag

db) betingelserne for at sikre, at de
projekter, som fremmer produkter, der er
fremstillet med landbrugsravarer fra de

PE524.588v01-00
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AEndringsforslag 67

Forslag til forordning
Artikel 23 —stk. 2

Kommissionens forslag

2. Befgjelsen til at vedtage delegerede
retsakter, jf. denne forordning, tillegges
Kommissionen for en ubegraenset periode
fra datoen for ikrafttreedelsen af denne
forordning.

Andringsforslag 68

Forslag til forordning
Artikel 24 —stk. 3

Kommissionens forslag

3. Nar der henvises til dette stykke,
anvendes artikel 4 i forordning (EU) nr.
182/2011.

Andringsforslag 69

Forslag til forordning
Artikel 25 —stk. 1

Kommissionens forslag

Kommissionen kan som led i
gennemfgrelsen af naerveerende forordning
konsultere den radgivende gruppe for
salgsfremmende foranstaltninger, der blev

PE524.588v01-00

forslagsstillende organisationers lande,
prioriteres, hvis der er tale om
programmer, som omfatter forarbejdede
produkter, jf. artikel 5, stk. 1, litra b).

Andringsforslag

2. Befgjelsen til at vedtage delegerede
retsakter, jf. denne forordning, tillegges
Kommissionen for en periode pa fem ar fra
datoen for denne forordnings ikrafttreeden.

Andringsforslag

udgar

/ndringsforslag

Kommissionen konsulterer som led i
gennemfgrelsen af naerveerende forordning
den radgivende gruppe for salgsfremmende
foranstaltninger, der blev nedsat ved
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nedsat ved Kommissionens afgarelse
2004/391/EF%’.

2l Kommissionens afggrelse 2004/391/EF
af 23. april 2004 om de radgivende
komitéer inden for den falles
landbrugspolitik og deres virkemade (EUT
L 120 af 24.4.2004, s. 50).

Zndringsforslag 70

Forslag til forordning
Artikel 25 - stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag

Andringsforslag 71

Forslag til forordning
Artikel 27 — stk. -1 (nyt)

Kommissionens forslag
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Kommissionens afggrelse 2004/391/EF?’.

2l Kommissionens afgerelse 2004/391/EF
af 23. april 2004 om de radgivende
komitéer inden for den feelles
landbrugspolitik og deres virkemade (EUT
L 120 af 24.4.2004, s. 50).

Andringsforslag

Den Radgivende Gruppe for
Salgsfremmende Foranstaltninger bgr
inddrages i udarbejdelsen af det
arbejdsprogram, der omtales i artikel 8.

Andringsforslag

- 1. Senest den 31. december 2017
foreleegger Kommissionen Europa-
Parlamentet og Radet en interimsrapport
om anvendelsen af denne forordning,
herunder gennemfgrelsen af
foranstaltningerne i de forskellige
medlemsstater, eventuelt ledsaget af
passende forslag. Kommissionen skal pa
anmodning af Europa-Parlamentet
foreleegge interimsrapporten for det
ansvarlige udvalg.
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Andringsforslag 72

Forslag til forordning
Artikel 27

Kommissionens forslag

Senest den 31. december [2020] forelzegger
Kommissionen Europa-Parlamentet og
Radet en rapport om anvendelsen af denne
forordning, eventuelt ledsaget af passende
forslag.

Andringsforslag 73

Forslag til forordning
Artikel 28

Kommissionens forslag

Artikel 28

Andring af forordning (EU) nr. .../20..
[KOM(2011) 626]

| forordning (EU) nr. .../20.. [KOM(2011)
626] foretages fglgende endringer:

a) | artikel 34, stk. 2, tilfgjes fglgende
afsnit:

""Den nationale strategi skal veere
forenelig med de strategiske prioriteter,
der er fastsat i arbejdsprogrammet, jf.
artikel 6 i Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. XXX*.

* Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. XXX af ... om
oplysningskampagner og salgsfremstgd
for landbrugsprodukter pa det indre
marked og i tredjelande (EUT L ....)."

b) I artikel 43 indsaettes som stk. 5:

"5. De i stk. 1 naevnte foranstaltninger
stemmer overens med de strategiske

PE524.588v01-00

Andringsforslag

Senest den 31. december 2020 forelsegger
Kommissionen Europa-Parlamentet og
Radet en rapport om anvendelsen af denne
forordning, eventuelt ledsaget af passende
forslag. Kommissionen skal pa
anmodning af Europa-Parlamentet
forelaegge rapporten for det ansvarlige
udvalg.

Andringsforslag

udgar
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prioriteter i arbejdsprogrammet, jf. artikel
6 i Europa-Parlamentets og Radets
forordning (EU) nr. XXX."
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BEGRUNDELSE

Kommissionens forslag hilses velkommen i en tid som denne, hvor den feelles
landbrugspolitik omdannes, og hvor de europaiske producenter star over for stadig hardere
konkurrence fra tredjelande. Under de nuveerende gkonomiske omstendigheder i Den
Europaiske Union er det hensigtsmaessigt at styrke EU's produktioner for pa mere effektiv vis
at kunne imgdega handelens globalisering, sge markedsandelene bade inden for og uden for
Den Europziske Union og reagere pa kritiske situationer. Kommissionens forslag bar
forbedres, saledes at basisretsakten omfatter en liste over de konkrete mal, som denne
forordning ber forfglge, hvori sma og mellemstore virksomheder bgr prioriteres.

Denne EU-forordning om salgsfremstad ber fungere som et fleksibelt retsgrundlag til hurtigt
at kunne imgdega kriser inden for landbrug som fglge af faldende priser eller
sundhedsepidemier. Efter den fgdevareskandale, som blev forarsaget af E. colibakterien, blev
manglerne i den faelles landbrugspolitik fremhavet ved iveerkseattelsen af foranstaltninger, der
havde til formal at genoprette forbrugernes tillid. Ordfareren foreslar, at der indfgres en
hasteprocedure til iveerkszttelse af oplysningskampagner og salgsfremstad i tilfeelde af
sundhedskriser eller markedsforstyrrelser.

Kommissionens forslag om at lade varemarker eller produktoprindelse indga i
oplysningskampagnerne eller salgsfremstadene er et stort skridt i den rigtige retning, eftersom
mange velrenommerede produkter kan bidrage til vaesentligt at fremme andre mindre kendte
produkter blandt forbrugerne.

En anden betydelig &ndring, som indfares i forslaget, er etableringen af Kommissionens
direkte forvaltning af flerlandeprogrammer. Denne foranstaltning er ligeledes et vigtigt skridt
fremad, da den ger det muligt at udbrede denne type tiltag, som hidtil har veeret heammet af
koordineringsproblemerne mellem medlemsstaterne.

For sa vidt angdr Kommissionens idé om at fastsette et kvantitativt mal for udgifterne i
tredjelande, hvortil det foreslas at afsette 75 % af midlerne, indebzrer det, at den fremtidige
udvikling pa markederne foregribes, og at det indre marked, som fortsat er det vigtigste mal
for europzeiske produkter, forsemmes. Ordfgreren gar ind for at styrke kampagnerne i
tredjelande, til hvilke der kun afsettes 30 % af midlerne, men uden at fastsatte et snaevert mal
for udgifter. Kommissionens direkte forvaltning af flerlandeprogrammerne vil uden tvivl gare
det muligt at fremme de kampagner, der iveerksattes i tredjelande, og desuden fremhave det
europeeiske fokus.

Kommissionen skelner mellem de tiltag, som kan iveerksattes pa det indre marked, og dem,
som kan ivaerkseattes i tredjelande, hvilket er en sondring, der ikke forekommer i den
geeldende forordning, og som gar dette instrument i den feelles landbrugspolitik ufleksibelt.
Ordfareren foreslar at bevare en enkelt klassifikation af de tiltag, som kan finansieres bade
inden for og uden for Den Europziske Union. Salgsfremstgdene vil pa den made ikke blive
udelukket pa det indre marked, og forbrugerne i tredjelande vil kunne informeres om de hgje
standarder, som europeiske producenter opfylder, foranstaltninger, som ikke hgrer hjemme i
den nuverende udarbejdelse af Kommissionens udkast.
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Forslaget begraenser desuden mulighederne for, at vin kan fa adgang til foranstaltningerne i
forbindelse med salgsfremstgd, der er finansieret under denne forordning. Ordfgreren mener
dog, at vin bar indga pa listen over statteberettigede produkter pa lige fod med andre
landbrugssektorer. Vin er et flagskib hos de europeiske produktioner og kan fremme
forbruget af andre produkter, der er knyttet hertil, i salgsfremsted og oplysningskampagner.
Vin bar desuden ikke fratages muligheden for at fa adgang til finansieringen af kampagner,
der kun vedrgrer vin, inden for rammerne af denne forordning, hvilket vil ggre det muligt for
vin at drage serlig nytte af de fordele, som falger af Kommissionens direkte forvaltning af
flerlandeprogrammer. De salgsfremsted og oplysningskampagner, som reguleres gennem den
feelles markedsordning, treeffes pa nuveerende tidspunkt inden for rammerne af de
vinprogrammer, der forvaltes af medlemsstaterne, hvilket i praksis vanskeligger
iverksattelsen af feelles tiltag.

Forslaget afskaffer den nationale samfinansiering af salgsfremstad og oplysningskampagner,
hvilket indebarer, at de bidrag, der ydes af aktgrerne, skal @ges betydeligt, og at det bliver
vanskeligere for de virksomheder, der er hardest ramt af krisen, at deltage i
oplysningskampagnerne og salgsfremstgdene. Ordfgreren har modtaget et stort antal
udtalelser, som udtrykker modstand mod afskaffelsen af den nationale samfinansiering, selv
om den altid har veeret frivillig. Denne betaenkning tager hensyn til den generelle opfattelse,
herunder ligeledes en forggelse af den europziske samfinansiering i visse tilfeelde, som f.eks.
finansieringen af de tiltag, som skal bidrage til at genoprette normale markedsvilkar, efter at
der er udbrudt kriser inden for landbruget.

Et andet positivt aspekt af Kommissionens forslag er udvidelsen af listen over
statteberettigede produkter, da det pa nuvarende tidspunkt ikke tjener noget formal at
begranse tiltagene til et meget snavert antal produkter i betragtning af Kommissionens
erklaerede hensigt om praktisk talt at firedoble de midler, der er afsat til disse kampagner, i
2020. Ordfareren gar ind for at abne denne ordning for de produkter, der ikke er omfattet af
bilag I til traktaten, men indfare restriktive bestemmelser for at garantere, at den primeere
sektor prioriteres. Under en gkonomisk krise vil det veere hensigtsmaessigt at anvende alle
ressourcer for at udnytte den gennemslagskraft, som visse forarbejdede produkter, der er
velkendte blandt forbrugerne, vil kunne give i de kampagner, der knytter sig til
landbrugsprodukter.

En anden nyhed, som Kommissionens forslag indfarer, er indfgjelsen af en teknisk
stattetjeneste til aktarerne, som efter ordfgrerens mening bgr omfatte radgivning og bistand til
at forbedre beskyttelsen af europeaiske produkter mod efterligninger og forfalskninger i
tredjelande.

For sa vidt angar introduktionen af et arbejdsprogram afgraenser betenkningen klart
gyldighedsperioden herfor og ger det klart, at Kommissionen ved udarbejdelsen bgr garantere
det princip, som hidtil er blevet fulgt, om at programmet skal komplementere og veere
foreneligt med andre programmer, der ivaerksettes af medlemsstaterne eller aktererne, og
samtidigt opfylde en raekke mal, som bgr indfgjes i basisretsakten.
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