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Europaischer Aktionsplan fur den Einzelhandel zum Nutzen aller Beteiligten

EntschlieBung des Europaischen Parlaments vom 11. Dezember 2013 zu dem
Europaischen Aktionsplan fiir den Einzelhandel zum Nutzen aller Beteiligten
(2013/2093(INT))

Das Europaische Parlament,

unter Hinweis auf die Mitteilung der Kommission vom 31. Januar 2013 mit dem Titel ,,Ein
Europdischer Aktionsplan fiir den Einzelhandel* (COM(2013)0036),

unter Hinweis auf das Griinbuch der Kommission vom 31. Januar 2013 zu dem Thema
,,Unlautere Handelspraktiken in der B2B-Lieferkette fiir Lebensmittel und Nicht-
Lebensmittel in Europa® (COM(2013)0037),

unter Hinweis auf den Bericht der Kommission vom 5. Juli 2010 mit dem Titel
,,Uberwachung des Handels- und Vertriebsmarktes: Ein effizienterer und fairer
Binnenmarkt in Handel und Vertrieb bis 2020 (COM(2010)0355),

unter Hinweis auf seine EntschlieBung vom 5. Juli 2011 zu mehr Effizienz und Fairness auf
dem Einzelhandelsmarkt!,

in Kenntnis der Mitteilung der Kommission vom 22. Mai 2012 mit dem Titel ,,Eine

europdische Verbraucheragenda fiir mehr Vertrauen und mehr Wachstum*
(COM(2012)0225,

unter Hinweis auf seine Entschliefung vom 11. Juni 2013 zu einer neuen Agenda fir eine
europdische Verbraucherpolitik?,

unter Hinweis auf das Arbeitsdokument der Kommissionsdienststellen vom 29. Mai 2012
mit dem Titel ,,Verbraucherbarometer zeigt, wo die Bedingungen fiir die Verbraucher am
besten sind: Uberwachung der Integration des Binnenmarkts im Einzelhandel und die
Verbrauchersituation in den einzelnen Mitgliedstaaten* (SWD(2012)0165),

unter Hinweis auf die Mitteilung der Kommission vom 27. November 2012 mit dem Titel
»Schutz von Unternehmen vor irrefiilhrenden Vermarktungspraktiken und Gewahrleistung
der wirksamen Durchsetzung — Uberarbeitung der Richtlinie 2006/114/EG iiber
irrefithrende und vergleichende Werbung* (COM(2012)0702),

unter Hinweis auf seine Entschlieung vom 22. Oktober 2013 zu irrefiihrenden
Vermarktungspraktiken®,

unter Hinweis auf die Téatigkeit des Hochrangigen Forums flr die Verbesserung der
Funktionsweise der Lebensmittelversorgungskette und der Expertenplattform zu den
Vertragspraktiken im Geschéftsverkehr der Unternehmen,
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unter Hinweis auf das Konsultationspapier der Kommission vom 4. Juli 2013 mit dem Titel
,,Konsultation der Sozialpartner gemaf Artikel 154 AEUV zur Starkung der
Zusammenarbeit in der EU bei der Verhinderung der nicht angemeldeten Erwerbstatigkeit
und entsprechenden AbschreckungsmaBBnahmen® (C(2013)4145),

unter Hinweis auf die Mitteilung der Kommission vom 28. Oktober 2009 mit dem Titel

,Die Funktionsweise der Lebensmittelversorgungskette in Europa verbessern®
(COM(2009)0591),

unter Hinweis auf seine Entschliefung vom 7. September 2010 zu dem Thema ,,Gerechte
Einnahmen fur Landwirte: Die Funktionsweise der Lebensmittelversorgungskette in Europa

verbessern*?,

unter Hinweis auf seine Erklarung vom 19. Februar 2008 zu der Untersuchung des
Machtmissbrauchs durch groRe Supermarktketten, die in der Européischen Union tatig sind,
und zu entsprechenden AbhilfemaRnahmen?,

unter Hinweis auf die Mitteilung der Kommission vom 11. Januar 2012 mit dem Titel ,,Ein
koharenter Rahmen zur Starkung des Vertrauens in den digitalen Binnenmarkt fir
elektronischen Handel und Online-Dienste* (COM(2011) 0942),

unter Hinweis auf seine EntschlieRungen vom 11. Dezember 20123 und 4. Juli 2013* zur
Vollendung des digitalen Binnenmarkts,

unter Hinweis auf die Stellungnahme des Europdischen Wirtschafts- und Sozialausschusses
vom 10. Juli 2013 zur Mitteilung der Kommission mit dem Titel ,,Ein Europdischer
Aktionsplan fiir den Einzelhandel*®,

unter Hinweis auf die Stellungnahme des Europaischen Wirtschafts- und Sozialausschusses
vom 11. Juli 2013 zum Griinbuch der Kommission zu dem Thema ,,Unlautere
Handelspraktiken in der B2B-Lieferkette fiir Lebensmittel und Nicht-Lebensmittel in

Europa‘®,

unter Hinweis auf die Richtlinie 2011/83/EU des Européischen Parlaments und des Rates
vom 25. Oktober 2011 iiber die Rechte der Verbraucher’,

unter Hinweis auf die Richtlinie 2000/13/EG des Européischen Parlaments und des Rates
vom 20. Méarz 2000 zur Angleichung der Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten (iber die
Etikettierung und Aufmachung von Lebensmitteln® sowie die Werbung hierfiir und die
Verordnung (EU) Nr. 1169/2011 des Européischen Parlaments und des Rates vom

25. Oktober 2011 betreffend die Information der Verbraucher iiber Lebensmittel®,
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unter Hinweis auf die Richtlinie 2006/114/EG des Européischen Parlaments und des Rates
vom 12. Dezember 2006 iiber irrefilhrende und vergleichende Werbung?,

unter Hinweis auf die Richtlinie 2011/7/EU des Europdischen Parlaments und des Rates
vom 16. Februar 2011 zur Bekampfung von Zahlungsverzug im Geschiftsverkehr?,

unter Hinweis auf die Richtlinie 2007/64/EG des Européischen Parlaments und des Rates
vom 13. November 2007 tiber Zahlungsdienstleistungen im Binnenmarkt?,

gestutzt auf Artikel 48 seiner Geschaftsordnung,

in Kenntnis des Berichts des Ausschusses fur Binnenmarkt und VVerbraucherschutz sowie
der Stellungnahme des Ausschusses fur Beschaftigung und soziale Angelegenheiten (A7-
0374/2013),

in der Erwagung, dass die Bedeutung des Einzelhandelsmarkts kaum tberbewertet werden
kann, da er 11 % des EU-BIP ausmacht und Uber 15 % aller Arbeitsplétze in Europa dort
angesiedelt sind, wozu sowohl qualifizierte als auch unqualifizierte Arbeitskrafte gehoren,
und er zudem zum gesellschaftlichen Zusammenhalt beitragt;

in der Erwagung, dass die strategische Bedeutung des Einzelhandels als eine treibende Kraft
fiir Wachstum, Wettbewerbsfahigkeit und Innovation sowie fur die Starkung des EU-
Binnenmarkts in vollem Mafe anerkannt werden muss;

in der Erwégung, dass in einer Gesellschaft, die zunehmend durch virtuelle Kontakte im
Internet gekennzeichnet ist, Ladengeschafte immer noch einen Treffpunkt von Menschen
bilden, und dass insbesondere HaupteinkaufsstraRen und Innenstadte sowie der direkte
Verkauf durch Erzeuger einen Ort fur gemeinsame Erfahrungen sowie einen
Kristallisationspunkt einer lokalen Identitat, eines Gemeinschaftsgefiihls sowie eines
gemeinsamen Kulturerbes und gemeinsamer Werte bieten kdnnen; in der Erwégung, dass
elektronischer und herkémmlicher Handel sich dennoch nicht gegenseitig ausschlielen,
sondern sich vielmehr erganzen;

in der Erwégung, dass die gegenwartige Wirtschaftskrise dem Einzelhandel und
insbesondere kleineren unabhé&ngigen Laden schwer zusetzt;

in der Erwégung, dass es nach wie vor unlautere Handelspraktiken gibt, die sich auf die
gesamte Lieferkette, einschlieBlich Landwirten und KMU, negativ auswirken; in der
Erwagung, dass unlautere Handelspraktiken negative Auswirkungen auf die Interessen der
Verbraucher sowie auf Wachstum und Beschaftigung haben;

begriRt den Europdischen Aktionsplan fir den Einzelhandel der Kommission;

stellt fest, dass man bei dem Aktionsplan grofieres Gewicht auf die Auswirkungen der
gegenwartigen Wirtschaftskrise auf den Einzelhandel und insbesondere auf kleinere
unabhéngige Laden hétte legen sollen;

begruft die Absicht der Kommission, eine stdndige Gruppe fur Wettbewerbsfahigkeit im
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Einzelhandel einzurichten, betont aber, wie wichtig dabei eine ausgewogene Vertretung,
unter anderem durch grof3e und kleine Einzelhandelsunternehmen, Lieferanten,
Genossenschaften sowie Interessengruppen der Verbraucher, des Umweltschutzes und der
Gesellschaft, ist; fordert die Kommission auf, einen ganzheitlichen Ansatz fur den
Einzelhandel zu verfolgen, bei dem Doppelaufwand und zusétzliche Burokratie vermieden
werden, und die Koharenz und enge Koordinierung mit anderen bestehenden Foren, wie
dem jahrlichen Runden Tisch flr den Einzelhandel, sicherzustellen;

begrilt die Einrichtung der Hochrangigen Expertengruppe zur Innovation im Einzelhandel
durch die Kommission, und fordert die Kommission auf, die bald zu erwartenden
Empfehlungen der Gruppe zugig zu Uberprifen, um unternehmerische Initiative starker zu
fordern, Innovation anzuregen und Arbeitsplatze und Wachstum in Europa zu schaffen;

unterstutzt den von seinem Ausschuss fir Binnenmarkt und Verbraucherschutz
organisierten Runden Tisch fur den Einzelhandel als institutionelles Forum, um den
Einzelhandel weit oben auf der politischen Agenda der EU zu belassen, den Fortschritt bei
der Umsetzung relevanter Aspekte des Aktionsplans fiir den Einzelhandel zu tberprifen,
uber die Arbeit der standigen Gruppe fur Wettbewerbsfahigkeit im Einzelhandel zu
berichten und tber den aktuellen Stand der in anderen bestehenden Plattformen und
informellen Dialogmechanismen erzielten Fortschritte zu informieren; ersucht die standige
Gruppe fur Wettbewerbsfahigkeit im Einzelhandel um eine enge Zusammenarbeit mit dem
Parlament bei der Veranstaltung des jahrlichen Runden Tischs fiir den Einzelhandel;

. fordert die Mitgliedstaaten nachdricklich auf, keine MalRnahmen im Rahmen der
Sparpolitik zu ergreifen, welche das Vertrauen der Verbraucher untergraben und
unmittelbar die Interessen des Einzelhandels schadigen, wie etwa eine
Mehrwertsteuererhohung, verschiedenen Warentypen und die Neuklassifizierung von
Produkten oder hohere Gebuhren flir L&den; weist erneut darauf hin, wie wichtig ein
besserer Zugang zu Finanzmitteln insbesondere fur KMU im Einzel- und Grof3handel ist;
begruft in dieser Hinsicht den Aktionsplan 2011 der Kommission und die jlingsten
Gesetzesvorschlage, mit denen der Kreditfluss fur KMU aufrechterhalten und ihr Zugang zu
den Kapitalmarkten verbessert werden soll;

betont, dass die Mitgliedstaaten von diskriminierenden MalRnahmen absehen missen, wie es
Handels- und Steuergesetze sind, die nur bestimmte Wirtschaftszweige oder
Geschaftsmodelle betreffen und die den Wettbewerb verzerren;

bedauert die Tatsache, dass einige Mitgliedstaaten auslandische Unternehmen
diskriminieren, indem sie neue Hindernisse schaffen, die diesen die Niederlassung in dem
jeweiligen Mitgliedstaat erschweren, was einen eindeutigen VerstoR gegen die Grundsatze
des Binnenmarktes darstellt;

. fordert die Kommission und die Mitgliedstaaten auf, dem Einzelhandelssektor als einer
Sdaule des Binnenmarkts und des digitalen Binnenmarkts den hdchsten politischen
Stellenwert beizumessen sowie regulatorische, administrative und praktische Hiirden zu
entfernen, die den Beginn, die Weiterentwicklung und die Kontinuitét der
unternehmerischen Initiative bremsen und die es Einzelhandlern erschweren, vom
Binnenmarkt in vollem Umfang zu profitieren; ist der Ansicht, dass sich die
Rechtsvorschriften des Einzelhandelsmarktes starker auf Fakten stitzten und die
Bedirfnisse der Branche berticksichtigen sollten, mit dem besonderen Schwerpunkt darauf,
ihre Auswirkungen auf kleine Unternehmen zu priifen und zu verstehen;
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ersucht die Mitgliedstaaten, die Regeln zum Binnenmarkt kohadrent und konsequent
umzusetzen und die entsprechenden Regeln und Rechtsvorschriften vollstandig und korrekt
umzusetzen; betont, dass Auflagen fiir Sonderprifungen und -anmeldungen, die
Nichtanerkennung von Bescheinigungen und Normen, Beschrankungen des regionalen
Angebots und dhnliche MaRnahmen zusétzliche Kosten fiir Verbraucher und Einzelhéndler,
vor allem flir KMU, verursachen und auf diese Weise den Européern eine vollstandige
Nutzung der Vorteile des Binnenmarkts vorenthalten; fordert die Kommission ferner auf,
zur Erzielung einer besseren Ordnungspolitik eine Nulltoleranzpolitik gegentiber
Mitgliedsstaaten zu praktizieren, welche die Regeln des Binnenmarkts nicht
ordnungsgemal anwenden, soweit erforderlich durch Vertragsverletzungsverfahren und
durch deren Beschleunigung mittels eines Schnellverfahrens;

fordert, dass der Binnenmarktanzeiger dahingehend erweitert wird, dass er die Umsetzung
der Dienstleistungsrichtlinie beinhaltet;

legt den Unternehmerverbanden und Verbrauchervereinigungen nahe, den Interessentragern
mehr Informationen, Schulungen und juristische Beratung zu ihren Rechten und den ihnen
zur Verfugung stehenden Instrumenten zur Problemlésung, wie z. B. SOLVIT,
bereitzustellen und untereinander den Austausch bewéhrter VVerfahren zu fordern;

begriRt die Absicht der Kommission, Instrumente zu entwickeln, die den Verbrauchern den
Zugang zu transparenten, verstandlichen, vergleichbaren und verlasslichen Informationen
Uber den Preis, die Qualitat und die Nachhaltigkeit von Waren und Dienstleistungen
ermoglichen; fordert die Kommission auf, eine leicht zugéngliche Datenbank mit allen
Kennzeichnungsvorschriften der EU und der Mitgliedstaaten einzurichten; warnt zugleich
vor allzu vielen Kennzeichen und Kennzeichnungsvorschriften und fordert eine
Vereinfachung, indem unter anderem mehrere Aspekte der Nachhaltigkeit in einem
Kennzeichen vereint und gleichzeitig die Unterschiede der nationalen obligatorischen
Kennzeichnungsvorschriften verringert und gegebenenfalls gemeinsame Bezugswerte und
Kriterien auf EU-Ebene festgelegt werden;

fordert die Kommission auf, bei der Umsetzung ihres Aktionsplans ein besonderes
Augenmerk auf MaRnahmen zu legen, mit denen unabhéangige Einzelhdndler unterstiitzt
werden; legt den lokalen Behdrden nahe, Malinahmen zur Erleichterung eines
gleichberechtigten Zugangs und zur Schaffung gleicher Wettbewerbsbedingungen flr
unabhéngige Einzelhéndler unter vollstandiger Einhaltung des freien und lauteren
Wettbewerbs zu ergreifen, darunter: die Forderung des Modells der ,,Ladenadoption”,
wonach groBere Einzelhdndler als ,,Mentoren* von kleineren Laden am selben Ort,
insbesondere von neuen Marktteilnehmern, fungieren; die Forderung von Gruppen
unabhéngiger Einzelhandler einschlieBlich Genossenschaften, die sich gegenseitig
unterstiitzen und bestimmte Skaleneffekte nutzen, jedoch dabei ihre volle Unabhéngigkeit
bewahren; und die Respektierung des Rechts lokaler und regionaler Behdérden, Anreize flr
Rahmenbedingungen zu schaffen, die gunstig fir kleine unabhéngige L&den sind, welche
sich fr gewohnlich in der Innenstadt niederlassen, indem man die Energiepreise (unter
anderem fiir nachtliche Leuchtreklame) und Mieten mittels 6ffentlich-privater
Partnerschaften senkt, im Einklang mit den geltenden EU-Wettbewerbsregeln fiir staatliche
Beihilfen und den Binnenmarktregeln fiir die 6ffentliche Auftragsvergabe erméfigte lokale
Gebuhren fir kleine Unternehmen und unabhangige Einzelh&ndler gewéhrt sowie die
Zusammenarbeit zwischen den Léden eines Einkaufsviertels fordert;



15. weist darauf hin, dass die Konzentration von L&den vor den Toren der Stadt zwar fir einige
Verbraucher von Nutzen sein kann, dass dies aber auch umweltschadlich und fiir andere
Verbraucher, insbesondere fir &ltere Personen sowie Personen mit eingeschrankter
Mobilitat oder ohne Auto, ein Problem darstellen kann; fordert daher die lokalen und
regionalen Behorden auf, einen ausgewogenen Ansatz zu verfolgen und auRerdem zu
berucksichtigen, dass in vielen Regionen vor allem angesichts der Wirtschaftskrise der
Sattigungspunkt bereits erreicht worden ist; betont, dass ErschlieBungsunternehmen im
Einzelhandel weiterhin die gemeinsame Verantwortung tragen sollten, wenn es um die
Forderung der Nachhaltigkeit, eine echte Wahlfreiheit fur Verbraucher und den
Marktzugang von kleinen Laden geht; verweist darauf, dass die Mieten in Einkaufszentren
in den AulRenbezirken flr kleinere, unabhéngige L&den zu hoch sein kénnen, und betont die
Notwendigkeit, im Interesse dieser Laden fur gleiche Wettbewerbsbedingungen zu sorgen,
zum Beispiel indem sich die Miete an einem Prozentsatz des Umsatzes orientiert, sofern
dies nicht bereits gangige Praxis ist;

16. bestétigt die Zustandigkeit lokaler Behorden fir die Stadtplanung; betont jedoch, dass die
Stadtplanung nicht als Vorwand genutzt werden sollte, um das Recht auf freie
Niederlassung zu umgehen; weist in diesem Zusammenhang auf die wichtige Bedeutung
einer ordnungsgemafen Durchsetzung der Dienstleistungsrichtlinie hin; fordert die
Mitgliedstaaten nachdrucklich auf, Hemmnisse des freien Verkehrs zu beseitigen und ihre
Markte zu 6ffnen, um den Wettbewerb anzuregen und eine Vielfalt von Laden zu fordern,
die fur die Attraktivitat von Einkaufsvierteln, insbesondere in den Innenstadten, von
wesentlicher Bedeutung sind;

17. betont die wichtige Rolle der 6ffentlich-privaten Partnerschaften zur Sicherstellung von
sauberen, sicheren und zuganglichen Einkaufsvierteln, indem sie sich unter anderem mit
den negativen Auswirkungen leerstehender Gebdude in Einkaufsvierteln befassen und diese
zum Beispiel Unternehmensgrindern zu niedrigeren als den tiblichen Mieten zur Verfligung
stellen, unter Einhaltung der geltenden EU-Regeln fiir staatliche Beihilfen und 6ffentliche
Auftragsvergabe;

18. stellt fest, dass die rapide Entwicklung des Internethandels in Bezug auf Innovation, neue
Marktchancen und Wachstum, eine verbesserte Auswahl, mehr Wettbewerb und niedrigere
Preise erhebliche Vorteile fir Verbraucher und Unternehmen mit sich gebracht hat; stellt
jedoch auch fest, dass Laden heutzutage vor neue Herausforderrungen gestellt werden,
weshalb Einzelhandelsstrategien mit verschiedenen Absatzwegen so wichtig sind; ermutigt
Einzelhandler, angesichts der gesellschaftlichen und kulturellen Rolle des Einzelhandels,
innovative Technologien voll auszuschopfen und neue Geschéftsmodelle fur ihren Online-
Kundenstamm zu entwickeln, bei gleichzeitiger Erweiterung des Einkaufserlebnisses in
herkdmmlichen L&den, indem unter anderem der Leistungsumfang vor und nach dem Kauf
erweitert wird;

19. begruft die Absicht der Kommission, Internethandel zu fordern; bedauert jedoch, dass nicht
das Ziel verfolgt wird, Online-Dienste und Waren Verbrauchern aus allen Landern der EU
zugénglich zu machen; fordert die Kommission auf, eine Strategie vorzuschlagen, um
Héndler davon abzuhalten, bei ihrem Internethandel diskriminierende Methoden
anzuwenden, und damit sicherzustellen, dass alle Blrgerinnen und Birger der EU
uneingeschrankten Zugang zu grenziiberschreitendem Internethandel haben;

20. betont, dass Internethandel wichtig ist, um die WahImdglichkeiten der Verbraucher und den
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Zugang zu Dienstleistungen und Waren vor allem in abgelegenen Gegenden sicherzustellen;
hebt hervor, dass geeignete Malinahmen ergriffen werden missen, um sein volles Potenzial
zu entwickeln, darunter die Verbesserung des Zugangs zum Internet in den abgelegensten
Gegenden der Européischen Union; unterstiitzt die MalRnahmen, die in der Mitteilung der
Kommission vom 11"Januar 2012 zum Internethandel gefordert werden, um das Vertrauen
zu stéarken, die grenziberschreitende Anmeldung von Domains zu vereinfachen, sichere
Online-Zahlung und Zustelldienste zu verbessern, die grenziberschreitende Eintreibung von
Forderungen zu erleichtern und die Information der Verbraucher Gber ihre Rechte zu
verbessern, insbesondere was das Widerrufsrecht und die Reklamationsmdglichkeiten
betrifft;

hebt die Beseitigung der Hindernisse, (darunter Sprach- und Verwaltungsbarrieren und
mangelnde Informationen), die das unternehmerische Potenzial im grenzliberschreitenden
Online-Handel eingrenzen und das Vertrauen der Verbraucher in den Binnenmarkt
untergraben, als wichtig hervor;

begriRt den Vorschlag der Kommission zur multilateralen Austauschgebuhr und betont, wie
wichtig es ist, Regelungen von Kartenunternehmen aufzuheben, welche die
wettbewerbsschadigenden Auswirkungen multilateraler Austauschgebihren verstarken;
fordert die Kommission nachdrucklich auf, Mitgliedstaaten zu unterstltzen, die bereits
transparente, wettbewerbsféhige und innovative Zahlungssysteme haben, und diese bei der
weiteren Entwicklung eines gunstigeren und faireren Zahlungsverkehrsmarkts in Europa als
bewahrte Verfahren zu nutzen;

hebt die Verantwortung des Einzelhandels fiir Nachhaltigkeit hervor; begrift es, dass
Einzelhandler und Lieferanten in vorderster Reihe stehen, wenn es um Umweltbewusstsein
und speziell um Abfélle, Energieverbrauch, Transport und Senkung von CO2-Emissionen
geht; erachtet weitere Anstrengungen auf diesem Gebiet fur notwendig;

begriRt insbesondere die freiwilligen Initiativen und das Engagement von Einzelhandlern
und Lieferanten zur Verringerung der Lebensmittelverschwendung;

betont, wie wichtig es ist, den Einzelhandelssektor auf 6ffentlichem Grund aufrecht zu
erhalten, da dieser uberwiegend aus Tausenden kleiner Familienbetriebe besteht und
gleichzeitig ein besonderes Merkmal der europaischen Wirtschaft darstellt;

weist darauf hin, dass Einzelhandler vielfaltige und zeitgemélie Formen des Kaufs und
Verkaufs von Waren und Dienstleistungen bieten, die zu gréoReren Wahlmaglichkeiten fiir
Verbraucher und zu flexiblen Beschéftigungsmoglichkeiten, insbesondere fir junge
Menschen und die Langzeitarbeitslosen, beitragen;

fordert, dass KMU und Genossenschaften, insbesondere diejenigen, die innovativ sind,
einen Beitrag zur sozialen Marktwirtschaft leisten, auf neue Marktbedirfnisse eingehen und
an umweltfreundlichen und sozial verantwortlichen Aktivitaten mitwirken, vermehrt
unterstitzt und geférdert werden, damit die Wettbewerbsféhigkeit des EU-
Einzelhandelssektor gesteigert, die Verbraucherpreise gesenkt, die Qualitéat der
Dienstleistungen verbessert und neue Arbeitsplatze geschaffen werden;

hebt eine sorgfaltige Durchfiihrung des geltenden Sozial- und Arbeitsrechts als wichtig
hervor; verlangt, dass fir Gewerbetreibende im Binnenmarkt gleiche Bedingungen gelten,
um Schwarzarbeit sowie Steuerhinterziehung und Sozialbetrug zu bekdmpfen;



29.

30.

31.

32.

33.

34.

begrufit Franchising als ein Geschaftsmodell, das neue Unternehmen sowie das Eigentum an
kleinen Unternehmen fordert; stellt jedoch fest, dass es in bestimmten Féllen unlautere
Vertragsbedingungen gibt, und fordert daher transparente und faire Vertrage; weist
insbesondere die Kommission und die Mitgliedstaaten auf die Probleme von
Franchisenehmern hin, die ihr Geschéft verkaufen oder ihr Geschaftskonzept verandern
mdchten, gleichzeitig aber im selben Sektor tatig bleiben wollen; fordert die Kommission
auf, das Verbot von Preisbindungsmechanismen bei Franchisesystemen sowie die
Auswirkungen von langfristigen Wettbewerbsklauseln, Kaufoptionen und dem Multi-
Franchising-Verbot zu untersuchen und dementsprechend die derzeitige Ausnahme von den
Wettbewerbsregeln fir Vertragsparteien mit einem Marktanteil von weniger als 30 Prozent
zu Uberdenken;

ist besorgt Uber die rapide Entwicklung von Eigenmarken; betont, dass Eigenmarken so
aufgebaut werden sollten, dass sie eine verbesserte Auswahl fir die Verbraucher bewirken —
besonders was Transparenz, Informationsqualitat und Vielfalt angeht — und den KMU
eindeutige Innovations- und Expansionsmaoglichkeiten eroffnen;

unterstitzt die Tatigkeit des Hochrangigen Forums flr die Verbesserung der
Funktionsweise der Lebensmittelversorgungskette und ihrer Expertenplattform zu den
Vertragspraktiken im Geschéftsverkehr der Unternehmen; ist der Ansicht, dass das
Parlament die ausstehenden Fragen in Bezug auf seine Beteiligung an der Tatigkeit des
Forums dringend l6sen sollte; betont, dass unlautere Handelspraktiken auch in der
Lieferkette fur Nicht-Lebensmittel auftreten; fordert die Kommission und die
Unternehmensverbédnde daher auf, einen konstruktiven und branchenibergreifenden Dialog
in den bestehenden Foren zu verfolgen, darunter auch beim j&hrlichen Runden Tisch fiir den
Einzelhandel und in der in Kiirze entstehenden Arbeitsgruppe fir Wettbewerbsfahigkeit der
Kommission;

begrifit die Grundsatze bewéhrter Verfahrensweisen und die Liste mit Beispielen von fairen
und unfairen Praktiken bei vertikalen Handelsbeziehungen in der Lebensmittellieferkette
sowie den Rahmen fir die Umsetzung und Durchsetzung dieser Grundsatze; begrufit die
Anerkennung seitens der Berufsverbande der Notwendigkeit einer Durchsetzung und
betont, dass es, wenn ein Durchsetzungsmechanismus eine praktische Wirkung entfalten
soll, unverzichtbar ist, dass sich alle Akteure der Lebensmittellieferkette an ihn halten und
dass sich alle daran beteiligen, einschlielich der Bauernverbande sowie der Erzeuger- und
Grol3handelsbranchen; fordert die Kommission auf, die praktische Wirkung der freiwilligen
Initiative einschlieBlich der Einflihrung der Grundsétze der bewéhrten Praxis innerhalb von
einem Jahr nach Inkrafttreten zu tberprifen;

stellt fest, dass Probleme in Bezug auf vertikale Handelsbeziehungen auch im
Zusammenhang mit selektiven Vertriebsvereinbarungen und Alleinvertriebsvereinbarungen
im Einzelhandel mit Markenwaren aufkommen; fordert die Kommission und die
Mitgliedstaaten daher auf, die Rechte der Einzelhdndler und Ladenbesitzer mit stérker
eingeschrankter Verhandlungsmacht zu schiitzen;

ist der Ansicht, dass es fur schwachere Marktteilnehmer, insbesondere fiir Landwirte und
Lieferanten, oftmals schwierig ist, sich tber unlautere Handelspraktiken zu beschweren,
und hebt in diesem Zusammenhang die wichtige Rolle von Verbé&nden hervor, die in der
Lage sein sollten, solche Beschwerden fur diese schwécheren Marktteilnehmer einzulegen,
ersucht die Kommission, zu untersuchen, ob Bedarf an und die Mdglichkeit einer



Beschwerde- oder Schiedsstelle besteht, die befugt sein sollte, bei nachweislich unlauteren
Handelspraktiken von Amts wegen Malinahmen zu ergreifen;

35. fordert die Kommission auf, daftir Sorge zu tragen, dass kleine Zulieferer das Recht haben,
Erzeugervereinigungen zu griinden, ohne von den nationalen Wettbewerbshditern bestraft zu
werden, die die Bedeutung dieser Vereinigungen lediglich auf der Grundlage der nationalen
Produktion beurteilen;

36. fordert die Kommission auf, die derzeit geltenden Rechtsvorschriften zu territorialen
Lieferbeschrankungen von Lieferanten gegentiber ihren Kunden durchzusetzen;

37. beauftragt seinen Présidenten, diese EntschlieBung dem Rat und der Kommission sowie den
Regierungen und Parlamenten der Mitgliedstaaten zu Gbermitteln.



