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Ændringsforslag fra Parlamentet opstillet i to kolonner

Tekst, der udgår, er markeret med fede typer og kursiv i venstre kolonne.
Tekst, der udskiftes, er markeret med fede typer og kursiv i begge kolonner.
Ny tekst er markeret med fede typer og kursiv i højre kolonne.

Den første og den anden linje i informationsblokken til hvert ændringsforslag 
angiver den relevante passage i det pågældende udkast til retsakt. Hvis et 
ændringsforslag angår en eksisterende retsakt, som udkastet til retsakt har til 
formål at ændre, indeholder informationsblokken tillige en tredje og en fjerde 
linje, hvori det er anført, hvilken eksisterende retsakt og hvilken bestemmelse 
heri der er berørt.

Ændringsforslag fra Parlamentet i form af en konsolideret tekst

Ny tekst er markeret med fede typer og kursiv. Tekst, som er bortfaldet, 
markeres med symbolet ▌eller med overstregning. Ved udskiftninger 
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ikke markeret.
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FORSLAG TIL EUROPA-PARLAMENTETS LOVGIVNINGSMÆSSIGE 
BESLUTNING

om forslag til Europa-Parlamentets og Rådets forordning om oplysningskampagner og 
salgsfremstød for landbrugsprodukter på det indre marked og i tredjelande
(COM(2013)0812 – C7-0416/2013 – 2013/0398(COD))

(Almindelig lovgivningsprocedure: førstebehandling)

Europa-Parlamentet,

– der henviser til Kommissionens forslag til Europa-Parlamentet og Rådet 
(COM(2013)0812),

– der henviser til artikel 294, stk. 2, og artikel 42 og artikel 43, stk. 2, i traktaten om Den 
Europæiske Unions funktionsmåde, på grundlag af hvilke Kommissionen har forelagt 
forslaget for Parlamentet (C7-0416/2013),

– der henviser til artikel 294, stk. 3, i traktaten om Den Europæiske Unions 
funktionsmåde,

– der henviser til forretningsordenens artikel 55,

– der henviser til betænkning fra Udvalget om Landbrug og Udvikling af Landdistrikter 
og udtalelse fra Udvalget om det Indre Marked og Forbrugerbeskyttelse 
(A7-0000/2014),

1. vedtager nedenstående holdning ved førstebehandling;

2. anmoder om fornyet forelæggelse, hvis Kommissionen agter at ændre sit forslag i 
væsentlig grad eller erstatte det med en anden tekst;

3. pålægger sin formand at sende Parlamentets holdning til Rådet og Kommissionen samt 
til de nationale parlamenter.

Ændringsforslag 1

Forslag til forordning
Betragtning 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(1) I henhold til Rådets forordning (EF) nr. 
3/200815 kan Unionen iværksætte 
oplysningskampagner og salgsfremstød for 
landbrugsprodukter og de metoder, de 
produceres efter, og landbrugsfødevarer

(1) I henhold til Rådets forordning (EF) nr. 
3/200815 kan Unionen iværksætte 
oplysningskampagner og salgsfremstød for 
landbrugsprodukter og de metoder, de 
produceres efter, og produkter, der er 
baseret på landbrugsprodukter, på det 
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på det indre marked og i tredjelande. indre marked og i tredjelande.

__________________ __________________
15 Rådets forordning (EF) nr. 3/2008 af 17. 
december 2007 om oplysningskampagner 
og salgsfremstød for landbrugsprodukter 
på det indre marked og i tredjelande (EUT 
L 3 af 5.1.2008, s. 1).

15 Rådets forordning (EF) nr. 3/2008 af 17. 
december 2007 om oplysningskampagner 
og salgsfremstød for landbrugsprodukter 
på det indre marked og i tredjelande (EUT 
L 3 af 5.1.2008, s. 1).

Or. es

Begrundelse

I disse krisetider er det hensigtsmæssigt at træffe foranstaltninger, der fremmer den 
økonomiske genopretning i medlemsstaterne, som f.eks. en udvidelse af de produkter, der vil 
kunne blive omfattet af denne forordning, for hvilken Kommissionen forventer at firedoble 
udgifterne.

Ændringsforslag 2

Forslag til forordning
Betragtning 4

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(4) De foranstaltninger, der er målrettet 
det indre marked skal under overholdelse 
af konkurrencereglerne begrænses til 
oplysningskampagner vedrørende de 
særlige kendetegn ved det europæiske 
landbrugs produktionsmetoder eller om 
temaer af interesse for Unionen såsom de 
europæiske kvalitetsordninger, der er 
fastsat i Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. 1151/201216.

udgår

__________________
16 Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. 1151/2012 af 21. 
november 2012 om kvalitetsordninger for 
landbrugsprodukter og fødevarer (EUT L 
343 af 14.12.2012, s. 1).

Or. es
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Begrundelse

Den gældende forordning sondrer ikke mellem typen af foranstaltninger, alt efter om de 
træffes på det indre marked eller i tredjelande. Det bør i tredjelande være muligt at 
gennemføre oplysningskampagner om de høje standarder, som europæisk produktion 
opfylder, og salgsfremstød bør ikke udelukkes på det indre marked.

Ændringsforslag 3

Forslag til forordning
Betragtning 6

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(6) Unionen eksporterer først og fremmest 
færdige landbrugsprodukter, herunder 
landbrugsprodukter uden for bilag I til 
traktaten om Den Europæiske Unionens
funktionsmåde ("traktaten"). Ordningen for 
oplysningskampagner og salgsfremstød bør 
derfor åbnes for visse landbrugsfødevarer i 
overensstemmelse med andre ordninger 
under den fælles landbrugspolitik som 
eksempelvis de europæiske 
kvalitetsordninger, der allerede 
indeholder bestemmelser for disse 
produkter.

(6) Unionen eksporterer først og fremmest 
færdige landbrugsprodukter, herunder 
landbrugsprodukter uden for bilag I til 
traktaten om Den Europæiske Unions
funktionsmåde ("traktaten"). I disse 
krisetider er det hensigtsmæssigt at træffe 
foranstaltninger, der fremmer den 
økonomiske genopretning i 
medlemsstaterne. Landbrugsprodukter og 
produkter, der er baseret på 
landbrugsprodukter, spiller tilsammen en 
vigtig rolle i den økonomiske 
genopretning. Ordningen for 
oplysningskampagner og salgsfremstød bør 
derfor åbnes for nye produkter uden for 
bilag I til traktaten. At lade sådanne 
produkter indgå i oplysningskampagner 
og salgsfremstød kan indirekte fremme 
den primære sektor, men deres omfang i 
disse kampagner bør begrænses for at 
garantere, at landbrugsprodukterne 
prioriteres.

Or. es

Begrundelse

(Begrundelsen vedrører ikke den danske tekst.)
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Ændringsforslag 4

Forslag til forordning
Betragtning 7

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(7) Unionens oplysningskampagner og 
salgsfremstød for vin er at af fyrtårnene i 
den fælles landbrugspolitiks 
støtteprogram for vinsektoren. Støtte til 
oplysningskampagner og salgsfremstød 
for vin under nærværende forordning bør 
følgelig begrænses med undtagelse af de 
tilfælde, hvor vin er knyttet til et andet 
landbrugsprodukt eller en anden 
landbrugsfødevare.

udgår

Or. es

Begrundelse

Vin bør indgå i de kampagner, der omtales i denne forordning, på tilsvarende betingelser som 
dem, der finder anvendelse på andre støtteberettigede produktioner. På nuværende tidspunkt 
er det ikke muligt for Kommissionen direkte at forvalte vinkampagner, der finansieres gennem 
bestemmelserne i den fælles markedsordning, hvilket i praksis hindrer gennemførelsen af 
flerlandeprogrammer. Denne forordning indeholder desuden en bestemmelse til at forhindre 
enhver form for dobbeltfinansiering.

Ændringsforslag 5

Forslag til forordning
Betragtning 8

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(8) I perioden 2001-2011 var ikke engang 
30 % af budgettet til oplysningskampagner 
og salgsfremstød under forordning (EF) nr. 
3/2008 målrettet tredjelandene på trods af, 
at der er et betydeligt vækstpotentiale på 
disse markeder. Der bør fastsættes 
nærmere bestemmelser for at fremme 
iværksættelsen af flest mulige 
oplysningskampagner og salgsfremstød for 
europæiske landbrugsprodukter i 
tredjelande med det mål at nå 75 % af de 

(8) I perioden 2001-2011 var ikke engang 
30 % af budgettet til oplysningskampagner 
og salgsfremstød under forordning (EF) nr. 
3/2008 målrettet tredjelandene på trods af, 
at der er et betydeligt vækstpotentiale på 
disse markeder. Der bør fastsættes 
bestemmelser for at fremme iværksættelsen 
af flest mulige oplysningskampagner og 
salgsfremstød for europæiske 
landbrugsprodukter i tredjelande. Det skal 
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anslåede udgifter. Det skal især ske via 
øget finansiel støtte.

især ske via øget finansiel støtte.

Or. es

Begrundelse

Markedet uden for EU har i øjeblikket det største vækstpotentiale for europæiske 
produktioner, men det indre marked må ikke forsømmes. Kommissionens fastsatte mål er både 
særdeles højt og ufleksibelt, og det er ikke muligt på forhånd at foregribe, hvordan 
markederne vil udvikle sig i fremtiden.

Ændringsforslag 6

Forslag til forordning
Betragtning 10

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(10) De oplysningskampagner og 
salgsfremstød, der samfinansieres af 
Unionen, skal have en særlig europæisk
dimension. Med dette mål for øje og for at 
undgå spredning af midlerne og øge 
Europas synlighed gennem disse 
oplysningskampagner og salgsfremstød for 
landbrugsprodukter bør der udarbejdes et 
arbejdsprogram, der fastsætter 
foranstaltningernes strategiske prioriteter 
med hensyn til målgruppe, produkter og de 
temaer eller markeder, som 
foranstaltningerne skal målrettes mod, samt 
kendetegn ved budskaberne i 
oplysningskampagner og salgsfremstød. 
Hvad angår foranstaltninger målrettet 
tredjelande tager Kommissionen især 
hensyn til de små og mellemstore 
virksomheders fremtrædende rolle i 
sektoren for landbrugsfødevarer, til de 
sektorer, der nyder fordel af de 
ekstraordinære foranstaltninger, der er 
nævnt i artikel 154-156 i Europa-
Parlamentets og Rådets forordning (EU) 
nr. XXX/20XX [af ... om en fælles 
markedsordning for landbrugsprodukter 
(fusionsmarkedsordningsforordningen) 

(10) De oplysningskampagner og 
salgsfremstød, der samfinansieres af 
Unionen, skal have en særlig europæisk 
dimension. Med dette mål for øje og for at 
undgå spredning af midlerne og øge 
Europas synlighed gennem disse 
oplysningskampagner og salgsfremstød for 
landbrugsprodukter bør der udarbejdes et 
arbejdsprogram, der fastsætter 
foranstaltningernes strategiske prioriteter 
med hensyn til målgruppe, produkter og de 
temaer eller markeder, som 
foranstaltningerne skal målrettes mod, samt 
kendetegn ved budskaberne i 
oplysningskampagner og salgsfremstød. 
Dette program bør supplere og stemme 
overens med andre foranstaltninger, der 
iværksættes på medlemsstaternes eller 
operatørernes initiativ. De små og 
mellemstore virksomheder i 
landbrugsfødevaresektoren bør prioriteres 
og drage fordel af en højere 
samfinansieringssats fra Kommissionens 
side.
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(KOM(2011) 626)], og til 
frihandelsaftalerne inden for rammerne 
af Den Europæiske Unions 
handelspolitik.

Or. es

Begrundelse

Der må gøres opmærksom på den fremtrædende rolle, som de små og mellemstore 
virksomheder bør spille i betragtning af, at det er dem, som har de færreste ressourcer til 
salgsfremstød og oplysningskampagner. Ordføreren foreslår desuden, at der indføjes en liste 
over de mål, som bør indgå i basisretsakten, herunder salgsfremmende foranstaltninger til at 
imødegå kriser inden for landbruget.

Ændringsforslag 7

Forslag til forordning
Betragtning 10 a (ny)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(10a) Kommissionens arbejdsprogram vil 
blive udarbejdet på grundlag af de i denne 
forordning fastsatte mål, som består i at 
øge de europæiske produktioners 
markedsandele, forbedre deres 
konkurrenceevne, navnlig i de sektorer, 
som er mest berørt af handelsaftaler, 
genoprette de normale markedsvilkår i 
tilfælde af kriser og oplyse forbrugerne 
om de høje standarder, som 
fællesskabslovgivningen pålægger EU's 
producenter.

Or. es

Ændringsforslag 8

Forslag til forordning
Betragtning 12 a (ny)
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Kommissionens forslag Ændringsforslag

(12a) Bestræbelserne på at fremme EU's 
produkter på markeder i tredjelande 
hæmmes undertiden af konkurrencen fra 
efterligninger og forfalskninger. Med 
henblik på at beskytte Unionens 
produktioner mod denne praksis kan 
Kommissionen yde rådgivning og bistand 
til Unionens operatører. Den tekniske 
bistand, som er omhandlet i denne 
forordning inden for rammerne af de 
foranstaltninger, som Kommissionen 
træffer på eget initiativ, kan omfatte 
denne opgave.

Or. es

Ændringsforslag 9

Forslag til forordning
Betragtning 16

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(16) Kriterierne for finansiering af 
foranstaltningerne bør fastsættes. Unionen 
bør som hovedregel kun dække en del af
omkostningerne ved programmerne med 
henblik på at pålægge de forslagsstillende 
enheder et ansvar. Visse udgifter til 
administration og personale, der ikke er 
relateret til gennemførelsen af den fælles 
landbrugspolitik, udgør en integreret del af 
oplysningskampagnerne og 
salgsfremstødene og er derfor berettigede 
til finansiel støtte fra Unionen.

(16) Kriterierne for finansiering af 
foranstaltningerne bør fastsættes. Unionen 
og medlemsstaterne bør som hovedregel 
ikke dække alle omkostningerne ved 
programmerne med henblik på at pålægge 
de forslagsstillende enheder et ansvar. 
Visse udgifter til administration og 
personale, der ikke er relateret til 
gennemførelsen af den fælles 
landbrugspolitik, udgør en integreret del af 
oplysningskampagnerne og 
salgsfremstødene og er derfor berettigede 
til finansiel støtte fra Unionen. I tilfælde af 
kriser inden for landbruget bør EU's 
samfinansiering dog udgøre 100 %.

Or. es
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Ændringsforslag 10

Forslag til forordning
Betragtning 18

Kommissionens forslag Ændringsforslag

(18) For at sikre, at de i nærværende 
forordning fastsatte foranstaltninger er 
sammenhængende og effektive, og at 
Unionens midler forvaltes og anvendes 
effektivt, bør Kommissionen tillægges 
beføjelser til at vedtage retsakter i henhold 
til traktatens artikel 290 hvad angår de 
specifikke betingelser for varemærkers 
synlighed og produkters 
oprindelsesbetegnelser, kriterier for 
støtteberettigelse for de forslagsstillende 
enheder, betingelser for udbudsprocedurer 
for gennemførelsesorganerne og de 
betingelser, på hvilke de forslagsstillende 
enheder kan godkendes til selv at udføre 
visse dele af programmerne, og endelig de 
særlige betingelser for støtteberettigelse for 
enkeltlandsprogrammer vedrørende 
omkostninger til oplysningskampagner og 
salgsfremstød. Det er navnlig vigtigt, at 
Kommissionen gennemfører relevante 
høringer under sit forberedende arbejde, 
herunder på ekspertniveau. Kommissionen 
bør i forbindelse med forberedelsen og 
udarbejdelsen af delegerede retsakter sørge 
for samtidig, rettidig og hensigtsmæssig
fremsendelse af relevante dokumenter til 
Europa-Parlamentet og Rådet.

(18) For at sikre, at de i nærværende 
forordning fastsatte foranstaltninger er 
sammenhængende og effektive, og at 
Unionens midler forvaltes og anvendes 
effektivt, bør Kommissionen tillægges 
beføjelser til at vedtage retsakter i henhold 
til traktatens artikel 290 hvad angår de 
specifikke betingelser for varemærkers
synlighed og produkters 
oprindelsesbetegnelser, kriterier for 
støtteberettigelse for de forslagsstillende 
enheder, betingelser for udbudsprocedurer 
for gennemførelsesorganerne og de 
betingelser, på hvilke de forslagsstillende 
enheder kan godkendes til selv at udføre 
visse dele af programmerne, og endelig de 
særlige betingelser for støtteberettigelse for 
enkeltlandsprogrammer vedrørende 
omkostninger til oplysningskampagner og 
salgsfremstød. Det er navnlig vigtigt, at 
Kommissionen gennemfører relevante 
høringer under sit forberedende arbejde, 
herunder på ekspertniveau. Kommissionen 
fremsender i forbindelse med 
forberedelsen og udarbejdelsen af 
delegerede retsakter samtidigt, rettidigt og 
hensigtsmæssigt relevante dokumenter til 
Europa-Parlamentet og Rådet.

Or. es

Ændringsforslag 11

Forslag til forordning
Artikel 1 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Oplysningskampagner og salgsfremstød for Oplysningskampagner og salgsfremstød for 
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landbrugsprodukter og visse
landbrugsfødevarer (i det følgende 
benævnt "oplysningskampagner og 
salgsfremstød"), som gennemføres på det 
indre marked og i tredjelande, kan 
finansieres - helt eller delvist - over 
Unionens budget på de betingelser, der er 
fastsat i denne forordning.

landbrugsprodukter og produkter, der er 
baseret på landbrugsprodukter (i det 
følgende benævnt "oplysningskampagner 
og salgsfremstød"), som gennemføres på 
det indre marked og i tredjelande, kan 
finansieres - helt eller delvist - over 
Unionens budget på de betingelser, der er 
fastsat i denne forordning.

Or. es

Begrundelse

Præciserende ændringsforslag.

Ændringsforslag 12

Forslag til forordning
Artikel 1 a (ny)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Artikel 1a

Mål

Det i artikel 8 fastlagte arbejdsprogram 
skal tage hensyn til følgende mål:

a) forøgelse af de europæiske 
produktioners markedsandele under 
særlig hensyntagen til markeder med det 
største vækstpotentiale

b) genoprettelse af normale markedsvilkår 
i tilfælde af alvorlige forstyrrelser, 
faldende forbrugertillid og særlige 
problemer

c) forbedring af de europæiske 
produktioners konkurrenceevne og 
synlighed både inden for og uden for 
Unionen, især de produktioner, der er 
mest sårbare over for globaliseringen af 
den internationale handel

d) information af forbrugerne om de høje 
normer, der pålægges de europæiske 
produktioner som et resultat af 
anvendelsen af den fælles 
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landsbrugspolitik.

Or. es

Begrundelse

Målene for salgsfremstødene og oplysningskampagnerne er vigtige faktorer, som bør 
afspejles i basisretsakten. Det bør klart fremgå, at dette instrument kan anvendes til at 
bidrage til genoprettelsen af normale markedsvilkår i krisesituationer.

Ændringsforslag 13

Forslag til forordning
Artikel 2 – overskrift

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Foranstaltninger på det indre marked Foranstaltninger på det indre marked og i 
tredjelande

Or. es

Begrundelse
Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 2 og 3 sammen i denne forordning for at fremme 
klarheden og fortolkningen heraf i overensstemmelse med den gældende forordning, hvori der 
ikke skelnes mellem det indre marked og tredjelande. Det bør i tredjelande være muligt at 
gennemføre oplysningskampagner om de høje standarder, som de europæiske produktioner 
opfylder, og salgsfremstød bør ikke udelukkes på det indre marked.

Ændringsforslag 14

Forslag til forordning
Artikel 2 – indledning

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Støtteberettigede foranstaltninger på det 
indre marked er:

Støtteberettigede foranstaltninger er:

Or. es

Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 2 og 3 sammen i denne forordning for at fremme 
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klarheden og fortolkningen heraf i overensstemmelse med den gældende forordning, hvori der 
ikke skelnes mellem det indre marked og tredjelande. Det bør i tredjelande være muligt at 
gennemføre oplysningskampagner om de høje normer, som de europæiske produktioner 
opfylder, og salgsfremstød bør ikke udelukkes på det indre marked.

Ændringsforslag 15

Forslag til forordning
Artikel 2 – litra a

Kommissionens forslag Ændringsforslag

a) oplysningskampagner, der har til formål 
at fremhæve de særlige kendetegn ved de 
landbrugsproduktionsmetoder, der 
anvendes i Unionen, herunder 
fødevaresikkerhed, pålidelighed, 
ernærings- og sundhedsmæssige aspekter, 
dyrevelfærd og hensyntagen til miljøet

a) oplysningskampagner, der har til formål 
at fremhæve de særlige kendetegn ved de 
landbrugsproduktionsmetoder, der 
anvendes i Unionen, herunder 
fødevaresikkerhed, pålidelighed, 
mærkning, ernærings- og 
sundhedsmæssige aspekter, dyrevelfærd og 
hensyntagen til miljøet

Or. es

Begrundelse

(Første sætning i begrundelsen er en sproglig ændring og vedrører ikke den danske tekst).
Det er desuden vigtigt løbende at informere forbrugeren om fødevareprodukternes mærkning. 
Et eksempel herpå er kampagner om mærkningen af æg. Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 
2 og 3 sammen i overensstemmelse med den gældende forordning, hvori der ikke skelnes 
mellem det indre marked og tredjelande.

Ændringsforslag 16

Forslag til forordning
Artikel 2 – litra b a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

ba) oplysningskampagner, der har til 
formål at fremhæve væsentlige 
egenskaber i Unionens 
landbrugsprodukter og de produkter, der 
er baseret på landbrugsprodukter

Or. es
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Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 2 og 3 sammen i overensstemmelse med den gældende 
forordning, hvori der ikke skelnes mellem det indre marked og tredjelande.

Ændringsforslag 17

Forslag til forordning
Artikel 2 – litra b b (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

bb) salgsfremstød, der har til formål at 
øge salget af Unionens 
landbrugsprodukter og de produkter, der 
er baseret på landbrugsprodukter.

Or. es

Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 2 og 3 sammen i overensstemmelse med den gældende 
forordning, hvori der ikke skelnes mellem det indre marked og tredjelande.

Ændringsforslag 18

Forslag til forordning
Artikel 3

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Artikel 3 udgår

Foranstaltninger i tredjelande

Støtteberettigede foranstaltninger i 
tredjelande er:

a) oplysningskampagner, der har til 
formål at fremhæve de særlige kendetegn 
ved landbrugsprodukterne og 
landbrugsfødevarerne og de temaer, der 
er omtalt i artikel 5, stk. 4

b) de salgsfremstød, som har til formål at 
fremme salget af landbrugsprodukter og 
landbrugsfødevarer, som stammer fra EU.
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Or. es

Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at slå artikel 2 og 3 sammen i overensstemmelse med den gældende 
forordning, hvori der ikke skelnes mellem det indre marked og tredjelande.

Ændringsforslag 19

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 1 – litra a

Kommissionens forslag Ændringsforslag

a) de landbrugsprodukter, der er opført på 
listen i bilag I til traktaten om Den 
Europæiske Unions funktionsmåde (i det 
følgende benævnt "traktaten"), med 
undtagelse af de fiskevarer og 
akvakulturprodukter, der er opført i 
Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. [KOM(2011) 416] 
samt tobak

a) de landbrugsprodukter, der er opført på 
listen i bilag I til traktaten om Den 
Europæiske Unions funktionsmåde (i det 
følgende benævnt "traktaten"), med 
undtagelse af tobak

__________________ __________________

Rådets forordning (EU) nr. 
[KOM(2011)416] af ... om den fælles 
markedsordning for fiskevarer og 
akvakulturprodukter (EUT ...).

Rådets forordning (EU) nr. 
[COM(2011)416] af ... om den fælles 
markedsordning for fiskevarer og 
akvakulturprodukter (EUT ...).

Or. es

Begrundelse

Man kan ikke udelukke disse sektorer og samtidig føje andre produkter uden for bilag I til 
listen over støtteberettigede produkter i denne forordning. Ordføreren foreslår, at landbrug 
og akvakultur behandles på lignende måde som de produkter, der ligger uden for bilag I til 
traktaten.

Ændringsforslag 20

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 1 – litra b
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Kommissionens forslag Ændringsforslag

b) fødevarer, der er baseret på 
landbrugsprodukter, som er opført under 
punkt 1 i bilaget til Europa-Parlamentets 
og Rådets forordning (EU) nr. 1151/2012

b) produkter, der er baseret på 
landbrugsprodukter

Or. es

Begrundelse

Visse fødevarer, som er meget velkendte blandt forbrugerne, kan betydeligt øge 
kampagnernes gennemslagskraft og indirekte begunstige de fødevarer, der er omfattet af 
kampagnerne. Omfanget af disse fødevarer bør dog være begrænset, som ordføreren foreslår 
i et andet ændringsforslag til denne artikel. De produkter, som ikke er baseret på 
landbrugsprodukter, bør samtidig ikke forskelsbehandles, idet de ligeledes bidrager til den 
primære sektors økonomiske velstand.

Ændringsforslag 21

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 2

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2. Vin kan være genstand for 
oplysningskampagner og salgsfremstød på 
den betingelse, at andre produkter nævnt i 
stk. 1, litra a) eller b) også er omfattet af 
det pågældende program.

2. Vin med oprindelsesbetegnelse eller 
beskyttet geografisk betegnelse samt vine 
med angivelse af druesort kan være 
omfattet af oplysningskampagner og 
salgsfremstød.

Or. es

Begrundelse

Vin bør være fuldt ud omfattet af denne forordning. Salgsfremstød og oplysningskampagner 
for vin, som gennemføres inden for rammerne af bestemmelserne i den fælles 
markedsordning, indbefatter på nuværende tidspunkt ikke Kommissionens direkte forvaltning 
af kampagner i flere lande, hvilket i høj grad vanskeliggør disse foranstaltninger som følge af 
koordineringsproblemer mellem medlemsstaterne. Denne forordning indeholder desuden en 
klausul, som skal forhindre enhver form for dobbeltfinansiering.
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Ændringsforslag 22

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 3

Kommissionens forslag Ændringsforslag

3. Hvad angår den i stk. 1, litra c) 
omhandlede spiritus og den i stk. 2 
omhandlede vin, er de foranstaltninger, 
som er målrettet det indre marked, 
begrænset til oplysning af forbrugerne om
de europæiske kvalitetsordninger for
geografiske betegnelser.

3. Hvad angår den i stk. 1, litra c) 
omhandlede spiritus og den i stk. 2 
omhandlede vin, er de foranstaltninger, 
som er målrettet det indre marked, 
begrænset til oplysning af forbrugerne om 
de temaer, der behandles i stk. 4, og om
ansvarligt forbrug.

Or. es

Begrundelse

Iværksættelsen af kampagner om ansvarligt forbrug bør fortsat være tilladt, f.eks. de 
kampagner, som vedrører "wine moderation". Der bør ligeledes være muligt at inddrage de i 
stk. 4 fastlagte temaer i oplysningskampagnerne, heriblandt alle de kvalitetsordninger, der er 
indeholdt i forordning nr. 1151/2012, økologiske produktioner og det grafiske symbol for 
regionerne i den yderste periferi.

Ændringsforslag 23

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 3 a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

3a. Fiskevarer og akvakulturprodukter 
må kun være genstand for 
informationskampagner og salgsfremstød, 
forudsat at de andre produkter, der 
nævnes i stk. 1, litra a), b) eller c), 
ligeledes er knyttet til det pågældende 
program.

Or. es

Begrundelse

Man kan ikke udelukke disse sektorer og samtidig føje andre produkter uden for traktatens 
bilag I til den forordnings liste over produkter, som kan være potentielt støtteberettigede. 
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Ordføreren forslår imidlertid, at de knyttes til en "kurv", hvilket vil sige, at de kun indarbejdes 
i kampagner, hvor de er knyttet til andre produkter.

Ændringsforslag 24

Forslag til forordning
Artikel 5 – stk. 3 b (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

3b. De i stk. 1, litra b), anførte produkter 
kan være genstand for 
oplysningskampagner eller salgsfremstød, 
forudsat at de omhandlede produkter i stk. 
1, litra a) eller c), ligeledes er omfattet af 
det pågældende program, og under 
forudsætning af at førstnævnte ikke udgør 
mere end 20 % af det samlede antal 
produkter, der er omfattet af 
kampagnerne.

Or. es

Begrundelse

Den europæiske forarbejdningsindustri spiller en meget vigtig rolle i den økonomiske 
genopretning, og mange af de produkter, der er velkendte blandt de europæiske forbrugere og 
i tredjelande, kan ligeledes fungere som løftestang til at styrke salgsfremstødet for produkter i 
den primære sektor. Udnyttelsen af gensidige synergier kan være særdeles gavnlig for den 
samlede europæiske landbrugs- og fødevaresektor.

Ændringsforslag 25

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1. Oplysningskampagner og salgsfremstød 
bidrager til at styrke det europæiske 
landbrugs konkurrenceevne både på det 
indre marked og i tredjelande. De mål, der 
skal nås, er fastsat i det i stk. 2 omtalte 
arbejdsprogram.

udgår
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Or. es

Begrundelse

Det foreslås at indføje de mål, der skal forfølges i denne forordning, i artikel 1a (ny). Der er 
efter ordførerens opfattelse tale om et vigtigt element, som bør indgå i basisretsakten. 
Forbedring af konkurrenceevnen er et af de opstillede mål.

Ændringsforslag 26

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 2 – afsnit 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Kommissionen vedtager ved hjælp af 
gennemførelsesretsakter et arbejdsprogram 
med de mål, der forfølges, de prioriterede 
områder, de forventede resultater, 
gennemførelsesmetoden og de samlede 
omkostninger. Det indeholder endvidere de 
vigtigste udvælgelseskriterier, en 
beskrivelse af de foranstaltninger, der skal 
finansieres, en angivelse af de dertil 
svarende finansieringsbeløb samt en 
vejledende tidsplan for gennemførelsen og 
- hvad angår tilskuddene - den maksimale 
samfinansiering.

På grundlag af de opstillede mål i artikel 
1a vedtager Kommissionen ved hjælp af 
gennemførelsesretsakter et arbejdsprogram 
med de prioriterede områder, de forventede 
resultater, gennemførelsesmetoden og de 
samlede omkostninger. Det indeholder 
endvidere de vigtigste udvælgelseskriterier, 
en beskrivelse af de foranstaltninger, der 
skal finansieres, en angivelse af de dertil 
svarende finansieringsbeløb samt en 
vejledende tidsplan for gennemførelsen og 
- hvad angår tilskuddene - den maksimale 
samfinansiering.

Or. es

Ændringsforslag 27

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 2 – afsnit 1 a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Ved udarbejdelsen af dette program skal 
Kommissionen tage højde for de 
muligheder, som markederne frembyder, 
og behovet for at supplere og styrke de 
tiltag, som medlemsstaterne og 
operatørerne iværksætter både på EU-
markedet og i tredjelande, med henblik på 
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at garantere en sammenhængende politik 
for salgsfremstød og 
oplysningskampagner. Kommissionen 
anmoder derfor medlemsstaterne og den 
rådgivende gruppe i artikel 25 om at 
afgive udtalelse.

Or. es

Begrundelse

Det er nødvendigt at garantere en sammenhængende politik for så vidt angår salgsfremstød 
og oplysningskampagner med henblik på at undgå, at de foranstaltninger, der træffes i 
medfør af denne forordning, overlapper med dem, der træffes af medlemsstaterne eller 
operatørerne. Der skal sikres overordnet komplementaritet og sammenhæng. Målet om at 
garantere, at foranstaltningerne komplementerer medlemsstaternes politikker vedrørende 
salgsfremstød, nævnes ikke i forslaget til forskel fra den gældende forordning.

Ændringsforslag 28

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 2 – afsnit 2

Kommissionens forslag Ændringsforslag

De i første afsnit omhandlede 
gennemførelsesretsakter vedtages efter 
rådgivningsproceduren i artikel 24, stk. 3.

De i første afsnit omhandlede 
gennemførelsesretsakter vedtages efter 
undersøgelsesproceduren i artikel 24, stk. 
2.

Or. es

Begrundelse

Kommissionen tillægger sig for store beføjelser i beslutningsprocessen for 
arbejdsprogrammet.

Ændringsforslag 29

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 2 a (nyt)
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Kommissionens forslag Ændringsforslag

2a. Arbejdsprogrammets varighed skal 
være tre år, men kan revideres årligt.

Or. es

Begrundelse

Kampagnerne har på nuværende tidspunkt en varighed på tre år, hvorfor det er 
hensigtsmæssigt at tilpasse arbejdsprogrammet til dette tidsinterval, hvilket desuden vil gøre 
det muligt at tage behørigt hensyn til markedsudviklingen. Der bør ligeledes fastsættes årlige 
revisioner for at imødegå uforudsete hændelser.

Ændringsforslag 30

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 3 – litra a

Kommissionens forslag Ændringsforslag

a) for enkeltlandsprogrammernes 
vedkommende en indkaldelse af forslag 
med især betingelserne for deltagelse og de 
vigtigste evalueringskriterier

a) for enkeltlandsprogrammernes 
vedkommende to indkaldelser af forslag 
med især betingelserne for deltagelse og de 
vigtigste evalueringskriterier

Or. es

Begrundelse

I øjeblikket findes der to indkaldelser, hvilket gør ordningen for salgsfremstød og 
oplysningskampagner mere fleksibel.

Ændringsforslag 31

Forslag til forordning
Artikel 8 – stk. 3 – litra b

Kommissionens forslag Ændringsforslag

b) for flerlandeprogrammernes 
vedkommende en indkaldelse af forslag i 
overensstemmelse med del I, afsnit VI, i 

b) for flerlandeprogrammernes 
vedkommende to indkaldelser af forslag i 
overensstemmelse med del I, afsnit VI, i 
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forordning (EU, Euratom) nr. 966/201223. forordning (EU, Euratom) nr. 966/201223.

__________________ __________________
23 Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU, Euratom) nr. 966/2012 af 
25. oktober 2012 om de finansielle regler 
vedrørende Unionens almindelige budget 
og om ophævelse af Rådets forordning 
(EF, Euratom) nr. 1605/2002 (EUT L 298 
af 26.10.2012, s. 1).

23 Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU, Euratom) nr. 966/2012 af 
25. oktober 2012 om de finansielle regler 
vedrørende Unionens almindelige budget 
og om ophævelse af Rådets forordning 
(EF, Euratom) nr. 1605/2002 (EUT L 298 
af 26.10.2012, s. 1).

Or. es

Begrundelse

I øjeblikket findes der to indkaldelser, hvilket gør ordningen for salgsfremstød og 
oplysningskampagner mere fleksibel.

Ændringsforslag 32

Forslag til forordning
Artikel 10 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1. Kommissionen kan iværksætte 
oplysnings- og salgsforanstaltninger som 
beskrevet i artikel 2 og 3. Der kan især 
være tale om deltagelse i internationale 
messer og udstillinger, med anvendelse af 
stande eller tiltag, der skal fremhæve EU-
produkternes image,

1. Kommissionen kan iværksætte 
oplysnings- og salgsforanstaltninger for 
alle de produkter, der kan være omfattet 
af denne forordning, som beskrevet i 
artikel 2 og 3. Der kan især være tale om 
deltagelse i missioner på højt niveau, 
internationale messer og udstillinger, med 
anvendelse af stande eller tiltag, der skal 
fremhæve EU-produkternes image,

Or. es

Begrundelse

Ændringsforslaget har til formål at præcisere Kommissionens beføjelser. Missionerne på højt 
niveau kan vise sig at være yderst nyttige til at forbedre positioneringen af europæiske 
produkter i tredjelande. Selv om Kommissionens forslag ikke er udtømmende, finder 
ordføreren det nødvendigt, at de vigtigste elementer fastsættes i teksten.
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Ændringsforslag 33

Forslag til forordning
Artikel 10 – stk. 2

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2. Kommissionen udvikler tekniske 
støttetjenester for især at fremme 
kendskabet til de forskellige markeder, 
bevare et dynamisk professionelt netværk i 
forbindelse med politikken for 
oplysningskampagner og salgsfremstød og 
forbedre kendskabet til de 
lovbestemmelser, der gælder for udvikling 
og iværksættelse af programmerne.

2. Kommissionen udvikler tekniske 
støttetjenester for især at fremme 
kendskabet til de forskellige markeder, 
bevare et dynamisk professionelt netværk i 
forbindelse med politikken for 
oplysningskampagner og salgsfremstød, 
rådgive og yde assistance til operatørerne 
for så vidt angår beskyttelse af deres 
produkter mod efterligninger og 
forfalskninger i tredjelande og forbedre 
kendskabet til de lovbestemmelser, der 
gælder for udvikling og iværksættelse af 
programmerne.

Or. es

Begrundelse

Den tekniske bistand, som fastlagt af Kommissionen, til sektoren kan omfatte rådgivnings- og 
assistancemæssige opgaver til at forbedre beskyttelsen af de europæiske producenters 
intellektuelle ejendomsret. Produkternes ægthed udgør en del af de temaer, der er omfattet af 
oplysningskampagnerne i overensstemmelse med forslaget, hvorfor yderligere rådgivning til 
operatørerne ville kunne styrke beskyttelsen af de europæiske produkter.

Ændringsforslag 34

Forslag til forordning
Artikel 10 – stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2a. Kommissionen bemyndiges til at 
iværksætte salgsfremstød og 
oplysningskampagner i tilfælde af de 
kriser, der er beskrevet i artikel 1a, litra 
b), ved hjælp af vedtagelse af 
gennemførelsesretsakter uden anvendelse 
af de i artikel 24, stk. 2 eller 3, fastlagte 
procedurer.
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Or. es

Begrundelse

Det er vigtigt, at Kommissionen er udstyret med et fleksibelt retsinstrument til at iværksætte 
salgsfremstød og oplysningskampagner i tilfælde af kriser inden for landbruget. I forbindelse 
med den krise, som blev udløst af E. coli-epidemien, havde Kommissionen ikke et 
tilstrækkeligt retligt grundlag til at kunne handle hurtigt.

Ændringsforslag 35

Forslag til forordning
Artikel 12 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1. Efter den i artikel 8, stk. 3, nævnte 
indkaldelse af forslag vurderer og udvælger 
Kommissionen forslagene til 
enkeltlandsprogrammer.

1. Efter den i artikel 8, stk. 3, nævnte 
indkaldelse af forslag vurderer og udvælger 
Kommissionen forslagene til 
enkeltlandsprogrammer efter at have 
underrettet medlemsstaterne og indhentet 
deres udtalelse i denne forbindelse.

Or. es

Begrundelse

Medlemsstaterne er ansvarlige for at forvalte enkeltlandsprogrammerne, og de bør derfor 
ikke udelukkes i udvælgelsen heraf.

Ændringsforslag 36

Forslag til forordning
Artikel 15 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1. Unionens finansielle tilskud til 
enkeltlandsprogrammer må højst udgøre 
50 % af de støtteberettigede udgifter. 
Resten af omkostningerne afholdes 
udelukkende af de forslagsstillende 
enheder.

1. Unionens finansielle tilskud til 
enkeltlandsprogrammer må højst udgøre 
50 % af de støtteberettigede udgifter. 
Medlemsstaterne kan dække op til 20 % af 
omkostningerne. Resten af 
omkostningerne afholdes udelukkende af 
de forslagsstillende enheder.
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Or. es

Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at bevare den frivillige samfinansiering fra medlemsstaternes side, 
idet mange operatører i modsat fald vil få vanskeligt ved at deltage i disse programmer, især i 
den nuværende økonomiske krise.

Ændringsforslag 37

Forslag til forordning
Artikel 15 – stk. 2 – indledning

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2. Den i stk. 1 nævnte procentdel hæves til 
60 %, hvis:

2. Den procentdel, som afholdes af 
Unionen, hæves til 60 %, hvis:

Or. es

Ændringsforslag 38

Forslag til forordning
Artikel 15 – stk. 2 – litra b

Kommissionens forslag Ændringsforslag

b) der er tale om oplysningskampagner og 
salgsfremstød for frugt og grøntsager, der 
er særligt rettet mod skolebørn i Unionen.

b) der er tale om oplysningskampagner og 
salgsfremstød for frugt og grøntsager samt 
mælk, der er særligt rettet mod skolebørn i 
Unionen.

Or. es

Ændringsforslag 39

Forslag til forordning
Artikel 15 – stk. 2 a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2a. Den procentdel, som afholdes af 



PE524.588v01-00 28/33 PR\1015617DA.doc

DA

Unionen, hæves op til 100 % i tilfælde af 
de kriser, der nævnes i artikel 1, stk. 2, 
litra b), og må være ikke mindre end 75 
%.

Or. es

Ændringsforslag 40

Forslag til forordning
Artikel 15 – stk. 2 b (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2b. Den procentdel, som afholdes af 
Unionen, hæves til 75 % for små og 
mellemstore virksomheder inden for 
programmer af særlig interesse for 
Unionen, som er forskellige fra dem, som 
berøres af stk. 2a.

Or. es

Ændringsforslag 41

Forslag til forordning
Artikel 18 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Den maksimale samfinansiering fastsættes 
til 60 % af de samlede støtteberettigede 
omkostninger for flerlandeprogrammerne. 
Resten af omkostningerne afholdes 
udelukkende af de forslagsstillende 
enheder.

1. Den maksimale samfinansiering 
fastsættes til 60 % af de samlede 
støtteberettigede omkostninger for 
flerlandeprogrammerne. Medlemsstaten 
kan dække op til 20 % af de samlede 
omkostninger. Resten af omkostningerne 
afholdes udelukkende af de 
forslagsstillende enheder.

Or. es



PR\1015617DA.doc 29/33 PE524.588v01-00

DA

Begrundelse

Det er hensigtsmæssigt at bevare den frivillige samfinansiering fra medlemsstaternes side, 
idet mange operatører i modsat fald vil få vanskeligt ved at deltage i disse programmer, især i 
den nuværende økonomiske krise.

Ændringsforslag 42

Forslag til forordning
Artikel 18 – stk. 1 a (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1a. Den procentdel for samfinansiering, 
som afholdes af Unionen, hæves til 75 % 
for de programmer, som er målrettet ét 
eller flere tredjelande.

Or. es

Ændringsforslag 43

Forslag til forordning
Artikel 18 – stk. 1 b (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1b. Den procentdel, som afholdes af 
Unionen, kan i tilfælde af de kriser, der
nævnes i artikel 1, stk. 2, litra b), hæves 
op til 100 % af de samlede omkostninger 
og må være ikke mindre end 75 %.

Or. es

Ændringsforslag 44

Forslag til forordning
Artikel 18 – stk. 1 c (nyt)

Kommissionens forslag Ændringsforslag

1c. Den procentdel for samfinansiering, 
som Unionen afholder, hæves til 75 % for 



PE524.588v01-00 30/33 PR\1015617DA.doc

DA

små og mellemstore virksomheder inden 
for rammerne af programmer af særlig 
interesse for Unionen, som er forskellige 
fra dem, som berøres af stk. 1a og 1b.

Or. es

Ændringsforslag 45

Forslag til forordning
Artikel 23 – stk. 2

Kommissionens forslag Ændringsforslag

2. Beføjelsen til at vedtage delegerede 
retsakter, jf. denne forordning, tillægges 
Kommissionen for en ubegrænset periode 
fra datoen for ikrafttrædelsen af denne 
forordning.

2. Beføjelsen til at vedtage delegerede 
retsakter, jf. denne forordning, tillægges 
Kommissionen for en periode på fem år fra 
datoen for ikrafttrædelsen af denne 
forordning.

Or. es

Ændringsforslag 46

Forslag til forordning
Artikel 25 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Kommissionen kan som led i 
gennemførelsen af nærværende forordning 
konsultere den rådgivende gruppe for 
salgsfremmende foranstaltninger, der blev 
nedsat ved Kommissionens afgørelse 
2004/391/EF.

Kommissionen konsulterer som led i 
gennemførelsen af nærværende forordning 
den rådgivende gruppe for salgsfremmende 
foranstaltninger, der blev nedsat ved 
Kommissionens afgørelse 2004/391/EF.

__________________ __________________

Kommissionens afgørelse 2004/391/EF af 
23. april 2004 om de rådgivende komitéer 
inden for den fælles landbrugspolitik og 
deres virkemåde(EUT L 120 af 24.4.2004, 
s. 50).

Kommissionens afgørelse 2004/391/EF af 
23. april 2004 om de rådgivende komitéer 
inden for den fælles landbrugspolitik og 
deres virkemåde(EUT L 120 af 24.4.2004, 
s. 50).

Or. es
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Ændringsforslag 47

Forslag til forordning
Artikel 28 – stk. 1

Kommissionens forslag Ændringsforslag

Ændring af forordning (EU) nr. .../20..
[KOM(2011) 626].

udgår

a) I artikel 34, stk. 2, tilføjes følgende 
afsnit:

"Den nationale strategi skal være 
forenelig med de strategiske prioriteter, 
der er fastsat i arbejdsprogrammet, jf. 
artikel 6 i Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. XXX*.

Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. XXX af ... om 
oplysningskampagner og salgsfremstød 
for landbrugsprodukter på det indre 
marked og i tredjelande (EUT L …)."

b) I artikel 43 indsættes som stk. 5:

‘5. De i stk. 1 nævnte foranstaltninger 
stemmer overens med de strategiske 
prioriteter i arbejdsprogrammet, jf. artikel 
6 i Europa-Parlamentets og Rådets 
forordning (EU) nr. XXX."

Or. es

Begrundelse

Medlemsstaterne er allerede forpligtet til at garantere, at de programmer, der er fastlagt i 
den fælles markedsordning, er forenelige med andre EU-instrumenter. Bestemmelsen er 
derfor overflødig. Kommissionen er samtidig ansvarlig for at udarbejde det arbejdsprogram, 
der er fastsat i denne forordning, og det bør derfor sikres, at dette program er foreneligt med 
andre foranstaltninger, som træffes af medlemsstaterne, under hensyntagen til 
komplementaritetsprincippet, som finder anvendelse i den gældende forordning.
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BEGRUNDELSE

Kommissionens forslag hilses velkommen i en tid som denne, hvor den fælles 
landbrugspolitik omdannes, og hvor de europæiske producenter står over for stadig hårdere 
konkurrence fra tredjelande. Under de nuværende økonomiske omstændigheder i Den 
Europæiske Union er det hensigtsmæssigt at styrke EU's produktioner for på mere effektiv vis 
at kunne imødegå handelens globalisering, øge markedsandelene både inden for og uden for 
Den Europæiske Union og reagere på kritiske situationer. Kommissionens forslag bør 
forbedres, således at basisretsakten omfatter en liste over de konkrete mål, som denne 
forordning bør forfølge, hvori små og mellemstore virksomheder bør prioriteres.

Denne EU-forordning om salgsfremstød bør fungere som et fleksibelt retsgrundlag til hurtigt 
at kunne imødegå kriser inden for landbrug som følge af faldende priser eller 
sundhedsepidemier. Efter den fødevareskandale, som blev forårsaget af E. colibakterien, blev 
manglerne i den fælles landbrugspolitik fremhævet ved iværksættelsen af foranstaltninger, der 
havde til formål at genoprette forbrugernes tillid. Ordføreren foreslår, at der indføres en 
hasteprocedure til iværksættelse af oplysningskampagner og salgsfremstød i tilfælde af 
sundhedskriser eller markedsforstyrrelser.

Kommissionens forslag om at lade varemærker eller produktoprindelse indgå i 
oplysningskampagnerne eller salgsfremstødene er et stort skridt i den rigtige retning, eftersom 
mange velrenommerede produkter kan bidrage til væsentligt at fremme andre mindre kendte 
produkter blandt forbrugerne. 

En anden betydelig ændring, som indføres i forslaget, er etableringen af Kommissionens 
direkte forvaltning af flerlandeprogrammer. Denne foranstaltning er ligeledes et vigtigt skridt 
fremad, da den gør det muligt at udbrede denne type tiltag, som hidtil har været hæmmet af 
koordineringsproblemerne mellem medlemsstaterne.

For så vidt angår Kommissionens idé om at fastsætte et kvantitativt mål for udgifterne i 
tredjelande, hvortil det foreslås at afsætte 75 % af midlerne, indebærer det, at den fremtidige 
udvikling på markederne foregribes, og at det indre marked, som fortsat er det vigtigste mål 
for europæiske produkter, forsømmes. Ordføreren går ind for at styrke kampagnerne i 
tredjelande, til hvilke der kun afsættes 30 % af midlerne, men uden at fastsætte et snævert mål 
for udgifter. Kommissionens direkte forvaltning af flerlandeprogrammerne vil uden tvivl gøre 
det muligt at fremme de kampagner, der iværksættes i tredjelande, og desuden fremhæve det 
europæiske fokus.

Kommissionen skelner mellem de tiltag, som kan iværksættes på det indre marked, og dem, 
som kan iværksættes i tredjelande, hvilket er en sondring, der ikke forekommer i den 
gældende forordning, og som gør dette instrument i den fælles landbrugspolitik ufleksibelt. 
Ordføreren foreslår at bevare en enkelt klassifikation af de tiltag, som kan finansieres både 
inden for og uden for Den Europæiske Union. Salgsfremstødene vil på den måde ikke blive 
udelukket på det indre marked, og forbrugerne i tredjelande vil kunne informeres om de høje 
standarder, som europæiske producenter opfylder, foranstaltninger, som ikke hører hjemme i 
den nuværende udarbejdelse af Kommissionens udkast.
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Forslaget begrænser desuden mulighederne for, at vin kan få adgang til foranstaltningerne i 
forbindelse med salgsfremstød, der er finansieret under denne forordning. Ordføreren mener 
dog, at vin bør indgå på listen over støtteberettigede produkter på lige fod med andre 
landbrugssektorer. Vin er et flagskib hos de europæiske produktioner og kan fremme 
forbruget af andre produkter, der er knyttet hertil, i salgsfremstød og oplysningskampagner. 
Vin bør desuden ikke fratages muligheden for at få adgang til finansieringen af kampagner, 
der kun vedrører vin, inden for rammerne af denne forordning, hvilket vil gøre det muligt for 
vin at drage særlig nytte af de fordele, som følger af Kommissionens direkte forvaltning af 
flerlandeprogrammer. De salgsfremstød og oplysningskampagner, som reguleres gennem den 
fælles markedsordning, træffes på nuværende tidspunkt inden for rammerne af de 
vinprogrammer, der forvaltes af medlemsstaterne, hvilket i praksis vanskeliggør 
iværksættelsen af fælles tiltag.

Forslaget afskaffer den nationale samfinansiering af salgsfremstød og oplysningskampagner, 
hvilket indebærer, at de bidrag, der ydes af operatørerne, skal øges betydeligt, og at det bliver 
vanskeligere for de virksomheder, der er hårdest ramt af krisen, at deltage i 
oplysningskampagnerne og salgsfremstødene. Ordføreren har modtaget et stort antal 
udtalelser, som udtrykker modstand mod afskaffelsen af den nationale samfinansiering, selv 
om den altid har været frivillig. Denne betænkning tager hensyn til den generelle opfattelse, 
herunder ligeledes en forøgelse af den europæiske samfinansiering i visse tilfælde, som f.eks. 
finansieringen af de tiltag, som skal bidrage til at genoprette normale markedsvilkår, efter at 
der er udbrudt kriser inden for landbruget.

Et andet positivt aspekt af Kommissionens forslag er udvidelsen af listen over
støtteberettigede produkter, da det på nuværende tidspunkt ikke tjener noget formål at 
begrænse tiltagene til et meget snævert antal produkter i betragtning af Kommissionens 
erklærede hensigt om praktisk talt at firedoble de midler, der er afsat til disse kampagner, i 
2020. Ordføreren går ind for at åbne denne ordning for de produkter, der ikke er omfattet af 
bilag I til traktaten, men indføre restriktive bestemmelser for at garantere, at den primære 
sektor prioriteres. Under en økonomisk krise vil det være hensigtsmæssigt at anvende alle 
ressourcer for at udnytte den gennemslagskraft, som visse forarbejdede produkter, der er 
velkendte blandt forbrugerne, vil kunne give i de kampagner, der knytter sig til 
landbrugsprodukter.

En anden nyhed, som Kommissionens forslag indfører, er indføjelsen af en teknisk 
støttetjeneste til operatørerne, som efter ordførerens mening bør omfatte rådgivning og 
bistand til at forbedre beskyttelsen af europæiske produkter mod efterligninger og 
forfalskninger i tredjelande.

For så vidt angår introduktionen af et arbejdsprogram afgrænser betænkningen klart 
gyldighedsperioden herfor og gør det klart, at Kommissionen ved udarbejdelsen bør garantere 
det princip, som hidtil er blevet fulgt, om at programmet skal komplementere og være 
foreneligt med andre programmer, der iværksættes af medlemsstaterne eller operatørerne, og 
samtidigt opfylde en række mål, som bør indføjes i basisretsakten.


