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PR_COD_1amCom

Objaśnienie używanych znaków

* Procedura konsultacji
*** Procedura zgody

***I Zwykła procedura ustawodawcza (pierwsze czytanie)
***II Zwykła procedura ustawodawcza (drugie czytanie)

***III Zwykła procedura ustawodawcza (trzecie czytanie)

(Wskazana procedura opiera się na podstawie prawnej zaproponowanej w 
projekcie aktu)

Poprawki do projektu aktu

Poprawki Parlamentu w postaci dwóch kolumn

Skreślenia zaznacza się wytłuszczonym drukiem i kursywą w lewej 
kolumnie. Zmianę brzmienia zaznacza się wytłuszczonym drukiem i kursywą
w obu kolumnach. Nowy tekst zaznacza się wytłuszczonym drukiem i 
kursywą w prawej kolumnie.

Pierwszy i drugi wiersz nagłówka każdej poprawki wskazuje element 
rozpatrywanego projektu aktu, którego dotyczy poprawka. Jeżeli poprawka 
odnosi się do obowiązującego aktu, do którego zmiany zmierza projekt aktu, 
nagłówek zawiera dodatkowo trzeci wiersz, w którym wskazuje się 
odpowiednio obowiązujący akt i przepis, którego dotyczy poprawka.

Poprawki Parlamentu w postaci tekstu skonsolidowanego

Nowe fragmenty tekstu zaznacza się wytłuszczonym drukiem i kursywą. 
Fragmenty tekstu, które zostały skreślone, zaznacza się za pomocą symbolu 
▌ lub przekreśla. Zmianę brzmienia zaznacza się przez wyróżnienie nowego 
tekstu wytłuszczonym drukiem i kursywą i usunięcie lub przekreślenie 
zastąpionego tekstu.
Tytułem wyjątku nie zaznacza się zmian o charakterze ściśle technicznym 
wprowadzonych przez służby w celu opracowania końcowej wersji tekstu.
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PROJEKT REZOLUCJI USTAWODAWCZEJ PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

w sprawie wniosku dotyczącego rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w 
sprawie działań informacyjnych i promocyjnych dotyczących produktów rolnych na 
rynku wewnętrznym i w państwach trzecich
(COM(2013)0812 – C7-0416/2013 – 2013/0398(COD))

(Zwykła procedura ustawodawcza: pierwsze czytanie)

Parlament Europejski,

– uwzględniając wniosek Komisji przedstawiony Parlamentowi Europejskiemu i Radzie 
(COM(2013)0812),

– uwzględniając art. 294 ust. 2 oraz art. 42 i art. 43 ust. 2 Traktatu o funkcjonowaniu Unii 
Europejskiej, zgodnie z którymi Komisja przedstawiła wniosek (C7–0416/2013),

– uwzględniając art. 294 ust. 3 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej,

– uwzględniając art. 55 Regulaminu,

– uwzględniając sprawozdanie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz opinię Komisji 
Rynku Wewnętrznego i Ochrony Konsumentów (A7-0000/2014),

1. przyjmuje poniższe stanowisko w pierwszym czytaniu;

2. zwraca się do Komisji o ponowne przekazanie mu sprawy, jeśli uzna ona za stosowne 
wprowadzić znaczące zmiany do swojego wniosku lub zastąpić go innym tekstem;

3. zobowiązuje swojego przewodniczącego do przekazania stanowiska Parlamentu Radzie i
Komisji, a także parlamentom narodowym.

Poprawka 1

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 1

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(1) Zgodnie z rozporządzeniem Rady (WE) 
nr 3/200815 Unia może prowadzić działania 
informacyjne i promocyjne na rynku 
wewnętrznym i na rynkach państw trzecich 
w odniesieniu do produktów rolnych i 
metod ich produkcji, a także w odniesieniu 
do niektórych artykułów spożywczych
wytworzonych w oparciu o produkty rolne.

(1) Zgodnie z rozporządzeniem Rady (WE) 
nr 3/200815 Unia może prowadzić działania 
informacyjne i promocyjne na rynku 
wewnętrznym i na rynkach państw trzecich 
w odniesieniu do produktów rolnych i 
metod ich produkcji, a także w odniesieniu 
do artykułów wytworzonych w oparciu o 
produkty rolne.
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__________________ __________________
15 Rozporządzenie Rady (WE) nr 3/2008 z 
dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie działań 
informacyjnych i promocyjnych 
dotyczących produktów rolnych na rynku 
wewnętrznym i w krajach trzecich (Dz.U. 
L 3 z 5.1.2008, s. 1).

15 Rozporządzenie Rady (WE) nr 3/2008 z 
dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie działań 
informacyjnych i promocyjnych 
dotyczących produktów rolnych na rynku 
wewnętrznym i w krajach trzecich (Dz.U. 
L 3 z 5.1.2008, s. 1).

Or. es

Uzasadnienie

W czasie kryzysu, tak jak teraz, należy wdrożyć środki, które ułatwią ożywienie gospodarcze 
w państwach członkowskich, np. przez poszerzenie gamy produktów, których dotyczy 
rozporządzenie, w odniesieniu do którego Komisja przewiduje czterokrotny wzrost wydatków.

Poprawka 2

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 4

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(4) W poszanowaniu reguł konkurencji 
działania ukierunkowane na rynek 
wewnętrzny powinny ograniczać się do 
działań informacyjnych dotyczących 
specyfiki metod unijnej produkcji rolnej 
bądź tematów mających znaczenie dla 
Unii, takich jak europejskie systemy 
jakości ustanowione rozporządzeniem 
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 
1151/201216.

skreślony

__________________
16 Rozporządzenie Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 
z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie 
systemów jakości produktów rolnych i 
środków spożywczych (Dz. U. L 343 z 
14.12.2012, s. 1).

Or. es
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Uzasadnienie

W obowiązującym rozporządzeniu nie rozróżnia się rodzajów działań według rynku –
wewnętrznego lub zewnętrznego – na którym są one realizowane. Należy umożliwić na rynku 
zewnętrznym przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczących wysokich standardów
spełnianych przez produkty europejskie oraz nie należy wyłączać kampanii promocyjnych na 
rynku wewnętrznym.

Poprawka 3

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 6

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(6) Unia eksportuje głównie gotowe 
produkty rolne, w tym produkty rolne 
nieobjęte załącznikiem I do Traktatu o 
funkcjonowaniu Unii Europejskiej 
(„Traktatu”). Należy zatem objąć 
systemem informacji i promocji niektóre 
artykuły spożywcze wytworzone w oparciu 
o produkty rolne, z zapewnieniem 
spójności z innymi systemami wspólnej 
polityki rolnej („WPR”), takimi jak 
europejskie systemy jakości, w ramach 
których przewidziano już mechanizmy 
obejmujące te artykuły.

(6) Unia eksportuje głównie gotowe 
produkty rolne, w tym produkty nieobjęte 
załącznikiem I do Traktatu o 
funkcjonowaniu Unii Europejskiej 
(„Traktatu”). W czasie kryzysu, tak jak 
teraz, należy wdrożyć środki, które ułatwią
ożywienie gospodarcze w państwach
członkowskich. Produkty rolne i 
przetworzone produkty rolne wspólnie 
odgrywają ważną rolę w ożywieniu 
gospodarczym. Należy zatem objąć 
systemem informacji i promocji nowe 
artykuły nieobjęte załącznikiem I do 
Traktatu. Włączenie tych artykułów do
kampanii informacyjnych i promocyjnych
może mieć pośredni pozytywny wpływ na 
sektor produkcji podstawowej, jednak ich 
obecność w tych kampaniach powinna być 
ograniczona, aby zapewnić preferencyjne 
traktowanie produktów rolnych.

Or. es

Uzasadnienie

W języku hiszpańskim (kastylijskim) wyrażenie „produkty rolne” obejmuje zarówno płody 
ziemi, jak i produkty hodowli (zwierzęta).
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Poprawka 4

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 7

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(7) Przekazywanie informacji na temat 
win produkowanych w Unii i promocja 
tych win stanowią jeden z najważniejszych 
środków zawartych w programach 
wsparcia dla sektora wina przewidzianych 
w ramach WPR. W związku z tym należy 
ograniczyć możliwość obejmowania win 
działaniami informacyjnymi i 
promocyjnymi w ramach niniejszego 
systemu jedynie do przypadków, w których 
wino jest powiązane z innym produktem 
rolnym lub artykułem spożywczym.

skreślony

Or. es

Uzasadnienie

Należy zapewnić uwzględnienie wina w kampaniach przewidzianych w rozporządzeniu na 
zasadach podobnych do tych, które zastosowano do innych objętych pomocą rodzajów 
produkcji. Obecnie nie jest możliwe bezpośrednie kierowanie przez Komisję kampaniami 
dotyczącymi wina finansowanymi dzięki wytycznym wspólnej organizacji rynków produktów 
rolnych, co w praktyce uniemożliwia realizację programów wielonarodowych. Z drugiej 
strony rozporządzenie zawiera klauzulę o unikaniu podwójnego finansowania.

Poprawka 5

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 8

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(8) W latach 2001–2011 zaledwie 30% 
budżetu przeznaczonego na działania 
informacyjne i promocyjne prowadzone na 
podstawie rozporządzenia (WE) nr 3/2008 
dotyczyło rynków państw trzecich, podczas 
gdy rynki te oferują znaczny potencjał 
wzrostu. Należy ustanowić przepisy 
szczegółowe w celu wykonania 75% 
szacowanych wydatków, aby wspierać 

(8) W latach 2001–2011 zaledwie 30% 
budżetu przeznaczonego na działania 
informacyjne i promocyjne prowadzone na 
podstawie rozporządzenia (WE) nr 3/2008 
dotyczyło rynków państw trzecich, podczas 
gdy rynki te oferują znaczny potencjał 
wzrostu. Należy ustanowić przepisy, aby 
wspierać realizację większej liczby działań 
informacyjnych i promocyjnych 
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realizację większej liczby działań 
informacyjnych i promocyjnych 
dotyczących unijnych produktów rolnych 
w państwach trzecich, w szczególności 
poprzez zwiększenie wsparcia 
finansowego.

dotyczących unijnych produktów rolnych 
w państwach trzecich, w szczególności 
poprzez zwiększenie wsparcia 
finansowego.

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie rynek zewnętrzny ma większy potencjał wzrostu w odniesieniu do produktów 
europejskich, nie można jednak zaniedbywać rynku wewnętrznego. Cel założony przez 
Komisję Europejską jest bardzo wysoki i sztywny, a nie może przesądzać, jakie będą przyszłe
zmiany na rynkach.

Poprawka 6

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 10

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(10) Działania informacyjne i promocyjne 
współfinansowane przez Unię powinny 
mieć konkretny europejski wymiar. W tym 
celu, a także aby uniknąć rozproszenia 
środków i zwiększyć widoczność Europy 
poprzez działania informacyjne i 
promocyjne dotyczące produktów rolnych, 
należy przewidzieć opracowanie programu 
prac, w którym byłyby określone priorytety 
strategiczne tych działań dotyczące 
ukierunkowania na konkretne grupy 
ludności, produkty, tematy lub rynki, jak 
również cechy charakterystyczne 
komunikatów informacyjnych i 
promocyjnych. Komisja uwzględni w 
szczególności przeważający udział małych 
i średnich przedsiębiorstw w sektorze 
rolno-spożywczym, sektory objęte 
środkami wyjątkowymi przewidzianymi w 
art. 154, 155 i 156 rozporządzenia 
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 
XXX/20… [z dnia […] r. ustanawiającego 
wspólną organizację rynków produktów 

(10) Działania informacyjne i promocyjne 
współfinansowane przez Unię powinny 
mieć konkretny europejski wymiar. W tym 
celu, a także aby uniknąć rozproszenia 
środków i zwiększyć widoczność Europy 
poprzez działania informacyjne i 
promocyjne dotyczące produktów rolnych, 
należy przewidzieć opracowanie programu 
prac, w którym byłyby określone priorytety 
strategiczne tych działań dotyczące 
ukierunkowania na konkretne grupy 
ludności, produkty, tematy lub rynki, jak 
również cechy charakterystyczne 
komunikatów informacyjnych i 
promocyjnych. Program ten powinien 
mieć charakter uzupełniający i 
zachowywać spójność z innymi 
działaniami podejmowanymi z inicjatywy 
państw członkowskich lub podmiotów. 
Małe i średnie przedsiębiorstwa w sektorze
rolno-spożywczym powinny być 
traktowane w sposób preferencyjny i 
korzystać z wyższej stawki
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rolnych („rozporządzenie o jednolitej 
wspólnej organizacji rynków”) 
(COM(2011)626)] oraz, w przypadku 
działań ukierunkowanych na państwa 
trzecie, umowy o wolnym handlu zawarte 
w ramach polityki handlowej Unii 
Europejskiej.

współfinansowania ze strony Komisji.

Or. es

Uzasadnienie

Należy wyjaśnić dominującą pozycję, jaką w programach powinny zająć MŚP, mając na 
uwadze, że dysponują one mniejszymi środkami na informację i promocję. Z drugiej strony 
sprawozdawczyni proponuje włączenie listy celów, które należy odzwierciedlić w akcie 
podstawowym, w tym środki promocji na rzecz przezwyciężenia kryzysu w rolnictwie.

Poprawka 7

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 10 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(10a) Program prac Komisji zostanie 
opracowany w oparciu o cele określone w 
niniejszym rozporządzeniu, na które 
składają się zwiększenie udziału 
produktów europejskich w rynku, wzrost
konkurencyjności, szczególnie w 
sektorach, na które największy wpływ 
mają porozumienia handlowe,
przywrócenie normalnych warunków 
rynkowych w przypadku kryzysu oraz 
informowanie konsumentów o wysokich 
standardach, jakich wymaga od 
producentów ustawodawstwo unijne.

Or. es

Poprawka 8

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 12 a (nowy)
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Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(12a) Starania na rzecz promocji 
produktów unijnych na rynkach państw 
trzecich są czasami niweczone przez 
produkty konkurencyjne będące
imitacjami i podróbkami. W celu ochrony 
produktów unijnych przed takimi 
praktykami Komisja może oferować 
podmiotom unijnym doradztwo i wsparcie. 
Pomoc techniczna przewidziana w 
niniejszym rozporządzeniu w ramach
działań prowadzonych z inicjatywy 
własnej Komisji może obejmować to
zagadnienie.

Or. es

Poprawka 9

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 16

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(16) Należy ustalić kryteria finansowania 
działań. Zgodnie z ogólną zasadą Unia 
powinna pokrywać tylko część kosztów 
programów, tak aby uczynić 
odpowiedzialnymi zainteresowane 
organizacje inicjujące. Niektóre koszty 
administracyjne i personelu, niezwiązane z 
wdrażaniem WPR, stanowią integralną 
część działań informacyjnych i 
promocyjnych i będą mogły kwalifikować 
się do finansowania unijnego.

(16) Należy ustalić kryteria finansowania 
działań. Zgodnie z ogólną zasadą Unia i 
państwa członkowskie nie powinny
pokrywać całości kosztów programów, tak 
aby uczynić odpowiedzialnymi 
zainteresowane organizacje inicjujące. 
Niektóre koszty administracyjne i 
personelu, niezwiązane z wdrażaniem 
WPR, stanowią integralną część działań 
informacyjnych i promocyjnych i będą 
mogły kwalifikować się do finansowania 
unijnego. Jednak w przypadku kryzysu w 
rolnictwie współfinansowanie ze strony 
Unii może osiągnąć 100%.

Or. es
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Poprawka 10

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Motyw 18

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

(18) Aby zapewnić spójność i skuteczność 
działań przewidzianych w niniejszym 
rozporządzeniu, jak również należyte 
zarządzanie nimi oraz efektywne 
wykorzystanie środków unijnych, zgodnie 
z art. 290 Traktatu należy przekazać 
Komisji uprawnienia do przyjęcia aktów w 
odniesieniu do szczegółowych warunków 
dotyczących widoczności znaków 
towarowych i oznaczeń pochodzenia 
produktów, kryteriów kwalifikowalności 
organizacji inicjujących, warunków 
przeprowadzania procedury konkursowej 
w celu wyłonienia organów wdrażających 
oraz warunków, zgodnie z którymi 
organizacja inicjująca może sama zostać 
upoważniona do realizacji pewnych części 
programu czy wreszcie szczegółowych 
warunków kwalifikowalności kosztów 
działań informacyjnych i promocyjnych w 
przypadku programów prostych. 
Szczególnie ważne jest, aby w czasie prac 
przygotowawczych Komisja prowadziła 
stosowne konsultacje, w tym z udziałem 
ekspertów zewnętrznych. Przygotowując i 
opracowując akty delegowane, Komisja 
powinna zapewnić jednoczesne, 
terminowe i odpowiednie przekazywanie 
stosownych dokumentów Parlamentowi 
Europejskiemu i Radzie.

(18) Aby zapewnić spójność i skuteczność 
działań przewidzianych w niniejszym 
rozporządzeniu, jak również należyte 
zarządzanie nimi oraz efektywne 
wykorzystanie środków unijnych, zgodnie 
z art. 290 Traktatu należy przekazać 
Komisji uprawnienia do przyjęcia aktów w 
odniesieniu do szczegółowych warunków 
dotyczących widoczności znaków 
towarowych i oznaczeń pochodzenia 
produktów, kryteriów kwalifikowalności 
organizacji inicjujących, warunków 
przeprowadzania procedury konkursowej 
w celu wyłonienia organów wdrażających 
oraz warunków, zgodnie z którymi 
organizacja inicjująca może sama zostać 
upoważniona do realizacji pewnych części 
programu czy wreszcie szczegółowych 
warunków kwalifikowalności kosztów 
działań informacyjnych i promocyjnych w 
przypadku programów prostych. 
Szczególnie ważne jest, aby w czasie prac 
przygotowawczych Komisja prowadziła 
stosowne konsultacje, w tym z udziałem 
ekspertów zewnętrznych. Przygotowując i 
opracowując akty delegowane, Komisja 
przekazuje stosowne dokumenty 
Parlamentowi Europejskiemu i Radzie w 
sposób jednoczesny, terminowy i 
odpowiedni.

Or. es

Poprawka 11

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 1 – akapit pierwszy
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Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Działania informacyjne i promocyjne 
dotyczące produktów rolnych i niektórych
artykułów spożywczych wytworzonych w 
oparciu o produkty rolne (zwane dalej 
„działaniami informacyjnymi i 
promocyjnymi”), prowadzone na rynku 
wewnętrznym lub w państwach trzecich 
mogą być finansowane w całości lub 
częściowo z budżetu Unii na warunkach 
przewidzianych niniejszym 
rozporządzeniem.

Działania informacyjne i promocyjne 
dotyczące produktów rolnych i artykułów 
wytworzonych w oparciu o produkty rolne 
(zwane dalej „działaniami informacyjnymi 
i promocyjnymi”), prowadzone na rynku 
wewnętrznym lub w państwach trzecich,
mogą być finansowane w całości lub 
częściowo z budżetu Unii na warunkach 
przewidzianych niniejszym 
rozporządzeniem.

Or. es

Uzasadnienie

Poprawka wyjaśniająca.

Poprawka 12

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Artykuł 1a

Cele

Program prac, o którym mowa w art. 8, 
uwzględnia następujące cele:

a) wzrost udziału produktów unijnych w 
rynku, ze szczególnym uwzględnieniem
rynków o największym potencjale 
wzrostu;

b) przywrócenie normalnych warunków 
rynkowych w przypadku poważnych 
zakłóceń, utraty zaufania konsumentów i 
szczególnych problemów;

c) poprawa konkurencyjności i 
widoczności produktów unijnych zarówno 
wewnątrz Unii, jak i poza nią, w 
szczególności w odniesieniu do produktów 
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najbardziej narażonych na wpływ 
globalizacji handlu międzynarodowego;

d) informowanie konsumentów o 
wysokich standardach, jakie są wymagane 
od produktów unijnych w wyniku 
realizacji wspólnej polityki rolnej (WPR).

Or. es

Uzasadnienie

Cele kampanii informacyjnych i promocyjnych są zasadniczymi elementami, które powinny 
znaleźć odzwierciedlenie w akcie podstawowym. Musi być jasne, że instrumentu tego można 
używać w celu przywrócenia normalnych warunków rynkowych w sytuacjach krytycznych.

Poprawka 13

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 2 – nagłówek

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Działania na rynku wewnętrznym Działania na rynku wewnętrznym i 
zewnętrznym

Or. es

Uzasadnienie

Należy połączyć art. 2 i 3 rozporządzenia dla osiągnięcia większej jasności i czytelności 
tekstu, zgodnie z obowiązującym rozporządzeniem, w którym nie ma rozróżnienia między 
rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym. Należy umożliwić na rynku zewnętrznym 
przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczących wysokich standardów spełnianych 
przez produkty europejskie oraz nie należy wyłączać kampanii promocyjnych na rynku 
wewnętrznym.

Poprawka 14

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 2 – wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Działaniami kwalifikującymi się na rynku Działaniami kwalifikującymi się są:
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wewnętrznym są:

Or. es

Uzasadnienie

Należy połączyć art. 2 i 3 rozporządzenia dla osiągnięcia większej jasności i czytelności 
tekstu, zgodnie z obowiązującym rozporządzeniem, w którym nie ma rozróżnienia między 
rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym. Należy umożliwić na rynku zewnętrznym 
przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczących wysokich standardów spełnianych 
przez produkty europejskie oraz nie należy wyłączać kampanii promocyjnych na rynku 
wewnętrznym.

Poprawka 15

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 2 – litera a

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

a) działania informacyjne mające na celu 
podkreślenie specyfiki metod unijnej 
produkcji rolnej, w szczególności w 
odniesieniu do bezpieczeństwa żywności, 
autentyczności, wartości odżywczych i 
zdrowotnych, dobrostanu zwierząt i 
poszanowania środowiska;

a) działania informacyjne mające na celu 
podkreślenie specyfiki metod unijnej 
produkcji rolnej, w szczególności w 
odniesieniu do bezpieczeństwa żywności, 
autentyczności, oznakowania, wartości 
odżywczych i zdrowotnych, dobrostanu 
zwierząt i poszanowania środowiska;

Or. es

Uzasadnienie

Przez użycie terminu „zdrowotne” chcemy uzyskać wyjaśnienie językowe, zachowując pojęcie 
wprowadzone w angielskiej wersji językowej. Z drugiej strony niezbędne jest dalsze
informowanie konsumenta o oznakowaniu artykułów spożywczych. Przykładem mogą być 
kampanie oznakowania jajek. Należy również połączyć art. 2 i 3 zgodnie z obowiązującym 
rozporządzeniem, w którym nie ma rozróżnienia między rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym.

Poprawka 16

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 2 – litera b a (nowa)
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Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

ba) działania informacyjne mające na 
celu podkreślenie swoistych cech 
produktów rolnych i produktów 
przetworzonych w oparciu o unijne
produkty rolne;

Or. es

Uzasadnienie

Należy połączyć art. 2 i 3 zgodnie z obowiązującym rozporządzeniem, w którym nie ma 
rozróżnienia między rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym.

Poprawka 17

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 2 – litera b b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

bb) działania promocyjne mające na celu
wzrost sprzedaży produktów rolnych i 
produktów przetworzonych w oparciu o 
unijne produkty rolne.

Or. es

Uzasadnienie

Należy połączyć art. 2 i 3 zgodnie z obowiązującym rozporządzeniem, w którym nie ma 
rozróżnienia między rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym.

Poprawka 18

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 3

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Artykuł 3 skreślony

Działania w państwach trzecich
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Działaniami kwalifikującymi się w 
państwach trzecich są:

a) działania informacyjne mające na celu 
podkreślenie cech produktów rolnych i 
środków spożywczych oraz dotyczące 
tematów, o których mowa w art. 5 ust. 4;

b) działania promocyjne mające na celu 
wzrost sprzedaży produktów rolnych i 
środków spożywczych pochodzących z UE.

Or. es

Uzasadnienie

Należy połączyć art. 2 i 3 zgodnie z obowiązującym rozporządzeniem, w którym nie ma 
rozróżnienia między rynkiem wewnętrznym i zewnętrznym.

Poprawka 19

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 1 – litera a

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

a) produkty rolne wymienione w wykazie 
znajdującym się w załączniku I do Traktatu 
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej 
(zwanego dalej „Traktatem”) z wyjątkiem 
produktów rybołówstwa i akwakultury 
wymienionych w załączniku I do 
rozporządzenia Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE) nr 
[COM(2011)416]19 oraz tytoniu;

a) produkty rolne wymienione w wykazie 
znajdującym się w załączniku I do Traktatu 
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej 
(zwanego dalej „Traktatem”) z wyjątkiem 
tytoniu;

__________________
19 Rozporządzenie (UE) nr 
[COM(2011)416] z dnia... w sprawie 
wspólnej organizacji rynków produktów 
rybołówstwa i akwakultury, Dz.U. …

Or. es

Uzasadnienie

Nie można wyłączyć tych sektorów z wykazu produktów objętych rozporządzeniem i
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równocześnie uwzględnić w nim innych produktów spoza załącznika I. Sprawozdawczyni 
wnioskuje o traktowanie akwakultury i rybołówstwa w sposób podobny do produktów spoza 
załącznika I do Traktatu.

Poprawka 20

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 1 – litera b

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

b) artykuły spożywcze wytworzone w 
oparciu o produkty rolne wymienione w 
pkt I załącznika I do rozporządzenia 
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 
1151/2012;

b) artykuły wytworzone w oparciu o 
produkty rolne;

Or. es

Uzasadnienie

Pewne artykuły spożywcze dobrze znane konsumentowi mogą znacząco wzmocnić efekt 
kampanii, co pośrednio może mieć pozytywny wpływ na ogół artykułów, których kampanie te 
dotyczą. Jednak ich udział powinien być ograniczony, co sprawozdawczyni proponuje w innej 
poprawce do tego artykułu. Z drugiej strony nie należy dyskryminować produktów 
niespożywczych pochodzenia rolnego, ponieważ w równym stopniu przyczyniają się one do 
dobrobytu gospodarczego w sektorze podstawowym.

Poprawka 21

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 2

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2. Wino może być przedmiotem działań 
informacyjnych i promocyjnych pod 
warunkiem, że inne produkty, o których 
mowa w ust. 1 lit. a) lub b), są także objęte 
danym programem.

2. Wino o chronionej nazwie pochodzenia 
lub chronionym oznaczeniu 
geograficznym, jak również wina, w 
których wskazuje się odmianę winorośli, 
mogą być objęte działaniami 
informacyjnymi i promocyjnymi.

Or. es
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Uzasadnienie

Wino powinno zostać całkowicie włączone w zakres rozporządzenia. Obecnie środki
promocyjne i informacyjne dotyczące wina realizowane w kontekście wytycznych wspólnej 
organizacji rynków produktów rolnych nie obejmują bezpośredniego kierowania przez 
Komisję kampaniami wielonarodowymi, co ogromnie utrudnia prowadzenie tych działań ze 
względu na problemy z koordynacją między państwami członkowskimi. Z drugiej strony 
rozporządzenie zawiera klauzulę o unikaniu podwójnego finansowania.

Poprawka 22

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 3

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

3. W przypadku napojów spirytusowych, o 
których mowa w ust. 1 lit. c), oraz wina, o 
którym mowa w ust. 2, działania 
ukierunkowane na rynek wewnętrzny 
ograniczają się do informowania 
konsumentów o europejskich systemach 
jakości dotyczących oznaczeń 
geograficznych.

3. W przypadku napojów spirytusowych, o 
których mowa w ust. 1 lit. c), oraz wina, o 
którym mowa w ust. 2, działania 
ukierunkowane na rynek wewnętrzny 
ograniczają się do informowania 
konsumentów o zagadnieniach, o których 
mowa w ust. 4, oraz o odpowiedzialnej 
konsumpcji.

Or. es

Uzasadnienie

Należy nadal umożliwiać realizację kampanii na rzecz odpowiedzialnej konsumpcji, takich 
jak kampanie odnoszące się do „umiaru w spożyciu wina”. Z drugiej strony powinno być 
możliwe zebranie w kampaniach informacyjnych całości zagadnień, o których mowa w pkt 4, 
obejmujących wszystkie systemy jakości zebrane w rozporządzeniu 1151/2012, produkty 
ekologiczne oraz symbol graficzny regionów najbardziej oddalonych.

Poprawka 23

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

3a. Produkty rybołówstwa i akwakultury 
mogą być przedmiotem działań 
informacyjnych i promocyjnych w krajach 
trzecich tylko pod warunkiem, że inne 
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produkty, o których mowa w ust. 1 lit. a), 
b) lub c), również będą objęte danym 
programem.

Or. es

Uzasadnienie

Nie można wyłączyć tych sektorów z wykazu produktów potencjalnie objętych 
rozporządzeniem i jednocześnie uwzględnić w nim innych produktów spoza załącznika I do 
Traktatu. Sprawozdawczyni wnioskuje jednak, aby zastosować podejście „koszykowe”, 
mianowicie uwzględnić je jedynie w tych kampaniach, w których będą związane z innymi 
produktami.

Poprawka 24

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 5 – ustęp 3 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

3b. Produkty, o których mowa w ust. 1 lit. 
b), mogą być przedmiotem działań 
informacyjnych i promocyjnych pod
warunkiem, że inne produkty, o których 
mowa w ust. 1 lit. a) lub c), również będą 
objęte danym programem i pod 
warunkiem, że te pierwsze nie będą 
stanowiły więcej niż 20% wszystkich 
produktów objętych kampaniami.

Or. es

Uzasadnienie

Europejska branża przetwórcza odgrywa bardzo ważną rolę w ożywieniu gospodarczym, a 
wiele produktów znanych konsumentom europejskim i z krajów trzecich może posłużyć za 
dźwignię dla wzmocnienia promocji produktów sektora podstawowego. Wykorzystanie 
wzajemnych synergii może być bardzo korzystne dla całego europejskiego sektora rolno-
spożywczego.

Poprawka 25

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 1
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Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1. Działania informacyjne i promocyjne 
przyczyniają się do wzmocnienia 
konkurencyjności rolnictwa europejskiego 
zarówno na rynku wewnętrznym, jak i w 
państwach trzecich. Cele, jakie należy 
osiągnąć, zostaną określone w programie 
prac, o którym mowa w ust. 2.

skreślony

Or. es

Uzasadnienie

Proponowane jest zawarcie w art. 1a (nowym) celów, które należy uwzględnić w
rozporządzeniu. W opinii sprawozdawczyni są one istotnym elementem, który powinien mieć 
odzwierciedlenie w akcie podstawowym. Poprawa konkurencyjności jest jednym z 
wymienionych celów.

Poprawka 26

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 2 – akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Komisja przyjmuje, w drodze aktu 
wykonawczego, program prac, w którym 
określone są zamierzone cele, priorytety, 
spodziewane wyniki, warunki wdrażania i 
całkowita kwota planu finansowania. 
Program prac zawiera też główne kryteria 
oceny, opis działań, które mają zostać 
sfinansowane, kwoty przeznaczone na 
każdy rodzaj działania, orientacyjny 
harmonogram realizacji oraz w przypadku 
dotacji maksymalną wysokość 
współfinansowania.

W oparciu o cele wymienione w art. 1a
Komisja przyjmuje, w drodze aktu 
wykonawczego, program prac, w którym 
określone są priorytety, spodziewane 
wyniki, warunki wdrażania i całkowita 
kwota planu finansowania. Program prac 
zawiera też główne kryteria oceny, opis 
działań, które mają zostać sfinansowane, 
kwoty przeznaczone na każdy rodzaj 
działania, orientacyjny harmonogram 
realizacji oraz w przypadku dotacji 
maksymalną wysokość współfinansowania.

Or. es
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Poprawka 27

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 2 – akapit pierwszy a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Przy opracowywaniu wspomnianego 
programu Komisja bierze pod uwagę 
możliwości stwarzane przez rynki oraz 
potrzebę uzupełnienia i wzmocnienia
działań podejmowanych przez państwa 
członkowskie i podmioty zarówno na 
rynku unijnym, jak i w krajach trzecich, w 
celu zapewnienia spójnej polityki w 
zakresie promocji i informacji. Dlatego
zwraca się o opinię do państw 
członkowskich oraz do grupy doradczej, o 
której mowa w art. 25.

Or. es

Uzasadnienie

Niezbędne jest zapewnienie spójnej polityki w zakresie promocji i informacji, aby uniknąć
pokrywania się środków przyjętych na mocy rozporządzenia i tych realizowanych z inicjatywy 
państw członkowskich lub podmiotów. Należy zagwarantować globalną komplementarność i 
spójność. Celu, jakim jest zapewnienie komplementarności z polityką promocji państw 
członkowskich, nie wymienia się we wniosku, w przeciwieństwie do obowiązującego 
rozporządzenia.

Poprawka 28

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 2 – akapit drugi

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

Akt wykonawczy, o którym mowa w 
akapicie pierwszym, przyjmuje się zgodnie 
z procedurą doradczą, o której mowa w art. 
24 ust. 3.

Akt wykonawczy, o którym mowa w 
akapicie pierwszym, przyjmuje się zgodnie 
z procedurą sprawdzającą, o której mowa 
w art. 24 ust. 2.

Or. es
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Uzasadnienie

Należy uchylić nadmierne uprawnienia Komisji Europejskiej w procedurze decyzyjnej
związanej z programem prac.

Poprawka 29

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2a. Program prac trwa trzy lata, ale może 
być corocznie poddawany przeglądowi.

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie kampanie trwają trzy lata, dlatego byłoby wygodnie dostosować program prac do 
tego okresu, co pozwoliłoby również należycie uwzględnić zmiany na rynkach. Należy również 
przewidzieć coroczne przeglądy, aby uwzględnić zdarzenia nieprzewidziane.

Poprawka 30

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 3 – litera a

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

a) w przypadku programów prostych,
zaproszenie do składania wniosków 
zawierające w szczególności warunki 
uczestnictwa i główne kryteria oceny.

a) w przypadku programów prostych dwa 
zaproszenia do składania wniosków 
zawierające w szczególności warunki 
uczestnictwa i główne kryteria oceny;

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie stosowane są dwa zaproszenia, co pozwala na większą elastyczność w systemie
promocji i informacji.
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Poprawka 31

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 8 – ustęp 3 – litera b

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

b) w przypadku programów, w których 
uczestniczy wiele państw zaproszenie do 
składania wniosków zgodnie z tytułem VI 
części I rozporządzenia (UE, Euratom) nr 
966/201223.

b) w przypadku programów, w których 
uczestniczy wiele państw, dwa zaproszenia
do składania wniosków zgodnie z tytułem 
VI części I rozporządzenia (UE, Euratom) 
nr 966/201223.

__________________ __________________
23 Rozporządzenie Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE, Euratom) nr 
966/2012 z dnia 25 października 2012 r. w 
sprawie zasad finansowych mających 
zastosowanie do budżetu ogólnego Unii 
oraz uchylające rozporządzenie Rady (WE,
Euratom) nr 1605/2002 (Dz.U. L 298 z 
26.10.2012, s. 1).

23 Rozporządzenie Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE, Euratom) nr 
966/2012 z dnia 25 października 2012 r. w 
sprawie zasad finansowych mających 
zastosowanie do budżetu ogólnego Unii 
oraz uchylające rozporządzenie Rady (WE,
Euratom) nr 1605/2002 (Dz.U. L 298 z 
26.10.2012, s. 1).

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie stosowane są dwa zaproszenia, co pozwala na większą elastyczność w systemie 
promocji i informacji.

Poprawka 32

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 10 – ustęp 1

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1. Komisja może realizować działania 
informacyjne i promocyjne, takie jak 
opisane w art. 2 i 3. Działania te mogą 
mieć w szczególności formę uczestnictwa 
w targach handlowych i wystawach o 
znaczeniu międzynarodowym, poprzez 
organizację stoisk lub działania mające na 
celu promowanie wizerunku produktów 
unijnych.

1. Komisja może realizować działania 
informacyjne i promocyjne w odniesieniu 
do wszystkich produktów kwalifikujących 
się na mocy niniejszego rozporządzenia, 
takie jak opisane w art. 2 i 3. Działania te 
mogą mieć w szczególności formę misji 
wysokiego szczebla, uczestnictwa w 
targach handlowych i wystawach o 
znaczeniu międzynarodowym, poprzez 
organizację stoisk lub działania mające na 



PR\1015617PL.doc 25/34 PE524.538v01-00

PL

celu promowanie wizerunku produktów 
unijnych.

Or. es

Uzasadnienie

Poprawka ma na celu doprecyzowanie zakresu działań Komisji. Misje wysokiego szczebla 
mogą okazać się bardzo użyteczne w poprawianiu pozycji europejskich produktów w krajach 
trzecich. Chociaż wniosek Komisji Europejskiej nie jest wyłączny, sprawozdawczyni uważa za 
konieczne, aby w tekście wyraźnie uwzględnić najważniejsze elementy.

Poprawka 33

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 10 – ustęp 2

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2. Komisja rozwija usługi wsparcia 
technicznego, przede wszystkim w celu 
poszerzenia znajomości różnych rynków, 
utrzymania dynamicznej sieci podmiotów 
sektora w ramach polityki informacyjnej i 
promocyjnej oraz podniesienia poziomu 
znajomości przepisów ustawodawczych 
dotyczących opracowywania i wdrażania 
programów.

2. Komisja rozwija usługi wsparcia 
technicznego, przede wszystkim w celu 
poszerzenia znajomości różnych rynków, 
utrzymania dynamicznej sieci podmiotów 
sektora w ramach polityki informacyjnej i 
promocyjnej, doradzania i pomagania 
podmiotom w zakresie ochrony ich 
produktów przed imitacjami i podróbkami
w krajach trzecich oraz podniesienia 
poziomu znajomości przepisów 
ustawodawczych dotyczących 
opracowywania i wdrażania programów.

Or. es

Uzasadnienie

Wsparcie techniczne dla sektora świadczone przez Komisję Europejską może obejmować 
zadania pomocy i doradztwa w celu poprawy ochrony własności intelektualnej produktów 
europejskich. Autentyczność produktów będzie stanowić część tematów objętych zgodnie z 
wnioskiem kampaniami informacyjnymi, dlatego dodatkowe rady dla podmiotów mogą służyć 
jako wzmocnienie ochrony produktów europejskich.
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Poprawka 34

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 10 – ustęp 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2a. Komisja jest uprawniona do 
podejmowania kampanii promocyjnych i 
informacyjnych w sytuacjach kryzysowych
wymienionych w art. 1a lit. b) poprzez 
przyjęcie aktów wykonawczych bez 
stosowania procedur ustanowionych w 
art. 24 ust. 2 lub 3.

Or. es

Uzasadnienie

Należy wyposażyć Komisję Europejską w sprawnie działający instrument prawny w celu 
podejmowania kampanii promocyjnych i informacyjnych w sytuacji kryzysów w rolnictwie. W 
okolicznościach takich, jak doświadczenie związane z epidemią E-coli, Komisja nie 
dysponowała wystarczającą podstawą prawną, aby szybko zadziałać.

Poprawka 35

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 12 – ustęp 1

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1. Komisja dokonuje oceny i wyboru 
propozycji programów prostych 
przedstawionych w związku z 
zaproszeniem do składania wniosków, o 
którym mowa w art. 8 ust. 3 lit. a).

1. Komisja, po przekazaniu państwom 
członkowskim informacji i zasięgnięciu
ich opinii na ten temat, dokonuje oceny i 
wyboru propozycji programów prostych 
przedstawionych w związku z 
zaproszeniem do składania wniosków, o 
którym mowa w art. 8 ust. 3 lit. a).

Or. es

Uzasadnienie

Państwa członkowskie będą odpowiedzialne za kierowanie programami prostymi, dlatego nie 
powinny być wyłączone z dokonywania ich wyboru.
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Poprawka 36

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 15 – ustęp 1

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1. Udział Unii w finansowaniu programów 
prostych nie przekracza 50% kwoty 
wydatków kwalifikowalnych. Pozostałą 
część wydatków ponoszą wyłącznie 
organizacje inicjujące.

1. Udział Unii w finansowaniu programów 
prostych nie przekracza 50% kwoty 
wydatków kwalifikowalnych. Państwa
członkowskie mogą pokryć do 20% 
kosztów. Pozostałą część wydatków 
ponoszą wyłącznie organizacje inicjujące.

Or. es

Uzasadnienie

Należy utrzymać dobrowolne współfinansowanie ze strony państw członkowskich, ponieważ w 
przeciwnym razie wiele podmiotów mogłoby mieć duże trudności z uczestnictwem w tych 
programach, zwłaszcza w czasie obecnego kryzysu gospodarczego.

Poprawka 37

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 15 – ustęp 2 - wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2. Wartość procentowa określona w ust. 1
wynosi 60% w przypadku:

2. Wartość procentowa udziału Unii
wynosi 60% w przypadku:

Or. es

Poprawka 38

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 15 – ustęp 2 – litera b

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

b) działań informacyjnych i promocyjnych 
dotyczących owoców i warzyw 
przeznaczonych specjalnie dla dzieci w 

b) działań informacyjnych i promocyjnych 
dotyczących owoców i warzyw oraz 
mleka, przeznaczonych specjalnie dla 
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placówkach szkolnych w Unii. dzieci w placówkach szkolnych w Unii.

Or. es

Poprawka 39

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 15 – ustęp 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2a. W przypadku kryzysów, o których 
mowa w art. 1 ust. 2 lit. b), wartość 
procentowa udziału Unii wzrośnie do 
maksimum 100% i nie mniej niż 75%.

Or. es

Poprawka 40

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 15 – ustęp 2 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2b. Wartość procentowa udziału Unii 
wzrośnie do 75% na rzecz małych i 
średnich przedsiębiorstw w ramach 
programów o szczególnym znaczeniu dla 
Unii, innych niż te, których dotyczy ust. 
2a.

Or. es

Poprawka 41

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 18 – akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

W przypadku programów, w których 1. W przypadku programów, w których 
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uczestniczy wiele państw maksymalna 
stawka współfinansowania wynosi 60% 
całkowitej kwoty kosztów 
kwalifikowalnych. Pozostałą część 
wydatków ponoszą wyłącznie organizacje 
inicjujące.

uczestniczy wiele państw, maksymalna 
stawka współfinansowania wynosi 60% 
całkowitej kwoty kosztów 
kwalifikowalnych. Państwo członkowskie 
może pokryć do 20% całkowitych kosztów.
Pozostałą część wydatków ponoszą 
wyłącznie organizacje inicjujące.

Or. es

Uzasadnienie

Należy utrzymać dobrowolne współfinansowanie ze strony państw członkowskich, ponieważ w 
przeciwnym razie wiele podmiotów mogłoby mieć duże trudności z uczestnictwem w tych 
programach, zwłaszcza w czasie obecnego kryzysu gospodarczego.

Poprawka 42

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 18 – ustęp 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1a. Wartość procentowa 
współfinansowania ze strony Unii 
wzrośnie do 75% w odniesieniu do 
programów skierowanych do jednego lub 
większej liczby krajów trzecich.

Or. es

Poprawka 43

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 18 – ustęp 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1b. Wartość procentowa 
współfinansowania ze strony Unii w 
przypadku kryzysów, o których mowa w 
art. 1 ust. 2 lit. b), może osiągnąć 100%
całkowitych kosztów i wynosi nie mniej 
niż 75%.
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Or. es

Poprawka 44

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 18 – ustęp 1 c (nowy)

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

1c. Wartość procentowa 
współfinansowania ze strony Unii 
wzrośnie do 75% na rzecz małych i 
średnich przedsiębiorstw w ramach 
programów o szczególnym znaczeniu dla 
Unii, innych niż te, których dotyczą ust. 
1a i 1b.

Or. es

Poprawka 45

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 23 – ustęp 2

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

2. Uprawnienia do przyjmowania aktów 
delegowanych, o których mowa w 
niniejszym rozporządzeniu, powierza się 
Komisji na czas nieokreślony od daty 
wejścia w życie niniejszego 
rozporządzenia.

2. Uprawnienia do przyjmowania aktów
delegowanych, o których mowa w 
niniejszym rozporządzeniu, powierza się 
Komisji na okres pięciu lat od daty wejścia 
w życie niniejszego rozporządzenia.

Or. es

Poprawka 46

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 25 – akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

W ramach wdrażania niniejszego W ramach wdrażania niniejszego 
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rozporządzenia Komisja może zasięgnąć
opinii grupy doradczej ds. promocji 
produktów rolnych, ustanowionej decyzją 
Komisji 2004/391/WE27.

rozporządzenia Komisja zasięga opinii 
grupy doradczej ds. promocji produktów 
rolnych, ustanowionej decyzją Komisji 
2004/391/WE27.

__________________ __________________
27 Decyzja Komisji 2004/391/WE z dnia 23 
kwietnia 2004 r. w sprawie grup 
doradczych zajmujących się sprawami 
objętymi wspólną polityką rolną (Dz.U. L 
120 z 24.4.2004, s. 50).

27 Decyzja Komisji 2004/391/WE z dnia 23 
kwietnia 2004 r. w sprawie grup 
doradczych zajmujących się sprawami 
objętymi wspólną polityką rolną (Dz.U. L 
120 z 24.4.2004, s. 50).

Or. es

Poprawka 47

Wniosek dotyczący rozporządzenia
Artykuł 28 – akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisję Poprawka

W rozporządzeniu (UE) nr …/20… 
[COM(2011)626] wprowadza się 
następujące zmiany:

skreślony

a) w art. 34 ust. 2 dodaje się akapit w 
brzmieniu:

„Strategia krajowa jest zgodna z 
priorytetami strategicznymi określonymi w 
programie prac, o którym mowa w art. 6 
rozporządzenia Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE) nr XXX*.

*Rozporządzenie Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE) nr XXX z 
dnia... w sprawie działań informacyjnych i 
promocyjnych dotyczących produktów 
rolnych na rynku wewnętrznym i w 
państwach trzecich (Dz.U. L…)”

b) w art. 43 dodaje się ustęp w brzmieniu:

„5. Działania, o których mowa w ust. 1, są 
zgodne z priorytetami strategicznymi 
określonymi w programie prac, o którym 
mowa w art. 6 rozporządzenia (UE) nr 
XXX.”
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Or. es

Uzasadnienie

Państwa są już zobowiązane do zapewnienia spójności programów przewidzianych w ramach 
wspólnej organizacji rynków produktów rolnych z pozostałymi instrumentami UE. Jest to 
zatem zbędny przepis. Z drugiej strony Komisja będzie odpowiedzialna za opracowanie 
programu prac na podstawie omawianego rozporządzenia, i dlatego musi upewnić się, w 
ramach poszanowania zasady komplementarności uregulowanej już w obowiązującym 
rozporządzeniu, że wspomniany program jest spójny z innymi działaniami podejmowanymi 
przez państwa członkowskie.
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UZASADNIENIE

Wniosek Komisji Europejskiej jest potrzebny teraz – w momencie transformacji wspólnej 
polityki rolnej (WPR), a także wobec coraz ostrzejszej konkurencji ze strony krajów trzecich, 
z jaką mierzą się producenci europejscy. W obecnych warunkach gospodarczych, jakich 
doświadcza Unia Europejska, należy dowartościować produkty unijne, aby skutecznie 
zmierzyć się z globalizacją handlu, zwiększyć udział w rynku tak w UE, jak i poza nią, oraz 
reagować na sytuacje kryzysowe. Wniosek Komisji należy poprawić, aby włączyć do aktu 
podstawowego listę konkretnych celów, których osiągnięciu ma służyć rozporządzenie, w 
którym małe i średnie przedsiębiorstwa powinny być traktowane priorytetowo.

Rozporządzenie wspólnotowe dotyczące promocji powinno zapewniać sprawnie działającą
podstawę prawną dla szybkiego reagowania w sytuacjach kryzysowych w rolnictwie 
będących wynikiem załamania się cen lub epidemii. Po skandalu żywnościowym wywołanym 
przez bakterię E-coli wyszły na jaw słabości WPR w sytuacji potrzeby szybkiego wdrożenia 
środków na rzecz odbudowania zaufania konsumentów. Sprawozdawczyni proponuje 
wprowadzenie pilnego trybu inicjowania kampanii informacyjnych i promocyjnych w 
przypadku kryzysów zdrowotnych lub zawirowań rynkowych.

Propozycja Komisji dotycząca uwzględnienia w kampaniach informacyjnych i promocyjnych 
marek i pochodzenia produktów stanowi duży krok naprzód, gdyż wiele renomowanych 
produktów może wyraźnie pociągnąć za sobą inne mniej znane konsumentom produkty.

Kolejną z istotnych zmian wprowadzonych do wniosku jest ustanowienie bezpośredniego 
zarządzania przez Komisję programami obejmującymi wiele państw. Środek ten również 
stanowi ważny krok naprzód, ponieważ umożliwi upowszechnienie tego typu działań, które 
jak dotąd są blokowane przez problemy z koordynacją między państwami członkowskimi.

Wydaje się, że pomysł Komisji dotyczący określenia docelowych poziomów wydatków na 
rynku zagranicznym, na które proponuje ona przeznaczyć 75% funduszy, z góry określa 
przyszły rozwój rynków i zaniedbuje rynek wewnętrzny, będący nadal głównym odbiorcą 
produktów europejskich. Sprawozdawczyni opowiada się za wzmocnieniem kampanii na 
rynku zewnętrznym, na które obecnie przeznacza się tylko 30% funduszy, jednak bez 
określania zamkniętego zestawu celów przewidzianych do finansowania. Bezpośrednie 
kierowanie przez Komisję programami wielonarodowymi bez wątpienia umożliwiłoby 
zintensyfikowanie kampanii realizowanych w krajach trzecich przy podkreśleniu podejścia 
europejskiego.

Komisja odróżnia działania, które mogą być podjęte na rynku wewnętrznym, od tych, które 
można realizować w krajach trzecich; rozróżnienie to nie istnieje w obowiązującym 
rozporządzeniu, a może przyczynić się do większej precyzji tego instrumentu WPR. 
Sprawozdawczyni wnioskuje o utrzymanie jednolitej klasyfikacji działań, które mogą być 
finansowane tak wewnątrz Unii, jak i poza nią. Dzięki temu kampanie promocyjne nie 
zostaną wykluczone z rynku wewnętrznego, a konsumenci z krajów trzecich będą 
informowani o wysokich normach, jakie są spełniane przez producentów europejskich, co nie 
ma miejsca w obecnej wersji wniosku Komisji.
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Z drugiej strony wniosek ogranicza dostęp wina do środków promocji finansowanych na 
mocy rozporządzenia. Sprawozdawczyni jest zdania, że wino powinno być wpisane na listę 
produktów objętych rozporządzeniem na równi z produktami innych sektorów rolnictwa. 
Wino to znak rozpoznawczy produktów europejskich i może zwiększyć spożycie innych 
produktów kojarzonych z nim w kampaniach informacyjnych i promocyjnych. Nie należy też 
pozbawiać wina możliwości uzyskania w ramach rozporządzenia finansowania kampanii
dotyczących tylko niego, co umożliwiłoby wykorzystanie szczególnie przewagi, jaką stanowi
bezpośrednie kierowanie programami wielonarodowymi przez Komisję. Działania 
promocyjne i informacyjne regulowane przez wspólną organizację rynków produktów 
rolnych realizowane są obecnie w ramach programów dotyczących wina kierowanych przez 
państwa członkowskie, co w praktyce utrudnia realizację wspólnych działań.

Wniosek eliminuje krajowe współfinansowanie środków informacyjnych i promocyjnych, co 
implikuje znaczące zwiększenie wkładu podmiotów, utrudniając przy tym udział 
przedsiębiorstw najbardziej dotkniętych kryzysem w kampaniach informacyjnych i 
promocyjnych. Sprawozdawczyni zebrała znaczącą liczbę głosów przeciwnych zniesieniu 
współfinansowania przez państwo, mimo że zawsze było ono dobrowolne. W sprawozdaniu 
bierze się pod uwagę powszechne nastroje, uwzględniając tym samym zwiększenie w 
określonych przypadkach współfinansowania europejskiego, tak jak w przypadku 
finansowania działań na rzecz przywrócenia normalnych warunków rynkowych po wybuchu 
kryzysu w rolnictwie.

Kolejnym godnym uznania aspektem wniosku Komisji jest poszerzenie listy produktów 
objętych tą regulacją, gdyż w rzeczywistości nie ma uzasadnienia dla ograniczania działań do 
bardzo wąskiej grupy produktów, mając ponadto na uwadze wyrażony przez organy władzy 
wykonawczej Wspólnoty zamiar praktycznie czterokrotnego zwiększenia środków 
przeznaczonych na te kampanie do 2020 r. Sprawozdawczyni opowiada się za rozszerzeniem 
tej listy o produkty nieuwzględnione w załączniku I do Traktatu, przy wprowadzeniu jednak 
zapisów ograniczających, które zagwarantują sektorowi podstawowemu traktowanie 
priorytetowe. W kontekście kryzysu gospodarczego nie należy szczędzić żadnych środków, 
dzięki którym można wykorzystać impuls, jaki mogą dać kampaniom związanym z 
produktami rolnymi niektóre znane konsumentom produkty przetworzone.

Kolejną nowością we wniosku Komisji jest wprowadzenie usługi pomocy technicznej dla 
podmiotów, która w opinii sprawozdawczyni powinna obejmować doradztwo i pomoc na 
rzecz poprawy ochrony produktów europejskich przed imitacjami i podróbkami w krajach 
trzecich.

W odniesieniu do wprowadzenia programu prac w sprawozdaniu dąży się do wyraźnego 
określenia ram czasowych tego programu oraz do jasnego stwierdzenia, że Komisja,
opracowując ten program, powinna zapewnić przestrzeganie zasad komplementarności i 
spójności, tak jak to dotąd czyniła w stosunku do innych programów realizowanych przez 
państwa członkowskie lub podmioty, na równi z wypełnianiem celów, które powinny zostać 
zapisane w akcie podstawowym.


