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Objasnienie uiywanych znakow

*  Procedura konsultacji
**%  Procedura zgody
***]  Zwykla procedura ustawodawcza (pierwsze czytanie)
***][  Zwykla procedura ustawodawcza (drugie czytanie)
***[II  Zwykla procedura ustawodawcza (trzecie czytanie)

(Wskazana procedura opiera si¢ na podstawie prawnej zaproponowanej w
projekcie aktu)

Poprawki do projektu aktu

Poprawki Parlamentu w postaci dwoch kolumn

Skreslenia zaznacza si¢ wyttuszczonym drukiem i kursywq w lewej
kolumnie. Zmiane¢ brzmienia zaznacza si¢ wytluszczonym drukiem i kursywq
w obu kolumnach. Nowy tekst zaznacza si¢ wyttuszczonym drukiem i
kursywg w prawej kolumnie.

Pierwszy i drugi wiersz naglowka kazdej poprawki wskazuje element
rozpatrywanego projektu aktu, ktérego dotyczy poprawka. Jezeli poprawka
odnosi si¢ do obowiazujacego aktu, do ktorego zmiany zmierza projekt aktu,
naglowek zawiera dodatkowo trzeci wiersz, w ktorym wskazuje si¢
odpowiednio obowigzujacy akt i przepis, ktorego dotyczy poprawka.

Poprawki Parlamentu w postaci tekstu skonsolidowanego

Nowe fragmenty tekstu zaznacza si¢ wyttuszczonym drukiem i kursywq.
Fragmenty tekstu, ktore zostaty skreslone, zaznacza si¢ za pomocg symbolu
I lub przekresla. Zmiane brzmienia zaznacza si¢ przez wyréznienie nowego
tekstu wytluszczonym drukiem i kursywaq i usuniecie lub przekreslenie
zastgpionego tekstu.

Tytulem wyjatku nie zaznacza si¢ zmian o charakterze $cisle technicznym
wprowadzonych przez stuzby w celu opracowania koncowej wersji tekstu.
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PROJEKT REZOLUCJI USTAWODAWCZEJ PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

w sprawie wniosku dotyczacego rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w
sprawie dzialan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych na

rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich
(COM(2013)0812 — C7-0416/2013 — 2013/0398(COD))

(Zwykla procedura ustawodawcza: pierwsze czytanie)

Parlament Europejski,

— uwzgledniajac wniosek Komisji przedstawiony Parlamentowi Europejskiemu i Radzie

(COM(2013)0812),

— uwzgledniajac art. 294 ust. 2 oraz art. 42 i art. 43 ust. 2 Traktatu o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej, zgodnie z ktorymi Komisja przedstawita wniosek (C7-0416/2013),

— uwzgledniajac art. 294 ust. 3 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej,

— uwzgledniajgc art. 55 Regulaminu,

— uwzgledniajac sprawozdanie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz opini¢ Komisji
Rynku Wewnetrznego i Ochrony Konsumentow (A7-0000/2014),

1. przyjmuje ponizsze stanowisko w pierwszym czytaniu;

2. zwraca si¢ do Komisji o ponowne przekazanie mu sprawy, jesli uzna ona za stosowne
wprowadzi¢ znaczace zmiany do swojego wniosku lub zastapi¢ go innym tekstem;

3. zobowigzuje swojego przewodniczacego do przekazania stanowiska Parlamentu Radzie i
Komisji, a takze parlamentom narodowym.

Poprawka 1

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 1

Tekst proponowany przez Komisje

(1) Zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE)
nr 3/2008"° Unia moze prowadzi¢ dziatania
informacyjne 1 promocyjne na rynku
wewngtrznym i na rynkach panstw trzecich
w odniesieniu do produktéw rolnych 1
metod ich produkcji, a takze w odniesieniu
do niektorych artykulow spoZywczych
wytworzonych w oparciu o produkty rolne.
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Poprawka

(1) Zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE)
nr 3/2008"° Unia moze prowadzi¢ dziatania
informacyjne 1 promocyjne na rynku
wewngtrznym i na rynkach panstw trzecich
w odniesieniu do produktéw rolnych 1
metod ich produkcji, a takze w odniesieniu
do artykuléw wytworzonych w oparciu o
produkty rolne.
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1> Rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 z
dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewngtrznym 1 w krajach trzecich (Dz.U.
L325.1.2008, s. 1).

1> Rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 z
dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewngtrznym 1 w krajach trzecich (Dz.U.
L32z5.1.2008, s. 1).

Or. es

Uzasadnienie

W czasie kryzysu, tak jak teraz, nalezy wdrozy¢ srodki, ktore utatwiq ozywienie gospodarcze
w panstwach cztonkowskich, np. przez poszerzenie gamy produktow, ktorych dotyczy
rozporzqdzenie, w odniesieniu do ktorego Komisja przewiduje czterokrotny wzrost wydatkow.

Poprawka 2

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 4

Tekst proponowany przez Komisje

(4) W poszanowaniu regut konkurencji
dzialania ukierunkowane na rynek
wewnetrzny powinny ograniczac si¢ do
dziatan informacyjnych dotyczgcych
specyfiki metod unijnej produkcji rolnej
bgd? tematow majgcych znaczenie dla
Unii, takich jak europejskie systemy
Jjakosci ustanowione rozporzqdzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1151/2012".

'8 Rozporzgdzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012
z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie
systemow jakosci produktow rolnych i
srodkow spoiywczych (Dz. U. L 343 ¢
14.12.2012, s. 1).
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Poprawka

skreslony

Or. es
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Uzasadnienie

W obowiqzujgcym rozporzqdzeniu nie rozroznia sie rodzajow dziatan wedtug rynku —
wewnetrznego lub zewnetrznego — na ktorym sq one realizowane. Nalezy umozliwic¢ na rynku
zewnetrznym przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczqcych wysokich standardow
spetnianych przez produkty europejskie oraz nie nalezy wylqcza¢ kampanii promocyjnych na

rynku wewnetrznym.

Poprawka 3

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 6

Tekst proponowany przez Komisje

(6) Unia eksportuje gldwnie gotowe
produkty rolne, w tym produkty rolne
nieobjete zalacznikiem I do Traktatu o
funkcjonowaniu Unii Europejskiej
(,,Traktatu”). Nalezy zatem obja¢
systemem informacji i promocji niektore
artykuty spoZywcze wytworzone w oparciu
o produkty rolne, 7 zapewnieniem
spojnosci g innymi systemami wspdlnej
polityki rolnej (,, WPR”), takimi jak
europejskie systemy jakosci, w ramach
ktorych przewidziano jui mechanizmy
obejmujgce te artykuly.

Poprawka

(6) Unia eksportuje gldwnie gotowe
produkty rolne, w tym produkty nieobjete
zalgcznikiem I do Traktatu o
funkcjonowaniu Unii Europejskiej
(,,Traktatu”). W czasie kryzysu, tak jak
teraz, naleiy wdroZyé srodki, ktore ulatwiq
oZywienie gospodarcze w panstwach
czlonkowskich. Produkty rolne i
przetworzone produkty rolne wspdlnie
odgrywajg wazing role w oZywieniu
gospodarczym. Nalezy zatem objac
systemem informacji i promocji nowe
artykuty nieobjete zatgcznikiem I do
Traktatu. Wilgczenie tych artykutow do
kampanii informacyjnych i promocyjnych
moZe mie¢ posredni pozytywny wplyw na
sektor produkcji podstawowej, jednak ich
obecnosé w tych kampaniach powinna by¢
ograniczona, aby zapewnic¢ preferencyjne
traktowanie produktow rolnych.

Or. es

Uzasadnienie

W jezyku hiszpanskim (kastylijskim) wyrazenie ,, produkty rolne” obejmuje zarowno ptody

ziemi, jak i produkty hodowli (zwierzeta).
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Poprawka 4

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 7

Tekst proponowany przez Komisje

(7) Przekazywanie informacji na temat
win produkowanych w Unii i promocja
tych win stanowiq jeden 7 najwazniejszych
srodkow zawartych w programach
wsparcia dla sektora wina przewidzianych
w ramach WPR. W zwiqzku z tym nalely
ograniczy¢ moZliwosé obejmowania win
dziataniami informacyjnymi i
promocyjnymi w ramach niniejszego
systemu jedynie do przypadkow, w ktorych
wino jest powigzane z innym produktem
rolnym lub artykutlem spoiywczym.

Poprawka

skreslony

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy zapewnic¢ uwzglednienie wina w kampaniach przewidzianych w rozporzqdzeniu na
zasadach podobnych do tych, ktore zastosowano do innych objetych pomocg rodzajow
produkcji. Obecnie nie jest mozliwe bezposrednie kierowanie przez Komisje kampaniami
dotyczgcymi wina finansowanymi dzigki wytycznym wspolnej organizacji rynkow produktow
rolnych, co w praktyce uniemozliwia realizacje programow wielonarodowych. Z drugiej
strony rozporzqdzenie zawiera klauzule o unikaniu podwdjnego finansowania.

Poprawka S

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 8

Tekst proponowany przez Komisje

(8) W latach 2001-2011 zaledwie 30%
budzetu przeznaczonego na dzialania
informacyjne 1 promocyjne prowadzone na
podstawie rozporzadzenia (WE) nr 3/2008
dotyczylo rynkéw panstw trzecich, podczas
gdy rynki te oferuja znaczny potencjal
wzrostu. Nalezy ustanowi¢ przepisy
szezegotowe w celu wykonania 75%
szacowanych wydatkow, aby wspieraé
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Poprawka

(8) W latach 2001-2011 zaledwie 30%
budzetu przeznaczonego na dzialania
informacyjne 1 promocyjne prowadzone na
podstawie rozporzadzenia (WE) nr 3/2008
dotyczylo rynkéw panstw trzecich, podczas
gdy rynki te oferuja znaczny potencjal
wzrostu. Nalezy ustanowi¢ przepisy, aby
wspierac realizacj¢ wigkszej liczby dziatan
informacyjnych i promocyjnych
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realizacj¢ wigkszej liczby dziatan
informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych unijnych produktéw rolnych

dotyczacych unijnych produktéw rolnych
w panstwach trzecich, w szczegdlnosci
poprzez zwigkszenie wsparcia

w panstwach trzecich, w szczegdlnosci finansowego.
poprzez zwigkszenie wsparcia
finansowego.
Or. es
Uzasadnienie

Obecnie rynek zewnetrzny ma wigkszy potencjat wzrostu w odniesieniu do produktow
europejskich, nie mozna jednak zaniedbywac rynku wewnetrznego. Cel zatozony przez
Komisje Europejskq jest bardzo wysoki i sztywny, a nie moze przesqdzaé, jakie bedg przyszie

zmiany na rynkach.

Poprawka 6

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 10

Tekst proponowany przez Komisje

(10) Dziatania informacyjne i promocyjne
wspotfinansowane przez Uni¢ powinny
mie¢ konkretny europejski wymiar. W tym
celu, a takze aby unikng¢ rozproszenia
srodkéw 1 zwiekszy¢ widocznosé Europy
poprzez dzialania informacyjne 1
promocyjne dotyczace produktéw rolnych,
nalezy przewidzie¢ opracowanie programu
prac, w ktorym bylyby okreslone priorytety
strategiczne tych dziatah dotyczace
ukierunkowania na konkretne grupy
ludnosci, produkty, tematy lub rynki, jak
réwniez cechy charakterystyczne
komunikatéw informacyjnych i
promocyjnych. Komisja uwzgledni w
szezegolnosci przewaZajqcy udzial matych
i Srednich przedsigbiorstw w sektorze
rolno-spoiywczym, sektory objete
srodkami wyjqgtkowymi przewidzianymi w
art. 154, 155 i 156 rozporzqdzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
XXX/20... [z dnia [...] r. ustanawiajgcego
wspolng organizacje rynkow produktow

PR\1015617PL.doc

Poprawka

(10) Dziatania informacyjne i promocyjne
wspotfinansowane przez Uni¢ powinny
mie¢ konkretny europejski wymiar. W tym
celu, a takze aby unikng¢ rozproszenia
srodkéw 1 zwiekszy¢ widocznosé Europy
poprzez dzialania informacyjne 1
promocyjne dotyczace produktow rolnych,
nalezy przewidzie¢ opracowanie programu
prac, w ktoérym bylyby okreslone priorytety
strategiczne tych dziatah dotyczace
ukierunkowania na konkretne grupy
ludnosci, produkty, tematy lub rynki, jak
réwniez cechy charakterystyczne
komunikatéw informacyjnych i
promocyjnych. Program ten powinien
miec charakter uzupetniajgcy i
zachowywadé spojnosé z innymi
dziataniami podejmowanymi 7 inicjatywy
panstw cztonkowskich lub podmiotow.
Male i srednie przedsigbiorstwa w sektorze
rolno-spoiywczym powinny byé
traktowane w sposob preferencyjny i
korzystaé 7 wyiszej stawki
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rolnych (,,rozporzgdzenie o jednolitej wspolfinansowania ze strony Komisji.
wspdlnej organizacji rynkow”)

(COM(2011)626)] oraz, w przypadku

dziatan ukierunkowanych na panstwa

trzecie, umowy o wolnym handlu zawarte

w ramach polityki handlowej Unii

Europejskiej.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy wyjasni¢ dominujgcq pozycje, jakg w programach powinny zajgé MSP, majgc na
uwadze, ze dysponujg one mniejszymi srodkami na informacje i promocje. Z drugiej strony
sprawozdawczyni proponuje wigczenie listy celow, ktore nalezy odzwierciedli¢ w akcie
podstawowym, w tym Srodki promocji na rzecz przezwyciezenia kryzysu w rolnictwie.

Poprawka 7

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 10 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

(10a) Program prac Komisji zostanie
opracowany w oparciu o cele okreslone w
niniejszym rozporzqdzeniu, na ktore
sktadajq si¢ zwiekszenie udziatu
produktow europejskich w rynku, wzrost
konkurencyjnosci, szczegdlnie w
sektorach, na ktore najwigkszy wplyw
majq porozumienia handlowe,
przywrocenie normalnych warunkow
rynkowych w przypadku kryzysu oraz
informowanie konsumentow o wysokich
standardach, jakich wymaga od
producentow ustawodawstwo unijne.

Or. es
Poprawka 8
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 12 a (nowy)
PE524.538v01-00 10/34 PR\1015617PL.doc



Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 9

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 16

Tekst proponowany przez Komisje

(16) Nalezy ustali¢ kryteria finansowania
dziatan. Zgodnie z 0g6lng zasada Unia
powinna pokrywac tylko czesé kosztow
programow, tak aby uczyni¢
odpowiedzialnymi zainteresowane
organizacje inicjujace. Niektore koszty
administracyjne i personelu, niezwigzane z
wdrazaniem WPR, stanowig integralna
cz¢$¢ dziatan informacyjnych i
promocyjnych i beda mogly kwalifikowa¢
si¢ do finansowania unijnego.

PR\1015617PL.doc
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Poprawka

(12a) Starania na rzecz promocji
produktow unijnych na rynkach panstw
trzecich sq czasami niweczone przez
produkty konkurencyjne bedgce
imitacjami i podrobkami. W celu ochrony
produktow unijnych przed takimi
praktykami Komisja moze oferowad
podmiotom unijnym doradztwo i wsparcie.
Pomoc techniczna przewidziana w
niniejszym rozporzqdzeniu w ramach
dziatan prowadzonych z inicjatywy
wlasnej Komisji moZe obejmowac to
zagadnienie.

Or. es

Poprawka

(16) Nalezy ustali¢ kryteria finansowania
dziatan. Zgodnie z 0g6lng zasada Unia i
panstwa czlonkowskie nie powinny
pokrywac¢ catosci kosztow programédw, tak
aby uczyni¢ odpowiedzialnymi
zainteresowane organizacje inicjujace.
Niektore koszty administracyjne i
personelu, niezwigzane z wdrazaniem
WPR, stanowig integralng czg¢$¢ dziatan
informacyjnych i promocyjnych i beda
mogty kwalifikowac si¢ do finansowania
unijnego. Jednak w przypadku kryzysu w
rolnictwie wspolfinansowanie ze strony
Unii moZe osiggngé¢ 100%.

Or. es
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Poprawka 10

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 18

Tekst proponowany przez Komisje

(18) Aby zapewni¢ spdjnos¢ i skutecznos¢
dziatan przewidzianych w niniejszym
rozporzadzeniu, jak rdwniez nalezyte
zarzadzanie nimi oraz efektywne
wykorzystanie §rodkdw unijnych, zgodnie
z art. 290 Traktatu nalezy przekazaé
Komisji uprawnienia do przyj¢cia aktow w
odniesieniu do szczegdlowych warunkow
dotyczacych widocznosci znakow
towarowych 1 oznaczen pochodzenia
produktow, kryteriow kwalifikowalno$ci
organizacji inicjujacych, warunkow
przeprowadzania procedury konkursowej
w celu wylonienia organow wdrazajacych
oraz warunkow, zgodnie z ktérymi
organizacja inicjujagca moze sama zostac
upowazniona do realizacji pewnych czgsci
programu czy wreszcie szczegétowych
warunkow kwalifikowalno$ci kosztow
dziatan informacyjnych i promocyjnych w
przypadku programéw prostych.
Szczegblnie wazne jest, aby w czasie prac
przygotowawczych Komisja prowadzita
stosowne konsultacje, w tym z udzialem
ekspertow zewnetrznych. Przygotowujac i
opracowujac akty delegowane, Komisja
powinna zapewnic jednoczesne,
terminowe i odpowiednie przekazywanie
stosownych dokumentéw Parlamentowi
Europejskiemu i Radzie.

Poprawka 11

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — akapit pierwszy

PE524.538v01-00

Poprawka

(18) Aby zapewni¢ spdjnos¢ i skutecznos¢
dziatan przewidzianych w niniejszym
rozporzadzeniu, jak rowniez nalezyte
zarzadzanie nimi oraz efektywne
wykorzystanie srodkow unijnych, zgodnie
z art. 290 Traktatu nalezy przekazaé
Komisji uprawnienia do przyj¢cia aktow w
odniesieniu do szczegdtowych warunkow
dotyczacych widoczno$ci znakow
towarowych 1 oznaczen pochodzenia
produktow, kryteriow kwalifikowalno$ci
organizacji inicjujgcych, warunkow
przeprowadzania procedury konkursowej
w celu wylonienia organow wdrazajacych
oraz warunkow, zgodnie z ktérymi
organizacja inicjujgca moze sama zostac
upowazniona do realizacji pewnych czesci
programu czy wreszcie szczegétowych
warunkoéw kwalifikowalno$ci kosztow
dziatan informacyjnych i promocyjnych w
przypadku programéw prostych.
Szczegblnie wazne jest, aby w czasie prac
przygotowawczych Komisja prowadzita
stosowne konsultacje, w tym z udzialem
ekspertow zewnetrznych. Przygotowujac i
opracowujac akty delegowane, Komisja
przekazuje stosowne dokumenty
Parlamentowi Europejskiemu i Radzie w
sposob jednoczesny, terminowy i
odpowiedni.

Or. es
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Tekst proponowany przez Komisje

Dziatania informacyjne i promocyjne
dotyczace produktéw rolnych i1 niektorych
artykutow spoZywezych wytworzonych w
oparciu o produkty rolne (zwane dalej
,.dziataniami informacyjnymi 1
promocyjnymi”), prowadzone na rynku
wewngtrznym lub w panstwach trzecich
moga by¢ finansowane w calosci lub
czgsciowo z budzetu Unii na warunkach
przewidzianych niniejszym
rozporzadzeniem.

Poprawka

Dziatania informacyjne i promocyjne
dotyczace produktow rolnych i artykutow
wytworzonych w oparciu o produkty rolne
(zwane dalej ,,dziataniami informacyjnymi
1 promocyjnymi”’), prowadzone na rynku
wewngetrznym lub w panstwach trzecich,
moga by¢ finansowane w calosci lub
czgsciowo z budzetu Unii na warunkach
przewidzianych niniejszym
rozporzadzeniem.

Or. es

Uzasadnienie

Poprawka wyjasniajgca.

Poprawka 12

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PR\1015617PL.doc

Poprawka

Artykut la
Cele

Program prac, o ktorym mowa w art. 8,
uwzglednia nastepujqgce cele:

a) wzrost udziatu produktow unijnych w
rynku, ze szczegolnym uwzglednieniem
rynkow o najwigkszym potencjale
wzrostu;

b) przywroécenie normalnych warunkow
rynkowych w przypadku powainych
zaklocen, utraty zaufania konsumentow i
szezegolnych problemow;

¢) poprawa konkurencyjnosci i
widocznosci produktow unijnych zaréwno
wewngtrg Unii, jak i poza nig, w
szezegolnosci w odniesieniu do produktow
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najbardziej naraionych na wplyw
globalizacji handlu miedzynarodowego;

d) informowanie konsumentow o
wysokich standardach, jakie sq wymagane

od produktow unijnych w wyniku
realizacji wspdlnej polityki rolnej (WPR).

Or. es

Uzasadnienie

Cele kampanii informacyjnych i promocyjnych sq zasadniczymi elementami, ktore powinny
znalez¢ odzwierciedlenie w akcie podstawowym. Musi by¢ jasne, Ze instrumentu tego mozna
uzywac w celu przywrocenia normalnych warunkow rynkowych w sytuacjach krytycznych.

Poprawka 13

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykutl 2 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
Dzialania na rynku wewn¢trznym Dzialania na rynku wewnetrznym i
zewnetrinym
Or. es
Uzasadnienie

Nalezy potgczy¢ art. 2 i 3 rozporzqdzenia dla osiggniecia wigkszej jasnosci i czytelnosci
tekstu, zgodnie z obowigzujgcym rozporzgdzeniem, w ktorym nie ma rozroznienia miedzy
rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym. Nalezy umozliwi¢ na rynku zewnetrznym
przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczqcych wysokich standardow spetnianych
przez produkty europejskie oraz nie nalezy wylgczac¢ kampanii promocyjnych na rynku
wewnetrznym.

Poprawka 14

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
Dzialaniami kwalifikujacymi si¢ na rynku Dzialaniami kwalifikujacymi si¢ sa:
PE524.538v01-00 14/34 PR\1015617PL.doc



Wewnetrznym sa.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy potgczyc art. 2 i 3 rozporzqdzenia dla osiggniecia wigkszej jasnosci i czytelnosci
tekstu, zgodnie z obowigzujgcym rozporzgdzeniem, w ktorym nie ma rozroznienia miedzy
rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym. Nalezy umozliwi¢ na rynku zewnetrznym
przeprowadzanie kampanii informacyjnych dotyczqcych wysokich standardow spetnianych
przez produkty europejskie oraz nie nalezy wylgczac¢ kampanii promocyjnych na rynku
wewnetrznym.

Poprawka 15

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
a) dziatania informacyjne majace na celu a) dziatania informacyjne majace na celu
podkreslenie specyfiki metod unijne;j podkreslenie specyfiki metod unijne;j
produkcji rolnej, w szczegdlnosci w produkcji rolnej, w szczegdlnosci w
odniesieniu do bezpieczenstwa zywnosci, odniesieniu do bezpieczenstwa zywnosci,
autentycznosci, wartosci odzywczych 1 autentycznosci, ogznakowania, warto$ci
zdrowotnych, dobrostanu zwierzat i odzywczych i zdrowotnych, dobrostanu
poszanowania $rodowiska; zwierzat 1 poszanowania Srodowiska;
Or. es
Uzasadnienie

Przez uzycie terminu ,,zdrowotne” chcemy uzyskac wyjasnienie jezykowe, zachowujqc pojecie
wprowadzone w angielskiej wersji jezykowej. Z drugiej strony niezbedne jest dalsze
informowanie konsumenta o oznakowaniu artykutow spozywczych. Przyktadem mogg by¢
kampanie oznakowania jajek. Nalezy rowniez polgczy¢ art. 2 i 3 zgodnie z obowiqzujgcym
rozporzqdzeniem, w ktorym nie ma rozroznienia migdzy rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym.

Poprawka 16

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — litera b a (nowa)
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Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

ba) dziatania informacyjne majqgce na
celu podkreslenie swoistych cech
produktow rolnych i produktow
przetworzonych w oparciu o unijne
produkty rolne;

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy polgczy¢ art. 2 i 3 zgodnie z obowiqzujgcym rozporzgdzeniem, w ktorym nie ma
rozroznienia migdzy rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym.

Poprawka 17

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — litera b b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

bb) dziatania promocyjne majgce na celu
wzrost sprzedaiy produktow rolnych i
produktow przetworzonych w oparciu o
unijne produkty rolne.

Or. es
Uzasadnienie

Nalezy polgczy¢ art. 2 i 3 zgodnie z obowiqzujgcym rozporzgdzeniem, w ktorym nie ma
rozroznienia migdzy rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym.
Poprawka 18
Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 3

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

Artykut 3 skreslony

Dziatania w panstwach trzecich

PES524.538v01-00 16/34 PR\1015617PL.doc



Dziataniami kwalifikujqcymi sie w
panstwach trzecich sq:

a) dzialania informacyjne majgce na celu
podkreslenie cech produktow rolnych i
srodkow spoiywczych oraz dotyczgce
tematow, o ktorych mowa w art. 5 ust. 4;

b) dzialania promocyjne majqce na celu
wzrost sprzedaziy produktow rolnych i
srodkow spoZywczych pochodzgcych z UE.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy potgczyc art. 2 i 3 zgodnie z obowiqzujgcym rozporzgdzeniem, w ktorym nie ma
rozroznienia migdzy rynkiem wewnetrznym i zewnetrznym.

Poprawka 19

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul S — ustep 1 —litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) produkty rolne wymienione w wykazie
znajdujacym si¢ w zalaczniku I do Traktatu
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej
(zwanego dalej ,, Traktatem”) z wyjatkiem
produktow rybotowstwa i akwakultury
wymienionych w zalgczniku I do
rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr
[COM(2011)416]" oraz tytoniu;

o Rozporzgdzenie (UE) nr
[COM(2011)416] z dnia... w sprawie
wspdlnej organizacji rynkow produktow
rybolowstwa i akwakultury, Dz.U. ...

Poprawka

a) produkty rolne wymienione w wykazie
znajdujacym si¢ w zalaczniku I do Traktatu
o funkcjonowaniu Unii Europejskiej
(zwanego dalej ,,Traktatem”) z wyjatkiem
tytoniu;

Or. es

Uzasadnienie

Nie mozna wylgczy¢ tych sektorow z wykazu produktow objetych rozporzgdzeniem i
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rownoczesnie uwzglednic¢ w nim innych produktow spoza zatgcznika I. Sprawozdawczyni
wnioskuje o traktowanie akwakultury i rybotowstwa w sposob podobny do produktow spoza

zatgcznika I do Traktatu.

Poprawka 20

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul S — ustep 1 —litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) artykuty spoeZywcze wytworzone w
oparciu o produkty rolne wymienione w
Pkt I zalgcznika I do rozporzqdzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr

1151/2012;

Poprawka

b) artykuty wytworzone w oparciu o
produkty rolne;

Or. es

Uzasadnienie

Pewne artykuly spozywcze dobrze znane konsumentowi mogq znaczqco wzmocnic efekt
kampanii, co posrednio moze mie¢ pozytywny wplyw na ogol artykutow, ktorych kampanie te
dotyczq. Jednak ich udziat powinien by¢ ograniczony, co sprawozdawczyni proponuje w innej
poprawce do tego artykutu. Z drugiej strony nie nalezy dyskryminowac produktow
niespozywczych pochodzenia rolnego, poniewaz w rownym stopniu przyczyniajq sie one do
dobrobytu gospodarczego w sektorze podstawowym.

Poprawka 21

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Wino moze by¢ przedmiotem dziatan
informacyjnych i promocyjnych pod
warunkiem, Ze inne produkty, o ktorych
mowa w ust. 1 lit. a) lub b), sq takze objete
danym programem.

PE524.538v01-00

Poprawka

2. Wino o chronionej nazwie pochodzenia
lub chronionym oznaczeniu
geograficznym, jak rownie; wina, w
ktorych wskazuje si¢ odmiane winorosli,
mogq byc¢ objete dziataniami
informacyjnymi i promocyjnymi.

Or. es
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Uzasadnienie

Wino powinno zostac¢ catkowicie wigczone w zakres rozporzqdzenia. Obecnie srodki
promocyjne i informacyjne dotyczgce wina realizowane w kontekscie wytycznych wspolnej
organizacji rynkow produktow rolnych nie obejmujg bezposredniego kierowania przez
Komisje kampaniami wielonarodowymi, co ogromnie utrudnia prowadzenie tych dziatan ze
wzgledu na problemy z koordynacjq miedzy panstwami cztonkowskimi. Z drugiej strony
rozporzqdzenie zawiera klauzule o unikaniu podwdjnego finansowania.

Poprawka 22

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul S — ustep 3

Tekst proponowany przez Komisje

3. W przypadku napojow spirytusowych, o
ktorych mowa w ust. 1 lit. ¢), oraz wina, o
ktorym mowa w ust. 2, dziatania
ukierunkowane na rynek wewngtrzny
ograniczaja si¢ do informowania
konsumentow o europejskich systemach
Jjakosci dotyczqcych oznaczen
geograficznych.

Poprawka

3. W przypadku napojow spirytusowych, o
ktorych mowa w ust. 1 lit. ¢), oraz wina, o
ktérym mowa w ust. 2, dziatania
ukierunkowane na rynek wewnetrzny
ograniczaja si¢ do informowania
konsumentow o zagadnieniach, o ktorych
mowa w ust. 4, oraz o odpowiedzialnej
konsumpciji.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy nadal umozliwia¢ realizacje kampanii na rzecz odpowiedzialnej konsumpcji, takich
Jjak kampanie odnoszgce si¢ do ,,umiaru w spozZyciu wina”. Z drugiej strony powinno by¢
mozliwe zebranie w kampaniach informacyjnych catosci zagadnien, o ktorych mowa w pkt 4,
obejmujqcych wszystkie systemy jakosci zebrane w rozporzgdzeniu 1151/2012, produkty
ekologiczne oraz symbol graficzny regionow najbardziej oddalonych.

Poprawka 23

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 3 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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Poprawka

3a. Produkty rybolowstwa i akwakultury
mogq by¢ przedmiotem dzialan
informacyjnych i promocyjnych w krajach
trzecich tylko pod warunkiem, Ze inne
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produkty, o ktorych mowa w ust. 1 lit. a),
b) lub c), rownie; bedq objete danym
programem.

Or. es

Uzasadnienie

Nie mozna wylgczy¢ tych sektorow z wykazu produktow potencjalnie objetych
rozporzqdzeniem i jednoczesnie uwzgledni¢ w nim innych produktow spoza zatqcznika I do
Traktatu. Sprawozdawczyni wnioskuje jednak, aby zastosowac podejscie ,, koszykowe”,
mianowicie uwzglednic je jedynie w tych kampaniach, w ktorych bedq zwigzane z innymi
produktami.

Poprawka 24

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 3 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

3b. Produkty, o ktorych mowa w ust. 1 lit.
b), mogq by¢ przedmiotem dzialan
informacyjnych i promocyjnych pod
warunkiem, Ze inne produkty, o ktorych
mowa w ust. 1 lit. a) lub c), rowniez bedg
objete danym programem i pod
warunkiem, Ze te pierwsze nie bedg
stanowily wiecej niz 20% wszgystkich
produktow objetych kampaniami.

Or. es

Uzasadnienie

Europejska branza przetworcza odgrywa bardzo wazng role w oZywieniu gospodarczym, a
wiele produktow znanych konsumentom europejskim i z krajow trzecich moze postuzy¢ za
dzwignie dla wzmocnienia promocji produktow sektora podstawowego. Wykorzystanie
wzajemnych synergii moze by¢ bardzo korzystne dla calego europejskiego sektora rolno-
spozywczego.

Poprawka 25

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 1
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Tekst proponowany przez Komisje

1. Dziatania informacyjne i promocyjne
priyczyniajg si¢ do wgmocnienia

konkurencyjnosci rolnictwa europejskiego

zaréwno na rynku wewnetrznym, jak i w
panstwach trzecich. Cele, jakie nalezy

osiggngd, zostang okreslone w programie

prac, o ktorym mowa w ust. 2.

Poprawka

skreslony

Or. es

Uzasadnienie

Proponowane jest zawarcie w art. 1a (nowym) celow, ktore nalezy uwzgledni¢ w
rozporzqdzeniu. W opinii sprawozdawczyni sq one istotnym elementem, ktory powinien miec
odzwierciedlenie w akcie podstawowym. Poprawa konkurencyjnosci jest jednym z

wymienionych celow.

Poprawka 26

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 2 — akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisje

Komisja przyjmuje, w drodze aktu
wykonawczego, program prac, w ktorym
okreslone s zamierzone cele, priorytety,
spodziewane wyniki, warunki wdrazania i
catkowita kwota planu finansowania.
Program prac zawiera tez glowne kryteria
oceny, opis dziatan, ktére maja zostac
sfinansowane, kwoty przeznaczone na
kazdy rodzaj dziatania, orientacyjny
harmonogram realizacji oraz w przypadku
dotacji maksymalng wysoko$¢
wspoHinansowania.

PR\1015617PL.doc

Poprawka

W oparciu o cele wymienione w art. la
Komisja przyjmuje, w drodze aktu
wykonawczego, program prac, w ktorym
okreslone sg priorytety, spodziewane
wyniki, warunki wdrazania i catkowita
kwota planu finansowania. Program prac
zawiera tez gldwne kryteria oceny, opis
dziatan, ktore maja zosta¢ sfinansowane,
kwoty przeznaczone na kazdy rodzaj
dziatania, orientacyjny harmonogram
realizacji oraz w przypadku dotacji
maksymalng wysokos¢ wspoHinansowania.

Or. es
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Poprawka 27

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia

Artykul 8 — ustep 2 — akapit pierwszy a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka

Przy opracowywaniu wspomnianego
programu Komisja bierze pod uwage
mozliwosci stwarzane przez rynki oraz
potrzebe uzupelnienia i wzmocnienia
dziatan podejmowanych przez panstwa
czltonkowskie i podmioty zaréwno na
rynku unijnym, jak i w krajach trzecich, w
celu zapewnienia spojnej polityki w
zakresie promocji i informacji. Dlatego
Zwraca sie o opini¢ do panstw
czlonkowskich oraz do grupy doradczej, o
ktorej mowa w art. 25.

Or. es

Uzasadnienie

Niezbedne jest zapewnienie spojnej polityki w zakresie promocji i informacji, aby unikng¢
pokrywania sig Srodkow przyjetych na mocy rozporzgdzenia i tych realizowanych z inicjatywy
panstw cztonkowskich lub podmiotow. Nalezy zagwarantowac globalng komplementarnosc i
spojnosc. Celu, jakim jest zapewnienie komplementarnosci z politykq promocji panstw
czlonkowskich, nie wymienia si¢ we wniosku, w przeciwienstwie do obowiqzujgcego

rozporzgdzenia.

Poprawka 28

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 2 — akapit drugi

Tekst proponowany przez Komisje

Akt wykonawczy, o ktorym mowa w
akapicie pierwszym, przyjmuje si¢ zgodnie

z procedurg doradczg, o ktérej mowa w art.

24 ust. 3.

PE524.538v01-00

Poprawka
Akt wykonawczy, o ktorym mowa w
akapicie pierwszym, przyjmuje si¢ zgodnie

z procedura sprawdzajgcg, o ktdérej mowa
w art. 24 ust. 2.

Or. es
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Uzasadnienie
Nalezy uchyli¢ nadmierne uprawnienia Komisji Europejskiej w procedurze decyzyjnej
zwiqgzanej z programem prac.
Poprawka 29

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

2a. Program prac trwa trgy lata, ale moze
by¢é corocznie poddawany przeglgdowi.

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie kampanie trwajq trzy lata, dlatego bytoby wygodnie dostosowac program prac do
tego okresu, co pozwolitoby rowniez nalezycie uwzgledni¢ zmiany na rynkach. Nalezy rowniez
przewidzie¢ coroczne przeglgdy, aby uwzglednic¢ zdarzenia nieprzewidziane.

Poprawka 30

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 3 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
a) w przypadku programow prostych, a) w przypadku programow prostych dwa
zaproszenie do skladania wnioskoéw zaproszenia do sktadania wnioskow
zawierajgce w szczegdlnosci warunki zawierajgce w szczegdlnosci warunki
uczestnictwa i gtdéwne kryteria oceny. uczestnictwa 1 glowne kryteria oceny;
Or. es
Uzasadnienie

Obecnie stosowane sq dwa zaproszenia, co pozwala na wigkszq elastycznos¢ w systemie
promocji i informacji.
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Poprawka 31

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 8 — ustep 3 —litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) w przypadku programow, w ktorych
uczestniczy wiele panstw zaproszenie do
sktadania wnioskow zgodnie z tytutem VI
czesci I rozporzadzenia (UE, Euratom) nr
966/2012%.

* Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE, Euratom) nr
966/2012 z dnia 25 pazdziernika 2012 r. w
sprawie zasad finansowych majacych
zastosowanie do budzetu ogdlnego Unii
oraz uchylajace rozporzadzenie Rady (WE,
Euratom) nr 1605/2002 (Dz.U. L 298 z
26.10.2012,s. 1).

Poprawka

b) w przypadku programow, w ktorych
uczestniczy wiele panstw, dwa zaproszenia
do skladania wnioskow zgodnie z tytulem
VI czesci I rozporzadzenia (UE, Euratom)
nr 966/2012%.

* Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE, Euratom) nr
966/2012 z dnia 25 pazdziernika 2012 r. w
sprawie zasad finansowych majacych
zastosowanie do budzetu ogdlnego Unii
oraz uchylajace rozporzadzenie Rady (WE,
Euratom) nr 1605/2002 (Dz.U. L 298 z
26.10.2012,s. 1).

Or. es

Uzasadnienie

Obecnie stosowane sq dwa zaproszenia, co pozwala na wigkszq elastycznos¢ w systemie

promocji i informacji.

Poprawka 32

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Komisja moze realizowa¢ dziatania
informacyjne i promocyjne, takie jak
opisane w art. 2 1 3. Dziatania te moga
mie¢ w szczegolnosci forme uczestnictwa
w targach handlowych 1 wystawach o
znaczeniu mi¢dzynarodowym, poprzez
organizacj¢ stoisk lub dziatania majace na
celu promowanie wizerunku produktéw
unijnych.

PE524.538v01-00

Poprawka

1. Komisja moze realizowa¢ dziatania
informacyjne 1 promocyjne w odniesieniu
do wszgystkich produktow kwalifikujgcych
si¢ na mocy niniejszego rozporzqdzenia,
takie jak opisane w art. 2 i1 3. Dziatania te
moga mie¢ w szczegolnosci forme misji
wysokiego szczebla, uczestnictwa w
targach handlowych i1 wystawach o
znaczeniu mi¢dzynarodowym, poprzez
organizacje¢ stoisk lub dziatania majace na
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celu promowanie wizerunku produktéw
unijnych.

Or. es

Uzasadnienie

Poprawka ma na celu doprecyzowanie zakresu dziatan Komisji. Misje wysokiego szczebla
mogq okazac sie bardzo uzyteczne w poprawianiu pozycji europejskich produktow w krajach
trzecich. Chociaz wniosek Komisji Europejskiej nie jest wylgczny, sprawozdawczyni uwaza za
konieczne, aby w tekscie wyraznie uwzglednic najwazniejsze elementy.

Poprawka 33

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Komisja rozwija ustugi wsparcia
technicznego, przede wszystkim w celu
poszerzenia znajomosci roznych rynkéw,
utrzymania dynamicznej sieci podmiotéw
sektora w ramach polityki informacyjnej 1
promocyjnej oraz podniesienia poziomu
znajomosci przepiséw ustawodawczych
dotyczacych opracowywania i wdrazania
programow.

Poprawka

2. Komisja rozwija ustugi wsparcia
technicznego, przede wszystkim w celu
poszerzenia znajomosci roznych rynkéw,
utrzymania dynamicznej sieci podmiotéw
sektora w ramach polityki informacyjnej 1
promocyjnej, doradzania i pomagania
podmiotom w zakresie ochrony ich
produktow przed imitacjami i podrobkami
w krajach trzecich oraz podniesienia
poziomu znajomosci przepisow
ustawodawczych dotyczacych
opracowywania i wdrazania programow.

Or. es

Uzasadnienie

Wsparcie techniczne dla sektora Swiadczone przez Komisje Europejskq moze obejmowac
zadania pomocy i doradztwa w celu poprawy ochrony wlasnosci intelektualnej produktow
europejskich. Autentycznos¢ produktow bedzie stanowic¢ czes¢ tematow objetych zgodnie z
wnioskiem kampaniami informacyjnymi, dlatego dodatkowe rady dla podmiotow mogq stuzy¢
Jjako wzmocnienie ochrony produktow europejskich.
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Poprawka 34

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 10 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka

2a. Komisja jest uprawniona do
podejmowania kampanii promocyjnych i
informacyjnych w sytuacjach kryzysowych
wymienionych w art. la lit. b) poprzez
przyjecie aktow wykonawczych bez
stosowania procedur ustanowionych w
art. 24 ust. 2 lub 3.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy wyposazyc¢ Komisje Europejskqg w sprawnie dziatajgcy instrument prawny w celu
podejmowania kampanii promocyjnych i informacyjnych w sytuacji kryzysow w rolnictwie. W
okolicznosciach takich, jak doswiadczenie zwigzane z epidemiq E-coli, Komisja nie
dysponowata wystarczajgcq podstawg prawng, aby szybko zadziataé.

Poprawka 35

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 12 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje Poprawka
1. Komisja dokonuje oceny i wyboru 1. Komisja, po przekazaniu panstwom
propozycji programow prostych czltonkowskim informacji i zasiegnieciu
przedstawionych w zwigzku z ich opinii na ten temat, dokonuje oceny 1
zaproszeniem do sktadania wnioskow, o wyboru propozycji programéw prostych
ktéorym mowa w art. 8 ust. 3 lit. a). przedstawionych w zwigzku z

zaproszeniem do sktadania wnioskow, o
ktérym mowa w art. 8 ust. 3 lit. a).

Or. es

Uzasadnienie

Panstwa cztonkowskie bedq odpowiedzialne za kierowanie programami prostymi, dlatego nie
powinny by¢ wylqczone z dokonywania ich wyboru.
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Poprawka 36

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Udziat Unii w finansowaniu programow
prostych nie przekracza 50% kwoty
wydatkéw kwalifikowalnych. Pozostatg
cze¢$¢ wydatkow ponosza wylacznie
organizacje inicjujace.

Poprawka

1. Udziat Unii w finansowaniu programow
prostych nie przekracza 50% kwoty
wydatkow kwalifikowalnych. Parnstwa
czltonkowskie moggq pokryé do 20%
kosztow. Pozostala czg$¢ wydatkow
ponosza wyltacznie organizacje inicjujace.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy utrzymac dobrowolne wspotfinansowanie ze strony panstw cztonkowskich, poniewaz w
przeciwnym razie wiele podmiotow mogloby mie¢ duze trudnosci z uczestnictwem w tych
programach, zwlaszcza w czasie obecnego kryzysu gospodarczego.

Poprawka 37

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 - wprowadzenie

Tekst proponowany przez Komisje

2. Wartos¢ procentowa okreslona w ust. 1
wynosi 60% w przypadku:

Poprawka 38

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje
b) dziataf informacyjnych i promocyjnych

dotyczacych owocow i1 warzyw
przeznaczonych specjalnie dla dzieci w

PR\1015617PL.doc

Poprawka

2. Wartos¢ procentowa udziatu Unii
wynosi 60% w przypadku:

Or. es

Poprawka
b) dziataf informacyjnych i promocyjnych

dotyczacych owocow i1 warzyw orag
mleka, przeznaczonych specjalnie dla
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placowkach szkolnych w Unii.

Poprawka 39

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 40

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 2 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 41

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisje

W przypadku programéw, w ktorych

PE524.538v01-00

dzieci w placowkach szkolnych w Unii.

Or. es

Poprawka
2a. W przypadku kryzysow, o ktorych
mowa w art. 1 ust. 2 lit. b), wartos¢

procentowa udziatu Unii wzrosnie do
maksimum 100% i nie mniej niz 75%.

Or. es

Poprawka

2b. Wartosé procentowa udziatu Unii
wzrosnie do 75% na rzecz malych i
Srednich przedsiebiorstw w ramach
programow o szczegolnym znaczeniu dla
Unii, innych niz te, ktorych dotyczy ust.
2a.

Or. es

Poprawka

1. W przypadku programéw, w ktdrych
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uczestniczy wiele panstw maksymalna
stawka wspotfinansowania wynosi 60%
catkowitej kwoty kosztow
kwalifikowalnych. Pozostalg czes$¢
wydatkéw ponosza wylacznie organizacje
inicjujace.

uczestniczy wiele panstw, maksymalna
stawka wspotfinansowania wynosi 60%
catkowitej kwoty kosztow
kwalifikowalnych. Parnstwo czlonkowskie
moze pokryé do 20% catkowitych kosztow.
Pozostatg cze$¢ wydatkow ponosza
wylacznie organizacje inicjujace.

Or. es

Uzasadnienie

Nalezy utrzymac dobrowolne wspotfinansowanie ze strony panstw cztonkowskich, poniewaz w
przeciwnym razie wiele podmiotow mogloby miec¢ duze trudnosci z uczestnictwem w tych
programach, zwlaszcza w czasie obecnego kryzysu gospodarczego.

Poprawka 42

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — ustep 1 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 43

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — ustep 1 b (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PR\1015617PL.doc

Poprawka

1la. Wartosé¢ procentowa
wspolfinansowania ze strony Unii
wzrosnie do 75% w odniesieniu do
programow skierowanych do jednego lub
wiekszej liczby krajow trzecich.

Or. es

Poprawka

1b. Wartosé¢ procentowa
wspolfinansowania ze strony Unii w
przypadku kryzysow, o ktorych mowa w
art. 1 ust. 2 lit. b), moZe osiggngcé 100%
catkowitych kosztow i wynosi nie mniej
niz 75%.
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Poprawka 44

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 18 — ustep 1 ¢ (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 45

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 23 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Uprawnienia do przyjmowania aktow
delegowanych, o ktérych mowa w
niniejszym rozporzadzeniu, powierza si¢
Komisji na czas nieokreslony od daty
wejscia w zycie niniejszego
rozporzadzenia.

Poprawka 46

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 25 — akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisje

W ramach wdrazania niniejszego

PE524.538v01-00

Or. es

Poprawka

Ic. Wartosé procentowa
wspolfinansowania ze strony Unii
wzrosnie do 75% na rzecz malych i
Srednich przedsiebiorstw w ramach
programow o szczegolnym znaczeniu dla
Unii, innych niz te, ktorych dotyczq ust.
lailb.

Or. es

Poprawka

2. Uprawnienia do przyjmowania aktow
delegowanych, o ktorych mowa w
niniejszym rozporzadzeniu, powierza si¢
Komisji na okres pieciu lat od daty wejScia
W Zycie niniejszego rozporzadzenia.

Or. es
Poprawka
W ramach wdrazania niniejszego
PR\1015617PL.doc



rozporzadzenia Komisja moZe zasiegngé
opinii grupy doradczej ds. promocji
produktow rolnych, ustanowionej decyzja
Komisji 2004/391/WE?’,

*" Decyzja Komisji 2004/391/WE z dnia 23
kwietnia 2004 r. w sprawie grup
doradczych zajmujacych si¢ sprawami
objetymi wspdlng polityka rolng (Dz.U. L
120 z 24.4.2004, s. 50).

Poprawka 47

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 28 — akapit pierwszy

Tekst proponowany przez Komisje

W rozporzqdzeniu (UE) nr .../20...
[COM(2011)626] wprowadza sie
nastepujqgce zmiany:

a) w art. 34 ust. 2 dodaje si¢ akapit w
brzmieniu:

wStrategia krajowa jest zgodna 7
priorytetami strategicznymi okreslonymi w
programie prac, o ktéorym mowa w art. 6
rozporzqdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr XXX*.

*Rozporzqdzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr XXX z
dnia... w sprawie dziatan informacyjnych i
promocyjnych dotyczgcych produktow
rolnych na rynku wewnetrznym i w
panstwach trzecich (Dz.U. L...)”

b) w art. 43 dodaje si¢ ustep w brzmieniu:

»J. Dziatania, o ktérych mowa w ust. 1, sq
zgodne 7 priorytetami strategicznymi
okreslonymi w programie prac, o ktorym
mowa w art. 6 rozporzgdzenia (UE) nr
XXX.”

PR\1015617PL.doc

rozporzadzenia Komisja zasigga opinii
grupy doradczej ds. promocji produktow
rolnych, ustanowionej decyzja Komisji
2004/391/WE”".

*" Decyzja Komisji 2004/391/WE z dnia 23
kwietnia 2004 r. w sprawie grup
doradczych zajmujacych si¢ sprawami
objetymi wspdlng polityka rolng (Dz.U. L
120 z 24.4.2004, s. 50).

Or. es

Poprawka

skreslony
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Or. es

Uzasadnienie

Panstwa sq juz zobowigzane do zapewnienia spojnosci programow przewidzianych w ramach
wspolnej organizacji rynkow produktow rolnych z pozostatymi instrumentami UE. Jest to
zatem zbedny przepis. Z drugiej strony Komisja bedzie odpowiedzialna za opracowanie
programu prac na podstawie omawianego rozporzqdzenia, i dlatego musi upewnié sig, w
ramach poszanowania zasady komplementarnosci uregulowanej juz w obowiqzujgcym
rozporzqdzeniu, Ze wspomniany program jest spojny z innymi dziataniami podejmowanymi
przez panstwa cztonkowskie.
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UZASADNIENIE

Whniosek Komisji Europejskiej jest potrzebny teraz — w momencie transformacji wspdlnej
polityki rolnej (WPR), a takze wobec coraz ostrzejszej konkurencji ze strony krajow trzecich,
z jaka mierza si¢ producenci europejscy. W obecnych warunkach gospodarczych, jakich
doswiadcza Unia Europejska, nalezy dowarto$ciowac produkty unijne, aby skutecznie
zmierzy¢ si¢ z globalizacja handlu, zwigkszy¢ udziat w rynku tak w UE, jak i poza nig, oraz
reagowac na sytuacje kryzysowe. Wniosek Komisji nalezy poprawi¢, aby wlaczy¢ do aktu
podstawowego list¢ konkretnych celow, ktdrych osiggnigciu ma stuzy¢ rozporzadzenie, w
ktérym mate i Srednie przedsigbiorstwa powinny by¢ traktowane priorytetowo.

Rozporzadzenie wspolnotowe dotyczace promocji powinno zapewnia¢ sprawnie dziatajaca
podstawe prawna dla szybkiego reagowania w sytuacjach kryzysowych w rolnictwie
bedacych wynikiem zatamania si¢ cen lub epidemii. Po skandalu Zzywno$ciowym wywolanym
przez bakteri¢ E-coli wyszly na jaw stabosci WPR w sytuacji potrzeby szybkiego wdrozenia
srodkéw na rzecz odbudowania zaufania konsumentow. Sprawozdawczyni proponuje
wprowadzenie pilnego trybu inicjowania kampanii informacyjnych i promocyjnych w
przypadku kryzyséw zdrowotnych lub zawirowan rynkowych.

Propozycja Komisji dotyczaca uwzglednienia w kampaniach informacyjnych i promocyjnych
marek 1 pochodzenia produktow stanowi duzy krok naprzéd, gdyz wiele renomowanych
produktéw moze wyraznie pociagna¢ za sobg inne mniej znane konsumentom produkty.

Kolejna z istotnych zmian wprowadzonych do wniosku jest ustanowienie bezposredniego
zarzadzania przez Komisje programami obejmujgcymi wiele panstw. Srodek ten rowniez
stanowi wazny krok naprzdd, poniewaz umozliwi upowszechnienie tego typu dziatan, ktore
jak dotad sa blokowane przez problemy z koordynacja migdzy panstwami cztonkowskimi.

Wydaje si¢, ze pomyst Komisji dotyczacy okreslenia docelowych pozioméw wydatkéw na
rynku zagranicznym, na ktére proponuje ona przeznaczy¢ 75% funduszy, z gory okresla
przyszty rozw6j rynkoéw 1 zaniedbuje rynek wewngetrzny, bedacy nadal gldownym odbiorca
produktéw europejskich. Sprawozdawczyni opowiada si¢ za wzmocnieniem kampanii na
rynku zewngetrznym, na ktore obecnie przeznacza si¢ tylko 30% funduszy, jednak bez
okreslania zamknigtego zestawu celow przewidzianych do finansowania. Bezpo$rednie
kierowanie przez Komisj¢ programami wielonarodowymi bez watpienia umozliwiloby
zintensyfikowanie kampanii realizowanych w krajach trzecich przy podkresleniu podejs$cia
europejskiego.

Komisja odrdznia dziatania, ktore moga by¢ podjete na rynku wewnetrznym, od tych, ktore
mozna realizowa¢ w krajach trzecich; rozroznienie to nie istnieje w obowigzujacym
rozporzadzeniu, a moze przyczyni¢ si¢ do wigkszej precyzji tego instrumentu WPR.
Sprawozdawczyni wnioskuje o utrzymanie jednolitej klasyfikacji dziatan, ktére moga by¢
finansowane tak wewnatrz Unii, jak 1 poza nig. Dzi¢ki temu kampanie promocyjne nie
zostang wykluczone z rynku wewnetrznego, a konsumenci z krajow trzecich bgda
informowani o wysokich normach, jakie sg spetniane przez producentow europejskich, co nie
ma miejsca w obecnej wersji wniosku Komisji.
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Z drugiej strony wniosek ogranicza dostep wina do $srodkéw promocji finansowanych na
mocy rozporzadzenia. Sprawozdawczyni jest zdania, ze wino powinno by¢ wpisane na liste
produktéw objetych rozporzadzeniem na réwni z produktami innych sektorow rolnictwa.
Wino to znak rozpoznawczy produktow europejskich i moze zwigkszy¢ spozycie innych
produktow kojarzonych z nim w kampaniach informacyjnych i promocyjnych. Nie nalezy tez
pozbawia¢ wina mozliwosci uzyskania w ramach rozporzadzenia finansowania kampanii
dotyczacych tylko niego, co umozliwitoby wykorzystanie szczegodlnie przewagi, jaka stanowi
bezposrednie kierowanie programami wielonarodowymi przez Komisj¢. Dziatania
promocyjne 1 informacyjne regulowane przez wspolng organizacje rynkéw produktow
rolnych realizowane sa obecnie w ramach programow dotyczacych wina kierowanych przez
panstwa cztonkowskie, co w praktyce utrudnia realizacj¢ wspolnych dziatan.

Whiosek eliminuje krajowe wspotfinansowanie srodkow informacyjnych i promocyjnych, co
implikuje znaczace zwigkszenie wktadu podmiotoéw, utrudniajac przy tym udziat
przedsigbiorstw najbardziej dotknigtych kryzysem w kampaniach informacyjnych 1
promocyjnych. Sprawozdawczyni zebrata znaczaca liczbe gloséw przeciwnych zniesieniu
wspoHinansowania przez panstwo, mimo ze zawsze byto ono dobrowolne. W sprawozdaniu
bierze si¢ pod uwage powszechne nastroje, uwzgledniajac tym samym zwigkszenie w
okreslonych przypadkach wspdotinansowania europejskiego, tak jak w przypadku
finansowania dzialan na rzecz przywrdcenia normalnych warunkéw rynkowych po wybuchu
kryzysu w rolnictwie.

Kolejnym godnym uznania aspektem wniosku Komisji jest poszerzenie listy produktéw
objetych ta regulacja, gdyz w rzeczywisto$ci nie ma uzasadnienia dla ograniczania dziatan do
bardzo waskiej grupy produktéw, majac ponadto na uwadze wyrazony przez organy wladzy
wykonawczej Wspdlnoty zamiar praktycznie czterokrotnego zwigkszenia srodkoéw
przeznaczonych na te kampanie do 2020 r. Sprawozdawczyni opowiada si¢ za rozszerzeniem
tej listy o produkty nieuwzglednione w zalaczniku I do Traktatu, przy wprowadzeniu jednak
zapisOw ograniczajacych, ktdre zagwarantujg sektorowi podstawowemu traktowanie
priorytetowe. W konteks$cie kryzysu gospodarczego nie nalezy szcz¢dzi¢ zadnych srodkow,
dzigki ktérym mozna wykorzysta¢ impuls, jaki moga da¢ kampaniom zwigzanym z
produktami rolnymi niektére znane konsumentom produkty przetworzone.

Kolejna nowoscig we wniosku Komisji jest wprowadzenie ustugi pomocy technicznej dla
podmiotdw, ktoéra w opinii sprawozdawczyni powinna obejmowac¢ doradztwo i pomoc na

rzecz poprawy ochrony produktow europejskich przed imitacjami i podrobkami w krajach
trzecich.

W odniesieniu do wprowadzenia programu prac w sprawozdaniu dazy si¢ do wyraznego
okreslenia ram czasowych tego programu oraz do jasnego stwierdzenia, ze Komisja,
opracowujac ten program, powinna zapewni¢ przestrzeganie zasad komplementarnosci i
spdjnosci, tak jak to dotad czynita w stosunku do innych programéw realizowanych przez
panstwa cztonkowskie lub podmioty, na rowni z wypetnianiem celow, ktére powinny zostac
zapisane w akcie podstawowym.
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