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Zadeva: Razlike v kakovosti živil, ki se tržijo v Evropski uniji

Ali lahko Evropska komisija in Evropska agencija za varnost hrane podata svoji mnenji glede 
v nadaljevanju navedene raziskave in ali sta seznanjeni z dejstvom, da so multinacionalke 
dejansko prodajale živila drugačne kakovosti v novih državah članicah EU?

Obrazložitev

V začetku aprila 2011 je raziskava, ki jo je izvedlo slovaško združenje potrošnikov in 
financiralo predstavništvo Evropske komisije na Slovaškem, privedla do domneve, da velike 
multinacionalke na področju hrane in pijače pod istim imenom pakirajo proizvode različne 
kakovosti, ki jih pošljejo v različne države EU.

Združenje je pripravilo vrsto preskusov označenih živil, ki jih je kupilo v supermarketih v 
osmih državah članicah EU, in sicer v Nemčiji, Avstriji, na Poljskem, Slovaškem, 
Madžarskem, v Romuniji, Bolgariji in Češki republiki, pri čemer so bili vsi proizvodi 
preskušeni v laboratorijih, akreditiranih pri nacionalnem inštitutu za veterinarstvo in prehrano 
na Slovaškem. Med preskušenimi proizvodi lahko najdemo pijače družbe Coca-Cola, kavo 
Tchibo Espresso, čokolado Milka itd. Dokazano je bilo, da so bili med vsemi preskušenimi 
proizvodi le vzorci čokolade Milka vsi enake kakovosti.
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Proizvajalci trdijo, da kakovost njihovih proizvodov v vzhodni Evropi ni slabša, pri čemer 
pojasnjujejo, da se lahko recepti občasno razlikujejo glede na okus potrošnikov. Vendar so 
nekateri proizvajalci priznali, da so uporabljali cenejše sestavine za vzhodni trg, ter dodali, da 
to ne vpliva na okus in kakovost izdelka.

Dvojna merila in razlike v kakovosti živil, ki se tržijo v Evropski uniji, so nesprejemljivi. 
Potrošniki imajo pravico biti natančno obveščeni o proizvodih, ki jih kupujejo in uživajo, ter 
biti seznanjeni z morebitnimi razlikami v kakovosti hrane, ki jo ista znamka prodaja v zahodni 
in vzhodni Evropi.


