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Sinteza analitica
Rezultatele acestui prim EB/PE destinat alegerilor europene din 2009 conduc la
urmatoarele tendinte.
Intr-un context economic dificil, europenii situeazi preocupirile lor economice in

centrul temelor de campanie care si-ar dori sa fie abordate cu ocazia viitoarelor
alegeri.

=  Printre principalele criterii de vot ale cetatenilor, ludrile de pozitie ale
candidatilor si ale partidelor privind obiectivele europene si nationale par sd se
echilibreze.

= Nivelul Increderii in institutiile europene este fie stabil, fie in usoard scadere,
urmand exemplul nivelului de incredere in PE. Cu toate acestea, acesta din urma
ramane institutia in care europenii au cea mai mare incredere.

= In ceea ce priveste sensibilizarea la un an de la scrutin, se pot contura doua
constante:

» Interesul pe care cetatenii 1l manifestd fatd de aceasta este variabil.
Mica majoritate a acestora nu pare a fi interesata de alegerile europene.

> Cunoasterea datei alegerilor in UE 27 inregistreaza mici progrese. Insi,
la un an de la alegeri, este dificila elaborarea unor concluzii privind
rata participarii la vot.

I. Temele campaniei

In raspunsurile lor, europenii stabilesc o ierarhie foarte clard a temelor de campanie
care si-ar dori sd fie abordate cu ocazia scrutinului din iunie 2009:

a) O serie de preocupari economice de peste 40%;
b) Temeri privind fenomenele mondiale intre 30% si 40%;
c) Anumite politici europene si institutiile intre 10% si 20%.



In cazul fiecdreia dintre cele trei teme, existd diferente semnificative in functie de
tara. Acestea sunt, in principal, legate de o situatie economicd favorabila sau
nefavorabila.

a) Prioritatea economiei si temeri privind viitorul

=

Se remarca trei elemente principale — de departe — intre toate celelalte subiecte:
somajul (47%), cresterea economicd (45%), inflatia si puterea de cumparare
(41%).

Mentinerea modelului social european obtine un procent de doar 12%, in timp
ce viitorul pensiilor obtine un procent de 32%.

Este vorba de domenii in care UE nu are competente proprii. Vom vedea cd acest
clasament are repercusiuni asupra nivelului de incredere in institutiile europene (a se
vedea punctul II1.).

b) Alte subiecte

=

Peste 30%, regasim teme legate de fenomene globale: lipsa de securitate (37%),
terorism (35%), lupta impotriva schimbarilor climatice (33%), migratie (32%).

Peste 10%, este vorba de subiecte legate in mod direct de anumite politici si
institutii europene: euro si agricultura (17%), rolul UE pe scena internationala
(15%), puterile institutiilor, precum si identitatea si valorile, fiecare Inregistrand
un procent de 12%.

Procentul persoanelor care nu se pronuntd (NSP) cu privire la temele de
campanie nu atinge decat 5%, acesta fiind un procent scazut. Aceasta inseamna
ca exista o serie de asteptdri In ceea ce priveste continutul unei campanii care va
debuta peste cateva luni.

II. Criteriile votului

a) Obiectivele europene si obiectivele nationale

In opinia celor intervievati, aceste doud tipuri de obiective par a fi la fel de
importante.

Luadrile de pozitie ale candidatilor privind obiectivele nationale aduc un procent de
37%, cele privind obiectivele europene aduc un procent de 36%.

b) Candidatii

Urmatoarele elemente intrd in joc in alegerea facutd de alegatori.

=

=
=

Experienta: constituie un avantaj experienta pe plan european a candidatilor,
aceasta avand un procent de 40%, fatd de procentul de 29% acordat pentru
experientd pe plan national.

Personalitatea: 30%

Notorietatea: 17%



Pentru toate aceste criterii, procentul NSP este de 17%.
Se constata diferente majore intre tari.

I1. increderea (EB Standard 69 - Primavara 2008)

a) O usoara eroziune a ,,capitalului de incredere” al PE, al Comisiei si al BCE
stabilitatea Consiliului si a BCE

=  Parlamentul rdmane institutia In care europenii au cea mai mare incredere:
52% (-3 procente fata de toamna 2007) au mai degraba incredere, 27% (=) mai
degraba nu au incredere si 21% (+3) NSP.

—  Increderea in Comisie: au mai degrabi incredere 47%¢(-3); mai degrabd nu au
incredere 27% (+1), NSP 26% (+2).

In cazul acestor dou institutii, procentul celor care ,,mai degraba nu au incredere” si
al celor care nu se pronuntd (NSP) este in usoard crestere. Existd oare o legatura cu
faptul ca europenii situeaza in centrul preocuparilor lor subiecte care tin mai mult de
competentele statelor membre decat de cele ale UE (a se vedea si [-a)?

In aceste domenii, UE nu intervine, in principal, decit in cadrul Strategiei de la
Lisabona, in care lizibilitatea actiunilor institutiilor europene nu este evidentd pentru
cetateni.

—  Increderea in BCE: mai degraba incredere 50% (-3) fati de primdvara 2007),
mai degraba neincredere 24%(-1), NSP 26%(+4).

Nivelul increderii in BCE ramane ridicat. Intr-un context economic foarte tulbure, s-ar
putea, in ciuda criticilor aduse puterii monedei euro, ca un numar din ce in ce mai
mare de europeni sd considere cd moneda unica joacd cu adevarat rolul de scut in fata
cresterii preturilor mondiale, 1n special in cazul petrolului.

= Increderea in Consiliu este stabild, dar se mentine la un nivel cu mult inferior
celui al PE: mai degraba incredere 43% (+1), mai degraba neincredere 26(-1),
NSP 31% (=)

b) PE: De ce 52% dintre cei intervievati au incredere in PE? De ce 27% dintre
acestia nu au incredere in PE?

=  Motivele celor 52% care au incredere in PE:

» Din motive legate, in opinia respondentilor, de legitimitatea pe care PE si
membrii acestuia o dobandesc, in mod individual, in urma alegerii lor.

36% din cei 52% estimeaza ca deciziile acestuia sunt luate iIn mod democratic,
28% sustin ca acesta apard bine interesele tuturor cetatenilor, 23% ca deputatii
europeni sunt cei mai in masurd sd ia decizii privind intreaga Uniune
Europeana si 15% au incredere in membrii PE.

Putem constata in aceste raspunsuri efectul direct al modului de desemnare si
al activitdtii parlamentarilor. in sfarsit, 4% au incredere, in general, in
institutii.



» Din motive legate de_o anumita perceptie pozitiva a PE si a UE, in general.

17% dintre cei intervievati considera ca deciziile PE contribuie la cresterea
economica, 15% sunt pentru UE, 12% vad in PE o institutie care le apdra bine
opinia despre Europa.

In sfarsit, 6% au incredere in PE intrucat sunt bine informati cu privire la
activitatile desfasurate de acesta.

= Motivele celor 27% care nu au incredere in PE:

Pentru acest segment al esantionului, mai multe motive sunt luate in considerare in
mod egal.

» Din motive legate de contestarea legitimitatii PE, a UE si a politicului, in
general.

16% din cei 27% dintre intervievati nu au Incredere in institutiile politice, in
general, 16% nu au Incredere in membrii PE, 11% estimeaza ca acestia nu sunt
cei mai in masurd sd ia decizii privind UE, 13% considerd cd PE nu le
reprezinta bine opinia lor despre Europa si 8% sunt contra UE.

» Din motive legate de o anumita perceptie negativa a activitatii desfasurate de
PE.

Pentru 41% dintre acesti respondenti, PE este prea indepértat de cetdtenii
europeni, 17% considerd cd deciziile acestuia au un impact negativ asupra
cresterii economice si 9% considera ca aceste decizii nu sunt luate intr-un mod
democratic.

» Din motive legate de lipsa informarii.

25% considera ca nu detin suficiente informatii despre PE.

IV. Sensibilizarea

Fiind informati cu privire la data alegerilor, respondentii au fost chestionati ulterior cu
privire la nivelul lor de interes si dacd doresc sau nu sa participe la vot.

a) Progrese usoare in cunoasterea datei alegerilor

Asistam la o ameliorare lenta si logica in ceea ce priveste cunoasterea datei alegerilor
europene.

- 16% dintre respondenti spun ,,2009", in timp ce doar 10% au dat acest
raspuns cu ocazia EB anterior.

- In ceea ce priveste procentul intervievatilor care au raspuns ,, lunie 2009",
acesta creste de la 2% la 4%.



Atentie, procentul respondentilor care declara ca nu stiu (NSP) rdmane invariabil, de
75%. Cei 25% dintre respondentii care declard ca stiu data alegerilor europene in
timpul EB68 sunt mult mai siguri in timpul EB69. Putem deduce cd cei care au
declarat ca stiu data alegerilor, 1n prezent o stiu mult mai bine.
Si 1n aceasta situatie exista diferente majore intre statele membre.
b) Un interes care trebuie dezvoltat

- 51% se declara ,, neinteresati” (+ 50% in 14 tari).

- 46% se declarda ,jinteresati” (+ 50% in 13 tari), din care 8% foarte

interesati

Aceste procente pot varia considerabil de la o tara la alta. Procentul celor care nu se
pronuntad (NSP) este de 3%.

¢) O mobilizare care trebuie incurajata

= A nu se confunda intentia de a merge la vot si rata participdrii

In momentul anchetei pe teren care s-a desfisurat in martie/aprilie 2008, s-au
inregistrat urmatoarele rezultate:

,LAbsolut convins ca va merge la vot”: 30%
»Absolut convins ca nu va merge la vot”: 14%

In niciun caz nu trebuie dedus din aceste date faptul ci acest procent de 30%
corespunde unei rate oarecare de participare. De fapt, la un an de la alegeri, ne
regasim intr-o logica de opinie (rdspunsul la o intrebare intr-un context fara caracter
electoral). Cu cat ne apropiem de alegeri, ne vom gasi intr-o logica de actiune (votul
insusi). Cu toate acestea, acest lucru Intdreste in egald masura ideea unui interes destul
de limitat fatd de aceste alegeri in momentul de fata.

De fapt, aceste doud cifre constituie fundamentul celor care, in principiu, ar trebui sa
voteze si al celor care nu ar trebui sa se deplaseze la vot.

=  Motivele pentru a nu merge la vot sau pentru a nu fi sigsur de acest lucru

Aceste probabilitati de a merge sau de a nu merge la vot au fost stabilite pe o scara de
la 1 la 10. Daca adaugam persoanele care au tendinta cea mai puternica de a spune ca
nu vor merge la vot, ii regdsim pe cei 14% care sunt siguri cd nu vor merge la vot si
cei 20% a caror participare la vot este putin probabila.

In consecinta, motivele eventualei neprezentari la vot au fost mdsurate in randul
acestora, adica 34% din esantionul global.

> Motive voluntare:

- Motive care tin direct de o optiune politica : alegerile europene (59%),
alegerile in general (46%), lipsa de interes fatd de chestiunile europene



(45%), refuzul de a vota in general (24%), impotriva constructiei europene
(23%).

- Motive legate de Ilipsa informarii: necunoasterea rolului PE (60%),
insuficient informati pentru a merge la vot (58%), competentele
insuficiente ale PE (26%).

- Motive legate de un sentiment, o impresie: votul nu va aduce nicio
schimbare (68%), PE nu se ocupa suficient de problemele care ma privesc
(57%), senzatia ca deputatii europeni nu ne reprezintd destul de bine
(53%).

» Motive de circumstante:

- Imposibilitatea de a participa la vot din diverse motive (calatorie, sanatate,
serviciu, etc.) 15%, nefigurarea pe listele electorale (16%).
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