PARLAMENT EUROPEJSKI

* X %

2004 5% 2009

* x K

Komisja Gospodarcza i Monetarna

2005/0260(COD)
12.10.2006

OPINIA

Komisji Gospodarczej i Monetarne;j
dla Komisji Kultury 1 Edukacji

w sprawie wniosku dotyczacego dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady
zmieniajacej dyrektywe Rady 89/552/EWG w sprawie koordynacji niektorych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci
transmisyjnej

(COM(2005)0646 — C6-0443/2005 —2005/0260(COD))

Sprawozdawca komisji opiniodawczej: Karsten Friedrich Hoppenstedt

AD\631445PL.doc PE 376.714v02-00

PL

PL



PA Legam

PE 376.714v02-00 2/37 AD\631445PL.doc

PL



ZWIEZLE UZASADNIENIE

1. Tworzac ramy prawne dla medidw audiowizualnych nalezy stworzy¢ warunki skutecznego
rozwoju transgranicznych ustug medialnych w celu zwigkszenia europejskie;j
konkurencyjnosci w tej dziedzinie. Jednocze$nie nalezy uwzgledni¢ szczegdlny charakter
sektora audiowizualnego i1 zagwarantowac przestrzeganie waznych zasad podstawowych, jak
ochrona matoletnich i konsumentow.

2. W procesie postepujacego technologicznego rozwoju rynku w sektorze audiowizualnym, w
szczegblnosci cyfrowej konwergencji sieci komunikacyjnych, umozliwiajacej przesytanie
tresci medialnych za pomocg nowych platform technologicznych, na przyktad telefonii
komorkowej 1 Internetu, powstaja takie mozliwo$ci rozpowszechniania tresci, ktorych funkcja
opiniotworcza jest porownywalna z telewizja.

Uwzgledniajac ten postep nalezy z zadowoleniem przyjac zatozenie zawarte we wniosku
Komisji, uwzgledniajace poréwnywalnos$¢ ustug pod wzgledem tresci i funkeji, dzigki czemu
zapewnione zostaja jednolite warunki konkurencji (,,level playing field”) i pewno$¢ prawna.
Takie podejscie, ktére jest neutralne z punktu widzenia technologii, jest konieczne dla
uwzglednienia przysztych odkry¢ technologicznych, ktorych okres rozwoju ulega statemu
skroceniu.

3. Niemniej jednak konieczne jest ograniczenie bardzo szerokiego zakresu zastosowania.
Nalezy wytaczy¢ te dziedziny, ktore z punktu widzenia celowosci dyrektywy nie powinny by¢
nig objete. Dotyczy to w szczegdlnosci tresci prywatnych oraz gier internetowych i1 losowych.

4. Ponadto konieczne jest wyrazne rozgraniczenie dyrektywy w sprawie handlu
elektronicznego (2000/31/WE) od niniejszej dyrektywy, ktérej nadrzgdny charakter powinien
by¢ uwidoczniony. Uzyskuje si¢ dzigki temu pewnos$¢ prawna, ktdra jest szczegdlnie
potrzebna w odniesieniu do inwestycji w nowe ustugi medialne.

5. Stopniowana intensywnos¢ regulacji, istniejagca miedzy telewizja a ustugami na zadanie,
jest uzasadniona ze wzgledu na zr6znicowane mozliwosci kontroli ze strony widzow.
Jednakze konieczne jest przywotanie przyktadowych zasad w celu okreslenia kierunku 1
zapobiezenia powstaniu niejasnosci w odniesieniu do rozgraniczenia.

6. Silna zasada kraju pochodzenia jest glbwnym elementem dyrektywy i w interesie
zachowania funkcjonalnego rynku wewngtrznego nie powinna by¢ ostabiana. Z tego wzgledu
kodyfikacja orzeczen ETS dotyczacych uregulowania ewentualnych przypadkow naduzy¢
wydaje si¢ wystarczajaca.

7. Prawo do krotkich relacji powinno wykracza¢ poza proponowany we wniosku Komisji
niedyskryminujacy charakter i powinno jako prawo wspdlnotowe obowigzywac jednakowo
wszystkie panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej, co umozliwi zapewnienie
transgranicznego przeptywu informacji.

8. Komisja stusznie nie proponuje bezposredniego rozszerzenia wytycznych dotyczacych
udziatu na ustugi nielinearne. Ponadto nalezy podkresli¢, ze panstwa cztonkowskie maja
szerokie prawo do podejmowania decyzji w sprawie wspierania produkcji i dostepu do dziet
europejskich.
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9. Z zadowoleniem przyjmuje si¢ zaproponowang przez Komisj¢ we wniosku deregulacje
przepiséw dotyczacych ilosciowych ograniczen reklam.

Ze wzgledu na nowe osiggni¢cia technologiczne, ktére umozliwiajg usunigcie blokow
reklamowych, jak na przyktad funkcja time-shift dostgpna w urzadzeniach do nagrywania na
twardym dysku, oraz z uwagi na sytuacje ekonomiczng europejskiego sektora medialnego
nalezy znie$¢ czg$¢ ograniczen dotyczacych reklamy.

Wzmocnienie sektora medialnego umozliwia zachowanie szerokiej ogoélnodostepnej oferty,
co bedzie przeciwdziata¢ widocznej koncentracji na ofercie ptatnej. Pozwoli to wesprzec
roznorodno$¢ europejskiego krajobrazu medialnego. Ponadto zostanie zapewniona wigksza
swoboda dla kreatywno$ci oferujacych tres¢.

Dodatkowo z uwagi na szerokie mozliwosci wyboru 1 sterowania mozna zdac si¢ na
samodzielno$¢ widzow.

Z tego wzgledu nalezy poprze¢ zniesienie nakazéw dotyczacych blokow reklamowych 1
obnizenie wytycznych dotyczacych zamieszczania reklam i majacych zastosowanie odnosnie
do filmoéw wyprodukowanych dla telewizji, utworéw kinematograficznych, programow
dziecigcych oraz informacyjnych, z 35 do 30 minut.

10. W celu likwidacji istniejacej obecnie szarej strefy odnoszacej si¢ do lokowania produktu,
konkretne ramy regulacyjne przyczynia si¢ do zwigkszenia pewnosci prawnej i przejrzystosci
prawa. Wiasciwy wydaje si¢ by¢ zatwierdzony katalog, dopuszczajacy lokowanie produktu w
odniesieniu do takich formatow, ktore nie maja nadrzednej funkcji opiniotworczej, jak
rowniez w takich przypadkach, w ktorych za lokowanie produktu nie uzyskano zadnych
swiadczen, lub uzyskano niewielkie §wiadczenia, wykluczajace niebezpieczenstwo wptywu
na redagowane tresci.

Ponadto szczegblnie wrazliwe programy, na przyktad audycje dla dzieci, nalezy catkowicie
wylaczy¢ z lokowania produktu.

Dzigki odpowiednim dziataniom dotyczacym oznaczenia mozna wyeliminowa¢ obawy
dotyczace naruszania przejrzystosci i ochrony konsumentow.

11. Nalezy w wigkszym zakresie wykorzysta¢ mechanizmy wspoiregulacji i samoregulacji, w
szczegoOlnosci nalezy jednoznacznie uwzgledni¢ mechanizm samoregulacji w art. 3 ust. 3
dyrektywy. Niemniej jednak nalezy zachowac zasade ostatecznej odpowiedzialno$ci panstwa.
W celu zagwarantowania utrzymania istniejgcych obecnie 1 dobrze funkcjonujgcych
systemow, panstwom cztonkowskim nalezy zapewni¢ pewien zakres elastycznosci w
odniesieniu do konkretnych rozwigzan.
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POPRAWKI

Komisja Gospodarcza i Monetarna zwraca si¢ do Komisji Kultury i Edukacji, jako do komisji
przedmiotowo wlasciwej, o naniesienie w swoim sprawozdaniu nastgpujacych poprawek:

Tekst proponowany przez Komisjg! Poprawki Parlamentu

Poprawka 1
PUNKT UZASADNIENIA 1 A (nowy)

(1a) Przeglgd dyrektywy 89/522/EWG
powinien mie¢ na celu przede wszystkim
dostosowanie do przemian oraz zwigkszenie
konkurencyjnosci sektora medialnych
ustug audiowizualnych na swiatowym
rynku. Bardziej liberalne i proste ramy
prawne bedqg sprzyjaé wzrostowi
gospodarczemu, tworzeniu miejsc pracy i
innowacyjnosci, zgodnie ze strategiq

lizbonskg.
Poprawka 2
PUNKT UZASADNIENIA 3
(3) Znaczenie medialnych ustug (3) Znaczenie medialnych ustug
audiowizualnych dla spoteczenstw, audiowizualnych dla spoleczenstw,
demokracji i kultury uzasadnia zastosowanie demokracji i kultury uzasadnia zastosowanie
szczegOlnych przepisow w odniesieniu do ograniczonej liczby szczegbdlnych przepisow
tych ustug. w odniesieniu do tych ustug, jednakze
wylqcznie wtedy, gdy sq one absolutnie
konieczne.
Uzasadnienie

Jezeli medialne ustugi audiowizualne majq byc¢ konkurencyjne, nie powinno si¢ ich obcigzaé
nadmiernymi regulacjami.

Poprawka 3
PUNKT UZASADNIENIA 4

! Dotychczas nieopublikowany w Dzienniku Urzedowym.

AD\631445PL.doc 5/37 PE 376.714v02-00

PL



PL

(4) Tradycyjne medialne ustugi
audiowizualne i pojawiajace si¢ na rynku
ustugi na zadanie stwarzaja znaczne
mozliwos$ci zatrudnienia we Wspolnocie,
szczegllnie w matych 1 $rednich
przedsiebiorstwach, i pobudzaja wzrost
gospodarczy 1 inwestycje.

(4) Tradycyjne medialne ustugi
audiowizualne i pojawiajace si¢ na rynku
ustugi na zadanie stwarzajg znaczne
mozliwosci zatrudnienia we Wspolnocie,
szczegllnie w matych 1 Srednich
przedsiebiorstwach, 1 pobudzaja wzrost
gospodarczy 1 inwestycje. Dyrektywa
89/552/EWG nie powinna utrudniaé
rozwoju nowych ustug poprzez restrykcyjne
przepisy prawne

Uzasadnienie
Zmieniona dyrektywa powinna raczej sprzyjac rozwojowi nowych ustug audiowizualnych niz

ten rozwoj utrudniac.

Poprawka 4
PUNKT UZASADNIENIA 6 A (nowy)

(6a) Wspieranie konkurencyjnosci
europejskiego przemystu, ktorego istotny
element stanowi sektor audiowizualny, ma
zasadnicze znaczenie dla osiggniecia celow
politycznych strategii lizbonskiej. W celu
zwigkszenia konkurencyjnosci sektora
audiowizualnego nalezy zatem propagowaé
wystarczajqce srodki finansowania we
wlasciwych ramach regulacyjnych. Sektor
audiowizualny musi by¢ dynamiczny i
dochodowy, dlatego celem powinny byé
jego regulacje zakladajgce moZliwie
najmniejszy stopien ingerencji.

Uzasadnienie
Jezeli medialne ustugi audiowizualne majq by¢ konkurencyjne, nie powinno sie ich obcigzac

nadmiernymi regulacjami.

Poprawka 5
PUNKT UZASADNIENIA 13

(13) Definicja medialnych ustug
audiowizualnych obejmuje wszelkie ustugi
audiowizualne §wiadczone za
posrednictwem $rodkéw masowego
przekazu, zarowno te udostgpniane zgodnie
z programenm, jak i na zadanie. Jednakze jej
zakres ogranicza si¢ do ustug okreslonych
przez Traktat i dlatego obejmuje kazda
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(13) Definicja medialnych ustug
audiowizualnych obejmuje wszelkie ustugi
audiowizualne §wiadczone za
posrednictwem srodkéw masowego
przekazu, zardwno te udostgpniane zgodnie
z programem, jak i na zadanie. Jednakze jej
zakres ogranicza si¢ do ustug okreslonych
przez Traktat i dlatego obejmuje kazda
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forme dzialalnosci gospodarczej, w tym
dziatalnos$¢ przedsigbiorstw swiadczacych
ustugi publiczne, lecz nie obejmuje
dziatalno$ci niegospodarczej, takiej jak
czysto prywatne strony internetowe.

forme dziatalno$ci gospodarczej, w tym
dzialalnos¢ przedsigbiorstw §wiadczacych
ushugi publiczne, lecz nie obejmuje
dziatalnosci niegospodarczej, takiej jak
czysto prywatne strony internetowe lub inne
tresci wytworzone przez uiytkownika, ktdre
zwykle nie sq udostgpniane odplatnie. Dla
uzasadnienia stosowania niniejszej
dyrektywy element ekonomiczny musi byé
znaczgcy. To, czy dana dzialalnosé posiada
takie wymagane znaczenie ekonomiczne,
okresla si¢ na podstawie przepisow tego
panstwa czlonkowskiego, w ktorym swojq
siedzib¢ ma dostawca przedmiotowych
ustug medialnych.

Uzasadnienie

Nalezy jednoznacznie okreslic, ze dyrektywa ma zastosowanie wylqcznie do dziatalnosci
gospodarczej i nie obejmuje tresci prywatnych i ofert polprywatnych.

Element ekonomiczny powinien mie¢ okreslone znaczenie w celu wytgczenia z zakresu
stosowania dyrektywy na przyktad stron internetowych lub blogow, ktore zawierajq jedynie
informacje dotyczgcq wykorzystanego oprogramowania. Kryteria oceny mogq pochodzic z
danego prawa krajowego, na przyktad z prawa podatkowego lub prawa spolek.

Poprawka 6
PUNKT UZASADNIENIA 14

(14) Definicja medialnych ustug
audiowizualnych obejmuje srodki
masowego przekazu w ich funkcji
informowania, dostarczania rozrywki 1
edukowania, lecz wytacza wszelkie formy
prywatnej korespondencji, takie jak
wiadomosci poczty elektronicznej wysylane
do ograniczonej liczby odbiorcéw. Definicja
wylacza rowniez wszelkie ustugi, ktore nie
maja na celu rozpowszechniania tresci
audiowizualnej, tj. gdy tre$¢ audiowizualna
jedynie towarzyszy ustudze i nie jest jej
zasadniczym celem. Przyktady obejmuja
strony internetowe, ktore zawieraja elementy
audiowizualne jedynie o charakterze
pomocniczym, takie jak animowane
elementy graficzne, niewielkie spoty
reklamowe lub informacje zwigzane z
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(14) Definicja medialnych ustug
audiowizualnych obejmuje $rodki
masowego przekazu majgce wktad w
ksztattowanie opinii publicznej, w ich
funkcji informowania, dostarczania rozrywki
1 edukowania, lecz wyltacza wszelkie formy
prywatnej korespondencji, takie jak
wiadomosci poczty elektronicznej wysylane
do ograniczonej liczby odbiorcow. Definicja
wytacza rowniez wszelkie ustugi, ktore nie
maja na celu rozpowszechniania tresci
audiowizualnej, tj. gdy tres¢ audiowizualna
jedynie towarzyszy ustudze i nie jest jej
zasadniczym celem. Przyktady obejmuja
strony internetowe, ktore zawieraja elementy
audiowizualne jedynie o charakterze
pomocniczym, takie jak animowane
elementy graficzne, niewielkie spoty
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produktem lub ustuga, ktdra nie jest ustuga
audiowizualng.

reklamowe lub informacje zwigzane z
produktem lub ustuga, ktora nie jest ustuga
audiowizualna. Wylgczone sq rowniez gry
losowe, w ktorych stawkq sq kwoty
pienigine - w tym loterie i zaklady, jak
rowniez gry internetowe oparte na
oprogramowaniu interaktywnym - o ile ich
glownym zadaniem nie jest
rozpowszechnianie tresci audiowizualnych.

Uzasadnienie

Nalezy jednoznacznie okreslic, ze z zakresu zastosowania dyrektywy wylgczone sq gry losowe
i gry internetowe opierajgce si¢ na oprogramowaniu interaktywnym. W tych przypadkach
rozpowszechnianie tresci audiowizualnych stanowi z reguty jedynie element dodatkowy, a
wiec z punktu widzenia celowosci normy te dziedziny nie sq zasadniczo uwzglednione.

Ponadto sektor gier losowych jest bardzo wrazliwym rynkiem, ktory z uwagi na ochrong
konsumentow oraz bezpieczenstwo i porzqdek publiczny wymaga odrebnego uregulowania.

Poprawka 7
PUNKT UZASADNIENIA 17

(17) Pojecie odpowiedzialno$ci redakcyjnej

jest niezbedne do okreslenia roli dostawcy
ustug medialnych, a przez to do
zdefiniowania medialnych ustug
audiowizualnych. Niniejsza dyrektywa nie
narusza wylaczen od odpowiedzialnosci
ustanowionych w dyrektywie 2000/31/WE.

(17) Pojecie odpowiedzialnosci redakcyjnej
jest niezbedne do okreslenia roli dostawcy
ustug medialnych, a przez to do
zdefiniowania medialnych ustug
audiowizualnych. Odpowiedzialnosé¢
redakcyjna obejmuje odpowiedzialnosé za
profesjonalny wybor i uporzgdkowanie
tresci audiowizualnych — czy to dotyczgcych
poszczegolnych elementow programu, czy
tez uktadu programu. W przypadku
telewizji odpowiedzialnosé redakcyjna
dotyczy sporzqdzenia uktadu programu, zas
w przypadku ustug na 7qdanie —
zestawienia oferty tresci. Niniejsza
dyrektywa nie narusza wytaczen od
odpowiedzialnosci ustanowionych w
dyrektywie 2000/31/WE.

Uzasadnienie

Z definicji odpowiedzialnosci redakcyjnej jasno wynika, Ze nie sq nig objete jednostki
zapewniajgce dostep (hosting provider), ktore jedynie udostepniajq platforme dla tresci.
Zwykle to kryterium stuzy wylgczeniu tresci oferowanych w sposob jednostkowy przez osoby
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prywatne.

Poprawka 8
PUNKT UZASADNIENIA 18

(18) Oprocz reklamy i1 telezakupow
wprowadza si¢ szerszg definicje handlowego
przekazu audiowizualnego Obejmuje ona
ruchome obrazy z dzwigkiem lub bez, ktore
towarzysza medialnym ustugom
audiowizualnym 1 sa przeznaczone do
bezposredniego lub posredniego
promowania towaroéw, ustug, wizerunku
badz osoby fizycznej lub prawne;j
prowadzacej dziatalno$¢ gospodarcza, i w
zwiazku z tym nie obejmuje ona ogloszen
dotyczacych ustug publicznych oraz akcji
charytatywnych nadawanych bezptatnie.

(18) Oprocz reklamy 1 telezakupow
wprowadza si¢ szersza definicj¢ handlowego
przekazu audiowizualnego. Obejmuje ona
obrazy z dzwigkiem lub bez, ktére sg
zawarte w programach lub im towarzyszg i
sa przeznaczone do bezposredniego lub
posredniego promowania towaréw, ustug,
wizerunku badz osoby fizycznej lub prawnej
prowadzacej dziatalno$¢ gospodarcza, i w
zwigzku z tym nie obejmuje ona ogloszen
dotyczacych ustug publicznych oraz akcji
charytatywnych nadawanych bezptatnie.

Uzasadnienie

Nalezy jednoznacznie okreslic, ze dopuszczenie lokowania produktow umozliwia wigczenie
handlowego przekazu audiowizualnego do programow. Ponadto jest niejasne, dlaczego
obrazy objete definicjq handlowego przekazu audiowizualnego muszq by¢ ruchome. W
procesie zwigkszonego wykorzystywania nowych technik reklamowych, na przyktad
dzielonego obrazu, mozliwe wydaje si¢ rowniez umieszczenie obrazu nieruchomego.

Poprawka 9
PUNKT UZASADNIENIA 19 A (nowy)
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(19a) W celu wspierania silnego,
konkurencyjnego i zintegrowanego
europejskiego przemystu audiowizualnego
oraz gwigkszenia pluralizmu mediow na
terytorium Unii Europejskiej, konieczne
Jjest utrzymanie zasady, Ze jurysdykcja nad
kazdym dostawcq medialnych ustug
audiowizualnych przystuguje tylko jednemu
panstwu czlonkowskiemu. Kryteria
zwiqzane 7 miejscem siedziby
wykorzystywane do ustalenia tej jurysdykcji
powinny zatem nadal obowigzywaé w
formie ustalonej w dyrektywie 97/36/WE.
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Uzasadnienie

Poprawka stuzy wzmocnieniu zasady kraju pochodzenia, a w szczegolnosci podkresleniu
znaczenia obecnie obowiqzujgcych definicji miejsca siedziby i jurysdykcji, ktore jak
dotychczas skutecznie utatwialy transgraniczng dziatalnos¢ nadawczq w Europie.

Poprawka 10
PUNKT UZASADNIENIA 25

(25) W komunikacie do Rady i Parlamentu
Europejskiego o poprawie otoczenia
regulacyjnego w dziedzinie wzrostu
gospodarczego 1 zatrudnienia w Unii
Europejskiej Komisja podkreslita rolg
starannej analizy wlasciwego podejscia
regulacyjnego, w szczego6lnosci w celu
okreslenia czy prawodawstwo jest
odpowiednie dla wlasciwego sektora i
problemu, czy tez powinno zosta¢
rozwazone alternatywne podej$cie w formie
np. wspoélregulacji lub samoregulacji. W
odniesieniu do wspotregulacji lub
samoregulacji Miedzyinstytucjonalne
porozumienie w sprawie lepszego
stanowienia prawa przewiduje uzgodnione
definicje, kryteria i procedury.
Doswiadczenie pokazuje, Zze instrumenty
wspotregulacji i samoregulacji stosowane
zgodnie z r6znymi tradycjami prawnymi
panstw czlonkowskich moga odegrac istotna
rolg w zapewnieniu wysokiego poziomu
ochrony konsumentow.

(25) W komunikacie do Rady i Parlamentu
Europejskiego o poprawie otoczenia
regulacyjnego w dziedzinie wzrostu
gospodarczego 1 zatrudnienia w Unii
Europejskiej Komisja podkreslita rolg
starannej analizy wlasciwego podejscia
regulacyjnego, w szczeg6lnosci w celu
okreslenia czy prawodawstwo jest
odpowiednie dla wlasciwego sektora i
problemu, czy tez powinno zostac¢
rozwazone alternatywne podejscie w formie
np. wspolregulacji lub samoregulacji.
Doswiadczenie pokazuje, Ze instrumenty
wspolregulacji 1 samoregulacji stosowane
zgodnie z r6znymi tradycjami prawnymi
panstw czlonkowskich mogg odegrac istotng
role w zapewnieniu wysokiego poziomu
ochrony konsumentow. Dlatego te?
samoregulacja stanowi uzupelniajgcq
metode osiggnigcia niektorych celow
niniejszej dyrektywy, ale nie moze
catkowicie zastgpowac dzialan
stanowigcych obowigzek wladz
legislacyjnych. Wspétregulacja stanowi
niezbedne powiqzanie prawne miedzy
samoregulacjq a krajowym
ustawodawstwem oraz umozliwia
transpozycje dyrektyw zgodnie 7 roznymi
tradycjami prawnymi..

Uzasadnienie

Definicje samo- i wspotregulacji zawarte w porozumieniu migdzyinstytucjonalnym w sprawie
lepszego stanowienia prawa nie uwzgledniajq wielu funkcjonujgcych skutecznych systemow
samoregulacji, tak jak dziatajgce od dawna w wielu panstwach czltonkowskich systemy
samoregulacji w dziedzinie praktyk reklamowych. Jezeli panstwa cztonkowskie powierzg
zadania osiggniecia celow dyrektywy organom samoregulacyjnym, mechanizm powierzenia
musi by¢ wystarczajqco jasny, tak aby zagwarantowaé, zZe w przypadku, gdy dziatania
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samoregulacyjne nie pozwolq na osiggniecie celow dyrektywy, mozliwe bedzie zastosowanie
srodkow regulacyjnych.

Poprawka 11
PUNKT UZASADNIENIA 25 A (nowy)

(25a) Mechanizmy regulacyjne
wspotregulacji i samoregulacji powinny by¢
szerzej wykorzystywane dla osiggniecia
celow niniejszej dyrektywy. Doswiadczenie
pokazuje, Ze te alternatywne mechanizmy
regulacyjne sq skuteczne w licznych
przypadkach w roznych odnosnych
panstwach czltonkowskich i z tego wzgledu
moggq odegraé wazngq role, szczegolnie w
zakresie ochrony konsumentow. Przez
wspotregulacje naleiy rozumieé wspolprace
agencji panstwowych z organami
zajmujgcymi si¢ samoregulacjg. W
kontekscie tej wspolpracy cele okreslone
przez ustawodawce sq przekazywane na
podstawie aktu prawnego stronom, ktore sq
powszechnie uznane w danym sektorze. To
powigzanie prawne zapewnia dalszq
odpowiedzialnosci krajowego ustawodawcy,
Jjak rownie; mozliwosé jego ingerencji w
charakterze regulacyjnym w przypadku,
gdy samoregulacja okaZe si¢ nieskuteczna.

Uzasadnienie

Nalezy poprzec zwigkszone wykorzystanie wspotregulacji i samoregulacji. Niemniej jednak
panstwo powinno ponosic¢ ostateczng odpowiedzialnos¢, aby w przypadku nieskutecznosci
alternatywnych procedur regulacyjnych miato ono prawo do ingerencji. Jednoczesnie w celu
zagwarantowania utrzymania istniejgcych i dobrze funkcjonujgcych systemow, nalezy
panstwom cztonkowskim zapewnic¢ pewien zakres elastycznosci w odniesieniu do konkretnych
rozwiqgzan.

Poprawka 12

PUNKT UZASADNIENIA 27
(27) Aby zabezpieczy¢ podstawowa (27) Aby zabezpieczy¢ podstawowa
swobode odbioru informacji oraz zapewnic, swobode odbioru informacji oraz zapewnicé,
ze interesy widzéw w Unii Europejskiej sa ze interesy widzoéw w Unii Europejskiej sa
w pelni i nalezycie chronione, wlasciciele w petni i nalezycie chronione, panstwa
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wytacznych praw dotyczacych wydarzenia o
duzym znaczeniu spotecznym powinni
udzieli¢ pozostalym nadawcom 1
posrednikom dziatajacym w imieniu
nadawcow prawa do wykorzystywania
krotkich relacji w celu tworzenia ogélnych
programow informacyjnych, na uczciwych,
rozsadnych i niedyskryminujacych
warunkach, z nalezytym uwzglednieniem
wylgcznych praw. Warunki takie powinny
zosta¢ przedstawione z odpowiednim
wyprzedzeniem przed wydarzeniem o
duzym znaczeniu spotecznym, tak aby inne
zainteresowane podmioty mogly skorzystac
z takiego prawa. Takie krotkie relacje nie
powinny zasadniczo przekracza¢ 90 sekund.

PE 376.714v02-00

czltonkowskie muszq dopilnowad, aby
wlasciciele wytacznych praw dotyczacych
wydarzenia o duzym znaczeniu spolecznym
udzielili pozostatym nadawcom i
upowazinionym, uznanym agencjom
informacyjnym dziatajacym bezposrednio w
imieniu upowaznionych nadawcéw, prawa
do wykorzystywania krotkich relacji w
ogolnym programie informacyjnym, na
uczciwych, rozsadnych i
niedyskryminujacych warunkach, z
nalezytym uwzglednieniem innych praw
licencyjnych. Warunki takie powinny zostac
przedstawione z odpowiednim
wyprzedzeniem przed wydarzeniem o
duzym znaczeniu spotecznym, tak aby inne
zainteresowane podmioty mogty skorzystac¢
z takiego prawa. Z zasady takie krotkie
relacje:

- nie powinny przekracza¢ 90 sekund i
powinny trwaé tylko tyle, ile jest to
potrzebne, stosownie do charakteru danego
wydarzenia;

- w przypadku wydarzen zorganizowanych,
powinny by¢ nadawane dopiero po tym, jak
pierwotny nadawca mial okazje przekazaé
swojq transmisje, lub 60 minut po
wystgpieniu zdarzenia, w zalenosci od
tego, co nastgpi wczesniej;

- nie powinny by¢ nadawane pozniej ni; 36
godzin po zakonczeniu wydarzenia bez
wyrainego zezwolenia posiadacza praw;

- powinny by¢ nadawane 7 wyraZnym
podaniem nazwy pierwotnego nadawcy
i/lub posiadacza praw przez caly czas
trwania transmisji;

- powinny by¢ przez nadawce telewizyjnego
odpowiednio zrekompensowane
posiadaczowi praw.

Zobowiqzania wynikajqce 7 niniejszego
artykutu nie sq nadrzedne w stosunku do
Zadnych przepisow panstw czlonkowskich w
zakresie prawa autorskiego, w tym na
przyklad dyrektywy 2001/29/WE, konwencji
bernenskiej i konwencji rzymskiej.
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Krotkie relacje informacyjne moga albo by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujagcego nadawcy, przy
czym muszg oni przynajmniej podac¢ ich
zrodto, albo nadawcy moggq - zgodnie z
prawem odnosnego panstwa
czltonkowskiego i dla celow transmisji -
sami ugyskadé dostep do danego wydarzenia.

Poprawka 13
PUNKT UZASADNIENIA 28

(28) Ustugi nielinearne r6znig si¢ od ustug
linearnych pod wzgledem mozliwosci
wyboru oraz kontroli, ktorymi dysponuje
uzytkownik, a takze w odniesieniu do
wplywu jaki wywieraja na spoleczenstwo.
Uzasadnia to objecie ustug nielinearnych
wezszym zakresem regulacji. Musza one
jedynie spetnia¢ podstawowe wymagania
okreslone w art. 3¢ do 3h.

Ustugi nielinearne rdznig si¢ od ustug
linearnych pod wzgledem mozliwosci
wyboru oraz kontroli, ktorymi dysponuje
uzytkownik, a takze w odniesieniu do
wplywu, jaki wywieraja na spoteczenstwo.
Uzasadnia to objecie ustug nielinearnych
wezszym zakresem regulacji. Musza one
jedynie spetnia¢ podstawowe wymagania
okreslone w art. 3¢ do 3h. Transmisje
telewizyjne, tzn. ustugi linearne, obejmujq
obecnie w szczegolnosci telewizje
analogowq i cyfrowq, osobnokanatowy
przekaz na Zywo (live-streaming),
nadawanie w Internecie (webcasting) oraz
wideo prawie na Zqdanie (near video on
demand - NVOD), podczas gdy np. wideo
na zqdanie (video on demand - VOD)
zalicza sie do ustug na qdanie
(nielinearnych).

Uzasadnienie

Zmiany jezykowe.

Poprawka 14
PUNKT UZASADNIENIA 35

(35) Nielinearne medialne ustugi
audiowizualne maja potencjat czesciowego
zastgpienia ustug linearnych. Z zwiazku z
tym powinny one tam gdzie jest to mozliwe
wspiera¢ produkcje 1 rozpowszechnianie
europejskich utwordw, a przez to aktywnie
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Nielinearne medialne ustugi audiowizualne
maja potencjal czesciowego zastgpienia
ustug linearnych. W zwiazku z tym mogqg

one wspiera¢ produkcje 1 rozpowszechnianie

europejskich utwordw, a przez to aktywnie

przyczyniac si¢ do wspierania roznorodnosci
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przyczynia¢ si¢ do wspierania roznorodnosci
kulturowej. Istotne bedzie regularne badanie
stosowania przepisoOw dotyczacych
wspierania utwordéw europejskich przy
pomocy medialnych ustug audiowizualnych.
W ramach sprawozdan, o ktorych mowa w
art. 3f ust. 3, panstwa czlonkowskie
powinny rownie; uwzgledni¢ wsparcie
finansowe udzielane przy pomocy ustug
nielinearnych na rzecz produkcji utworow
europejskich oraz nabywania praw do tych
utworow, udzial utworow europejskich w
katalogach medialnych ustug
audiowizualnych, jak rowniez rzeczywiste
wykorzystanie przez uZytkownikow utworow
europejskich oferowanych w ramach tych
ustug.

kulturowej. Istotne bedzie regularne badanie
stosowania przepisOw dotyczacych
wspierania utworow europejskich przy
pomocy medialnych ustug audiowizualnych.

Poprawka 15
PUNKT UZASADNIENIA 36

(36) Wprowadzajqgc w Zycie przepisy art. 4
zmienionej dyrektywy 89/552/EWG,
panstwa czlonkowskie powinny zapewnié,
Ze nadawcy bedg naleiycie uwzgledniaé
europejskie koprodukcje i europejskie
utwory pochodzenia niekrajowego.

skreslony

Poprawka 16
PUNKT UZASADNIENIA 40

(40) Rozwoj gospodarczy i techniczny daje
uzytkownikom coraz wigkszy wybor, ale
takze wieksza odpowiedzialno$¢ w
korzystaniu z medialnych ustug
audiowizualnych. Aby cele bedace w
interesie publicznym mogly zosta¢
odpowiednio urzeczywistnione, przepisy
muszg pozwala¢ na pewien stopien
elastyczno$ci w odniesieniu do linearnych
medialnych ustug audiowizualnych: zasada
oddzielenia powinna by¢ ograniczona do
reklamy i telezakupoéw, lokowanie produktu
powinno by¢ dozwolone pod okreslonymi
warunkami 1 niektdre ograniczenia ilo§ciowe
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(40) Rozwoj gospodarczy i techniczny daje
uzytkownikom coraz wigkszy wybor, ale
takze wigksza odpowiedzialnos¢ w
korzystaniu z medialnych ustug
audiowizualnych. Aby cele bedace w
interesie publicznym mogly zostaé
odpowiednio urzeczywistnione, przepisy
muszg pozwala¢ na pewien stopien
elastycznos$ci w odniesieniu do linearnych
medialnych ustug audiowizualnych: zasada
oddzielenia powinna by¢ ograniczona do
reklamy i telezakupéw, lokowanie produktu
powinno by¢ dozwolone pod okreslonymi
warunkami w pewnych przypadkach
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powinny zosta¢ zniesione. Lokowanie
produktu majace charakter kryptoreklamy
powinno jednak by¢ zakazane. Zasada
oddzielenia nie powinna uniemozliwia¢
wykorzystywania nowych technik reklamy.

okreslonych zgodnie 7 pozytywnym
wykazem 1 niektore ograniczenia ilo§ciowe
powinny zosta¢ zniesione. Lokowanie
produktu majace charakter kryptoreklamy
powinno jednak by¢ zakazane. Zasada
oddzielenia nie powinna uniemozliwia¢
wykorzystywania nowych technik
reklamowych.

Uzasadnienie

Nalezy jasno okresli¢, Ze lokowanie produktu nie jest ogolnie dozwolone, a jedynie w
przypadkach okreslonych na wykazie pozytywnym i pod okreslonymi warunkami.

Poprawka 17
PUNKT UZASADNIENIA 41

(41) Oprocz praktyk, ktére sg objete
niniejsza dyrektywa, dyrektywa
2005/29/WE stosuje si¢ do nieuczciwych
praktyk handlowych, takich jak praktyki
wprowadzajace w blad 1 praktyki agresywne
wystepujace w medialnych ustugach
audiowizualnych. Ponadto, poniewaz
dyrektywa 2003/33/WE, ktora zakazuje
reklamy 1 sponsorowania papierosow 1
innych produktow tytoniowych w mediach
drukowanych, ustugach spoteczenstwa
informacyjnego i audycjach radiowych,
obowigzuje bez uszczerbku dla dyrektywy
Rady 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika
1989 r. w sprawie koordynacji niektorych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i
administracyjnych panstw cztonkowskich,
dotyczacych wykonywania telewizyjnej
dziatalno$ci transmisyjnej, biorgc pod uwage
specyficzny charakter medialnych ushug
audiowizualnych, zwigzek miedzy
dyrektywa 2003/33/WE 1 dyrektywa
89/552/EWG powinien pozosta¢ bez zmian
po wejsciu w zycie niniejszej dyrektywy.
Artykut 88 ust. 1 dyrektywy 2001/83/WE,
ktory zakazuje adresowanej do ogotu
spoteczenstwa reklamy okre§lonych
produktow medycznych, ma zastosowanie,
zgodnie z ust. 5 tegoz artykutu, bez
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(41) Oprocz praktyk, ktore sg objete
niniejsza dyrektywa, dyrektywa
2005/29/WE stosuje si¢ do nieuczciwych
praktyk handlowych, takich jak praktyki
wprowadzajace w biad 1 praktyki agresywne
wystepujace w medialnych ustugach
audiowizualnych. Ponadto, poniewaz
dyrektywa 2003/33/WE, ktora zakazuje
reklamy i sponsorowania papierosow i
innych produktow tytoniowych w mediach
drukowanych, ustugach spoteczenstwa
informacyjnego i audycjach radiowych,
obowigzuje bez uszczerbku dla dyrektywy
Rady 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika
1989 r. w sprawie koordynacji niektorych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i
administracyjnych panstw cztonkowskich,
dotyczacych wykonywania telewizyjnej
dziatalno$ci transmisyjnej, biorgc pod uwage
specyficzny charakter medialnych ushug
audiowizualnych, zwigzek miedzy
dyrektywa 2003/33/WE 1 dyrektywa
89/552/EWG powinien pozosta¢ bez zmian
po wejsciu w zycie niniejszej dyrektywy.
Artykut 88 ust. 1 dyrektywy 2001/83/WE,
ktory zakazuje adresowanej do ogdtu
spoteczenstwa reklamy okreslonych
produktow medycznych, ma zastosowanie,
zgodnie z ust. 5 tegoz artykutu, bez
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uszczerbku dla art. 14 dyrektywy
89/552/EWG; zwigzek miedzy dyrektywa
2001/83/WE i dyrektywa 89/552/EWG
powinien pozosta¢ bez zmian po wejsciu w
zycie niniejszej dyrektywy.

uszczerbku dla art. 14 dyrektywy
89/552/EWG; zwigzek miedzy dyrektywa
2001/83/WE i dyrektywa 89/552/EWG
powinien pozosta¢ bez zmian po wejsciu w
zycie niniejszej dyrektywy. Ponadto
przepisy niniejszej dyrektywy sq nadrzedne
w stosunku do przepisow dyrektywy
2000/31/WE w sprawie niektorych
aspektow prawnych ustug spoleczenstwa
informacyjnego, w szczegolnosci handlu
elektronicznego w ramach rynku
wewnetrznego.

Uzasadnienie

Konieczne jest wyrazne odroznienie od dyrektywy 2000/31/WE w sprawie niektorych
aspektow prawnych ustug spoteczenstwa informacyjnego, w szczegolnosci handlu
elektronicznego w ramach rynku wewnetrznego. UmoZzliwia to osiggniecie pewnosci prawnej,
ktora jest niezbedna szczegolnie dla inwestycji w nowy przemyst medialny.

Poprawka 18
PUNKT UZASADNIENIA 42

(42) Poniewaz wzrost ilosci nowych usthug
doprowadzil do wigkszego wyboru dla
widzow, szczegotowe uregulowania
odnoszace si¢ do zamieszczania Spotow
reklamowych w celu ochrony widzow nie sg
juz uzasadnione. Dyrektywa nie zwigksza
wprawdzie dopuszczalnej ilosci czasu
przeznaczonego na reklamy w trakcie
godziny programu, ale przyznaje nadawcom
wieksza elastycznos¢ pod wzgledem ich
zamieszczania, o ile nie zakloca to
nadmiernie integralno$ci programow.

(42) Poniewaz wzrost ilosci nowych ustug
linearnych i nielinearnych doprowadzit do
wigkszego wyboru dla widzow, szczegotowe
uregulowania odnoszace si¢ do
zamieszczania spotow reklamowych w celu
ochrony widzow nie s3 juz uzasadnione.
Dyrektywa nie zwigksza wprawdzie
dopuszczalnej ilo$ci czasu przeznaczonego
na reklamy w trakcie godziny programu, ale
przyznaje nadawcom wigksza elastyczno$¢
pod wzgledem ich zamieszczania, o ile nie
zakloca to nadmiernie integralno$ci
programow.

Uzasadnienie

Era cyfrowa przyniosta ze sobq takze poszerzenie oferty ustug linearnych. W przysziosci
oferta ta bedzie zostanie jeszcze bardziej wzbogacona.

Poprawka 19
PUNKT UZASADNIENIA 43
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(43) Dyrektywa ma na celu zachowanie
szczegblnego charakteru europejskiej
telewizji i dlatego ogranicza mozliwosci
przerywania utworow kinematograficznych
i filmow wyprodukowanych dla telewizji,
jak rownieZ innych okreslonych kategorii
programow, ktore nadal wymagajq pewnej
ochrony.

(43) Dyrektywa ma na celu zachowanie
szczegblnego charakteru europejskiej
telewizji. Spoty reklamowe i telezakupowe
mogq by¢ umieszczane w trakcie
programow wylgcznie w sposob
niezagrazajqcy integralnosci i wartosci
danego programu, przy uwzglednieniu
naturalnych przerw oraz okresu trwania i
charakteru programu, jak rowniez praw
przystugujqcych posiadaczom praw.

Uzasadnienie

Audiovisual media service providers that invest in expensive original content such as films
made for television (TV-movies) or cinematographic films must be enabled to refinance this
kind of premium content. As this premium content is costly and very important for the
company’s brand, advertising will be inserted in a very sensitive and responsible manner so
that Premium content will not be devaluated by to much or misplaced advertising.
Restrictions in the possibilities to insert advertising in films will restrict the funding of this
content. As a result there audiovisual media providers might not continue to invest in films in
the future. A general rule on the protection of the integrity of the film and on the programme
flow as well as on the protection of copy rights will further the objective to invest in films also

in the future.

Poprawka 20
PUNKT UZASADNIENIA 46

(46) Lokowanie produktu jest faktem w
utworach kinematograficznych i utworach
audiowizualnych wyprodukowanych dla
telewizji, lecz panstwa cztonkowskie
regulujg te praktyke w rdzny sposob. W celu
zapewnienia jednakowych warunkéw
konkurencji, a przez to zwigkszenia
konkurencyjnosci europejskiego sektora
mediow, konieczne jest przyjecie przepisow
dotyczacych lokowania produktu.
Wprowadzona tu definicja lokowania
produktu obejmuje dowolng forme
handlowego przekazu audiowizualnego
zawierajacego wiaczenie lub odniesienie do
produktu, ustugi lub ich znaku handlowego
w taki sposob, ze sa one przedstawione w
programie, zwykle w zamian za zaplate lub
podobne $wiadczenie. Podlega ono takim
samym jako$ciowym przepisom i
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(46) Lokowanie produktu jest faktem w
utworach kinematograficznych i utworach
audiowizualnych wyprodukowanych dla
telewizji, lecz panstwa cztonkowskie
regulujg te praktyke w rozny sposob. W celu
zapewnienia jednakowych warunkow
konkurencji, a przez to zwigkszenia
konkurencyjnosci europejskiego sektora
medidéw, konieczne jest przyjecie przepisow
dotyczacych lokowania produktu. Przydatny
wydaje si¢ by¢ katalog sytuacji,
dopuszczajgcy lokowanie produktu w
odniesieniu do takich formatow, ktore nie
majq nadrzednej funkcji opiniotworczej,
jak rownieZ w takich przypadkach, w
ktorych za lokowanie produktu nie
uzyskano Zadnych swiadczen lub uzyskano
niewielkie swiadczenia, co wyklucza
niebezpieczenstwo wplywu na redagowane
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ograniczeniom, jakie stosujg si¢ do reklamy.

tresci. Definicja lokowania produktu
obejmuje dowolna forme handlowego
przekazu audiowizualnego zawierajacego
wiaczenie lub odniesienie do produktu,
ustugi lub ich znaku handlowego w taki
sposob, ze sa one przedstawione w
programie, zwykle w zamian za zaptate lub
podobne $wiadczenie. MoZe ono polegaé na
udostepnieniu ustug, za ktore w innym
przypadku naleiatoby uiscié naleznosé
(finansowgq, osobowgq lub rzeczowg).
Lokowanie produktu podlega takim samym
jakosciowym przepisom i ograniczeniom,
jakie stosuja si¢ do reklamy. Ponadto
powinno ono spelnia¢ pewne wymogi. Nie
moZe zosta¢ na priyklad naruszona
odpowiedzialnosé redakcyjna i niezaleznosé
dostawcy ustug medialnych. W
szczegolnosci wykorzystanie produktu w
tresci programu nie moze wywolywad
wraZenia, e produkt ten jest wspierany
przez program lub jego wspoltworcow.
Ponadto produkt nie powinien by¢
nadmiernie eksponowany. Eksponowanie
jest niedopuszczalne, o ile nie jest
uzasadnione przez wymogi redakcyjne
programu, w szczegolnosci koniecznosé
przedstawienia realiow Zycia. O
niedopuszczalnosci moze zadecydowaé
wielokrotne pokazywanie danej marki,
towaru lub ustugi, jak rownieZ sposob ich
przedstawiania. W tym kontekscie nalezy
rowniez uwzglednic tres¢ programow, w
ktorych sq one wykorzystywane. Wymogi
ochrony konsumentow i przejrzystosci
spelnia obszernie sformulowany obowiqzek
oznaczania. W celu unikniecia
dodatkowego skutku reklamowego
oznaczenie stosowane w trakcie programu
nie moze by¢ identyczne ze znakiem
firmowym produktu. Z tego wzgledu nalezy
wybraé oznaczenie neutralne..

Uzasadnienie

W celu uregulowania lokowania produktow wiasciwy bylby zatwierdzony katalog, ktory
ogranicza dopuszczalnos¢ lokowania do takich przypadkow, ktore nie majg nadrzednej
funkcji opiniotworczej i w ktorych ryzyko wplywu na tresci redakcyjne jest niewielkie.
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Ceche niedopuszczalnego uwydatniania definiuje sie w oparciu o wytyczne komunikatu
Komisji w sprawie wykladni odnoszqcej sie do niektorych aspektow dyrektywy ,, Telewizja bez
granic” dotyczqcych reklamy telewizyjnej (2004C 102/02).

Poprawka 21
PUNKT UZASADNIENIA 47

(47) Organy regulacyjne powinny by¢
niezaleine od rzadoéw krajowych, jak
rowniez od dostawcoéw medialnych ustug
audiowizualnych, tak aby mogly
wykonywac¢ swoja prace w sposob
bezstronny i przejrzysty oraz przyczyniac si¢
do pluralizmu mediow. Konieczna jest Scista
wspolpraca pomigdzy krajowymi organami
regulacyjnymi 1 Komisjg w celu
zapewnienia prawidlowego stosowania
niniejszej dyrektywy,

Organy regulacyjne i czlonkowie tych
organdw powinni by¢ niezalezni od rzadow
krajowych, jak réwniez od dostawcow
medialnych ustug audiowizualnych, tak aby
mogli wykonywac¢ swoja prace w sposob
bezstronny i przejrzysty oraz przyczyniac si¢
do pluralizmu mediéw. Konieczna jest Scista
wspotpraca pomigdzy krajowymi organami
regulacyjnymi 1 Komisjg w celu
zapewnienia prawidlowego stosowania
niniejszej dyrektywy. W odniesieniu do
konkretnej organizacji organow i gremiow
regulacyjnych, szczegolne wlasciwosci
krajowe zgodne 7 przepisami dotyczgcymi
mediow moggq zostac utrzgymane, o ile nie
naruszajq one bezstronnosci i przejrzystosci
tych organow i gremiow.

Uzasadnienie

Niniejsze uzupelnienie ma na celu zagwarantowanie mozliwosci utrzymania istniejgcych w
panstwach cztonkowskich szczegolnych witasciwosci organizacji organow i gremiow

regulacyjnych.

Poprawka 22
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (a) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(a) ‘medialna ustuga audiowizualna’
oznacza usluge w rozumieniu art. 49 1 50
Traktatu, ktorej zasadniczym celem jest
dostarczanie ruchomych obrazéw z
dzwigkiem lub bez, w celach
informacyjnych, rozrywkowych lub
edukacyjnych, ogoétowi ludnos$ci poprzez
sieci tacznosci elektronicznej w rozumieniu
art. 2 lit. a) dyrektywy 2002/21/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady.

AD\631445PL.doc

(a) ‘medialna ustuga audiowizualna’
oznacza usluge w rozumieniu art. 49 1 50
Traktatu, ktérej zasadniczym celem jest
dostarczanie programow sktadajgcych sie z
ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez, w
celach informacyjnych, rozrywkowych lub
edukacyjnych, ogdétowi ludnosci,
podlegajqcych odpowiedzialnosci
redakcyjnej dostawcy ustug medialnych i
rozpowszechnianych poprzez sieci lacznosci
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elektronicznej w rozumieniu art. 2 lit. a)
dyrektywy 2002/21/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady i/lub handlowy
przekaz audiowizualny.

Niniejsza definicja nie obejmuje:

- ustug, ktorym tresé audiowizualna jedynie
towarzgyszy, nie bedgc ich zasadniczym
celem;

- elektronicznych wersji gazet i czasopism;
oraz

- dzialalnosci niemajqcej charakteru
gospodarczego, takiej jak blogi i prywatne
strony internetowe.

Poprawka 23
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (aa) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(aa) ‘program’ oznacza polgczenie
ruchomych obrazow 7 diwi¢kiem lub bez,
stanowigce indywidualny element w
ramach uktadu programu lub oferty tresci,
opracowane przez dostawce ustug
medialnych, ktorego gtownym celem jest
informowanie widzow lub dostarczanie im
rozrywki lub wiedzy.

Uzasadnienie

The Amendment supports the approach by the Rapporteur but adds a further defintion of
“programme”’ (’information, entertainment or education of viewers” as "the main
purpose’”’). It is important to avoid confusion between programmes in the “traditional” sense,
and substantial items of content (e.g, 30 minutes in length) which are produced by companies
with a view to promoting their products and services. Such items of content — which may form
a significant element of some non-linear services and which viewers may choose to watch on
demand because of their own merits — should be regulated as “audiovisual commercial

communications”.
Poprawka 24
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (c) (dyrektywa 89/552/EWQ)
(¢) ‘nadawanie programow telewizyjnych’ (c) 'nadawanie telewizyjne' lub 'ustuga
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lub ‘nadawanie telewizyjne’ oznacza
linearnqg medialng ustuge audiowizualng, w
przypadku ktorej dostawca ustug
medialnych decyduje o momencie w czasie,
w ktorym okreslona audycja jest emitowana
i ustala uktad programu,;

linearna' oznacza pierwotng emisje roznych
programow za pomocq wszelkich srodkow,
w formie kodowanej lub niekodowanej oraz
w kolejnosci chronologicznej, w celu
jednoczesnego oglgdania programow na
podstawie uktadu programu.

Poprawka 25
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (e) (dyrektywa 89/552/EWGQG)

(e) ‘ustuga nielinearna‘ oznacza medialng
ustuge audiowizualna, w przypadku ktorej
uzytkownik, na podstawie oferty tresci
wybranej przez dostawce ustug medialnych,
decyduje o momencie w czasie, w ktorym
okreslony program jest transmitowany:;

(e) ‘ustuga telewizji na zqdanie’ (tzn.
nielinearna medialna ustuga
audiowizualna) oznacza medialng ustuge
audiowizualng swiadczong przez dostawce
ustug medialnych i umozliwiajgcq
oglgdanie programow w terminie
wybranym przez uZytkownika na podstawie
oferty tresci wybranej przez dostawce ustug
medialnych; ekonomiczny wymiar tej ustugi
powinien by¢ znaczgcy.

Poprawka 26
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (f) (dyrektywa 89/552/EWG)

() ‘handlowy przekaz audiowizualny’
oznacza ruchome obrazy z dzwigkiem lub
bez, ktore towarzyszqg medialnym ustugom
audiowizualnym 1 stuza bezposredniemu lub
posredniemu promowaniu towardéw, ustug
lub wizerunku osoby fizycznej lub prawne;j
prowadzacej dziatalno$¢ gospodarcza;

(f) ‘handlowy przekaz audiowizualny’
oznacza obrazy z dzwigkiem lub bez, ktore
emitowane sq w ramach linearnych
medialnych ustug audiowizualnych i stuza
bezposredniemu lub posredniemu
promowaniu towarow, ustug lub wizerunku
osoby fizycznej lub prawnej prowadzace;j
dziatalnos$¢ gospodarcza;

Poprawka 27
ARTYKUL 1 USTEP 2
Artykut 1 litera (h) (dyrektywa 89/552/EWG)

(h) ‘kryptoreklama’ oznacza przedstawianie
za pomocg stow lub obrazow towardéw,
ustug, nazwy, znaku towarowego lub
dziatalnosci producenta towarow lub osoby
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(h) ‘kryptoreklama’ oznacza przedstawianie
za pomocg stow lub obrazéw towarow,
ustug, nazwy, znaku towarowego lub
dziatalnosci producenta towarow lub osoby
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swiadczacej ustugi w programach, gdzie
przedstawianie takie jest zamierzong
czynnoscig nadawcy majacg petnic¢ funkcje
reklamy 1 moze wprowadzi¢ odbiorcow w
btad co do swojego rzeczywistego
charakteru. Przedstawianie takie uznaje si¢
za zamierzone w szczegolnosci woéwczas,
gdt jest dokonywane w zamian za zaptate
lub podobne wynagrodzenie;

$wiadczacej ustugi w programach, gdzie
przedstawianie takie jest zamierzong
czynnoscig dostawcy ustug medialnych
majaca petni¢ funkcje reklamy i moze
wprowadzi¢ odbiorcow w btad co do
swojego rzeczywistego charakteru.
Przedstawianie takie uznaje si¢ za
zamierzone w szczegdlnosci wowczas, gdy
jest dokonywane w zamian za zaptatg lub
podobne wynagrodzenie;

Uzasadnienie

Ze wzgledu na niekorzystny wplyw kryptoreklamy na konsumentow, zakaz jej stosowania
powinien zostac rozszerzony na wszystkich dostawcow audiowizualnych ustug medialnych.
Ponadto objecie zakazem kryptoreklamy ustug nielinearnych jest zgodne z zakazem
kryptoreklamy we wszystkich handlowych przekazach audiowizualnych, o ktorym mowa w art.

3glit. a).

Poprawka 28
ARTYKUL 1 USTEP 2
Artykut 1 litera (i) (dyrektywa 89/552/EWG)

(1) ‘sponsorowanie’ oznacza wszelkiego
rodzaju wplaty przekazane przez prywatne
lub publiczne przedsigbiorstwo
nieprowadzace dzialalno$ci zwigzanej z
dostarczaniem medialnych ustug
audiowizualnych lub produkcja utworéw
audiowizualnych na rzecz finansowania
medialnych ustug audiowizualnych, w celu
promocji wilasnej firmy, znaku towarowego,
wizerunku, dziatalno$ci badz produktow;

(1) ‘sponsorowanie’ oznacza wszelkiego
rodzaju wplaty przekazane przez prywatne
lub publiczne przedsigbiorstwo
nieprowadzace dzialalno$ci zwigzanej z
dostarczaniem medialnych ustug
audiowizualnych lub produkcja utwordéw
audiowizualnych na rzecz finansowania
medialnych ustug audiowizualnych lub
programow, w celu promocji wlasnej firmy,
znaku towarowego, wizerunku, dziatalnosci
badz produktow;

Uzasadnienie

Uzupetnienie stuzy doprecyzowaniu tekstu.

Poprawka 29
ARTYKUL 1 PUNKT 2
Artykut 1 litera (k) (dyrektywa 89/552/EWGQG)

(k) ‘lokowanie produktu’ oznacza dowolng
forme handlowego przekazu

PE 376.714v02-00

22/37

(k) ‘lokowanie produktu’ oznacza dowolng
forme handlowego przekazu
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audiowizualnego polegajacego na wiaczeniu
lub odwotaniu si¢ do produktu, ustugi lub
ich znaku handlowego w taki sposéb, ze sa
one przedstawione w medialnych ustugach
audiowizualnych, gwykle w zamian za
zaptate lub podobne wynagrodzenie;

audiowizualnego polegajacego na wiaczeniu
lub odwotaniu si¢ do produktu, ustugi lub
ich znaku handlowego w taki sposdb, ze sg
one przedstawione w medialnych ustugach
audiowizualnych, w zamian za zaptate lub
podobne wynagrodzenie. Prawna definicja
lokowania produktu nie obejmuje nagrod
przyznawanych w programach ani
wystepujgcych w programach produktow
promocyjnych opatrzonych markg;

Uzasadnienie

Audiovisual media service providers need legal certainty. Product placement shall only be
qualified as such if there has been an actual payment. Applying the term “normally” would
lead to a legal assumption of such a payment — even if there was not any - and have as a
consequence that the specific regime for product placement including identification etc.
would have to be followed. It is essential that the new rules on product placement do not
accidentally outlaw already existing and legitimately practised formats in programming
featuring games and offering prizes to winners which motivates viewers tom participate in

and enjoy the programming.

Poprawka 30
ARTYKUL 1 PUNKT 4 LITERA (A)
Artykut 2a ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

,» 1. Panstwa Czlonkowskie zapewniaja
swobode odbioru 1 nie ograniczajg na swoim
terytorium retransmisji medialnych uslug
audiowizualnych z innych Panstw
Cztonkowskich z przyczyn, ktére wchodza
w zakres dziedzin koordynowanych
niniejsza dyrektywa.”;
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,»1. Panstwa czfonkowskie zapewniaja
swobode odbioru i nie ograniczaja na swoim
terytorium retransmisji medialnych ustug
audiowizualnych z innych Panstw
Cztonkowskich z przyczyn, ktére wchodza
w zakres dziedzin koordynowanych
niniejsza dyrektywa. Zasada kraju
pochodzenia stanowi podstawe sukcesu
europejskiego sektora mediow radiowo-
telewizyjnych jako naturalnej czesci rynku
wewnetrznego. Zasada ta wspiera ponadto
swobode informacji. Zasada kraju
pochodzenia jest kluczowa dla powstania
ogolnoeuropejskiego rynku
audiowizualnego z silnym przemystem
produkujgcym tresci europejskie. Chroni
ona ponadto prawa widzow do
uczestniczenia w calej palecie roznych
programow europejskich.”
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Poprawka 31
ARTYKUL 1 PUNKT 4 LITERA (B)
Artykut 2a ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

b) w ustepie 2 ,,art. 22a” zastepuje si¢ ,,art. b) ustep 2 otrzymuje nastepujqce brzmienie:
3e”;
2. Panstwa czlonkowskie mogq tymczasowo

odstgpic¢ od stosowania ust. 1, jezeli
spelnione sq nastepujqgce warunki:

(a) transmisja telewizyjna nadawana 7
innego panstwa czlonkowskiego w sposob
Jjawny, w stopniu powaznym i cigZkim
narusza art. 22 ust. 1 lub 2 i/lub art. 22a,
albo nielinearna ustuga medialna
nadawana 7 innego panstwa
czltonkowskiego w sposob jawny, w stopniu
powazinym i cigzkim narusza art. 3e lub 3d;

(b) w ciggu poprzednich 12 miesigcy
dostawca ustug medialnych wczesniej co
najmniej dwukrotnie naruszyl przepis(y)
okreslone w lit. (a);

(c) dane panstwo czlonkowskie
powiadomito pisemnie dostawce ustug
medialnych oraz Komisj¢ o domniemanych
naruszeniach oraz o srodkach, ktore
zamierza ono przyjgé w razgie ponownego
wystgpienia takiego naruszenia;

(d) konsultacje prowadzone przez Komisje z
panstwem czlonkowskim, z ktorego
dostarczana jest medialna ustuga
audiowizualna, nie doprowadzily do
polubownego rozwigzania w terminie 15
dni od powiadomienia, o ktorym mowa w
lit. (¢) powyzej, a domniemane naruszenie
trwa nadal.

W ciggu dwoch miesiecy od powiadomienia
o srodkach przyjetych przez dane panstwo
czltonkowskie Komisja podejmuje decyzje
rozstriygajqcaq, czy priyjete srodki sq
zgodne 7 prawem wspolnotowym. Jezeli 7
decyzji wynika, Ze nie sq, to od panstwa
czltonkowskiego wymagane jest pilne
zaniechanie stosowania wspomnianych
srodkow.
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Uzasadnienie

Der Jugendschutz und der Schutz der Menschenwiirde sind elementare Werte der
europdischen audiovisuellen Politik und sind ein Kernanliegen der vorliegenden Richtlinie.
Die diesen Werten dienenden Ziele miissen ausnahmsweise und unter bestimmten engen
Voraussetzungen auch zur Einschrdinkungen des Grundsatzes des freien Empfangs fiihren
kénnen. Nicht-lineare Dienste, deren freier Empfang bisher entsprechend der Regeln der e-
Commerce Richtlinie eingeschrdinkt werden konnten, unterfallen in Zukunft der Richtlinie
tiber audiovisuelle Mediendienste. Aus diesem Grund miissen Regelungen festgeschrieben
werden, unter welchen Umstdnden der freie Empfang eingeschrdnkt werden darf. Es
empfiehlt sich, diese Regelungen analog zu den Regelungen fiir lineare Dienste
auszugestalten, denn nicht-lineare Dienste ndhern sich in ihrem Charakter den linearen

Diensten mehr und mehr an.

Poprawka 32
ARTYKUL 1 PUNKT 4 LITERA (BA) (nowa)
Artykut 2a ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

ba) ust. 3 otrzymuje nastgpujgce brzmienie:

3) ust. 2 pozostaje bez uszczerbku dla
stosowania wszelkich procedur, srodkow
prawnych lub sankcji w zwigzku z
przedmiotowymi naruszeniami w panstwie
czltonkowskim, ktorego jurysdykcji podlega
dany dostawca ustug medialnych.

Uzasadnienie

Patrz uzasadnienie do poprawki 117.

Poprawka 33
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejszq dyrektywq.
Systemy te muszg by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtéwne
zainteresowane strony i przewidywaty
skuteczne wykonanie.”
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3. W ramach wdraZania i wykonywania
postanowien niniejszej dyrektywy panstwa
cztonkowskie wspieraja systemy
wspolregulacji i samoregulacji. Systemy te
muszg by¢ tak skonstruowane, aby byly
szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony i przewidywaty
skuteczne wykonanie.”
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Uzasadnienie

Nadal powinna istnie¢ mozliwos¢ wdrazania dyrektywy przy pomocy systemow samoregulacji
i samokontroli. Nalezy zatem doprecyzowad, ze uwzglednia si¢ rowniez samoregulacje, jezeli
powiqgzana jest ona z zasadq ostatecznej odpowiedzialnosci panstwa, ktore ma mozliwosé
odpowiedniej interwencji.

Poprawka 34
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, ze, do 1. KazZde panstwo cztonkowskie zapewnia,

celow krotkich relacji informacyjnych, ze, do celow krotkich relacji

nadawcy majacy siedzibg w innych informacyjnych, nadawcy majacy siedzibe w

panstwach cztonkowskich nie sg pozbawieni innych panstwach cztonkowskich nie sg

dostepu, na uczciwych, rozsadnych i pozbawieni dostgpu, na uczciwych,

niedyskryminujacych zasadach, do rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,

wydarzen budzacych duze zainteresowanie do wydarzen budzacych duze

odbiorcéw, ktore sg transmitowane przez zainteresowanie odbiorcow, ktore sg

nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji. transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykcji.

Z zasady takie krotkie relacje:

- nie powinny przekraczaé 90 sekund, a ich
czas trwania powinien wystarczac jedynie
dla celow danego wydarzenia i odpowiadacé
jego charakterowi;

- w przypadku wydarzen zorganizowanych,
powinny byé nadawane dopiero po tym, jak
pierwotny nadawca mial okazje przekazaé
swojq transmisje lub 60 minut po
wystgpieniu zdarzenia, w zaleznosci od
tego, co nastgpi wczesniej;

- nie powinny by¢ nadawane pozniej niz 36
godzin po zakonczeniu wydarzenia bez
wyraznego zezwolenia posiadacza praw;

- powinny by¢é nadawane z wyraZnym
podaniem nazwy pierwotnego nadawcy
i/lub posiadacza praw przez caly czas
trwania transmisji;

- powinny by¢ przez nadawce telewizyjnego
odpowiednio zrekompensowane

posiadaczowi praw.
2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Krétkie relacje informacyjne moga albo
wybierane swobodnie przez nadawcow z by¢ wybierane swobodnie przez nadawcow
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sygnatu transmitujgcego nadawcy, przy
czym musza oni przynajmniej podac ich
zrodto.

z sygnalu transmitujacego nadawcy, przy
czym muszg oni przynajmniej podac¢ ich
zrodto, albo nadawcy moggq - zgodnie z
prawem odnosnego panstwa
czltonkowskiego i dla celow transmisji -
sami uzyskadé dostep do danego wydarzenia.

Poprawka 35
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3c litera (d) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(d) gdzie dotyczy, wlasciwy organ
regulacyjny.

(d) gdzie dotyczy, wlasciwg instytucje
regulacyjng.

Uzasadnienie

Niniejsze sformulowanie gwarantuje uwzglednienie zroznicowanych form organizacyjnych
instytucji regulacyjnych, istniejgcych w poszczegolnych panstwach cztonkowskich.

Poprawka 36
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3d (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa cztonkowskie podejmujq
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, e
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykeji nie s¢g udostepniane w taki
sposob, ktory mogltby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob matoletnich.
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Panstwa cztonkowskie dopilnowujg za
pomocq odpowiednich srodkow, aby
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie byly udostepniane w taki
sposob, ktory moglby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi 0sob matoletnich. Dotyczy to w
szezegolnosci programow zawierajgcych
tresci pornograficzne i nieuzasadnione
sceny przemocy.

Komisja Europejska i panstwa
czltonkowskie doktadajg wszelkich staran w
celu zachecenia odnosnych stron 7 sektora
mediow do wsparcia ogdlnowspolnotowego
systemu oznaczania, oceny i filtrowania
Jjako kolejnego srodka ochrony
maloletnich.

Panstwa czlonkowskie wspierajg srodki
umoZzliwiajgce rodzicom i innym
opiekunom lepszq kontrole nad tresciami
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programowymi zawierajqcymi pornografie i
nieuzasadniong przemoc.

Uzasadnienie

Z uwagi na fakt, Ze oferta medialna jest w znacznym zakresie wykorzystywane przez
maltoletnich, ktorzy spedzajg w ten sposob duzo czasu, konieczne jest zwigkszenie stopnia ich
ochrony. Z tego wzgledu nalezy wspierac wspolnotowe systemy oznaczania, oceny i
filtrowania, jak rowniez lepsze mozliwosci kontroli przez osoby sprawujgce nadzor.

Poprawka 37
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3e (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa Czlonkowskie zapewniaja za Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomocg odpowiednich srodkow, ze pomocg odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne i handlowe medialne ustugi audiowizualne i handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcow podlegajacych ich przez dostawcow podlegajgcych ich
jurysdykcji nie zawierajg jakiegokolwiek jurysdykcji nie zawierajg jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne, pte¢, rase, pochodzenie etniczne, wyznanie
wyznanie lub przekonania, lub przekonania, niepetnosprawnos¢, wiek
niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacje lub orientacj¢ seksualng ani w Zaden inny
seksualng. sposob nie naruszajq godnosci czlowieka.
Uzasadnienie

W interesie jednolitych norm ochrony dla wszystkich medialnych ustug audiowizualnych i
handlowych przekazow audiowizualnych nalezy dopasowac tres¢ wykazow w art. 3e i art. 3g
lit. ¢). Jednoczesnie konieczna jest harmonizacja z przepisami prawa pierwotnego art. 13
TWE. Ponadto zgodnie z art. 1 Karty praw podstawowych Unii, w ktorej przyznaje sig¢
pierwszenstwo godnosci ludzkiej jako nienaruszalnej, najwyzszej wartosci, konieczne jest
wigczenie tego podstawowego chronionego dobra do wykazu zawartego w art. 3e.

Poprawka 38
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa Cztonkowskie zapewniajq, ze 1. Panstwa cztonkowskie zachecajq
dostawcy ustug medialnych podlegajqcy ich dostawcow ustug medialnych podlegajgcych
jurysdykcji wspierajq, wtedy gdy jest to ich jurysdykcji do wspierania, wtedy gdy
mozliwe do zrealizowania i za pomocg jest to mozliwe do zrealizowania i za
odpowiednich srodkow, produkcje pomoca odpowiednich srodkow, produkcji
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6 europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
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oraz dostep do nich. oraz dostegpu do nich.

W przypadku ustug nielinearnych wsparcie
to moze przybierac nastegpujqce formy:
inwestycje w produkcje europejskie
proporcjonalnie do wysokosci obrotow,
pewien utamek produkcji europejskich w
katalogach video na Zqdanie oraz
atrakcyjne przedstawienie europejskich
produkcji w elektronicznych
przewodnikach po programach.

Poprawka 39
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3 g litera (c) punkt -1) (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQG)

(-i) naruszac godnosci ludzkiej;

Uzasadnienie

Godnos¢ ludzkq, bedgcg nadrzednym podstawowym dobrem chronionym, nalezy uwzglednic
w wykazie zawartym w art. 3g lit. c).

Takie rozszerzenie wykazu wartosci chronionych jest zgodne z art. 1 Karty praw
podstawowych Unii, w ktorej godnosci ludzkiej przyznaje sie pierwszenstwo jako
nienaruszalnej i najwyzszej wartosci.

Poprawka 40
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3 g litera (d) (dyrektywa 89/552/EWQG)

d) wszelkie formy handlowych przekazow d) wszelkie formy handlowych przekazow
audiowizualnych oraz telezakupow audiowizualnych dotyczace papierosow i
dotyczace papieroséw i innych produktéw innych produktéw tytoniowych sg zakazane;

tytoniowych sg zakazane;

Uzasadnienie

Handlowy przekaz audiowizualny obejmuje telezakupy, zatem odrebne odniesienie nie jest
konieczne.

Poprawka 41
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ litera (f) (dyrektywa 89/552/EWG)
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(f) handlowe przekazy audiowizualne nie (Poprawka nie dotyczy wersji polskiej)
moga powodowaé moralnej lub fizycznej
szkody dla os6b matoletnich. W zwigzku z
tym nie moga one bezposrednio nawotywac
matoletnich do kupowania produktu lub
ustugi wykorzystujac ich brak
doswiadczenia lub latwowiernosc,
bezposrednio zachecaé ich do namawiania
rodzicéw lub oséb trzecich do zakupu
reklamowanych produktow lub ustug,
wykorzystywac specjalnego rodzaju
zaufania, ktérym osoby matoletnie obdarzaja
rodzicow, nauczycieli 1 inne osoby lub bez
uzasadnienia pokazywa¢ osoby matoletnie w
niebezpiecznych sytuacjach.

Uzasadnienie

[Stowo ,, handlowe” wystepuje juz w polskiej wersji wniosku Komisji.]

Poprawka 42
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 czes¢ wprowadzajaca (dyrektywa 89/552/EWQG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sg 1. Medialne ustugi audiowizualne lub
sponsorowane, lub ktore zawierajg programy, ktére sg sponsorowane, muszg
lokowanie produktu, musza spetniac spelnia¢ nastgpujace wymagania:

nastepujace wymagania:

Uzasadnienie

Ze wzgledu na systematyke i zrozumialosc¢ przepisy dotyczgce sponsorowania i lokowania
produktu powinny znalez¢é sie w odrebnych artykutach. Podlegajq one wymogom, ktore
znacznie sig¢ od siebie roznig.

Poprawka 43
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera (c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie muszg by¢ jasno (c) Widzowie muszg by¢ jasno
poinformowanti o istnieniu umowy poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu sponsorowania. Programy sponsorowane
lokowania produktu. Programy muszg by¢ jasno oznaczone jako takie za
sponsorowane muszg by¢ jasno oznaczone pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jako takie za pomoca nazwy, znaku jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
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firmowego i/lub jakiegokolwiek innego takiego jak odniesienie do jego produktu(-

symbolu sponsora, takiego jak odniesienie 6w) lub ustug(i) lub do jego

do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do charakterystycznego znaku zamieszczonego
jego charakterystycznego znaku we wlasciwy sposob na poczatku, w trakcie
zamieszczonego we wlasciwy sposob na 1/lub na koncu programu.

poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajqgce lokowanie
produktu muszq by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczgtku programu, tak aby
unikngd jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

Uzasadnienie

Ze wzgledu na systematyke i zrozumialosc¢ przepisy dotyczgce sponsorowania i lokowania
produktu powinny znalez¢ sie w odrebnych artykutach. Podlegajq one wymogom, ktore
znacznie sig¢ od siebie roznig.

Poprawka 44
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Medialne ustugi audiowizualne lub

by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, poszczegolne programy nie moga by¢
ktérych gtéwnym przedmiotem dziatalno$ci sponsorowane przez przedsigbiorstwa,

jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i ktorych gtownym przedmiotem dziatalnos$ci
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
medialne ustugi audiowizualne nie mogg innych wyrobdw tytoniowych.

zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
glownym przedmiotem dzialalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.

Uzasadnienie

Ze wzgledu na systematyke i zrozumiatos¢ przepisy dotyczgce sponsorowania i lokowania
produktu powinny znalez¢é sie w odrebnych artykutach. Podlegajq one wymogom, ktore
znacznie si¢ od siebie roznig.

Poprawka 45
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)
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3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktoéw leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwe lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegéow leczniczych
dostepnych wylacznie na recepte w Panstwie
Cztonkowskim, ktorego jurysdykcji podlega
dostawca ustug medialnych.

3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych lub programoéw przez
przedsiebiorstwa, ktorych dzialalnosé
obejmuje produkcj¢ lub sprzedaz produktow
leczniczych lub zabiegéw leczniczych moze
promowac nazwe lub wizerunek
przedsiebiorstwa, lecz nie moze promowac
konkretnych produktow leczniczych lub
zabiegow leczniczych dostepnych wytacznie
na recept¢ w Panstwie Cztonkowskim,
ktorego jurysdykeji podlega dostawca ustug
medialnych.

Uzasadnienie

Ze wzgledu na systematyke i zrozumiatosc przepisy dotyczqce sponsorowania i lokowania
produktu powinny znalezé si¢ w odrebnych artykutach. Podlegajq one wymogom, ktore

znacznie si¢ od siebie roznig.

Poprawka 46
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWQ)

4. Programy informacyjne i dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
moggq zawieraé lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci oraz programy
dokumentalne nie mogq zawieraé
lokowania produktu.

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane.

Uzasadnienie

Ze wzgledu na systematyke i zrozumiatosc¢ przepisy dotyczgce sponsorowania i lokowania
produktu powinny znalez¢é sie w odrebnych artykutach. Podlegajq one wymogom, ktore

znacznie si¢ od siebie roznig.

Poprawka 47
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
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1. Lokowanie produktu jest w zasadzie
zabronione.

2. Lokowanie produktu jest w drodze
wyjgtku dopuszczalne w nastegpujgcych
sytuacjach:

(a) w utworach kinematograficznych,
filmach wyprodukowanych dla telewizji i
serialach telewizyjnych, transmisjach
sportowych i programach typu reality
show; lub

(b) w przypadkach, gdy za lokowanie
produktu nie uzyskano Zadnych swiadczen
lub uzyskano niewielkie swiadczenia.

3. Ustep 2 nie ma zastosowania do
programow dziecigcych, programow
informacyjnych, filmow dokumentalnych,
programow dotyczgcych spraw biezgcych
oraz programow poradnikowych.

4. Jezeli stosowanie lokowania produktu
jest dopuszczalne, musi ono spetniaé
nastepujgce wymagania:

(a) harmonogram tych medialnych ustug
audiowizualnych tam, gdzie to wlasciwe,
oraz ich tres¢, nie mogq w adnym wypadku
by¢ przedmiotem dzialan, ktore mialyby
wplyw na redakcyjnqg odpowiedzialnosé i
niezaleznos¢ dostawcy ustug medialnych;

(b) lokowanie produktu nie moze w sposob
bezposredni zachecaé do zakupu lub najmu
towarow bqd? korzystania 7 ustug, w
szezegolnosci poprzez dokonywanie
specjalnych, wspierajgcych sprzedaz
odniesien do tychZe towarow bqd? ustug;

(c) produkt nie moZe by¢ nadmiernie
wyeksponowany;

(d) widzowie muszq byé jasno
poinformowani o zastosowaniu lokowania
produktu, tak aby unikng¢ jakiegokolwiek
nieporozumienia. Programy zawierajgce
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lokowanie produktow muszq by¢
odpowiednio oznaczone. Oznaczenie
powinno byé widoczne na poczgtku
programu, jak rownieZ podczas jego
trwania w momencie stosowania lokowania
produktu, na przyktad za pomocq
neutralnego znaku firmowego

(e) ponadto programy nie mogq zawieraé
lokowania wyrobow tytoniowych lub
papierosow ani lokowania produktow
przedsiebiorstw, ktorych gtownym
przedmiotem dziatalnosci jest wytwarzanie
lub sprzedaz papierosow i innych wyrobow
tytoniowych.

Uzasadnienie

W celu likwidacji istniejqgcej obecnie szarej strefy odnoszqgcej sie do lokowania produktu,
konkretne ramy regulacyjne przyczyniq si¢ do zwigkszenia pewnosci prawnej. Wiasciwy
wydaje sig zatwierdzony katalog, dopuszczajgcy lokowanie produktu w takich przypadkach,
ktore nie majg nadrzednej funkcji opiniotworczej i w ktorych nie ma niebezpieczenstwa
wplywu na redagowane tresci. Szczegolnie wrazliwe programy sq catkowicie wylgczone z
lokowania produktu. Odpowiednie dziatania dotyczgce oznaczania stuzg celom ochrony
konsumentow.

Poprawka 48
ARTYKUL 1 PUNKT 9
Artykut 10 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWQ)

2. Pojedynczo emitowane spoty reklamowe i skreslony
telezakupowe powinny, poza programami
sportowymi, pozostac¢ wyjqtkiem.”

Poprawka 49
ARTYKUL 1 PUNKT 10
Artykut 11 ustep 2 akapit pierwszy (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Transmisja filmow wyprodukowanych dla 2. Transmisja filmow wyprodukowanych dla
telewizji (z wylaczeniem serii, seriali, telewizji (z wylaczeniem serii, seriali,
lekkich programéw rozrywkowych i lekkich programéw rozrywkowych i
programéw dokumentalnych), utworéw programow dokumentalnych), utwordéw
kinematograficznych, programéw kinematograficznych, programow
dziecigcych i programoéw informacyjnych dziecigcych i programéw informacyjnych
moze by¢ przerwana przez reklame i/lub moze by¢ przerwana przez reklame i/lub
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telezakupy raz na kazdy okres 35 minut.

telezakupy raz na kazdy okres 30 minut.

Uzasadnienie

Przedtuzenie 30-minutowego odstepu obowigzujgcego obecnie w przypadku programow
informacyjnych i dzieciecych do 35 minut doprowadzitoby do powaznego zmniejszenia
dochodow reklamowych nadawcow, a tym samym mozliwosci finansowania przez nich
produkcji tresci audiowizualnych. Poniewaz wigkszoS¢ programow informacyjnych i
dzieciecych nie trwa dtuzej niz 30 minut, reguta ta oznaczataby praktyczne wyeliminowanie
reklam z tych programow. Jak si¢ wydaje rozwigzanie to nie zostato w zaden sposob
wyjasnione ani uzasadnione we wniosku Komisji ani w sporzqdzonej przez nig ocenie wplywu

regulacyi.

Poprawka 50
ARTYKUL 1 PUNKT 13
Artykut 18 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWQ)

2. Ustep 1 nie stosuje si¢ do ogloszen
zamieszczanych przez nadawce w zwigzku z
jego wlasnymi programami oraz w zwigzku
z produktami towarzyszacymi
wywodzgcymi si¢ bezposrednio z tych
programow, ogloszen zwigzanych ze
sponsorowaniem i lokowania produktu.

2. Ustep 1 nie stosuje si¢ do ogtoszen
zamieszczanych przez nadawce w zwiazku z
jego wiasnymi programami lub programami
innej medialnej ustugi audiowizualnej
nalezgcej do tej samej grupy
przedsigbiorstw oraz w zwiazku z
produktami towarzyszacymi wywodzacymi
si¢ bezposrednio z tych programow,
ogloszen zwigzanych ze sponsorowaniem i
lokowania produktu.

Uzasadnienie

Samodzielne lub wzajemne promowanie programow powinno by¢ traktowane jednakowo w
srodowisku, w ktorym funkcjonuje wiele kanatow, a nadawcy muszq informowac widzow o
programach dostepnych na innych posiadanych kanatach.

Poprawka 51
ARTYKUL 1 PUNKT 20
Artykut 23b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie gwarantujg
niezalezno$¢ krajowych organow
regulacyjnych i zapewniaja, ze korzystaja
one ze swoich uprawnien w sposob
bezstronny i przejrzysty.
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1. Panstwa cztonkowskie gwarantuja
niezaleznos$¢ krajowych organdw i instytucji
regulacyjnych 1 zapewniaja, ze korzystaja
one ze swoich uprawnien w sposob
bezstronny 1 przejrzysty.
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Uzasadnienie

Niniejsze uzupetnienie gwarantuje uwzglednienie zroznicowanych form organizacyjnych
Jjednostek regulacyjnych, istniejgcych w poszczegolnych panstwach cztonkowskich.

Poprawka 52
ARTYKUL 1 PUNKT 20
Artykut 23b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWQG)

2. Krajowe organy regulacyjne przekazuja 2. Krajowe organy i instytucje regulacyjne

sobie nawzajem 1 Komisji informacje przekazujg sobie nawzajem 1 Komisji

niezbg¢dne do stosowania przepisow informacje niezbedne do stosowania

niniejszej dyrektywy.” przepisOw niniejszej dyrektywy.”
Uzasadnienie

Niniejsze uzupelnienie gwarantuje uwzglednienie zroznicowanych form organizacyjnych
Jjednostek regulacyjnych, istniejgcych w poszczegolnych panstwach cztonkowskich.
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Whiosek dotyczacy dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady
zmieniajacej dyrektywe Rady 89/552/EWG w sprawie koordynacji
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