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Parlamentet vedtager regler for
TV-reklamer og produktplacering

Reklamer skal vare tilladt hver halve time i film og forskellige andre typer pro-
grammer i fjernsynet. Til gengald skal produktplacering kun vare tilladt i be-
grenset omfang. Det vedtog Europa-Parlamentet onsdag i forstebehandlingen af
de nye europaiske regler for bl.a. reklamer og produktplacering i audiovisuelle
medier. De er dog tale om minimumsregler, som landene selv kan gore stramme-
re.

De nye regler, som Parlamentet stemte om, fastlazegger retningslinjer i forhold til annon-
cering i de europeeiske tv-stationer i Europa. Det er det gamle direktiv 'TV uden graen-
ser' fra 1997, (nu Direktivet om Audiovisuelle medietjenester) der skal opdateres, sa
det passer til udviklingen i den audiovisuelle teknologi, iszer i forhold til at sikre, at det
ikke lzengere er mediets form, der afger reglerne.

Kommissionens forslag til det nye direktiv for audiovisuelle medie-tjenester har til for-
mal at sikre lige konkurrencevilkar for de europeeiske virksomheder og tjenester inden
for informationsteknologi og medier. Under det ligger dog ogsa et enske om at tilpasse
reglerne til den nye teknologi, da det tidligere direktiv f.eks. ikke daekkede digitalt tv.

Der vil ogsa blive skelnet mellem to forskellige typer audiovisuelle tjenester. Pa den
enes side de tjenester, der ligner traditionelle tv-stationer med fastlagte programmer og
sendetidspunkter og pa den anden side tjenester, som f.eks. podcast, internetdownlo-
ads, eller pay per view tv, hvor man som seer eller lytter selv bestemmer, hvornar man
vil bruge et program.

Parlamentet var med til at vedtage veesentlige andringer af Kommissionens forslag,
blandt andet i forhold til produktplacering i film og tv, hvor Parlamentet modsat Kom-
missionen kun vil tillade det i meget begraenset omfang. Parlamentet gnsker f.eks. pro-
duktplacering forbudt i nyheds- og aktualitetsprogrammer, i bgrneprogrammer, i doku-
mentarprogrammer og i radgivningsprogrammer. Medlemslandene kan stadig tillade
det i biograffilm , tv-film og tv-serier og sportstransmissioner samt i de tilfeelde, hvor der
er tale om 'produktionshjeelp’, altsa at varen eller tjenesten stilles gratis til radighed. | de
tilfeelde hvor produktplacering er tilladt, er der visse restriktioner. Produkternes tilstede-
vaerelse ma ikke pavirke den redaktionelle frihed, og der ma ikke direkte tilskyndes til
kab, og endelig ma produktet ikke uberettiget fremhaeves.

Endelig skal seerne gares klart opmaerksom pa, hvis der finder produktplacering sted.
Det skal gagres inden programmets start og med et signal hvert 20 minut under udsen-
delsen, sa seerne ikke er i tvivl om, at der finder produktplacering sted.

Nye regler for reklameblokkene
Parlamentet vedtog desuden at a&endre Kommissionens forslag i forhold til, hvor tit visse
udsendelser ma afbrydes af reklamer. | tv-film, biograf-film, barne-programmer og
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Info

nyhedsprogrammer ma der saledes vaere reklame-afbrydelser hvert 30 minut og ikke, som Kommissionen
havde foreslaet, hver 35. minut eller som Parlamentets kulturudvalg havde foreslaet, hvert 45. minut. Rekla-
mespot og teleshopping spot ma heller ikke udgare mere end 12 minutter pr. sendetime.

Beskyttelse af mindrearige mod pornografi og umotiveret vold

Parlamentet gnsker desuden, at medlemslandene skal traeffe "passende foranstaltninger for at sikre, at de
medietjenesteudbydere, som hgrer under deres jurisdiktionen ikke indeholder programmer, som i alvorlig
grad kan skade mindreariges fysiske, mentale og moralske udvikling, iseer programmer, som viser porno-
grafi eller umotiveret vold".
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