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Rozmowa z Balintem Szlanko,
laureatem Nagrody Dziennikarskiej PE
2009

»Sprytni klienci w Brukseli idg po rozum do gtowy”, tak moégtby brzmie¢ po polsku
tytut artykutu o lobbingu w instytucjach UE, za ktory wegierski dziennikarz i bloger,
Balint Szlankd, otrzymat tegoroczng Nagrode Dziennikarska Parlamentu Europejskie-
go w kategorii ,internet”.

Dlaczego piszesz o lobbingu?

Pisze, gdyz mam wrazenie, ze wiekszo$¢ ludzi patrzy na te dziatania ztym okiem. W po-
wszechnej wyobrazni w mrocznych korytarzach spotykajq sie jakies$ tajemnicze indywidua,
koperty petne pieniedzy przechodza z rak do rgk. Czasami na pewno tak to sie odbywa.

Jestem przekonany, ze wszedzie tam, gdzie mamy do czynienia z polityka, pojawiajq sie
pienigdze i pojawia sie korupcja, UE na pewno nie jest wyjatkiem od tej reguty. Zalezato mi
jednak, by pokazag, iz wiekszos¢ dziatan lobbingowych przybiera inne formy. Ze wszystko
polega na sztuce kompromisu, analizie ofert, na przedstawianiu inteligentnych, a czasem
mniej inteligentnych argumentow, ze prowadzi sie kampanie PR. To swietny temat, bo bar-
dzo mato sie o nim pisze, myslatem wiec, ze dotoze tu swoje trzy grosze.

Moze to po prostu trudny temat. Diugo zbierales materiaty?

Czy trudny? | tak i nie. Nie, bowiem przez pie¢ lat pracowatem jako brukselski korespon-
dent wegierskiej agencji prasowej, wiec wybaczcie panstwo, gdy powiem, ze spore co nie-
co wiem o tym, jak to w Unii jest. Pisatlem tez o lobbingu wczesniej i mam wystarczajgce
doswiadczenie. Trudny, tu przyznaje racje, bo zeby stworzy¢ porzadny artykut, trzeba prze-
kopac sie przez stosy wywiadow, co pochtania czas, trzeba godzinami dzwoni¢ za granice,
a ktos za te telefony musi zaptacic. Z drugiej strony, nie przesadzajmy, to tylko jeden artykut.

Co znaczy dla Ciebie ta nagroda?

Mam mieszane uczucia, bo wyrdznienie z rak, powiedzmy szczerze, instytucji rzadzacej, to
dla dziennikarza nie zawsze najlepszy omen. Z drugiej strony wpada mi spora sumka.

Czy internet wnosi do dziennikarstwa nowa jakos¢?

Przede wszystkim niesamowicie utatwia prace. Pozwala tatwiej zdoby¢ informacie i tatwiej
informacije wysta¢ w eter. Latwiej opublikowa¢ w sieci artykut, zdoby¢ czytelnikow i zaanga-
zowacé ludzi w proces powstawania i dystrybucji informaciji. Dla mnie to genialna sprawa.
Martwi mnie jednak to, ze cho¢ coraz wiecej oséb gtosno wypowiada sie o tym, czy o owym,
wcale nie toczy sie bardziej merytoryczna dyskusja. To, ze wszyscy sie zjawig i zabiorg gtos
niekoniecznie stanowi warunek udanej debaty. Musimy to jakos rozwigzac.

W jaki sposéb media i instytucje europejskie mogtyby zainteresowaé czytelnikéw
sprawami UE?

Trudno powiedzie¢. Wydaje mi sie, ze kazda szanujaca sig¢ gazeta bedzie musiata mie¢ w
Brukseli statego korespondenta. Zeby porzadnie zajmowac sie sprawami UE, trzeba mie¢
na miejscu swojego cztowieka, ktéry bedzie o nich pisat. Informujgc o Unii Europejskiej
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trzeba pisac ciekawe artykuty, budowac wiezi z czytelnikami i ukazywac im, ze Europa jest
wazna i w tak wielu dziedzinach wptywa na ich witasne zycie. Wiem doskonale, Ze to ciezka
praca, bo w gruncie rzeczy wiekszos¢ ludzi nie interesuje sie Unig Europejska.
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