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PROJEKT REZOLUCJI PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

w sprawie sprawiedliwego handlu i rozwoju
(2005/2245 (IND))

Parlament Europejski,

uwzgledniajgc rezolucje z dnia 2 lipca 1998 r. w sprawie sprawiedliwego handlu!,

uwzgledniajac rezolucj¢ z dnia 10 kwietnia 2003 r. w sprawie kryzysu na
miedzynarodowym rynku kawy?,

uwzgledniajac komunikat Komisji dla Rady i Parlamentu Europejskiego z dnia 12 lutego
2004 r. zatytutowany ,,Lancuchy towaréw rolniczych, zalezno$¢ i ubodstwo — propozycja
planu dziatania UE” (COM(2004)0089),

uwzgledniajagc komunikat Komisji dla Rady z dnia 29 listopada 1999 r. w sprawie
sprawiedliwego handlu (COM(1999)0619),

uwzgledniajac  opini¢  Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego z dnia
27 pazdziernika 2005 r. w sprawie etycznego handlu i1 systemOw zabezpieczania
konsumentow (REX/196),

uwzgledniajac deklaracje i plan dziatania w sprawie towarow afrykanskich przyjety przez
konferencje¢ ministréw handlu panstw Unii Afrykanskiej, ktora odbyta si¢ w Arusha
w dniach 21-23 listopada 2005 r.,

uwzgledniajac konsensus z Sdo Paulo, z 11. sesji Konferencji ONZ w sprawie Handlu
1 Rozwoju, ktora odbyla si¢ w Sdo Paulo w dniach 13-18 czerwca 2004 r.,

uwzgledniajac art. 177-181 Traktatu WE,

uwzgledniajac umowe o partnerstwie migdzy cztonkami grupy panstw Afryki, Karaibow
1 Pacyfiku (AKP) z jednej strony, a Wspdlnotg Europejska 1 jej pahstwami czlonkowskimi
z drugiej strony, podpisang w Kotonu w dniu 23 czerwca 2000 r. (Umowa z Kotonu)?
1 zmieniong w Luksemburgu dnia 25 czerwca 2005 r., w szczego6lnosci jej art. 23 lit. g),

uwzgledniajac kompendium w sprawie strategii wspOlpracy zwigzanych z Umowa
z Kotonu, wydane przez Komisje w 2001 r.,

uwzgledniajac podrecznik Komisji Europejskiej w sprawie ekologicznych zamoéwien
publicznych, zatytutowany ,,Kupujemy ekologicznie”, z 2004 r.,

uwzgledniajac projekt Francuskiego Stowarzyszenia Normalizacyjnego (AFNOR),
zatytutowany ,,Kryteria majace zastosowanie do sprawiedliwego handlu”, z dnia 9 grudnia

I'Dz.U. C 226 2 20.7.1998, str. 65.
2Dz.U. C 64E z 12.3.2004, str. 607.
3Dz.U. L 317 z 15.12.2000, str. 3.
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2005 1.,
uwzgledniajac art. 45 Regulaminu,

uwzgledniajgc  sprawozdanie Komisji Rozwoju oraz opini¢ Komisji Handlu
Miegdzynarodowego (A6-0207/2005),

. majac na uwadze, ze sprawiedliwy handel okazuje si¢ skutecznym sposobem promowania

trwatego rozwoju,

. majac na uwadze, ze sprawiedliwy handel oraz inne niezaleznie kontrolowane inicjatywy

handlowe przyczyniajace si¢ do podnoszenia standardow spotecznych i §rodowiskowych
charakteryzuje wspolna ambicja wprowadzania na rynek, sprzedazy 1 promowania handlu
produktami, ktore spetniajg pewne kryteria spoteczne, sSrodowiskowe 1 rozwojowe,

. majac na uwadze, ze sprawiedliwy handel inne niezaleznie kontrolowane inicjatywy

handlowe przyczyniajace si¢ do podnoszenia standardow spotecznych i §rodowiskowych
sg waznymi instrumentami realizacji Milenijnych Celow Rozwoju, w szczegolnosci
likwidacji ubostwa oraz globalnego partnerstwa na rzecz rozwoju,

. majagc na uwadze, ze ceny wielu podstawowych produktow rolnych wywozonych

z krajow rozwijajacych sie, takich jak cukier, bawetna, kakao i kawa, spadly o 30-60%
w latach 1970-2000, zmuszajac drobnych rolnikéw do sprzedawania swoich towarow
ponizej kosztow produkcji i ograniczajac dochod wielu najubozszych krajow $wiata,
a sprawiedliwy handel moze zapewni¢ rozwigzanie tego problemu,

. majac na uwadze, ze art. XXXVI-XXXVIII Uktadu Ogélnego w Sprawie Taryf Celnych

iHandlu (GATT) zobowigzuja czlonkéw Swiatowej Organizacji Handlu do
podejmowania w razie potrzeby wspolnych dziatan celem doprowadzenia do stabilizacji
cen towarow, oraz majac na uwadze, ze Unia Afrykanska nalega, by kwestia towarow
stanowita czg$é toczacych sie negocjacji Swiatowej Organizacji Handlu (WTO),

. majac na uwadze, ze art. 23 lit. g) Umowy z Kotonu przewiduje wsparcie dla promowania

uczciwego handlu, a kompendium w sprawie strategii wspoipracy zwigzanych z Umowa
z Kotonu stwierdza, ze ,,wspotpraca powinna zapewnia¢ pomoc dla grup producentow
w krajach rozwijajacych si¢ 1 dla organizacji pozarzadowych w UE za posrednictwem
pozycji budzetowych 1 EFR; pomoc ta powinna by¢ wykorzystywana na finansowanie
wprowadzania nowych linii produktu, kampanii u$wiadamiajacych adresowanych do
konsumentow, dziatalno$¢ oswiatowa 1 budowanie zdolnosci”,

. majac na uwadze, ze sprawiedliwy handel ma dwa nieroztagczne cele: stworzenie

mozliwos$ci rozwoju dla matych producentéw i pracownikéw w krajach rozwijajacych si¢
oraz wywieranie wplywu na mi¢dzynarodowy system handlu i spotki prywatne, aby staty
si¢ bardziej sprawiedliwe 1 wspieraly trwaly rozwdj; majac na uwadze, ze
miedzynarodowy ruch na rzecz sprawiedliwego handlu dazy do realizacji tego ostatniego
celu dajac przyktad i wywierajac naciski na rzady, organizacje migdzynarodowe i firmy,

. majac na uwadze, ze niektore inne niezaleznie kontrolowane inicjatywy handlowe

przyczyniajace si¢ do podnoszenia standardow spolecznych i srodowiskowych realizuja
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cele przyczyniajace si¢ do trwatego rozwoju z korzyscig dla producentéw i1 pracownikow
w krajach rozwijajacych si¢ oraz do umozliwienia prywatnym firmom aktywnego
zaangazowania si¢ i skutecznego wspierania trwatego rozwoju,

majac na uwadze, ze organizacje sprawiedliwego handlu odgrywaja wazna role
w podnoszeniu wiedzy na temat stosunkéw poédtnoc-potudnie, w szczegdlnosci poprzez
publiczne kampanie i umacnianie wspOlpracy migedzy obywatelami, a takze poprzez
koncepcje miast i uniwersytetow sprawiedliwego handlu,

majac na uwadze, ze sprzedaz w ramach sprawiedliwego handlu od 2000 r. wzrasta
w Europie srednio o 20% rocznie, przy czym korzysta na niej ponad milion producentow
1ich rodzin, a europejscy konsumenci sg coraz bardziej zainteresowani odpowiedzialnymi
zakupami; majac na uwadze, ze wzrost w poszczegolnych panstwach czlonkowskich UE
jest rozny, a ogdlny udziat sprawiedliwego handlu w rynku jest nadal niewielki, ale
szybko wzrasta, a tendencje migdzynarodowe sg rowniez obiecujace,

. majac na uwadze, ze coraz wigksza liczba europejskich detalistow dokonuje znaczacych
staran celem wspierania sprawiedliwego handlu 1 innych niezaleznie kontrolowanych
inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardéw spolecznych
1 sSrodowiskowych, realizujgc wartosci 1 oferujgc produkty tychze w swoich punktach
sprzedazy,

. majac na uwadze, ze miliony producentow chcg przystapi¢ do systemu sprawiedliwego
handlu i innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw przyczyniajacych si¢ do
podnoszenia standardow spotecznych 1 $rodowiskowych, oraz majagc na uwadze, ze
pomimo istnienia olbrzymiego potencjalu dalszego wzrostu miedzynarodowe polityki
handlowe 1 rolne powoduja trudnosci, w szczegdlnosci dla matych 1 $rednich
przedsiebiorstw w krajach rozwijajacych si¢, w tym dla producentéw dziatajacych
w ramach sprawiedliwego handlu,

. majac na uwadze, ze nalezy zwigksza¢ Swiadomos¢ europejskich konsumentow na temat
wptywu sprawiedliwego handlu na sytuacje spoleczno-gospodarcza producentéw 1 ich
spotecznosci lokalnych,

. majagc na uwadze, ze dla producentow 1 konsumentow korzystny bedzie jeden
rozpoznawalny znak certyfikacyjny, jak ten juz istniejacy,

. majac na uwadze, ze w kontekscie sprawiedliwego handlu nalezy zwrdci¢ szczegdlng
uwagge na role kobiet, ktore sa glownym gospodarczym czynnikiem trwatego rozwoju,

. majac na uwadze, ze sprawiedliwy handel okazuje si¢ by¢ skutecznym narzedziem
wspierania ludno$ci lokalnej, dajac jej mozliwo$¢ sprzedazy swoich towarow
bezposrednio na rynki europejskie, przy jednoczesnym utrzymaniu tradycyjnych
sposobow zycia i1 produkcji,

. majac na uwadze, ze produkty sprawiedliwego handlu sa wprowadzane na rynek dwoma
drogami: a) zintegrowana droga, gdy produkty (gtownie wyroby rzemieslnicze) sa
importowane za posrednictwem organizacji sprawiedliwego handlu i1 dystrybuowane
w specjalistycznych sklepach sprawiedliwego handlu (Worldshops), oraz b) droga
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etykietowania, gdy towary sg etykietowane przez wyspecjalizowane agencje certyfikacji
sprawiedliwego handlu, co stanowi certyfikat, Ze ich sieci produkcyjne respektuja zasady
sprawiedliwego handlu,

. majac na uwadze, ze zharmonizowane na arenie mi¢dzynarodowej normy dotyczace

etykietowanych 1 nieetykietowanych produktow i organizacji sprawiedliwego handlu sg
rozwijane przez ostatnie pieédziesigt lat przez miedzynarodowy ruch sprawiedliwego
handlu, zorganizowany przez miedzynarodowe stowarzyszenia sprawiedliwego handlu
FLO, IFAT, NEWS i EFTA,

. majac na uwadze, ze w zwigzku z sukcesem sprawiedliwego handlu 1 brakiem ochrony

prawnej istnieje zagrozenie, ze koncepcja ta moze by¢ nieuczciwie wykorzystana przez
spotki, ktore wchodzag na rynek sprawiedliwego handlu, nie speiniajac odnos$nych
kryteriow; moze to ograniczy¢ korzySci dla ubogich 1 zepchnigtych na margines
producentéw w krajach rozwijajacych si¢ oraz moze zmniejszy¢ przejrzystos¢ dla
konsumentow i naruszac ich prawo do odpowiednich informacji o produkcie,

. majac na uwadze, ze niektdre panstwa cztonkowskie rozpoczely procesy ustawodawcze

majace na celu uregulowanie stosowania okreslenia ,,sprawiedliwy handel” 1 kryteriow
dotyczacych organizacji sprawiedliwego handlu,

. majac na uwadze, ze w Komisji brak jest jasnej polityki dotyczacej sprawiedliwego

handlu i innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢
do podnoszenia standardow spotecznych i srodowiskowych oraz brakuje systematycznej
koordynacji migdzy roznymi dyrekcjami generalnymi,

. majac na uwadze, Zze obecna pomoc i wsparcie dla sprawiedliwego handlu oraz dla

organizacji sprawiedliwego handlu 1 innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw
handlowych przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardow  spolecznych
1 sSrodowiskowych jest w Europie ograniczone 1 fragmentaryczne,

. majagc na uwadze, ze produkty sprawiedliwego handlu sa coraz cze¢Sciej oferowane

w instytucjach Wspdlnoty Europejskie;,

. majac na uwadze, ze istniejg $rodki odpowiadajace kryteriom Swiatowej Organizacji

Handlu (WTO), dzigki ktorym rzady moga wspiera¢ sprawiedliwy handel, pod
warunkiem, ze nie dyskryminuja one poszczegodlnych panstw cztonkowskich WTO,

. wzywa Komisj¢ do wydania zalecenia w sprawie sprawiedliwego handlu, bedac zdania, ze

niewigzacy akt legislacyjny stanowi w chwili obecnej odpowiedni do sytuacji instrument
1nie niesie ze sobg ryzyka nadmiernej regulacji, oraz wzywa, aby rozwazy¢ wydanie
zalecenia w sprawie innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych
przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardéw spotecznych i srodowiskowych;

. wyraza przekonanie, ze sprawiedliwy handel, celem wyeliminowania ryzyka naduzycia,

powinien spetnia¢ kryteria okreslone przez ruch sprawiedliwego handlu w Europie, jak
nastepuje:
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a) sprawiedliwa cena producenta, gwarantujgca sprawiedliwe wynagrodzenie,
pokrywajace koszty produkcji bezpiecznej dla srodowiska 1 koszty utrzymania.
Cena ta powinna by¢ przynajmniej rowna cenie minimalnej sprawiedliwego
handlu lub tez wyzsza o doptate, jezeli taka zostata okreslona przez
miedzynarodowe stowarzyszenia sprawiedliwego handlu,

b) jezeli producent tego zazada, cze$¢ platnosci powinna zosta¢ dokonana z gory,

C) dhugotrwate, stabilne kontakty z producentami i zaangazowanie producentow
w okreslanie norm sprawiedliwego handlu,

d) przejrzystos¢ 1 mozliwos¢ prze§ledzenia tancucha dostawy celem
zagwarantowania odpowiedniej informacji dla konsumentow,

e) warunki  produkcji  respektujace  osiem  podstawowych  konwencji
Miegdzynarodowej Organizacji Pracy (MOP),

f) poszanowanie  Srodowiska  naturalnego, ochrona praw czltowieka,

a w szczegoOlnosci praw kobiet 1 dzieci, oraz poszanowanie tradycyjnych metod
produkcji, ktore promuja rozwoj gospodarczy i spoteczny,

g) budowanie zdolno$ci 1 awans producentow, w szczegdlnosci drobnych
izepchnigtych na margines producentéw 1 pracownikow w krajach
rozwijajacych si¢, ich organizacji oraz ich odno$nych spolecznosci, dla
zapewnienia trwato$ci sprawiedliwego handlu,

h) wspieranie produkcji 1 dostep do rynku dla organizacji producentow,

1) dziatania w zakresie zwigkszania wiedzy o produkcji i relacjach w ramach
sprawiedliwego handlu, o misji 1 celach sprawiedliwego handlu oraz
o przewazajacej niesprawiedliwosci zasad handlu mi¢dzynarodowego,

) monitorowanie 1 weryfikacja przestrzegania tych kryteridw, w czym wigksza
role musza odgrywaé organizacje poludniowe, a co ma doprowadzi¢ do
zmniejszenia kosztow 1 zwigkszenia lokalnego udziatu w procesie certytikacji,

k) regularna ocena oddzialywania dziatan w ramach sprawiedliwego handlu;

3. podkresla, ze najwigkszy udziat we wzroscie sprzedazy produktow sprawiedliwego
handlu osiagni¢to w przypadku produktow znakowanych oraz ze w wigkszosci krajow
europejskich wystapiono z inicjatywg na rzecz znakowania produktow sprawiedliwego
handlu;

4. zwraca uwageg, ze Europa stanowi najwiekszy rynek dla produktow sprawiedliwego
handlu, obejmujacy od 60% do 70% sprzedazy $wiatowej i majacy potencjat do dalszego
wzrostu,

5. przypomina, Ze ustanowienie systemu wolnego 1 uczciwego handlu wielostronnego jest
najlepszym narzgdziem stluzagcym doprowadzeniu do skutecznego zarzadzania
globalizacja z korzyS$cia dla wszystkich; ponadto system sprawiedliwego handlu sprawdzit
si¢ jako wazne narzedzie zmniejszania ubostwa i osiggania trwatego rozwoju; uwaza, ze w
dluzszej perspektywie moglby on utatwi¢ uczestnictwo krajow rozwijajacych si¢ na
réwnych zasadach w systemie handlu wielostronnego, zapewni¢ im stabilny i trwaty
dostep do europejskiego rynku oraz podnies¢ poziom §wiadomosci konsumentow;

6. przypomina, ze podczas gdy migdzynarodowe umowy handlowe nie uwzgledniajg krajow
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10.

11.

12.

13.

14.

ubogich, system sprawiedliwego handlu dowiddt swej skutecznosci pod wzgledem
trwatego rozwoju i zmniejszania ubostwa; uwaza, ze w dlugiej perspektywie moglby on
umozliwi¢ krajom rozwijajacym si¢ pelne uczestnictwo w wielostronnym systemie
handlu;

apeluje do Komisji 1 Rady o promowanie sprawiedliwego handlu oraz innych niezaleznie
kontrolowanych inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardow
spotecznych 1 srodowiskowych jako skutecznych narzedzi realizacji Milenijnych Celow
Rozwoju oraz o uznanie istotnej roli organizacji sprawiedliwego handlu i innych
niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢ do podnoszenia
standardéw spotecznych i $rodowiskowych we wspieraniu drobnych i zepchnigtych na
margines producentdow w krajach rozwijajacych si¢ oraz w podnoszeniu wiedzy
europejskich konsumentoéw na temat trwatych i etycznych stosunkow handlowych potnoc-
potudnie w ogolnosci, a sprawiedliwego handlu w szczegolnosci,

przypomina, ze europejskie polityki handlowe musza utatwi¢ drobnym producentom na
potudniu dostep do rynku;

wzywa Komisj¢ do podjecia badan celem sprawdzenia, jak sprawiedliwy handel moglby
przeksztalci¢ si¢ w model trwatej polityki handlowej mogacej stymulowa¢ zrownowazony
handel potnoc-potudnie oraz wskaza¢ utrudnienia w handlu, ktére maja najwiekszy wptyw
na ludzi biednych na catym $wiecie;

wzywa Komisje¢ do uznania istnienia innych wiarygodnych systeméw, ktore rownolegle
do ruchu sprawiedliwego handlu i w ramach ISEAL (mig¢dzynarodowego zwigzku na
rzecz akredytacji 1 znakowania produktéw ekologicznych i spotecznie odpowiedzialnych)
wspotpracuja w celu okreslenia norm spotecznych i1 srodowiskowych towarzyszacych
certyfikacji stron trzecich;

wzywa Komisje 1 panstwa czlonkowskie do podjecia odpowiednich $rodkow w celu
zapewnienia, aby konsumenci mieli wszystkie informacje, ktérych potrzebuja do
dokonywania $§wiadomego wyboru, 1 uwaza, ze konsumenci muszg mie¢ prawo do
szybkiego dostepu do informacji o produkcie, ktére musza by¢ zrozumiate
1 przedstawione w przejrzysty sposob;

wzywa Komisj¢ do nawigzania wspolpracy z mi¢dzynarodowym ruchem ds.
sprawiedliwego handlu w zakresie wspierania wyraznych 1 dajacych si¢ szeroko
zastosowa¢ kryteriow, stuzacych do oceny systeméw zabezpieczenia konsumentow,
stanowigc podstawe zaufania konsumentéw do tych systemow i konsolidujac sektory
produktow sprawiedliwego handlu;

wzywa Komisje do zainicjowania specjalnych ,,zaproszen do sktadania wnioskow”
nastawionych na sprawiedliwy handel, w celu zwigkszania §wiadomos$ci konsumentow,
wspierania systemOw zabezpieczen 1 oznakowania, jak réwniez systematycznego
gromadzenia danych i oceny skutkow w catej UE;

wzywa Komisje do lepszej koordynacji jej dziatah w dziedzinie sprawiedliwego handlu
1innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢ do
podnoszenia standardow spolecznych 1 $rodowiskowych prowadzonych przez
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poszczegbdlne dyrekcje generalne odpowiedzialne za rozwoj, handel, zatrudnienie i sprawy
spoteczne, ochron¢ konsumentéw, rynek wewnetrzny i rolnictwo oraz do uczynienia
sprawiedliwego handlu 1 innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych
przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardow spotecznych 1 $rodowiskowych
nieodtaczng czgscig jej polityki w tych dziedzinach;

15. zwraca si¢ do Komisji i Rady o zbadanie i rozwazenie wprowadzenia niskiej stawki VAT
dla produktow sprawiedliwego handlu oraz o zniesienie cet importowych na produkty
sprawiedliwego handlu z krajow rozwijajacych si¢; podkresla, ze produkty objete niska
stawka VAT powinny by¢ $ci§le monitorowane dla unikni¢cia naduzy¢;

16. apeluje do panstw cztonkowskich, ktére obecnie opracowuja prawodawstwo dotyczace
sprawiedliwego handlu lub prawodawstwo, ktore moze oddzialywaé na organizacje
sprawiedliwego handlu 1 inne niezaleznie kontrolowane inicjatywy handlowe
przyczyniajace si¢ do podnoszenia standardow spotecznych 1 Srodowiskowych, aby
opieraly zwigzane z tym kryteria na wiedzy i1 do$wiadczeniu stosownych podmiotow,
w tym mig¢dzynarodowego ruchu sprawiedliwego handlu, i aby zaczgly od doglebnej
oceny ryzyka nadmiernej regulacji, jak rowniez ewentualnego wptywu takiej regulacji na
drobnych 1 zepchnigtych na margines producentow;

17. apeluje do Komisji, by wdrozyta art. 23 lit. g) Umowy z Kotonu oraz przepisy okreslone
w kompendium w sprawie strategii wspoOlpracy zwigzanych z Umowa, w szczegdlnosci
jego art. 61-64;

18. wzywa Komisj¢ do ustanowienia w ramach swej struktury punktu kontaktowego
zapewniajacego regularng koordynacj¢ pomiedzy jej stuzbami w kwestiach zwigzanych ze
sprawiedliwym handlem;

19. wzywa Komisj¢ do zapewnienia ,,pomocy dla sprawiedliwego handlu”:

a) w krajach rozwijajacych si¢, z uwzglednieniem $rodkow rozwoju nowych produktow
sprawiedliwego handlu, do zapewniania pomocy technicznej i budowania zdolno$ci (na
przykiad celem spetniania europejskich standardow SPS, zasad pochodzenia, jak réwniez
rosnacej liczby standardow firmowych), zach¢cania do przechodzenia na wytworczo$¢
(warto$¢ dodana), wspierania programow budowania zdolno$ci 1 awansu, wspierania
wczesnego finansowania producentow w ramach sprawiedliwego handlu, pomocy
w dystrybucji produktow sprawiedliwego handlu na rynkach lokalnych, z potozeniem
specjalnego nacisku na projekty wdrazane przez kobiety;

b) w Unii Europejskiej, z uwzglednieniem srodkéw wspierajacych programy, kampanie
publiczne i dzialania propagandowe zwigkszajace wiedz¢ na temat sprawiedliwego
handlu, badan nad oddziatywaniem, najlepszych praktyk, analizy lancuchéw dostawy,
$ledzenia drogi produktéw 1 rozliczalnos$ci, poparcia marketingowego dla sprawiedliwego
handlu i praktycznego wsparcia Worldshops;

c) w UE i w krajach rozwijajacych si¢, do promowania pracy i roli organizacji
sprawiedliwego handlu;

20. zachgca Komisj¢ do przedstawienia Parlamentowi, po konsultacjach ze stosownymi
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21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

podmiotami, wniosku o odpowiednie dzialania 1 finansowanie w dziedzinie
sprawiedliwego handlu 1 innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych
przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardéw spotecznych 1 srodowiskowych;

zwraca si¢ do Komisji o zadbanie o $rodki poprawy wiedzy na temat sprawiedliwego
handlu i innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych przyczyniajacych si¢
do podnoszenia standardéw spotecznych i sSrodowiskowych;

wzywa wladze publiczne w Europie do wilaczania kryteriow sprawiedliwego handlu do
swoich zamowien publicznych 1 polityk zakupéw oraz zwraca si¢ do Komisji
0 promowanie tego mi¢dzy innymi poprzez opracowanie wytycznych na temat zaméowien
publicznych zgodnych z zasadami sprawiedliwego handlu;

przypomina, ze szczegoOlnie regionalne podmioty prawa publicznego dokonujg waznych
inwestycji na rynku produktow; w zwigzku z powyzszym wzywa wspomniane podmioty
do szczegodlnego uwzglednienia produktow sprawiedliwego handlu w zaproszeniach do
sktadania ofert;

wyraza zadowolenie ze zwigkszonych wysitkow, w szczeg6lnosci Parlamentu
Europejskiego, dotyczacych oferowania produktéow sprawiedliwego handlu, 1 podkresla,
ze wszystkie instytucje europejskie powinny uzywac produktow sprawiedliwego handlu
w swojej dziatalno$ci wewngtrznej;

podkresla, ze sprawiedliwy handel 1 inne niezaleznie kontrolowane inicjatywy handlowe
przyczyniajace si¢ do podnoszenia standardow spotecznych i §rodowiskowych moga by¢
skutecznymi narz¢dziami, ktére sprawia, ze przedsiebiorstwa stang si¢ bardziej swiadome
1 odpowiedzialne spotecznie;

podkresla znaczenie przeksztalcenia europejskiej polityki w sprawie odpowiedzialnos$ci
spotecznej  przedsiebiorstw ~w  bardziej wszechstronng, dzigki  kontynuacji
1 intensywniejszej dzialalnosci forum z udzialem wielu zainteresowanych stron, w tym
organizacji sprawiedliwego handlu;

wzywa Komisj¢ do popierania mechanizmoéw angazowania 1 udzialu producentow
w okreslanie cen, tam gdzie jest to wykonalne, tak jak zostalo to przewidziane
w kompendium w sprawie strategii wspotpracy zwigzanych z Umowg z Kotonu ust. 63;

wzywa Komisje do popierania Unii Afrykanskiej w zakresie wiaczenia do toczacych sig
negocjacji w sprawie handlu $wiatowego — jako sprawy priorytetowej — kwestii cen
towarow, zgodnie z zobowigzaniami Komisji wobec WTO, w szczegdlnosci z art.
XXXVI-XXXVIII GATT;

wzywa Komisj¢ do podjecia dziatan, zgodnie z art. XXXVIII ust. 2 lit. a) GATT,
zmierzajacych do wypracowania $rodkdw majacych na celu ustabilizowanie 1 poprawe
warunkow rynkowych dla produktéw podstawowych o szczegdlnym znaczeniu dla mniej
rozwini¢tych krajow ,wraz ze $rodkami majacymi na celu uzyskanie stabilnych,
sprawiedliwych i optacalnych cen do wywozu takich produktow”;

wyraza zadowolenie z wprowadzenia specjalnych klauzul dotyczacych s$rodowiska
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32.

33.

naturalnego w ramach GSP+, ale dostrzega potrzeb¢ wzmocnienia mechanizmu
monitorowania;

apeluje do Komisji, by opracowata spojng polityke promowania i ochrony drobnych
1 zepchnietych na margines producentéw, w tym producentéw dziatajagcych w ramach
sprawiedliwego handlu 1 innych niezaleznie kontrolowanych inicjatyw handlowych
przyczyniajacych si¢ do podnoszenia standardéw spotecznych i §rodowiskowych, poprzez
wlaczenie ich pogladéow do dwustronnych, regionalnych i1 wielostronnych negocjacji
handlowych, takich jak umowy o partnerstwie gospodarczym;

wzywa Komisje do uwzglednienia sprawiedliwego handlu oraz innych wrazliwych
spotecznie i srodowiskowo metod handlu podczas formutowania polityki handlowej UE;

zobowigzuje swojego Przewodniczacego do przekazania niniejszej rezolucji Radzie oraz
Komisji, jak réwniez Migdzynarodowej Organizacji Pracy, Programowi ONZ ds.
Srodowiska Naturalnego, UNCTAD i Swiatowej Organizacji Handlu.
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UZASADNIENIE (w jez. angielskim)

1. Why is a European policy framework for Fair Trade needed?

1.1 Because Fair Trade contributes to fulfil the EU’s commitment for sustainable
development and poverty reduction

Fair Trade contributes to the European Union’s commitments as laid down in Article 177 of
the EC Treaty, which states that the EU’s development policy will foster “the sustainable
economic and social development of developing countries, and more particularly the most
disadvantaged among them, - the smooth and gradual integration of the developing countries
into the world economy, - the campaign against poverty in the developing countries.” Fair
Trade has been repeatedly recognized by European Institutions as a key tool for sustainable
development and poverty reduction’.

A European policy framework and support for Fair Trade are excellent tools to fulfil these
commitments and to reach the Millennium Development Goals.

1.2 Because the European Union has entered into legal commitments

By signing the Cotonou Agreement in 2000, the European Union committed to support Fair
Trade. However, current support to Fair Trade and Fair Trade Organisations is limited and
fragmented. The European Union's legal commitments are found in Art. 23 g) and the
Compendium of the Cotonou Agreement.

1.3 Because Fair Trade has a huge potential to grow

Recent research shows that Fair Trade sales in Europe have been growing at an average 20%
per year since 2000. European consumers are increasingly interested in purchasing products
that were produced and traded under fair conditions. However, this demand varies widely
among EU Member States.

Overall sales of Fair Trade in Europe have arrived at 660 million euros in 2005. Typical Fair
Trade products reach now considerable market shares in some countries: 20% of ground
coffee in the United Kingdom and about 2% of all coffee sales in Austria, Denmark, Ireland,
Belgium and Germany carry the Fair trade label. Fair Trade bananas reach market shares of
up to 5.5% in Austria, Belgium, Finland and the United Kingdom. However, in some EU
Member States like Greece, Hungary, the Baltic States and Slovenia, Fair Trade is hardly
known.

With a coherent EU-wide policy framework and sufficient support to Fair Trade and Fair
Trade Organisations, consumer awareness and demand for Fair Trade could be boosted,
particularly in those countries where it is not yet well established.

I See: - the European Parliament Resolution on Fair Trade, OJ C 226/73, 20.07.1998;
- the Communication from the Commission to the Council on “Fair Trade”, COM(1999) 619 final, 29.11.1999
- the Communication from the Commission to the Council, the European Parliament and the European
Economic and Social Committee on “Policy Coherence for Development — Accelerating progress towards
attaining the Millennium Development Goals”, COM(2005) 134 final, 12.04.2005
- Speech Pascal Lamy, EU Trade Commissioner 23 March 2004
- Speech “The Fair Trade Agenda” Peter Mandelson, 22 June 2005
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1.4  Because national Fair Trade legislation could hinder the free movement of Fair
Trade goods within the European Union

In some European Member States, related legislation is currently being developed. A
European framework, sketched out in a recommendation, could be helpful to avoid that
legislation differs between Member States und thus hinders the free movement of goods
within the European Union.

1.5  Because European consumers need to be protected against misleading Fair Trade
claims

The Fair Trade system is based on voluntary standards for labelled and non-labelled products
and organisations. These standards have been developed over the last five decades by the
international Fair Trade movement. They are constantly being reviewed and assessed in
cooperation with the producers who are at the heart of the Fair Trade system. Fair Trade
Organisations are responsible for fulfilling these standards and the related criteria. The
compliance with the standards is regularly monitored and assessed. Fair Trade Organisations
actively work with other companies such as retailers and other commercial partners.

In view of the success of Fair Trade and the lack of legal protection, there is a risk that the
concept may be abused by companies that enter the market without complying with the
related criteria. Consumer rights and appropriate product information are at the heart of Fair
Trade and low-criteria labels might mislead consumers and reduce their support to the system.
A European policy framework for Fair Trade could help to clarify the use of the term “Fair
Trade” and to serve as a reference for national policies on Fair Trade and Fair Trade
Organisations.
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ANNEX 1

The existing routes of commercialisation of Fair Trade products

Fair Trade products are commercialised under two different routes. The traditional or
integrated route is the route where products (mainly crafts) are produced, imported and/or
distributed by a Fair Trade Organisation. Another marketing route is through Fair Trade
labelling initiatives and certification. In this case, goods are labelled by specialised Fair Trade
certification agencies to testify that their production chains respect Fair Trade standards. The
importers and traders can be traditional commercial companies, and the distribution channels
can be regular retail outlets.

The integrated route

Fair Trade products are made available to consumers through Fair Trade Organisations which
identify and source products directly from small producers and co-operatives, and import and
market them in specialised outlets such as Worldshops.

All aspects of their commercial operations are based on a Fair Trade ethos, and as much of
the final price as possible is passed back to the producers. In many cases profits generated are
devoted to development causes. The majority of products marketed through Worldshops are
not labelled as such; the purchase is done on the basis of confidence. The “brand names” or
Fair Trade Mark of these organisations are in themselves a signal to consumers that the
products and business practices are in accordance with Fair Trade principles.

Most of the Fair Trade Organisations and producer organisations are members of the
International Fair Trade Association, IFAT. The use of a Fair Trade Organisation (FTO)
Mark is granted to a Fair Trade Organisation which has successfully met the requirements of
the IFAT Standards and Monitoring system.

The Fair Trade labelling route

Under this route, national labelling initiatives monitor the compliance with Fair Trade
standards by producers or traders against a set of internationally harmonized standards. These
organisations are all members of FLO (Fairtrade Labelling Organisations International), the
Fair Trade standard-setting and certification organisation. The International Fairtrade
Standards are developed and regularly reviewed and monitored independently.

The Fair Trade movement is organized in four international associations:

The International Fair Trade Association (IFAT) is the global network of Fair Trade
Organizations, with 270 members in 61 countries. The members are producers, exporters,
importers and retailers who all believe that trade should improve the lives of marginalized
people without harming the planet.

FLO, Fairtrade Labelling Organizations International, is the world-wide Fairtrade standard
setting and certification body. FLO comprises two organizations, the multi-stakeholder FLO
e.V. which develops and reviews standards, and FLO Certification Ltd which ensures that
those standards are met. FLO also provides the umbrella association for twenty national
Labelling initiatives across 15 European countries, Japan, the USA, Canada, Mexico,
Australia and New Zealand.
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EFTA, the European Fair Trade Association, belongs to the international association along
with its eleven members in nine European countries, all major Fair trade importers. The aim of
EFTA is to support its member organizations in their work and to encourage them to cooperate
and coordinate.

The Network of European World Shops is also a member of the international association.
NEWS! is the umbrella network of 15 national Worldshop associations in 13 countries in
Europe. Between them they have a membership of 2500 Worldshops, run by more than
100,000 volunteers and more than hundred staff, selling fairly traded products and
campaigning for a fairer world trade system.

In December 2001, these four networks have developed a joint definition of Fair Trade:

Fair Trade definition

Fair Trade is a trading partnership, based on dialogue, transparency and respect, that seeks
greater equity in international trade. It contributes to sustainable development by offering
better trading conditions to, and securing the rights of, marginalized producers and workers —
especially in the South. Fair Trade organizations (backed by consumers) are engaged actively
in supporting producers, awareness raising and in campaigning for changes in the rules and
practice of international trade.

ANNEX 2

The impact of Fair Trade

The impact of Fair Trade has been studied in many different ways, e.g. by measuring the
economic and financial benefits to the producers, by assessing the impact on women, by
studying the indirect impact and spill-over effects on the communities, etc. Fair Trade
Organisations monitor the impact of their activities regularly: IFAT requires all its member
organisations to report their achievements in relation to Fair Trade standards every two years,
and sets targets for further improvements. FLO carries out annual inspections of producers on
its registers and audits trade flows. Additionally, there is a series of independent impact
studies, carried out by research centres, government bodies and universities.

The financial and economic benefits of Fair Trade can be measured relatively easily: In 2003,
the extra benefits for coffee farmers, for instance, taking the World market price as defined
for Arabica by the NY and for Robusta by the London stock exchange, compared with the
Fair trade minimum price and premium, amounted to over 23 million euros.

However, research has shown that the impact is even more significant in non-economic areas,
such as the empowerment of producers through capacity building and technical assistance,
income security, direct trade and credit provision, etc. Many studies found also an improved
level of education, the preservation of indigenous cultures and other social benefits.

Apart from these direct impacts there is a wide range of spill-over effects and indirect impacts
to non-Fair Trade producers. The presence of Fair Trade intermediaries can bring changes in
weighing practices and price information which ultimately benefits all producers in the area.
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The organisation of producers helps to break monopolies on prices and transportation.

Institutions that carried out Fair Trade impact assessments are DFID (Department for
International Development, UK), the Colorado State University, the Sussex University, the
World Bank, the International Institute for Environment and Development, etc.. Information
on the impact of Fair Trade can be found in Nicholls and Opal: Fair Trade. Market-driven
Ethical Consumption, SAGE publications, 2005, on www.fairtrade.net and on www.
fairtraderesource.org

ANNEX 3

FIFTY YEARS OF FAIR TRADE
A brief history of the FAIR TRADE movement

The Fair Trade movement today is a global movement. Over a million small-scale producers
and workers are organized in as many as 3,000 grassroots organisations and their umbrella
structures in over 50 countries in the South. Their products are sold in thousands of
specialised shops, so-called Worldshops, supermarkets and many other sales points in the
North and, increasingly, in sales outlets in developing countries. The sale of products always
went alongside with information on the production, producers and their conditions of living.
Thus, the Fair Trade movement has played a pioneering role in raising the awareness of
European consumers about the social, economic and environmental conditions of production
in developing countries.

Where did it all begin?

The earliest traces of Fair Trade in Europe date from the late 1950s when Oxfam UK started
to sell crafts made by Chinese refugees in Oxfam shops. In 1967, the first importing
organisation was established in the Netherlands, followed by the opening of the first “Third
World Shop” in 1969. Worldshops (or Fair Trade shops as they are called in other parts in the
world) have played a crucial role in the Fair Trade movement. They constitute not only points
of sales but are also very active in campaigning and awareness rising.

During the 1960s and 1970s, Non-Governmental Organisations (NGOs) and socially
motivated individuals in many countries in Asia, Africa, and Latin America perceived the
need for fair marketing organisations, which would provide advice, assistance and support to
disadvantaged producers. Many such Southern Fair Trade Organisations were established and
links were made with the new Fair Trade Organisations in the North. These relationships were
based on partnership, dialogue, transparency and respect. The goal was greater equity in
international trade.

Parallel to this citizen movement, the developing countries were addressing international
political forums such as the second UNCTAD conference (United Nations Conference on
Trade and Development) in Delhi in 1968, to communicate the message “Trade not Aid”.
This approach put the emphasis on the establishment of equitable trade relations with
developing countries, instead of returning a small part of the wealth acquired in the North in
the form of development aid.
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Crafts and food

At the beginning, Fair Trade Organisations traded mostly with handicrafts producers, mainly
because of their contacts with missionaries. Often, crafts provide “supplementary income” to
families. Most of the Northern Fair Trade Organisations focused on buying these crafts and
sold them through Worldshops. In 1973, the first “fairly traded” coffee was imported to
Europe from cooperatives of small farmers in Guatemala. After coffee, the food range was
expanded and it now includes products like tea, cocoa, sugar, tea, wine, fruit juices, nuts,
spices, rice, etc. Food products enabled Fair Trade Organisations to open new market
channels, such as institutional market, supermarkets, and organic shops.

Going mainstream through Fair Trade labelling

In the 1980s, a new way of reaching the broad public was developed. Products bought, traded
and sold respecting Fair Trade conditions would qualify for a label that would make them
stand out among ordinary products on store shelves, and would allow any company to get
involved in Fair Trade. In 1988, the “Max Havelaar” label was established in The
Netherlands. The concept caught on: within a year, coffee with the label had a market share of
almost three percent.

In the ensuing years, similar non-profit Fair Trade labelling organisations were set up in other
European countries and in North America. In 1997, the worldwide association, Fairtrade
Labelling Organizations International, was created. FLO is now responsible for setting
international Fair trade standards, for certifying production and auditing trade according to
these standards and for the labelling of products. Additional to food and food products, FLO
has developed standards for flowers, seed cotton and sports balls.

Fair Trade labelling indeed has helped Fair Trade to go into mainstream business. Currently,
over two-thirds of Fair Trade products are sold by mainstream catering and retailing.

Parallel to the development of the labelling for products, IFAT, the international Fair Trade

association with 270 members in 61 countries throughout the world has developed standards
and a monitoring system for Fair Trade Organisations.
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5.5.2006

OPINIA KOMISJI HANDLU MIEDZYNARODOWEGO

dla Komisji Rozwoju

w sprawie sprawiedliwego handlu i rozwoju
(2005/2245(IN1))

Sprawozdawca komisji opiniodawczej: Jorg Leichtfried

WSKAZOWKI

Komisja Handlu Migdzynarodowego zwraca si¢ do Komisji Rozwoju, wtasciwej dla tej
sprawy, o uwzglednienie w koncowym tekscie projektu rezolucji nastgpujacych sugestii:

1. wzywa Komisj¢ do podjecia dziatan, zgodnie z art. XXXVIII ust. 2 lit. a) GATT,
zmierzajacych do wypracowania srodkdw majacych na celu ustabilizowanie 1 poprawe
warunkéw rynkowych dla produktéw podstawowych o szczegdlnym znaczeniu dla mniej
rozwinigtych krajow ,,wraz ze srodkami majgcymi na celu uzyskanie stabilnych,
sprawiedliwych 1 oplacalnych cen do wywozu takich produktow”;

2. przypomina, ze jednym z warunkow sprawiedliwego handlu jest wolna przedsigbiorczos¢
1 otwarte rynki oraz zauwaza, ze system wolnego 1 sprawiedliwego handlu
wielostronnego dobrze wptywa na rozwdj krajow biednych, bedac w istocie warunkiem
ich rozwoju;

3. przypomina, ze europejskie polityki handlowe muszg utatwi¢ drobnym producentom na
potudniu dost¢p do rynku

4. zwraca si¢ do Komisji i Rady o przeanalizowanie i rozwazenie wprowadzenia niskiej
stawki podatku VAT dla produktoéw ,.fair trade” (,,sprawiedliwy handel”) oraz
o zniesienie cet importowych na produkty ,,fair trade” z krajow rozwijajacych sig;
podkresla, ze produkty, na ktére obowigzywalaby nizsza stawka VAT, powinny by¢
doktadnie monitorowane w celu uniknigcia naduzy¢;

5. zwraca uwagg, ze Europa stanowi najwigkszy rynek dla produktow ,,fair trade”,

obejmujacy od 60% do 70% sprzedazy Swiatowej 1 posiadajacy potencjal do dalszego
wzrostu,
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11.
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13.

14.

15.

podkresla, ze najwigkszy udziat we wzroscie sprzedazy produktow ,.fair trade” osiggnigto
w przypadku produktow znakowanych oraz ze w wigkszo$ci krajow europejskich
wystapiono z inicjatywa na rzecz znakowania produktow ,.fair trade”;

wzywa Komisje do poparcia mechanizmow handlowych pozwalajacych w miare
mozliwos$ci producentom na angazowanie si¢ 1 wspotuczestniczenie w wyznaczaniu cen;

przypomina, ze ustanowienie systemu wolnego i uczciwego handlu wielostronnego jest
najlepszym narzedziem stuzacym doprowadzeniu do skutecznego zarzadzania
globalizacja z korzyscig dla wszystkich; ponadto system sprawiedliwego handlu
sprawdzit si¢ jako wazne narzedzie zmniejszania ubdstwa 1 osiggania trwalego rozwoju
oraz uwaza, ze w dtuzszej perspektywie mogiby on utatwi¢ uczestnictwo krajow
rozwijajacych si¢ na rownych zasadach w systemie handlu wielostronnego, zapewni¢ im
stabilny 1 trwaly dostep do europejskiego rynku oraz podnie$¢ poziom §wiadomosci
konsumentow;

wyraza ubolewanie z powodu faktu, ze niektorzy producenci towaréw oznaczanych jako
,»fair trade” nie moga korzysta¢ z prawa do stowarzyszania si¢; uwaza, ze podstawowe
normy pracy sg nierozerwalnie zwigzane z pojeciem sprawiedliwego handlu i nalezy je
traktowac jako czg$¢ procesu certyfikacyjnego w odniesieniu do pracownikdw zaréwno
w UE, jak 1 w krajach rozwijajacych sig;

wzywa Komisje do podjecia badan celem sprawdzenia, jak sprawiedliwy handel mogiby
przeksztalci¢ sie¢ w model trwatej polityki handlowej mogacej stymulowac
zrownowazony handel poéinoc—potudnie oraz wskaza¢ utrudnienia w handlu, ktore maja
najwigkszy wptyw na ludzi biednych na catym $wiecie;

uznaje korzysci dla producentow i1 konsumentow, ptynace z wprowadzonego juz jednego
tatwo rozpoznawalnego znaku certyfikacyjnego ,,fair trade”;

wzywa Komisje do nawigzania wspotpracy z migdzynarodowym ruchem ds.
sprawiedliwego handlu (,,fair trade”) w zakresie wspierania wyraznych i dajacych sie
szeroko zastosowac kryteriow, stuzacych do oceny systemow zabezpieczenia
konsumentow, stanowigc podstawe zaufania konsumentow do tych systemow

1 konsolidujac sektory produktow ,,fair trade’;

wzywa Komisje do opracowania kodeksu postepowania, zawierajacego jasne wytyczne
dotyczace wymagan, jakie musi spelnia¢ produkt, by mogt zosta¢ oznaczony jako ,,fair
trade”;

wzywa Komisje do koordynowania w jej ramach dziatan zwigzanych ze sprawiedliwym
handlem, przeprowadzanych przez odpowiednie stuzby;

wzywa Komisj¢ do zainicjowania specjalnych ,,zaproszen do sktadania wnioskow”
nastawionych na sprawiedliwy handel, w celu zwigkszania §wiadomos$ci konsumentow,
wspierania systemow zabezpieczen i oznakowania, jak rOwniez systematycznego
gromadzenia danych i oceny skutkow w calej UE;
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16. wzywa Komisje do promowania programow edukacyjnych celem podnoszenia
$wiadomosci w zakresie zalet sprawiedliwego handlu w catej UE.

17. przypomina, Ze szczegodlnie regionalne podmioty prawa publicznego dokonuja waznych
inwestycji na rynku produktow; w zwigzku z powyzszym wzywa wspomniane podmioty

do szczegdlnego uwzglednienia produktow ,,fair trade” w zaproszeniach do sktadania
ofert.
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Saifi, Peter St’astn}'/, Zbigniew Zaleski, Johan Van Hecke

Zastepcy obecni podczas glosowania
koncowego

Bastiaan Belder, Margrietus van den Berg, Danuté Budreikaité,
Filip Andrzej Kaczmarek, Jorg Leichtfried, Frithjof Schmidt,
Jonas Sjostedt, Mauro Zani

Zastepcy (art. 178 ust. 2) obecni
podczas glosowania koncowego
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PROCEDURA

Tytul Sprawiedliwy handel i rozwoj
Numer procedury 2005/2245(INT)
Komisja przedmiotowo wlasciwa DEVE
Data ogloszenia wydania zgody na 15.12.2005
posiedzeniu
Komisja(e) wyznaczona(e) do wydania INTA
opinii 15.12.2005
Data ogloszenia na posiedzeniu
Opinia niewydana
Data wydania decyzji
Scislejsza wspélpraca
Data ogloszenia na posiedzeniu
Sprawozdawca(y) Frithjof Schmidt
Data powotania 5.10.2005
Poprzedni sprawozdawca(y)
Rozpatrzenie w komisji 21.3.2006 25.4.2006
Data przyjecia 30.5.2006
Wynik glosowania koncowego + 21
- 0
0 1

Poslowie obecni podczas glosowania
koncowego

Margrete Auken, Margrietus van den Berg, Danuté Budreikaite,
Marie-Arlette Carlotti, Thierry Cornillet, Michael Gahler, Héléne
Goudin, Glenys Kinnock, Gay Mitchell, Luisa Morgantini, José Javier
Pomés Ruiz, Horst Posdorf, Frithjof Schmidt, Jiirgen Schroder,
Feleknas Uca and Mauro Zani.

Zastepca(y) obecny(i) podczas
glosowania koncowego

Milan Gal’a, Alain Hutchinson, Linda McAvan, Manolis
Mavrommatis, Zbigniew Zaleski and Gabriele Zimmer.

Zastepca(y) (art. 178 ust. 2) obecny(i)
podczas glosowania koncowego

Data zlozenia

6.6.2006

Uwagi (dane doste¢pne tylko w jednym
iezyku)
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