=~

* X X
* *
ma— * *
* *

* 4 x

EVROPSKY PARLAMENT 2009 - 2014

Dokument ze zasedani

A7-0286/2012

25.9.2012

ZPRAVA

o propagacnich a informacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktii:
strategie propagace chuti Evropy
(2012/2077(INI))

Vybor pro zemédé€lstvi a rozvoj venkova

Zpravodaj: José Bové

RR\913764CS.doc PE491.302v02-00

CS CS



PR_INI

OBSAH
Strana
NAVRH USNESENI EVROPSKEHO PARLAMENTU ........o.ooooviiiiieeeeeseeeeeeeeeeseseeeen 3
VYSVETLUJICTI PROHLASENL.......ooomiiiieeeeeeeeeeeeeee e 12
VYSLEDEK KONECNEHO HLASOVANI VE VYBORU .......ooovviiiveeeeeeeeeeeeeeseeee 14
PE491.302v02-00 2/14 RR\913764CS.doc

CS



NAVRH USNESENi EVROPSKEHO PARLAMENTU

o propagacnich a informacnich opatienich na podporu zemédélskych produktii:
strategie propagace chuti Evropy
(2012/2077(INI))

Evropsky parlament,

— s ohledem na své usneseni ze dne 7. zati 2010 o spravedlivych ptfijmech pro zemédélce:
lepsi fungovani potravinového fetézce v Evropé!,

— s ohledem na sdéleni Komise nazvané ,,Propagaéni a informacni opatieni na podporu
zemedelskych produktii: strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou piidanou
hodnotou* (COM(2012)0148),

— s ohledem na zelenou knihu Komise o propagac¢nich a informac¢nich opattenich na
podporu zemédé€lskych produktii: strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou
ptidanou hodnotou (COM(2011)0436),

— s ohledem na rezim horizontalni propagace ziizeny natizenim Rady (ES) ¢. 3/2008 ze dne
17. prosince 20072 a jeho provadécim natizenim Komise (ES) ¢. 501/2008 ze dne
5. ¢ervna 20083,

— s ohledem na natizeni Rady (ES) ¢. 1234/2007 ze dne 22. fijna 2007, kterym se stanovi
spole¢na organizace zeméd¢€lskych trhii a zvlastni ustanoveni pro nékteré zemédélské
produkty (jednotné nafizeni o spole¢né organizaci trhii)*,

— s ohledem na studii z roku 2011 o hodnoceni propagaénich a informac¢nich akci na
podporu zemédé&lskych produkti’, kterou si nechala vypracovat Komise,

— s ohledem na zpravu Komise o pouzivani natfizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 o informacnich
a propagacnich opattenich na podporu zemédé€lskych produktii na vnitinim trhu a ve
tretich zemich (SEC(2010)1434),

— s ohledem na zavéry Rady ze dne 15. a 16. prosince 2011 o budoucnosti politiky na
podporu zeméd¢lstvi,

— s ohledem na legislativni navrhy Komise k reformé SZP predlozené dne 12. fijna 2011
(KOM(2011)0625/3, KOM(2011)0627/3, KOM(2011)0628/3, KOM(2011)0629,
KOM(2011)0630/3, KOM(2011)0631/3) a na navrh natizeni o spole¢né organizaci
zeméd¢lskych trhi,

— s ohledem na stanovisko Evropského hospodarského a socidlniho vyboru ke sdéleni

! Ptijaté texty, P7 TA(2010)0302.

2 UK. vést. L 3, 5.1.2008, s. 1.

3 UK. vést. L 147, 6.6.2008, s. 3.

4 UK. vést. L 299, 16.11.2007, s. 1.

3 http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/fulltext_en.pdf
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Komise o propagacnich a informacnich opatienich na podporu zemédé€lskych produktii:
strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou ptidanou hodnotou (NAT/560),

s ohledem na stanovisko Evropského hospodaiského a socialniho vyboru k zelené knize o
propagacnich a informacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktii: strategie
propagace chuti Evropy s vysokou evropskou ptidanou hodnotou (NAT/525)!,

s ohledem na ¢lanek 48 jednaciho fadu,
s ohledem na zpravu Vyboru pro zeméd¢lstvi a rozvoj venkova (A7-0286/2012),

vzhledem k tomu, Ze v bfeznu 2012 zvefejnila Komise sdéleni o informac¢nich a
propagacnich opatienich, po némz by mély na konci roku nasledovat legislativni navrhy;

vzhledem k tomu, Ze zemédélsko-potravindiské odvétvi ma potencidl stat se vyraznym a
dynamickym odvétvim, které by zajistilo hospodaisky riist a inovace ve vSech ¢lenskych
statech, zejména pak ve venkovskych oblastech a na regionalni tirovni, zvysilo pfijmy v

zemedélstvi, vytvarelo pracovni mista a podporovalo rist;

vzhledem k tomu, Ze propagacni a informacni opatfeni byla zavedena v osmdesatych
letech minulého stoleti, s cilem vyrovnat se se zemédélskymi prebytky, a pozdéji se
pouzivala také k feSeni krizi v potravinaiském pramyslu, jako byl vyskyt bovinni
spongiformni encefalopatie, Iépe zndmé pod ndzvem nemoc §ilenych krav, v roce 1996 a
skandal ohledné vyskytu dioxint ve vejcich v roce 1999;

. vzhledem k tomu, Ze informacni a propagacni opatfeni musi nyni hrat Sirsi a trvale;jsi

ulohu a méla by ptispét k vyssi ziskovosti produkti, zajistit vétsi spravedlnost v oblasti
hospodaiské soutéze na vnéj$im trhu a vice lepSich informaci pro spotiebitele;

vzhledem k tomu, Ze tyto druhy podpory jsou dnes financovany podle natizeni ¢. 3/2008
v ramci rezimu horizontalni propagace; vzhledem k tomu, Ze studie hodnotici propagacni
politiky, kterou si Komise vyzadala v roce 2011, dospéla k zavéru, Ze chybi konzistentni a
komplexni strategie Unie v oblasti informovéani a propagace;

vzhledem k tomu, Ze natizeni ¢. 1234/2007 o jednotné spolecné organizaci trhii, které je

v soucasné dobé& ptepracovavano v ramci reformy SZP, poskytuje podporu uréitym
propagacnim opatfenim tykajicim se vina, ovoce a zeleniny v ramci $irSich programi;
vzhledem k tomu, Ze propagacni opatieni na produkty zahrnuté do rezimi jakosti potravin
jsou v soucasné dobé financovana v rameci politiky rozvoje venkova;

vzhledem k tomu, Ze spotieba vina v Evropské unii neustéle klesa a Ze neexistuji zddna
evropské opatfeni k propagaci tohoto produktu na vnitinim trhu;

vzhledem k tomu, Ze vydaje na reZim horizontalni propagace v rozpoctu na rok 2012
dosahuji ¢astky pfiblizn€ 56 miliontt EUR, coZ odpovida pfiblizné 0,1 % celkovych
vydajtii na SZP;

vzhledem k tomu, Ze nejnovéjsi cile informacnich a propagacnich opatfeni EU by rovnéz

1UF. vést. C 43,15.2.2012, . 59.
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mély byt zohlednény pro tcely rozpoctu a Ze se tyto cile neomezuji na obnovu divéry
spotifebitell po krizich, ale zahrnuji 1 zajiSténi vys$si ziskovosti produktl, veétsi
spravedlnosti v oblasti hospodaiské soutéze na vnéjSim trhu a vice lepSich informaci pro
spotiebitele;

vzhledem k tomu, Ze vydaje na veSkera dalsi propagac¢ni a informacni opatfeni v ramci
SZP, zejména v ramci jednotné spolecné organizace trhi a politiky rozvoje venkova, se
odhaduji na 400—500 milioni EUR ro¢né, coz je stale méné nez 1 % celkovych vydajti na
SZP a je to zjevné nedostatecné, zejména pokud jde o zvyseni konkurenceschopnosti
evropskych produktii na svétovém trhu;

vzhledem k tomu, Ze jednou z hlavnich vyhod EU v oblasti produkce potravin je
rozmanitost a zvlastnost vyrobkd, jez jsou spjaty s riznymi zeme&pisnymi oblastmi a
riznymi tradi¢nimi postupy a vytvaieji jedinecnou chut’, rozmanitost a autenti¢nost, jez
spotiebitelé¢ v EU 1 mimo ni stale vice vyhledavaji;

vzhledem k tomu, Ze propagacni politika EU je vyznamnym ndstrojem SZP, ktery miize
podpofit konkurenceschopnost a dlouhodobou zZivotaschopnost zemédélstvi a
potravinatského odvétvi;

. vzhledem k tomu, Ze EU nedavno zveftejnila seznam schvalenych vyzivovych a

zdravotnich tvrzeni, ktery ma vstoupit v platnost v prosinci 2012, a tim ukonc¢ila obdobi
nejistoty v potravinaiském primyslu, zajistila marketingové nastroje, jez maji zasadni
vyznam pro upoutani pozornosti spotiebitelil, jimZ poskytla moznost pfijimat lépe
informovana rozhodnuti;

vzhledem k tomu, Ze zemédélské a potravinaiské odvétvi EU miiZe byt na celosvétoveé
urovni konkurenceschopnéjsi, pokud bude schopno propagovat rozmanitost evropskych
potravin a rovnéz evropsky model produkce, ktery musi spliiovat ndro€né normy v oblasti
jakosti, bezpecnosti, dobrych zivotnich podminek zvifat a udrzitelnosti z hlediska
zivotniho prostfedi atd., a tim vybizet jiné vyznamné zeméd¢lské zemé k pfijeti tohoto
modelu s cilem vytvofit rovné vyrobni podminky a zajistit spravedlivou hospodaiskou
soutéz v obchodni oblasti;

. vzhledem k tomu, Ze v diisledku nartstajici globalizace obchodu nepochybné dochézi k

celé radé problém, soucasné se vSak oteviraji nové trhy a ptileZitosti k zajiSténi
hospodatského ristu;

vzhledem k tomu, Ze Rada ve svych zavérech o politice podpory zemédé€lstvi z prosince
2011 uvadi, ze ,,propagacni opatieni je tieba realizovat také s cilem rozvijet potencial
mistniho zemé&délstvi a distribuce v ramci kratkych fetézct®, a ze by tato opatieni méla
byt zahrnuta do programi rozvoje venkova, jak jiz navrhla Komise;

. vzhledem k tomu, Ze je nezbytné a diileZité zajistit dostatecné nastroje pro politiku, ktera

podpoii evropské zeméde€lstvi a propagaci potravin a prispéje ke konkurenceschopnosti
zemé&délstvi a potravinarského odvétvi, pficemz zajisti pfinosy z rozmanitosti, pridané
hodnoty a jakosti vyrobk;

vzhledem k tomu, Ze evropské zemé&dé€lstvi a potravinarsky primysl, ktery zpracovava 70
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% zemédelskych surovin a prodava potravinové vyrobky, jsou pevné provazany, pricemz

99 % evropskych podnika produkujicich potraviny a ndpoje jsou mal¢ a stfedni podniky a
vice nez 52 % podnikil se nachazi ve venkovskych oblastech, a proto jsou hospodaiskou a
spolecenskou hybnou silou na evropském venkové;

. vzhledem k tomu, ze podpora SZP na rozvijeni kratkych dodavatelskych fetézct a

mistnich trhi je financovéna z politiky rozvoje venkova, coZ je skutecné nejlepsi feSeni
vzhledem k tomu, Ze tyto iniciativy probihaji v malém méfitku, na mistni Grovni a
vytvareji lokalni pracovni mista;

. vzhledem k tomu, Ze vyjimecné evropské tradi¢ni vyrobky maji na vétSich trzich ttetich

zemi zna¢ny potencial ristu a jsou pfitazlivé pro spotiebitele a Ze by mély prospéch ze
zametenych a posilenych reziml propagace, vytvarely by pracovni mista a podpoftily
hospodéaisky rust v regionech;

. vzhledem k tomu, Ze jednim z cilt legislativnich navrhi, které jsou v soucasnosti

projednavany v souvislosti s reformou SZP pro obdobi po roce 2013, je zajistit, aby tato
politika mohla v pIlné mite piispivat ke strategii Evropa 2020;

. vzhledem k tomu, Ze natizeni ¢. 1234/2007 o jednotné spole¢né organizaci trhli obsahuje

pravidla pro financovani programli dodavek ovoce a mléka do Skol; vzhledem k tomu, Ze

podle stavajiciho ndvrhu na zménu spole¢né organizace trhii (COM(2011)0626) by se mél
zvysit podil spolufinancovani ze strany EU v programu dodavek ovoce do §kol z 50 % na
75 % nakladi (a z 75 % na 90 % v regionech, jichz se tykéa konvergencni cil);

. vzhledem k tomu, Ze program dodavek ovoce a mléka do kol ma 1 vychovny rozmér,

nebot’ by m¢l Zaky naucit, jak se vyrabi potraviny a jak se Zije na statku;

. vzhledem k tomu, Ze rlizné rezimy propagace, jsou-li u€inné zavadény, pomahaji zajistit,

aby evropské zeméd¢€lské produkty byly v Evropé€ a v celém svéte uzndvany, a zvysSuji
informovanost spotiebitelti ohledné€ vysokych norem v oblasti bezpecnosti potravin,
dobrych Zivotnich podminek zvitat a ochrany zivotniho prosttedi, jez evropsti zemédé€lci
dodrzuji a jez jsou prabézné sledovany a zdokonalovany;

. vzhledem k tomu, Ze cilem nafizeni ¢. 814/2000 je pomoci ob&anim pochopit evropsky

model zemé&d¢lstvi a zvysit povédomi vetfejnosti o téchto otazkach; vzhledem k tomu, ze
neznalost zeméd¢lstvi a zivota na venkové a nepochopeni toho, jak funguje, je dnes
pravdépodobné vétsi nez kdykoliv diive v historii Evropy, a Ze jednim z relevantnich
faktorti, o nichZ ma vefejnost nejmensi povédomi, je zna¢ny narist ndklad zemédelské
produkce, jenz je disledkem povinnosti stanovenych EU v oblasti bezpecnosti potravin a
hygieny, socialniho zabezpeceni pracovnikill, zachovani Zivotniho prostfedi a dobrych
zivotnich podminek zvitat, jez zemédé&lské subjekty, které EU pfimo konkuruji, ¢asto
neplni; vzhledem k tomu, Ze jeden z relevantnich faktord, ktery si vefejnost nejméné
uvédomuje, souvisi s nedostate¢nym povédomim o tom, ze zeméd¢lstvi podstatnym
zplisobem pfispiva ke sniZovani emisi sklenikovych plynt, a dale dlouhym seznamem
vetejnych statkd, které zajist'uje;

Celkovy pristup
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10.

11.

vita sd¢leni Komise nazvané ,,Propagacni a informacni opatfeni na podporu zeméd¢lskych
produktii: strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou ptidanou hodnotou®,
které musi byt prvnim krokem ke zvySeni hodnoty evropské produkce u Evropant i
obyvatel jinych ¢asti svéta a ke zvyseni jeji vynosnosti;

podporuje Ctyti hlavni cile definované v tomto sdé€leni, a to vytvoreni vyssi evropské
pfidané hodnoty v potravinaiském odvétvi, piitazliveé)si a sebejistéjsi strategii, jednodussi
fizeni a vice sou€innosti mezi riznymi propagacnimi nastroji;

domniva se, Ze je tfeba vénovat stejnou pozornost propagacni politice na vnitinim 1
vngj$im trhu, nebot’ oba trhy jsou pro producenty i spotfebitele piinosné;

zdiraziuje, Ze propagacni politika EU je z hlediska vnitiniho trhu 1 nadale opravnénou a
vyznamnou, a to na mistni a regionalni Grovni 1 na rostoucich svétovych trzich;

domniva se vSak, ze cile propagacni politiky EU musi byt jednozna¢né&jsi a rovnéz musi
byt vhodné definovany; zdlraznuje, Ze propagace by se méla vztahovat na vSechny
zemedelské a potravinoveé vyrobky, které splituji evropské normy jakosti, nebot’ se tak
podpoii u¢innost propagace a reakce na pozadavky spotiebitell; zdiraznuje rovnéz, ze
podpora zeméd¢lstvi, jez zarucuje zabezpeceni potravin, udrzitelné vyuzivani pfirodnich
zdrojii a dynamiku ve venkovskych oblastech, pfispiva k hospodaiskému riistu a tvorbé
pracovnich mist;

upozorituje na skutecnost, Ze je zapotiebi neustale vyvijet vSeobecné propagacni ¢innosti
na vnitinim trhu, aby evropsti spotfebitelé méli informace o vlastnostech a ptidané
hodnoté evropskych zeméde€lskych produktt, které jsou na trhu;

zduraziiuje, ze je nutné udrzet a zvysit podil evropskych zeméde€lskych produkti na
vnéj$im trhu a zaméfit se na noveé vznikajici trhy jakozto nova odbytisté pro tyto produkty,
pri¢emz je tieba zajistit veétsi soudrznost propagacni a obchodni politiky EU;

domniva se, Ze jasné vymezeni cilli propagacni politiky EU ze strany Komise a vytvoteni
objektivnich pokynt pro ¢lenské staty predstavuji nezbytné prvni kroky smérem ke
zlepSeni soudrznosti politik a sou¢innosti jednotlivych propagacnich nastrojii a rovnéz
maji zcela zadsadni vyznam pro zaji$téni vétsi transparentnosti pfi vybéru programi na
vnitrostatni trovni; poukazuje na to, Ze ¢innost Unie v této oblasti musi dopliiovat
Iniciativy jednotlivych stati a soukromého sektoru;

domniva se, Ze je tfeba vyrazné navysit rozpocet na lepsi informacni a propagacni
opatieni, pfi¢emz je tteba prihlédnout k nejnovejsim cilim informacni a propagacni
politiky, zejména v ptipadé reZimu horizontalni propagace; domniva se také, Ze by pro
tento rezim mél byt v souhrnném rozpoctu vytvoren samostatny okruh;

zdiiraznuje, Ze Gspéch evropskych zemédélcl bude zaviset na jejich schopnosti zvysit sviij
podil na trhu a umoznit vysoce konkurenénimu potravinaiskému odvétvi zachovat si

vyznamné misto v rdmci hospodafstvi a obchodu EU;

zduraznuje, ze je nutné vést komplexni informacni kampané urcené spotiebitelim v EU a
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12.

13.

14.

15.

na vnéjSim trhu tykajici se norem kvality produkce a systému certifikace;

zdliraznuje, Ze opatfeni horizontalni propagace podle nafizeni ¢. 3/2008 by méla pfispivat
k rozvoji mistnich trhii a kratkych dodavatelskych fetézcii a k oZiveni vnitiniho trhu a
intenzivnéjSimu uvadéni evropskych produkti na vnéjsich trzich;

vitd navrh Komise na zavedeni ¢tvrtého typu propagacnich opatteni zajistujicich
technickou podporu; domniva se, Ze ma zasadni vyznam pro G¢innou propagacni politiku,
zejmeéna na vngjSim trhu;

uznava potencial systému jednotného image pro informacni a propagacni opatieni;

doporucuje, aby byla zachovéna genericka povaha informacnich a propagacnich opatieni;

Mistni, regionalni, vnitini a vnéjsi trh

16.

17.

18.

19.

konstatuje, ze informacni a propagacni politika EU by méla mit tfi hlavni cile: na mistnich
a regionalnich trzich by méla v zajmu hospodaiského oziveni a spolecenské piitazlivosti
Zivota na venkové¢ upozoriiovat na rozmanitost a ¢erstvost produktl a kratké vzdalenosti
mezi producenty a spotiebiteli; na vnitinim trhu by méla v zajmu zvySeni produkce a
stimulace spotfeby evropskych produktli vyuzivat veskerych vyhod evropského prostoru
bez hranic, v némz zije 500 milionil spotiebiteld; na vnéjsich trzich by méla v zdjmu
zajiSténi vétsi pfidané hodnoty pro zemédélsko-potravinarské odvétvi zhodnotit ndro¢né
normy dodrzované v ramci evropského modelu produkce;

navrhuje, aby Komise na mistnich a regiondlnich trzich rozvijela kratké dodavatelské
fetézce, a vytvarela tak nové pfilezitosti pro zeméd€lce a jiné producenty ve venkovskych
oblastech a pro sdruzeni zemédélcii nebo zemédélcii a jinych subjekti ve venkovskych
oblastech, a aby navrhla rozsahly soubor néstroji k prosazovani rozvoje venkovskych
oblasti; povazuje za zadouci, aby Komise dale vytvofila pokyny, jeZ zemédélcim
pomohou vice a l1épe investovat do kvality a zvlastni hodnoty jejich produkti; domniva se,
zZe je tieba zvazit 1 investice do predavani informaci prostfednictvim sdélovacich
prostiedkil (zejména na internetu);

navrhuje, aby Komise na vnitinim trhu vyvijela vétsi asili a podporovala snahy

hlediska kvality a hygieny potravin a rovnéZ znalosti o plivodu €erstvych produktii a dobé
jejich spotieby, a podporovala tak rozmanitost vyrobkil a potravin a poskytla piileZitost
seznamit se s novymi vyrobky nebo novymi zpiisoby prezentace a vyuzivani tradi¢nich
vyrobk;

vyzyva proto k rozsifeni programti zamétenych bud’ na trhy, nebo cilové vyrobky,
pfi€emzZ nastroje propagace by mély upozoriiovat na zvlastni rysy vyrobnich norem a vzdy
zdiraznovat evropsky model produkce, a zejména pak evropské systémy jakosti; domniva
se rovnéz, ze je dileZité podporovat programy spole¢né pro vice zemi a zaméfené na
ruzné vyrobky, které danému programu jednak dodavaji skutec¢ny evropsky rozmér a
jednak vyslovné potiebuji evropskou podporu; je v této souvislosti toho ndzoru, Ze by se
mély uptfednostiiovat zeme zavadejici vyrobni programy, které zohlediuji trzni podminky
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20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

a potencial a soucasné¢ Komisi umoziuji upravit podporu podle uréené oblasti;

naléhavé z4d4, aby se na zaklad€ vétsi soucinnosti probihajicich vnitrostatnich a
odvétvovych ¢innosti a jejich lepsi koordinace s politickymi kroky, zejména pokud jde o
dohody o volném obchodu, zajistila vétsi pfitazlivost informacnich a propagacnich
opatfeni pro profesni organizace;

zdliraznuje, zZe programy musi byt flexibilnéjsi, aby bylo mozné upravit je ve fazi
provadéni podle ménicich se trznich podminek; domniva se, Ze by se proto méla snizit
mira podrobnosti vyZzadovana pii pfedkladani programi;

vyzyva k lepSimu posuzovani programi na zakladé ptisného systému hodnoceni
vyuzivajiciho zvlastni ukazatele, napt. zvySeni podilu na trhu a tvorby pracovnich mist; je
toho nazoru, Ze proces vyberu by mél byt kratsi a ze by se mélo zvazit, zda organizacim
umoznit platit zalohy;

blahopieje Komisi k dobrym vysledkim, kterych dosdhla soucasnou informacni a
propagacni politikou na podporu zemédé€lskych produktli, vyzyva vsak k jejimu
zjednoduSeni a zlepSeni, pfi¢emz je zejména dlleZité omezit administrativni zatéz, v prvé
fad¢ tim, ze se snizi pocet zprav, které Komise pozaduje; domniva se, Ze by bylo vhodné,
aby Komise vypracovala jednoduchy a souhrnny névod, jenz by pfipadnym piijemciim
pomohl fidit se pravidly a postupy souvisejicimi s touto politikou;

upozoriuje Komisi na to, ze v ptipad¢ vnéjSich trhi nezaruci produkce kvalitnich potravin
sama o sob€ dobrou pozici na trhu a Ze je proto zcela nezbytné investovat do propagacnich
programi; domniva se, ze t€émto programim by mély pfedchazet studie trhu ve ttetich
zemich, jeZ by mély byt spolufinancovany; véfi, Ze je tieba zvazit i moznost poskytnout
podporu pilotnim projektiim ve tfetich zemich, které byly vyhodnoceny jako ptipadné
nové trhy;

vyzyva k piijeti krokt, které posili rozvoj evropskych sdruzeni a podnikl a podpofi jejich
ucast na svétovych forech, hospodaiskou soutéz v oblasti kvality a upfednostiiovani
specializace a rozmanitosti, coz bude vyzadovat pomoc zemédélcim a druzstvim pii
realizaci jejich vlastnich strategii a kapacity vyvozu, v€etné technické pomoci
producentiim;

vyzyva k tomu, aby bylo mozné podporovat piivod vyrobkil, na néz se nevztahuji
oznaceni kvality, a zdlraziiovat jejich vlastnosti a kvality;

domniva se, Ze informacni a propagacni politika na podporu evropskych vyrobkl by méla
mit své vlastni oznaceni, podle néhoZz bude mozné tyto vyrobky v EU 1 mimo ni
rozpoznat,

vyzyva Komisi, aby zvySovala povédomi spotiebiteli o tom, Ze normy evropského
zemé&délstvi v oblasti jakosti, bezpecnosti, dobrych Zivotnich podminek zvifat a
udrzitelnosti z hlediska zivotniho prostiedi atd. jsou nejptisnéjsi na svété, coz ovliviuje
kone¢nou cenu produktu; domniva se, Ze by se spotiebiteliim mély poskytovat
transparentni informace o tom, jak Ize evropské vyrobky a jejich vlastnosti rozpoznat, aby
se zamezilo riziku ndkupu padélanych vyrobkl a aby spotiebitelé méli moznost
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rozhodnout se, co si pieji koupit;

Puvod a jakost

29.

domniva se, ze kvalitni vyrobky jsou ty, které jsou spojeny se zvlastnimi vyrobnimi
postupy, zemépisnym piivodem, tradicemi nebo kulturnim kontextem, a poznamenéva, ze
reZimy na ochranu takovychto vyrobki jiz existuji ve formée chranéného oznaceni pivodu,
chranéného zemépisného oznaceni, ekologickych vyrobkil nebo zarucenych tradi¢nich
specialit; poZaduje vytvofeni nového rezimu ,,mistniho zeméd¢lstvi a pfimého prodeje®,
do né&jz by patfily mistni kvalitni vyrobky uréené ke spotfebé v regionu, v némz byly
vyrobeny;

30. je toho néazoru, Ze oznaceni evropského piivodu by mélo ve vSech propagacnich a

31.

32.

33.

34.

35.

36.

informacnich opatienich jak na vnitfnim trhu, tak 1 ve tfetich zemich pfevazovat jakoZzto
hlavni identita; domniva se, Ze by bylo mozné zvazit pouziti dodatecného oznafeni zemée
ptivodu v téch tfetich zemich, v nichz je tato identita velmi vyrazné a kde poméha
zdiraziovat rozmanitost dodavek potravinovych vyrobk;

zduraziuje, ze v souvislosti se soukromymi ochrannymi znamkami je rozhodujici nalézt
rovnovahu mezi generickou reklamou a propagaci ochranné znamky, coz zlepsi t¢innost
propagacnich kampani ve tietich zemich; podporuje nazor Komise, ze ochranné znamky
mohou pfinést pakovy efekt této innosti, nebot’ je pfirozené, aby propagace urcitych
druhti produkti byla doplnéna spojenim hospodarskych subjektii prosttednictvim
propagace produktli a ochrannych zndmek, coz ma vétsi dopady na dovozce a nésledné na
spotiebitele; domniva se také, Ze pokud by byly soukromé ochranné znadmky zahrnuty do
propagace, mély by podniky vétsi zdjem o ucast, a poznamenava, ze by se nemélo
zapominat na to, Ze jsou to v konecném disledku pravé tyto podniky, jez spolufinancuji
tato opatfeni;

poukazuje na to, Ze jsou-li zemédé€lci organizovani, umoziuji reZimy zabyvajici se jakosti
zeméd€lcim pouzivat opatieni fidici dodavky a stabilizujici ceny, coz zvysuje jejich
nad¢je na dostateCny vydélek ze zemédélstvi, a proto jsou tyto rezimy nejvhodnéjsi ke
zvySovani evropské pfidané hodnoty v souladu s prioritami Komise;

domniva se, Ze je nezbytné zajistit u€innéjsi ochranu vyrobki, na néz se vztahuji normy
kvality, ve vztahu k obchodnim partnerim EU; poZaduje, aby zemé&pisnd oznaceni byla v
plné mife zahrnuta do dvoustrannych a meziregionalnich obchodnich dohod a byla vice
chranéna témito dohodami 1 na trovni WTO ;

zdiraziuje, ze je nutné pozménit rimcova ustanoveni o financovani pro ucely podpory
vyrobkl, na nézZ se vztahuji normy kvality, s cilem navysit finan¢ni ¢ast EU;

poznamenava, ze zavedeni schvalenych informaci o vztahu mezi ur¢itymi latkami
nalezenymi v potravinach a lepSim zdravotnim stavem pfinese vEtsi transparentnost
v oblasti propagace vyrobkl pro zdravotni ucely;

vita rostouci poptavku po ekologickych vyrobcich a poZaduje aktivnéjsi pobidky k jejich
produkci a propagaci;
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37. zdiraznuje nutnost propagovat mistni vyrobky z horskych a ostrovnich oblasti a navysit
finan¢ni prosttedky EU urcené k tomuto tcelu;

38. vyzyva Komisi, aby pii svych vnéjsich propagacnich ¢innostech vice upozornovala na
odhodléni zemédélct v EU pouzivat udrzitelngjsi zemé&délské postupy a zachovavat
rozmanitost a jakost a na vyssi ceny, které jsou toho disledkem, a aby rozvijela a
upeviiovala povédomi o evropskych rezimech propagace a logéach;

39. souhlasi s poskytovanim technické pomoci malym a stfednim podnikiim zejména s cilem
pomoci jim rozvijet své vlastni marketingové strategie a analyzovat své cilové trhy;

40. doporucuje, aby byla vytvorena internetova platforma pro vyménu ptipadnych projekti a
osvédcenych postuptl, jez by podporovala osvétové kampané z evropského hlediska;

41. zduraziuje, ze reforma spolecné zemédelské politiky se zaméfuje na zlepSeni organizace
produkce, udrZitelnosti a jakosti zemédélskych produktii; domniva se, Ze propagacni
politika EU by proto méla umoznit vyuzivat veskery potencial potravinaiského odvétvi ve
prospech evropského hospodaiského riistu a zaméstnanosti;

42. naléhaveé vyzyva Komisi, aby ve svych budoucich legislativnich navrzich tykajicich se
propagace chuti Evropy pfipadné urcila rizné vhodné zplisoby fizeni pro vnitini a vnéjsi
trh a také pro mnohonérodni nebo krizové programy;

43. domniva se, ze je nezbytné vymezit evropskou informacni a propagacni strategii 1épe
zam¢tfenou na trhy a nabizejici produkty nebo sdéleni, jez maji byt zdlraznény, pticemz je
tteba zohlednit jednani o dohodach o volném obchodu a vedouci trhy, a predejit tak
rozdrobeni a rozptyleni prostredki;

Programy dodavek ovoce a mléka do $kol

44. vita navrh Komise, aby se na pozadi pokracujici hospodaiské krize zvysil podil
spolufinancovéani programu dodavek ovoce do $kol ze strany EU;

45. zada Komisi, aby vyzvala vSechny Clenské staty, aby vice zdlrazinovaly vychovny aspekt
vnitrostatnich programt dodavek ovoce a mléka do $kol, a aby tyto programy v plné mite
zaClenila do druhého pilite podpory zeméd¢€lstvi;

Opatreni tykajici se informac¢nich kampani o jakostnich vinech

46. vyzyva Komisi, aby posoudila, jakym zpiisobem jsou na trhu EU vedeny informacni
kampané o zodpovédné konzumaci evropskych jakostnich vin zaméfené na dospélou
populaci; konstatuje, Ze tyto kampané by mély upozoriiovat nejen na sttidmou konzumaci
jakostnich vin, ale i na kulturni koteny, kvalitativni vlastnosti a zvla$tni rysy evropskych
vin;

47. povétuje svého piedsedu, aby piedal toto usneseni Radé a Komisi.
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VYSVETLUJICi PROHLASENI

1. Jaké propagacni nastroje v souc¢asné dobé existuji?

Spolec¢na zemédelska politika (SZP) ma v soucasné dobé k dispozici celou fadu propagacnich
nastroju, které byly zavedeny za rGznymi ucely a maji rizné adresaty. Stavajici nastroje lze
shrnout takto:

— Rezim horizontalni propagace ziizeny nafizenim ¢. 3/2008 a provadény nafizenim
¢. 501/2008. Jeho ro¢ni rozpocet mirné piesahuje 50 milioni EUR. Jeho pfijemci jsou
oborové a odvétvové organizace, jako je francouzsky Interfel.

— Podpora operacnich programii v odvétvi ovoce a zeleniny podle ¢lanku 103c¢ nafizeni
¢. 1234/2007, kterym se stanovi jednotna spole¢na organizace trhl. Tyto programy fidi
organizace producentl. Propagacni opatieni tvoifi pouze jeden ze Sesti potencialnich cili
opera¢nich programi. V roce 2008 doséhly vydaje zhruba 400 miliont EUR a v roce 2009
dosahly 28 milioni EUR!.

— Podpora propagace vina v zemich mimo EU podle ¢lanku 103p jednotné spolecné
organizace trhii. Propagace je pouze jednou z moznosti vradmci vydaji na vinaistvi
v jednotlivych statech, na urovni celé Unie predstavuje pouze zhruba 15 % téchto vydaja,
pfi¢emz v jednotlivych ¢lenskych statech se daje vyrazng lisi. V rdmci rozpoctu se jedna o
zdaleka nejveétsi propagacni opatieni (ocekavané vydaje Cini v roce 2012 zhruba 236 miliona
EUR). Mezi mozné pfijemce patii organizace producentd, soukromé spolecnosti,
meziodvétvove organizace atd.

— Programy dodévek ovoce a mléka do Skol vramci jednotné spolecné organizace trha
(¢lanek 103ga a ¢lanek 102). Maximalni vySe prostiedki vyclenénych na tyto dva programy
v navrhu rozpoctu na rok 2013 ¢ini 90 miliont EUR na ovoce a 66 milioni EUR na mléko.

— Podpora propagacnich ¢innosti provadénych skupinami producentt podle ¢l. 20 pism. ¢) iii)
a ¢lanku 33 nafizeni ¢. 1698/2005 o rozvoji venkova. Propagace se tyka pouze produkti, které
jsou soucasti rezimu jakosti. Piispévek z EZFRV by mél v obdobi 2009-2013 ¢init v priméru
29 miliontt EUR ro¢né. Podporované projekty jsou obvykle mensiho rozsahu a krat§i nez
v ramci rezimu horizontéalni propagace.

— Nafizeni ¢. 814/2000 o informacnich opatienich v oblasti spolecné zemédelské politiky,
které v ramci svych cili ma ,,podporovat evropsky zemédélsky model*.

— Clanek 68 natizeni ¢. 73/2009 o piimych platbach na uvadéni zemédélskych produktii na
trh. Toto ustanoveni vyuzil pouze jeden ¢lensky stat — Svédsko.

I Zdroj: studie z roku 2011 o hodnoceni propagaénich a informac¢nich akci na podporu zemédélskych vyrobki —
'Evaluation of Promotion and Information Actions for Agricultural Products’.
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2. Dalsi vvvoj propagaéni politiky EU

Zatimco puvodné byla propagacni opatieni zavedena jako feSeni zemédélskych nadbytkl a
pozdéji 1 potravinovych krizi, zpravodaj se domnivd, Ze nyni by bylo tfeba jasnéji definovat
propagacni politiku, ktera stimuluje a ocenuje:

— vyrobu zvlastnich produktti, které jsou soucasti rezimi jakosti;
— zemédélské postupy, které produkuji mensi emise CO,, chrani biologickou rozmanitost a
jsou vhodnéjsi k zachovani kvality pidy a vody.

Propagacni politika by se méla co nejvice soustfedit na financovani projektd, které plni oba
tyto obecné cile, jez jsou v mnoha pfipadech slucitelné. Implicitné musi byt cilem také
zvyseni piijma zemédélcii tim, Ze se pozornost prenese na produkty, u nichz je mozno pouzit
opatreni fidici dodavky.

Propagacni opatfeni by méla upozornit na ,,chut’ Evropy*, ktera je autentickd, rozmanité a pro
spotiebitele zajimava. Tato vize plati pro vnitini 1 vnéj$i propagaci. Evropskd unie se musi
snazit exportovat model udrZitelného zemédélstvi i jeho produkty. Stejné jako v jinych
oblastech 1 pfi vybéru potravin, které si koupi, maji spotiebitel¢ radi napady a ptibchy.
Zjevnym ptikladem jsou vyrobky se znackou ,,fair trade®.

Je také dulezité podporovat mistni trhy a kratké dodavatelské fetézce v oblastech, v nichz
muze byt pfistup na urovni EU nezbytny. Jednotlivé projekty musi byt samoziejmé
financovany v ramci politiky rozvoje venkova, kterou lze pfizplsobit mistnim podminkam,

vvvvvv

V souladu svySe uvedenym pfistupem se zpravodaj domnivd, ze rezim horizontdlni
propagace by jiz nemé¢l financovat opatfeni na obnoveni dlivéry spotiebitel po potravinovych
skandalech. Obecné by se mél rozpocet na horizontdlni rezim, ktery v soucasné dobé
predstavuje méné nez 0,1 % vydaji SZP, zvysit.

A konecnég, zpravodaj se také domnivd, Ze je tfeba podniknout dal§i kroky, zejména
v souvislosti s programy dodavek mléka a ovoce do skol, na podporu €innosti, jejichz cilem je
ukézat Skolakiim pfimo, jak se vyrabi potraviny a jak se zije na venkov¢, a vzit je na setkani
se zemédélci. Pedagogicka Cinnost by se neméla zaméfovat jen na vysvétleni piinost
konzumace cerstvého ovoce a zeleniny, ale také vysvétlit fungovani samotné SZP.
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