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FORSLAG TIL EUROPA-PARLAMENTETS BESLUTNING

om oplysningskampagner og salgsfremsted til fordel for landbrugsprodukter: hvilken
strategi for at fremme smagfulde produkter fra Europa
(2012/2077(INX))

Europa-Parlamentet,

der henviser til sin beslutning af 7. september 2010 om rimelige indkomster for
landbrugere: En bedre fungerende fodevareforsyningskaede i Europa!l,

der henviser til Kommissionens meddelelse om oplysningskampagner og salgsfremsted til
fordel for landbrugsprodukterne: en strategi af stor europeisk mervardi til fremme af
smagfulde produkter fra Europa (COM(2012)0148),

der henviser til Kommissionens grenbog om salgsfremsted og oplysningskampagner for
landbrugsprodukter: en strategi af stor europ@isk merverdi til fremme af smagfulde
produkter fra Europa (COM(2011)0436),

der henviser til ordningen for horisontale salgsfremstad som fastlagt i Radets forordning
(EF) nr. 3/2008 af 17. december 20072 og gennemforelsesforordningen hertil,
Kommissionens forordning (EF) nr. 501/2008 af 5. juni 20083,

der henviser til Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om szrlige bestemmelser for visse
landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen)?,

der henviser til undersegelsen fra 2011 med titlen “Evaluation of Promotion and
Information Actions for Agricultural Products’, som blev foretaget pA Kommissionens
vegne,

der henviser til Kommissionens rapport om anvendelsen af Radets forordning (EF) nr.
3/2008 om oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre
marked og 1 tredjelande (SEC(2010)1434),

der henviser til Rédets konklusioner af 15. og 16. december 2011 om den fremtidige
salgsfremmepolitik for landbrugsprodukter,

der henviser til Kommissionens lovgivningsmassige forslag om reform af den felles
landbrugspolitik forelagt den 12. oktober 2011 (COM(2011)0625/3, COM(2011)0627/3,
COM(2011)0628/3, COM(2011)0629, COM(2011)0630/3, COM(2011)0631/3) og til
forslaget til forordning om en fusionsmarkedsordning,

! Vedtagne tekster, P7_TA(2010)0302.

2EUT L 3 af 5.1.2008, s. 1.

3EUT L 147 af 6.6.2008, s. 3.

4EUT L 299 af 16.11.2007, s. 1.

3 http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/fulltext_en.pdf.
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— der henviser til Det Europaiske @Okonomiske og Sociale Udvalgs udtalelse om
Kommissionens meddelelse om oplysningskampagner og salgsfremsted til fordel for
landbrugsprodukter: en strategi af stor europaisk mervardi til fremme af smagfulde
produkter fra Europa (NAT/560),

— der henviser til Det Europ@iske @konomiske og Sociale Udvalgs udtalelse om grenbogen
om salgsfremsted og oplysningskampagner for landbrugsprodukter: en strategi af stor
europaisk merverdi til fremme af smagfulde produkter fra Europa (NAT/525) !,

— der henviser til forretningsordenens artikel 48,

— der henviser til beteenkning fra Udvalget om Landbrug og Udvikling af Landdistrikter
(A7-0286/2012),

A. der henviser til, at Kommissionen 1 marts 2012 offentliggjorde en meddelelse om
oplysningskampagner og salgsfremsted, som forventes at blive efterfulgt af
lovgivningsmeessige forslag ved arets udgang;

B. der henviser til, at landbrugsfedevaresektoren har potentiale til at kunne udvikle sig til en
steerk og dynamisk sektor med ekonomisk vakst og innovation pé tvers af
medlemsstaterne, navnlig i landdistrikterne og pé regionalt plan, og til pd denne méde at
oge landbrugsindkomsterne og skabe beskaftigelse og vekst;

C. der henviser til, at oplysningskampagner og salgsfremsted blev indfert 1 1980'erne med
det formal at absorbere landbrugsoverskud og senere ogsé blev brugt som et instrument til
at handtere kriser 1 foedevareindustrien sdsom udbruddet af bovin spongiform
encephalopati (BSE) — bedre kendt som kogalskab” —1 1996 og skandalen med dioxin 1
&g i1999;

D. der henviser til, at der nu er behov for, at oplysningskampagner og salgsfremsted kommer
til at spille en sterre og mere konstant rolle, og at de medvirker til at gore produkter mere
rentable, skaber storre konkurrencemaessig lighed pé eksterne markeder og giver
forbrugerne flere og bedre oplysninger;

E. der henviser til, at disse former for stotte 1 dag finansieres 1 henhold til forordning (EF) nr.
3/2008, der kaldes “ordningen for horisontale salgsfremsted”, og til, at det 1 en evaluering
af salgsfremstadspolitikkerne foretaget i 2011 pa vegne af Kommissionen konkluderedes,
at EU mangler en konsekvent og omfattende strategi for oplysningskampagner og
salgsfremstad,

F. der henviser til, at Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 om en faelles markedsordning for
landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), der 1 gjeblikket revideres som led i
reformprocessen for den felles landbrugspolitik, giver mulighed for stette til serlige
salgsfremmende foranstaltninger for vin-, frugt- og gronsagssektoren som led i bredere
programmer; salgsfremmende foranstaltninger for produkter, der indgér i ordninger for
fodevarekvalitet, finansieres i dag inden for rammerne af
landdistriktsudviklingspolitikken;

'EUT C 43 af 15.2.2012, s. 59.
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. der henviser til, at vinforbruget i EU er konstant faldende, og at der ikke findes
europziske foranstaltninger til interne salgsfremsted for dette produkt;

. der henviser til, at udgifterne til ordningen for horisontale salgsfremstod pa 2012-
budgettet belober sig til ca. 56 mio. EUR svarende til omkring 0,1 % af de samlede
udgifter til den faelles landbrugspolitik;

der henviser til, at der ved budgetleegningen ogsé ber tages hensyn til informations- og
salgsfremstadspolitikkens seneste mélsetninger, og at disse malsatninger ikke blot sigter
mod at genoprette forbrugernes tillid efter kriser, men ogsad mod at gere produkterne mere
rentable, skabe storre konkurrencemassig lighed pa eksterne markeder og give
forbrugerne flere og bedre oplysninger;

der henviser til, at udgifterne til alle andre former for oplysningskampagner og
salgsfremsted inden for rammerne af den faelles landbrugspolitik, navnlig inden for
rammerne af fusionsmarkedsordningen og landdistriktsudviklingspolitikken, er sat til
mellem 400 og 500 mio. EUR om aret, hvilket stadig er under 1 % af de samlede udgifter
til den feelles landbrugspolitik og tydeligvis ikke er nok, navnlig nar det gelder om at
fremme europ@iske produkters konkurrencedygtighed pa verdensmarkedet;

. der henviser til, at en af EU’s styrker inden for fedevareproduktion er EU-produkternes
diversitet og seregenhed, som er knyttet til de forskellige geografiske omrider og
forskellige traditionelle produktionsmetoder og giver unikke smagsoplevelser med den
variation og @&gthed, som forbrugerne i stigende grad eftersperger, bade i og uden for EU;

. der henviser til, at EU’s politik for salgsfremsted er et vigtigt redskab for den falles
landbrugspolitik, som kan bidrage til at fremme landbrugs- og fedevaresektorernes
konkurrenceevne og langsigtede levedygtighed;

. der henviser til, at EU for nylig har offentliggjort en liste over godkendte ern&rings- og
sundhedsanprisninger, der traeder i kraft i december 2012 og saledes satter en stopper for
mange ars usikkerhed for fedevareindustrien og tilvejebringer vigtige
markedsferingsredskaber, der er afgerende for at tiltreekke forbrugernes opmarksomhed
og satte dem 1 stand til at traeffe mere kvalificerede valg;

. der henviser til, at EU’s landbrugs- og fedevaresektor kan blive mere konkurrencedygtig
pé globalt plan, hvis den kan fremme europaisk fedevarediversitet og den europaiske
produktionsmodel, som er underlagt hgje standarder med hensyn til kvalitet, sikkerhed,
dyrevelferd, miljomaessig beredygtighed osv., og dermed tilskynde andre
landbrugsmagter til at indfere denne model med henblik pa at skabe retfaerdige
produktions- og konkurrencevilkar;

. der henviser til, at den stigende globalisering af handelen uden tvivl er forbundet med en
raekke udfordringer, men samtidig abner op for nye markeder og nye vaekstmuligheder;

. der henviser til, at Radet i sine konklusioner fra december 2011 om den fremtidige
salgsfremmepolitik for landbrugsprodukter fastslér, at ”der ogsd ber ivaerksattes
informations- og salgsfremmetiltag for at fremme potentialet i lokalt landbrug og korte
forsyningskader”, og at disse tiltag ber medtages i programmerne for udvikling af
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landdistrikterne som allerede foreslaet af Kommissionen;

. der henviser til, at det er nodvendigt og vigtigt at tilvejebringe tilstraekkelige instrumenter

til en politik, som kan fremme europaisk landbrug og europaiske fodevarer og bidrage til
at oge landsbrugs- og fedevaresektorens konkurrenceevne ved at drage fordel af den
diversitet, merverdi og kvalitet, der kendetegner dens produkter;

. der henviser til, at der en uleselig forbindelse mellem europaisk landbrug og

fodevareindustrien, som forarbejder 70 % af landbrugsravarerne og selger fodevarer, og
hvor 99 % af europaiske fode- og drikkevarevirksomheder er SMV’er, og hvor over 52 %
af disse er beliggende 1 landdistrikter, hvilket gor dem til ekonomiske og sociale
drivkraefter 1 Europas landbomilje;

. der henviser til, at stotte inden for rammerne af den falles landbrugspolitik til udvikling af

korte forsyningskader og lokale markeder finansieres over politikken for udvikling af
landdistrikter, hvilket er den s& absolut bedste tilgang, da sddanne initiativer er af
begranset omfang og sterkt lokaliserede og skaber lokal beskeftigelse;

. der henviser til, at unikke europaiske traditionelle produkter har et betydeligt

vakstpotentiale og stor tiltreekningskraft pa forbrugerne pé storre tredjemarkeder og vil
have gavn af malrettede og styrkede salgsfremstadsordninger, som skaber beskaftigelse
og vekst 1 regionale omréder;

. der henviser til, at en af mélsatningerne med de lovgivningsmassige forslag, der 1

gjeblikket er til forhandling i1 forbindelse med reformen af den felles landbrugspolitik for
perioden efter 2013, er at sikre, at denne politik kan bidrage fuldt ud til Europa 2020-
strategien;

. der henviser til, at forordning (EF) nr. 1234/2007 om fusionsmarkedsordningen

indeholder regler om finansiering af skolefrugt- og skolemalksordningerne; i det
foreliggende forslag til revision af den fzlles markedsordning (COM(2011)0626) foreslas
det at saette EU’s medfinansieringssatser for skolefrugtordningen op fra 50 % til 75 % af
udgifterne (og fra 75 % til 90 % 1 konvergensregionerne);

. der henviser til, at skolefrugt- og skolemalksordningerne ogsé har pedagogiske formél,

idet de bl.a. ber give eleverne en bedre forstielse af, hvordan fedevarer produceres, og
hvordan livet pé en gérd er;

. der henviser til, at de forskellige salgsfremstedsordninger, hvis de gennemfores effektivt,

bidrager til at sikre, at europaiske landbrugsprodukter anerkendes 1 Europa og verden
over og til at gge forbrugernes kendskab til de hgje standarder for fedevaresikkerhed,
dyrevelferd og miljebeskyttelse, som de europaeiske landbrugere opretholder, og som til
stadighed overvéges og forbedres;

. der henviser til, at formélet med forordning (EF) nr. 814/2000 er at hjelpe borgerne med

at forstd den europaiske landbrugsmodel og at bevidstgere dem om de hermed forbundne
spergsmal; uvidenheden og misforstéelserne omkring landbruget og livet pa landet er
formentlig storre 1 dag end pa noget andet tidspunkt 1 Europas historie, og en af de
relevante faktorer, som offentligheden har mindst kendskab til, er den vaesentlige stigning
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1 landbrugsproduktionsomkostningerne som folge af de krav, som EU har indfert
vedrorende fodevaresikkerhed og -hygiejne, social velfaerd for arbejdstagerne,
miljebevarelse og dyrevelferd, og som ofte ikke overholdes af EU’s direkte konkurrenter
pé landbrugsomradet; der henviser til, at en af de af offentligheden mest misforstiede
relevante faktorer vedrerer det manglende kendskab til landbrugets betydelige bidrag til
reduktionen af drivhusgasemissioner og til den lange raekke offentlige goder, som
landbruget skaber;

Overordnet tilcang

1. glaeder sig over Kommissionens meddelelse om “oplysningskampagner og salgsfremsted
til fordel for landbrugsprodukterne: en strategi af stor europaisk mervaerdi til fremme af
smagfulde produkter fra Europa”, som skal udgere et forste skridt hen imod at ege den
veerdi, som den europaiske produktion har for europaere og andre, og gore denne
produktion mere rentabel;

2. stotter meddelelsens fire hovedmalsatninger, nemlig at skabe storre europeisk merverdi i
fodevaresektoren, fastlegge en mere attraktiv og virkningsfuld politisk strategi, indfere en
enklere forvaltning og skabe storre synergi mellem de forskellige salgsfremmende
instrumenter;

3. finder, at politikkerne for salgsfremstod pa det indre marked og pa eksterne markeder ber
gives samme opmerksomhed, da de begge gavner savel producenter som forbrugere;

4. understreger, at EU’s politik for salgsfremsted fortsat er legitim og betydningsfuld internt,
pa lokalt og regionalt plan og pé de voksende verdensmarkeder;

5. mener dog, at malene med EU’s politik for salgsfremsted skal vare klarere og defineres
pa fyldestgerende vis; understreger, at salgsfremstedene ber dekke alle
landbrugsprodukter, som opfylder de europziske kvalitetsstandarder, da dette vil bidrage
til at fremme salgsfremstedenes effektivitet og opfylde forbrugernes ensker; understreger
ogsa, at stette til landbrug, som garanterer fodevaresikkerheden, den baredygtige
anvendelse af naturressourcer og dynamikken i landdistrikterne, fremmer vaekst og
jobskabelse;

6. understreger det forhold, at generelle og vedvarende salgsfremsted pa det indre marked er
nedvendige for at sikre, at de europaiske forbrugere informeres om kendetegnene ved og
merveardien af de europaiske landbrugsprodukter, som de finder pa markedet;

7. understreger, at der pa det eksterne marked er behov for at opretholde og age
markedsandelene for europeiske landbrugsprodukter og for at fokusere pa nye
vakstmarkeder for at skabe nye afs@tningsmuligheder for disse produkter ved hjelp af en
storre sammenhang mellem salgsfremstad og EU’s handelspolitik;

8. mener, at en klar definition fra Kommissionens side af malene med EU’s politik for
salgsfremstad sidelobende med fastleeggelsen af retningslinjer for medlemsstaternes
madlsatninger er et nodvendigt forste skridt hen imod at skabe storre sammenhang i
politikkerne og synergier mellem de forskellige salgsfremmende instrumenter og er helt

RR\913764DA.doc 7/15 PE491.302v02-00



DA

afgarende for at sikre gget gennemsigtighed i udvealgelsen af programmer pa nationalt
plan; papeger, at EU’s aktiviteter pa dette omrade skal supplere bade nationale initiativer
og initiativer 1 den private sektor;

9. mener, at budgettet for bedre oplysningskampagner og salgsfremstod ber oges betydeligt
under hensyn til de seneste mélsatninger med informations- og salgsfremstedspolitik,
navnlig budgettet for ordningen for horisontale salgsfremstod; mener endvidere, at denne
ordning ber opferes som en sarskilt post 1 det almindelige budget;

10. understreger, at de europaiske landbrugeres succes athenger af deres evne til at gge deres
markedsandel og til at gere det muligt for den yderst konkurrencedygtige fedevareindustri
at fastholde sin i skonomisk og handelsmassig henseende fremtraedende plads 1 EU;,

11. understreger behovet for at tilrettelegge omfattende forbrugeroplysningskampagner 1 EU
og pa eksterne markeder vedrerende produktionskvalitetsstandarder og
certificeringssystemer;

12. understreger, at horisontale salgsfremsted i henhold til forordning (EF) nr. 3/2008 ber
bidrage til at udvikle lokale markeder og korte forsyningskader, revitalisere det indre
marked og intensivere markedsforingen af europaiske produkter pa eksterne markeder;

13. glaeder sig over Kommissionens forslag om at indfere en fjerde type salgsfremmende
foranstaltning, der tilvejebringer teknisk stotte; finder dette vigtigt for sikringen af en
effektiv politik for salgsfremsted, navnlig eksternt;

14. anerkender potentialet ved at anvende ét fzlles system for oplysningskampagner og
salgsfremstad,

15. anbefaler, at den generiske karakter af oplysningskampagner og salgsfremsted bevares;

Lokale, regionale, indre og eksterne markeder

16. bemarker, at EU’s informations- og salgsfremstedspolitik ber have tre
hovedmalseatninger: pa lokale og regionale markeder ber den satte fokus pa
produktdiversiteten og produkternes friskhed samt den korte afstand mellem producenter
og forbrugere med henblik pa at fremme den ekonomisk revitalisering af landdistrikterne
og forbedre livet pa landet i social henseende; pd det indre marked ber den drage storst
mulig gavn et europaisk omrade uden greenser med 500 millioner forbrugere med henblik
pé at fremme produktionen og stimulere forbruget af europaiske produkter; pa de eksterne
markeder ber den udnytte de heje standarder, som den europ@iske produktionsmodel
folger, med henblik pa at opné sterre mervardi for landbrugsfedevaresektoren;

17. foreslar, at Kommissionen udvikler korte forsyningskeder pé lokale og regionale
markeder og derved skaber nye muligheder for landbrugere og andre producenter 1
landdistrikterne samt for sammenslutninger af landbrugere og/eller landbrugere og andre
operatorer 1 landdistrikterne, og at den udarbejder en bred vifte af instrumenter til fremme
af udviklingen af landdistrikterne; finder det endvidere enskeligt, at Kommissionen
udfaerdiger retningslinjer, der vil hjelpe landbrugerne med at fortage flere og bedre
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

investeringer 1 deres produkters kvalitet og konkrete verdi; mener, at det ogsa ber
overvejes at investere i formidling gennem medierne (navnlig internettet);

foreslar, at Kommissionen gor mere pa det indre marked for at stette europaiske
producenters bestrabelser pa at skaffe sig den nedvendige kapacitet til at opfylde
forbrugernes storre krav hvad angér kvalitet, fodevarehygiejne og kendskab til friske
produkters oprindelse og til, hvornér de ber forbruges, for pa denne made at fremme
produkt- og fedevarediversiteten og gare forbrugerne bekendt med nye produkter eller nye
madder at praesentere eller anvende traditionelle produkter pa;

opfordrer derfor til en udvidelse af programmer vedrerende enten markeder eller
malprodukter og til, at de hermed forbundne salgsfremstedsvarktejer fokuseres pa
produktionsstandardernes sarlige kendetegn, idet den europaiske produktionsmodel og
navnlig de europ®iske kvalitetssystemer hele tiden skal fremheves; finder det ogsa vigtigt
at fremme indferelsen af flerlandeprogrammer, der omfatter flere forskellige produkter,
som pa den ene side tilforer programmet en @gte europaisk dimension og pd den anden
side har sarligt brug for europisk stette; er 1 denne forbindelse af den opfattelse, at
lande, der indferer produktionsprogrammer, der tager hensyn til markedsvilkarene og
markedspotentialet og samtidig giver Kommissionen mulighed for at tilpasse stotten til det
udpegede omride, ber prioriteres;

opfordrer pé det kraftigste til, at oplysningskampagner og salgsfremstad gores mere
attraktive for brancheorganisationer gennem et oget samarbejde mellem igangvarende
nationale og sektorspecifikke aktiviteter og en bedre koordinering med politiske
aktiviteter, iser hvad angér frihandelsaftaler;

fremhaver behovet for at gere programmerne mere fleksible, séledes at de kan tilpasses
de skiftende markedsvilkér i1 gennemforelsesfasen; mener, at det detaljeringsniveau, der
kraeves ved foreleggelsen af programmer, derfor ber mindskes;

opfordrer til en bedre vurdering af programmer ved hjlp af et stringent vurderingssystem
baseret pa specifikke indikatorer sdsom en stigning i markedsandele og jobskabelse;
mener, at udvalgelsesprocessen ber vere kortere, og at man ber overveje muligheden for
forskudsbetalinger til organisationer;

lykensker Kommissionen med de gode resultater, der er opnaet med den nuvaerende
informations- og salgsfremstedspolitik for landbrugsprodukter, men opfordrer til, at
politikken forenkles og forbedres, idet det er serligt vigtigt at mindske de administrative
byrder, forst og fremmest ved at skeare ned pé antallet af de rapporter, som Kommissionen
kraver; mener, at det er onskeligt, at Kommissionen udarbejder en enkel og omfattende
handbog, der kan hjelpe potentielle stottemodtagere til at overholde regler og procedurer i
forbindelse med denne politik;

henleder med hensyn til eksterne markeder Kommissionens opmarksomhed pa det
forhold, at produktionen af kvalitetsfodevarer ikke 1 sig selv er nok til at sikre en god
markedsposition, og at det derfor er vigtigt at investere i salgsfremstadsprogrammer;
mener, at der forud for sddanne programmer ber foretages markedsundersogelser i
tredjelande, for hvilke der ber stilles medfinansiering til radighed; mener, at man ogsa ber
overveje muligheden for at stette pilotprojekter 1 tredjelande, der er blevet udpeget som
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25.

26.

27.

28.

potentielle nye markeder;

opfordrer til, at der gores en indsats for at fremme udviklingen af europaiske foreninger
og virksomheder og for at tilskynde dem til at deltage i1 internationale fora, konkurrere pa
kvaliteten og prioritere specialisering og diversitet, hvilket vil krave bistand til
landbrugere og kooperativer til at gennemfore deres egne strategier og udnytte deres
eksportkapacitet, herunder teknisk bistand til producenter;

opfordrer til, at der abnes mulighed for at fremme oprindelsen af produkter, der ikke er
omfattet af kvalitetsbenaevnelser, gennem fremhavelse af deres kendetegn og kvaliteter;

mener, at EU’s informations- og salgsfremstadspolitik for europaiske produkter ber have
sit eget merke til at identificere sddanne produkter i og uden for EU;

opfordrer Kommissionen til at gge forbrugernes bevidsthed om, at europaiske
landbrugsstandarder er de mest kraevende i verden for sa vidt angar kvalitet, sikkerhed,
dyrevelferd, miljomessig baeredygtighed osv., hvilket pavirker produktets slutpris;
mener, at forbrugerne ber gives gennemsigtige oplysninger om, hvordan europziske
produkter og deres kendetegn kan identificeres, siledes at de kan undga risikoen for at
kabe forfalskede produkter og kan tage stilling til, hvad de ensker at kabe;

Oprindelse og kvalitet

29.

30.

31.

32.

mener, at kvalitetsprodukter er produkter, der er knyttet til specifikke produktionsmetoder,
geografiske oprindelser, traditioner eller kulturelle sammenhange, og bemarker, at der
allerede findes ordninger til beskyttelse heraf i form af ordningerne med beskyttet
oprindelsesbetegnelse (BOB), beskyttet geografisk betegnelse (BGB), markning af
okologiske produkter, og garanterede traditionelle specialiteter (GTS); slér til lyd for en
ny ordning med "lokale landbrug og direkte salg” for lokale kvalitetsprodukter, der er
bestemt til konsum i den region, hvor de produceres;

er af den opfattelse, at europaisk oprindelse ber angives som hovedidentitet 1 alle
oplysningskampagner og salgsfremstod, bdde pa det indre marked og i tredjelande; mener,
at en supplerende angivelse af national oprindelse kunne overvejes 1 tredjelande, hvor
denne identitet er steerk og bidrager til at fremhave fodevareudbuddets diversitet;

understreger med hensyn til private merker, at det er vigtigt at sege at finde en balance
mellem generiske salgsfremstod og salgsfremstod for mearker, som vil bidrage til at gore
salgsfremstad 1 tredjelande mere virkningsfulde; stotter Kommissionens synspunkt om, at
varemerker kan have en loftestangsvirkning pd denne type aktivitet, hvor det er naturligt
at supplere generiske salgsfremstod ved at sette de skonomiske akterer 1 forbindelse med
hinanden gennem salgsfremstod for produkter og merker, sdledes at der derved opnas
storre indflydelse pa importererne og dermed ogsé pa forbrugerne; mener endvidere, at
private varemarkers medtagelse i1 salgsfremstead vil gere virksomheder mere interesserede
i at deltage, og bemerker, at det ber erindres, at det i sidste ende er disse virksomheder,
der medfinansierer sidanne foranstaltninger;

papeger, at kvalitetsordninger, for s& vidt landbrugerne er organiserede, giver
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landbrugerne mulighed for at anvende foranstaltninger til udbudsstyring og
prisstabilisering og dermed oger deres chancer for at skaffe sig et rimeligt udkomme fra
landbruget, og at sddanne ordninger derfor er det bedste middel til at skabe storre
europaisk mervardi 1 overensstemmelse med Kommissionens prioriteter;

33. mener, at det ma sikres, at produkter, der er underlagt kvalitetsstandarder, beskyttes mere
effektivt over for EU’s handelspartnere; opfordrer til fuld inddragelse af geografiske
betegnelser og udvidet beskyttelse af disse 1 bilaterale og interregionale handelsaftaler
samt pd WTO-plan;

34. understreger behovet for at @ndre finansieringsrammebestemmelserne for salgsfremstad
for produkter, der er underlagt kvalitetsstandarder, med henblik pé at ege EU’s
okonomiske engagement;

35. bemarker, at ikrafttreedelsen af regler om bedre information om forholdet mellem
specifikke stoffer 1 fodevarer og bedre sundhed vil give sterre gennemsigtighed til
salgsfremsted for produkter af sundhedsrelaterede &rsager;

36. gleder sig over den stigende eftersporgsel efter skologiske produkter og efterlyser en
mere aktiv indsats til fremme af produktionen af og salgsfremsted for disse produkter;

37. understreger behovet for salgsfremsted for lokale produkter fra bjerg- og somréader og for
at afsaette flere EU-midler til dette formal,

38. opfordrer Kommissionen til 1 dens eksterne salgsfremsted 1 hejere grad at fremhave EU’s
landbrugs engagement i mere baredygtige landbrugsmetoder, variation og kvalitet og i
den forbindelse understrege, at dette er forbundet med sterre udgifter, og til at age og
forbedre kendskabet til EU’s ordninger for salgsfremsted og EU-logoer;

39. stetter ydelse af teknisk bistand til smé& og mellemstore virksomheder, navnlig med
henblik pa at hjelpe dem til at udvikle deres egne markedsforingsstrategier og analysere
deres malmarkeder;

40. anbefaler, at der etableres en internetplatform til udveksling af potentielle projekter og
bedste praksis som et middel til at fremme reklamekampagner, der er baseret pa en
europzisk synsvinkel;

41. understreger, at reformen af den felles landbrugspolitik sigter mod at forbedre
produktionen, beredygtigheden og kvaliteten af landbrugsprodukter; mener, at EU’s
politik for salgsfremstead derfor ber gere det muligt at udnytte hele fadevaresektorens
potentiale med henblik pé at fremme ekonomisk vakst og beskeftigelse i Europa;

42. opfordrer indtreengende Kommissionen til 1 sine kommende lovgivningsmessige forslag
vedrorende fremme af smagfulde produkter fra Europa at identificere forskellige relevante
forvaltningsforanstaltninger for det indre og det eksterne marked samt for multinationale
programmer eller kriseprogrammer;

43. mener, at det er nadvendigt at udforme en europaisk strategi for oplysningskampagner og
salgsfremstad, der er mere malrettet markederne og de produkter eller budskaber, der skal
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fremhaves, idet der skal tages hensyn til forhandlinger om frihandelsaftaler og de mest
rentable markeder for at undga en fragmenteret og spredt finansiering;

Skolefrugt- og skolemaelksordningerne

44. gleder sig over Kommissionens forslag om at gge EU’s medfinansieringssatser for
skolefrugtordningen pa baggrund af den fortsatte skonomiske krise;

45. anmoder Kommissionen om at tage skridt til at tilskynde alle medlemsstaterne til at leegge

starre vaegt pa skolefrugt- og skolemelksordningernes padagogiske karakter og til at
integrere skolefrugt- og skolemelksordningerne helt i landbrugsstettens anden sgjle;

Aktioner i forbindelse med oplysningskampagner om Kkvalitetsvine

46. opfordrer Kommissionen til at evaluere gennemferelsen pa EU-markedet af
oplysningskampagner rettet mod den voksne befolkning om et ansvarligt forbrug af
europaiske kvalitetsvine; bemarker, at sddanne kampagner, ud over at fremme et moderat
forbrug af disse vine, ber fremhave europaiske vines kulturelle radder, kvalitative
egenskaber og sarlige kendetegn;

47. palegger sin formand at sende denne beslutning til Radet og Kommissionen.
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BEGRUNDELSE

1. Hvilke salgsfremmende instrumenter findes der i dag?

Den fzlles landbrugspolitik rader 1 dag over flere forskellige salgsfremmende instrumenter,
som er blevet indfert af forskellige arsager og med forskellige typer modtagere. De
eksisterende instrumenter kan sammenfattes sdledes:

- Ordningen for horisontale salgsfremstod indfert i1 forordning (EF) nr. 3/2008 og gennemfort
ved forordning (EF) nr. 501/2008. Den har et arligt budget pa lidt over 50 mio. EUR.
Modtagerne er handels- og brancheorganisationer som Interfel i Frankrig.

- Stette til driftsprogrammer i frugt- og grentsagssektoren i henhold til artikel 103¢ 1 Rédets
forordning (EF) nr. 1234/2007 om en falles markedsordning for landbrugsprodukter
(fusionsmarkedsordningen). Disse programmer forvaltes af producentorganisationer.
Salgsfremmende foranstaltninger er kun et ud af seks potentielle mél for driftsprogrammerne.
Udgifterne beleb sig til ca. 40 mio. EUR i 2008 og 28 mio. EUR 2009!.

- Stette til salgsfremstod for vin 1 ikke-EU-lande 1 henhold til artikel 103p 1
fusionsmarkedsordningen. Salgsfremstod er blot en wudgiftsmulighed i1 de nationale
“vinrammer” og udger ca. 15 % heraf pa EU-plan, idet der er kolossale forskelle mellem
medlemsstaterne. I budgetmaessig henseende er der herved tale om langt den storste enkelte
salgsfremmende foranstaltning (med forventede udgifter pd ca. 236 mio. EUR 1 2012). Blandt
de potentielle modtagere er  producentorganisationer, private  virksomheder,
brancheorganisationer osv.

- Skolefrugt- og skolemelkordningerne i henhold til fusionsmarkedsordningen (hhv. artikel
103ga og 102). De maksimale budgetter for de to ordninger 1 udkastet til budget for 2013 er
hhv. 90 mio. EUR og 66 mio. EUR.

- Statte til salgsfremstod for producentsammenslutninger 1 henhold til artikel 20, litra c), nr.
ii1), og artikel 33 1 forordning (EF) nr. 1698/2005 om udvikling af landdistrikterne.
Salgsfremstedene kan kun foretages for produkter, der er omfattet af kvalitetsordninger.
ELFUL-bidraget forventes 1 gennemsnit at ligge omkring 29 mio. EUR om dret i perioden
2009-2013. De stottede projekter er normalt mindre og kortere end under ordningen for
horisontale salgsfremstod.

- Forordning (EF) nr. 814/2000 om informationsforanstaltninger ved den falles
landbrugspolitik, som bl.a. har til formal at fremme den europaiske landbrugsmodel”.

! Kilde: Undersegelse fra 2011 med titlen “Evaluation of Promotion and Information Actions for Agricultural
Products”.
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- Artikel 68 i forordning (EF) nr. 73/2009 om direkte betalinger til markedsfering af
landbrugsprodukter. Denne bestemmelse er kun blevet benyttet af én medlemsstat, nemlig
Sverige.

2. Hvordan ser fremtiden ud for EU’s politik for salgsfremsted?

Mens der historisk set hidtil er blevet indfert salgsfremmende foranstaltninger for at hindtere
landbrugsoverskud og senere fodevarekriser, mener ordfereren, at det nu er péa tide, at der pa
en mere klar made defineres en politik for salgsfremstad, der skal stimulere og belenne:

- produktion af specifikke produkter, der er omfattet af kvalitetsordninger
- landbrugsmetoder, der giver mindre CO;-udledning, beskytter biodiversiteten og er bedre
egnet til at opretholde kvaliteten af jorden og vandforsyningerne.

Politikken for salgsfremsted ber si vidt muligt vaere koncentreret om finansiering af projekter,
der opfylder begge disse brede malsaetninger, som 1 mange tilfaelde er kompatible. Det skal
vaere et implicit mal at ege landbrugernes indtegter ved at fokusere pd produkter, hvor
varktojer til udbudsstyring er tilladt.

De salgsfremmende foranstaltninger ber henlede opmarksomheden pd “smagen af Europa",
som er autentisk, varieret og velsmagende for forbrugerne. Denne vision er relevant for bade
interne og eksterne salgsfremstad. EU skal forsege at eksportere en model for baredygtigt
landbrug og dets produkter. Ligesom pa andre omrader keber forbrugerne ogsa
“forestillinger”, nar de vaelger, hvilken slags fodevare de skal kebe. Et indlysende eksempel er
“fair trade"-produkterne.

Det er ogsa vigtigt at fremme lokale markeder og korte forsyningskader pa omrader, hvor der
kan vere behov for en falles tilgang for hele EU. De enkelte projekter skal selvfolgelig
finansieres inden for rammerne af politikken for udvikling af landdistrikterne, som kan
skreeddersyes til de lokale forhold, og ikke i henhold til forordning (EF) nr. 3/2008, hvis
regler er mere besverlige for ansggerne.

I overensstemmelse med den séledes beskrevne tilgang mener ordfereren, at ordningen for
horisontale salgsfremsted ikke laengere ber finansiere foranstaltninger til at genoprette tilliden
efter fodevareskandaler. Generelt ber budgettet for den horisontale ordning, som i dag udger
mindre end 0,1 % af udgifterne til den felles landbrugspolitik, sattes op.

Endelig mener ordfereren, at der navnlig i forbindelse med skolemalks- og
skolefrugtordningerne ma geres mere for at fremme grasrodsaktiviteter, der direkte sigter
mod at vise skolebern, hvordan fadevarer produceres, og hvordan livet i landdistrikterne er,
ved at tage dem med ud at mede landbrugere. Peedagogiske salgsfremsted ber ikke kun besta i
at forklare om fordelene ved at spise produkter som frisk frugt og grentsager, men ogsé
forklare den fzlles landbrugspolitik som sédan.
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