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PROPUNERE DE REZOLUTIE A PARLAMENTULUI EUROPEAN

referitoare la actiunile de promovare si de informare pentru produsele agricole: o
strategie pentru promovarea savorilor Europei

(2012/2077(INI))
Parlamentul European,

— avand in vedere Rezolutia a din 7 septembrie 2010 intitulatd ,,Venituri echitabile pentru

9]

agricultori: imbunatatirea functionarii lantului de aprovizionare cu alimente in Europa™!,

— avand in vedere Comunicarea Comisiei intitulatd ,,Actiunile de promovare si de informare
pentru produsele agricole: o strategie cu puternica valoare adaugata europeand pentru
promovarea savorilor Europei” (COM(2012)0148),

— avand in vedere Cartea verde a Comisiei privind actiunile de informare si de promovare
pentru produsele agricole: o strategie cu puternicd valoare adaugata europeand pentru
promovarea savorilor Europei (COM(2011)0436),

— avand in vedere schema de promovare orizontala, astfel cum este stabilitd in
Regulamentul (CE) nr. 3/2008 al Consiliului din 17 decembrie 20072 si regulamentul de
punere in aplicare a acestuia, Regulamentul nr. 501/2008 al Comisiei din 5 iunie 20083,

— avand in vedere Regulamentul (CE) nr. 1234/2007 al Consiliului din 22 octombrie 2007
de instituire a unei organizari comune a pietelor agricole si privind dispozitii specifice
referitoare la anumite produse agricole (,,Regulamentul unic OCP”)4,

— avand in vedere studiul din 2011 intitulat ,,Evaluarea actiunilor de promovare si de
informare pentru produsele agricole™ realizat in numele Comisiel,

— avand in vedere raportul Comisiei referitor la aplicarea Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al
Consiliului privind actiunile de informare si promovare pentru produsele agricole pe piata
interna si 1n tarile terte (SEC(2010)1434),

— avand in vedere concluziile Consiliului din 15-16 decembrie 2011 cu privire la viitorul
politicii de promovare a agriculturii,

— avand in vedere propunerile legislative ale Comisiei privind reforma PAC prezentate la
12 octombrie 2011 [COM (2011)0625/3, COM(2011)0627/3, COM(2011)0628/3,
COM(2011)0629, COM(2011)0630/3, COM(2011)0631/3] si propunerea referitoare la
Regulamentul unic OCP,

! Texte adoptate, P7_TA(2010)0302.

2JOL 3,5.1.2008, p. 1.

3JOL 147, 6.6.2008, p. 3.

4JOL 299, 16.11.2007, p. 1.

3 http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/fulltext_en.pdf
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H.

avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social referitor la comunicarea Comisiei
privind actiunile de promovare si de informare pentru produsele agricole: o strategie cu
puternica valoare adaugata europeana pentru promovarea savorilor Europei (NAT/560),

avand 1n vedere avizul Comitetului Economic si Social referitor la cartea verde privind
actiunile de promovare si de informare pentru produsele agricole: o strategie cu puternica
valoare adaugatd europeand pentru promovarea savorilor Europei (NAT/525)!,

avand 1n vedere articolul 48 din Regulamentul sau de procedura,

avand 1n vedere raportul Comisiei pentru agricultura si dezvoltare rurald (A7-0286/2012),

. Intrucat, in martie 2012, Comisia a publicat o comunicare privind informarea si

promovarea care se asteapta sa fie urmata de propuneri legislative la sfarsitul anului;

intrucat sectorul agroalimentar are potentialul de a fi un sector puternic si dinamic pentru
a incuraja cresterea economica si inovarea in statele membre ale UE, in special in zonele
rurale si la nivel regional, prin cresterea veniturilor agricole, crearea de locuri de munca si
crestere economica;

intrucat actiunile de promovare si de informare au fost initiate in anii 1980 cu obiectivul
de a absorbi surplusurile din agricultura si au fost utilizate mai tarziu, de asemenea, ca
instrument pentru combaterea crizelor din industria alimentara, precum epidemia din 1996
de encefalopatie spongiforma bovind (ESB) - cunoscutd mai bine sub numele de ,,boala
vacii nebune” - si scandalul din 1999 privind dioxina din oua;

. Intrucat actiunile de informare si promovare trebuie sd joace acum un rol mai amplu si mai

constant si ar trebui sd imbundtdteasca profitabilitatea produselor, sa genereze echitate
concurentiala pe pietele externe si sa ofere consumatorilor informatii mai multe si
imbunatatite;

intrucat aceste forme de sprijin sunt finantate in prezent in temeiul Regulamentului

nr. 3/2008, cunoscut drept ,,schema de promovare orizontala”; intrucat un studiu din 2011
de evaluare a politicilor de promovare solicitat de catre Comisie a constatat cd nu exista o
strategie coerenta si cuprinzatoare la nivelul Uniunii privind informarea si promovarea;

intrucat Regulamentul nr. 1234/2007 privind organizarea comund unica a pietelor (OCP
unica), care este in prezent reexaminat in cadrul procesului de reformare a PAC, sprijind
actiunile de promovare specifice pentru sectorul vitivinicol, cel al fructelor si cel al
legumelor, in cadrul unor programe mai extinse; Intrucat actiunile de promovare pentru
produsele incluse in programele de calitate a alimentelor sunt finantate in prezent in cadrul
politicii de dezvoltare rurala;

intrucat consumul de vin in Uniunea Europeana este in continua scadere si nu exista
masuri europene pentru promovarea interna a acestui produs;

intrucat se estimeaza ca cheltuielile din bugetul 2012 pentru schema de promovare

1JO C43,15.2.2012, p.59.
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orizontald se ridica la aproximativ 56 de milioane de euro, adicd aproximativ 0,1 % din
totalul cheltuielilor pentru PAC;

intrucat ar trebui sd se tina seama, de asemenea, de cele mai recente obiective ale politicii
de informare si promovare ale UE si intrucat aceste obiective nu se limiteaza la
restabilirea increderii consumatorilor in urma crizelor, ci se extind 1n asa fel incat sa
creascd caracterul profitabil al produsele, s genereze o mai mare echitate concurentiala pe
pietele externe si sd ofere consumatorilor informatii mai multe si imbunatétite;

intrucat cheltuielile pentru toate celelalte actiuni de promovare si informare din cadrul
PAC, in special in temeiul Regulamentului unic OCP si al politicii de dezvoltare rurald, se
ridica la sume intre 400 si 500 de milioane de euro anual, reprezentand totusi mai putin de
1% din cheltuielile totale ale PAC, fiind in mod clar insuficiente, in special in contextul
stimularii competitivitatii produselor europene la nivel mondial;

. Intrucat unul dintre atuurile Uniunii in contextul productiei de alimente consta in
diversitatea si specificitatea produselor sale, corelate cu diferitele zone geografice si
metodele traditionale diverse, oferind gusturi unice impreuna cu diversitatea si
autenticitatea pe care o cautd tot mai mult consumatorii, atat in interiorul UE, cat si in
afara sa;

intrucat politica UE de promovare reprezintd un instrument important al PAC, care poate
contribui la competitivitatea si viabilitatea pe termen lung a sectorului agricol si a celui
alimentar;

. intrucat UE a publicat recent o listd de mentiuni nutritionale si de sandtate aprobate, care
intrd 1n vigoare in decembrie 2012, incheind mai multi ani de nesigurantd pentru industria
alimentara, oferind instrumente de marketing care sunt esentiale pentru a atrage atentia
consumatorilor si permitdnd consumatorilor sa faca alegeri mai informate;

. Intrucat sectorul agricol si sectorul alimentar in UE pot deveni chiar si mai competitive la
nivel global daca reusesc sd promoveze diversitatea alimentard europeana si modelul
european de productie, care face obiectul unor standarde ridicate in ceea ce priveste
calitatea, siguranta, bundstarea animalelor si sustenabilitatea mediului etc., incurajand
astfel puterile agricole sd adopte acest model in vederea stabilirii unor conditii de
productie echitabile si a unei concurente comerciale echitabile;

. Intrucat globalizarea crescanda a comertului implicd in mod cert provocari, dar in acelasi
timp deschide noi piete si noi posibilitati de crestere;

intrucat Consiliul declard, in concluziile sale din decembrie 2011 privind politica de
promovare a agriculturii, cd ,,ar trebui desfasurate si actiuni de informare si promovare
care sa vizeze promovarea potentialului agriculturii locale si al lanturilor de distributie
scurte” si cd aceste actiuni ar trebui sa fie incluse in programele de dezvoltare rurala,
conform propunerii Comisiei;

. Intrucat este necesar si important sd se asigure suficiente instrumente pentru o politica care
sa stimuleze agricultura europeana si promovarea alimentelor si sd contribuie la
competitivitatea agriculturii si a sectorului alimentar, profitdnd de diversitatea, valoarea
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addugata si calitatea produselor sale;

R. intrucat exista o legatura indisolubila Intre agricultura europeand si industria alimentara,
care proceseaza 70% din materiile prime agricole si vinde produse alimentare, unde 99%
din Intreprinderile europene cu bautura si alimente sunt IMM-uri si peste 52% sunt
localizate in zone rurale, facand din acestea vectori economici si sociali in mediul rural
european;

S. intrucat sprijinul din partea PAC pentru dezvoltarea lanturilor de aprovizionare scurte si a
pietelor locale este finantat din politica de dezvoltare rurald, abordare care este, intr-
adevar, cea mai adecvata, avand in vedere ca aceste initiative sunt la scard mica,
concentrate puternic la nivel local si creeaza locuri de munca locale;

T. intrucat produsele traditionale europene au un potential semnificativ de crestere si de
atractivitate pentru consumatori pe pietele terte mai mari si ar putea profita de programe
de promovare orientate si consolidate, generand locuri de munca si crestere economica in
zonele regionale;

U. intrucat unul dintre obiectivele propunerilor legislative legate de reforma PAC pentru
perioada ulterioard anului 2013, aflate in curs de negociere, constd in a permite acestei
politici sa contribuie pe deplin la Strategia Europa 2020;

V. intrucat Regulamentul nr. 1234/2007 privind OCP unica include norme pentru finantarea
programelor de distribuire a fructelor si laptelui in scoli; intrucat propunerea actuala
privind reexaminarea organizdrii comune a pietelor produselor agricole
(COM(2011)0626) sugereaza cresterea ratelor de cofinantare de catre UE a programului
de distribuire a fructelor in gcoli de la 50% la 75% din costuri (si de la 75% la 90% 1n
regiunile de convergenta);

W. intrucat programul de distribuire a laptelui si fructelor in scoli are si obiective
educationale, care ar trebui sd includa o mai buna informare a elevilor cu privire la modul
in care se produc alimentele si la viata pe o exploatatie agricola;

X. intrucéat, atunci cand sunt puse in aplicare in mod eficient, diversele programe de
promovare ajutd la asigurarea recunoasterii la nivel european si mondial a produselor
agricole si la sensibilizarea consumatorilor cu privire la standardele ridicate de siguranta
alimentard, bunastare a animalelor si protectie a mediului asigurate de agricultorii
europeni si permanent monitorizate si imbunatatite in mod corespunzator;

Y. intrucat Regulamentul nr. 814/2000 vizeaza sd ajute cetatenii sa inteleaga modelul
european al agriculturii si sa sensibilizeze mai mult publicul cu privire la aceste
probleme; intrucat ignoranta si neintelegerile cu privire la agricultura si viata rurald sunt
probabil mai puternice astazi decat in orice altd perioada din istoria Europei, iar unul
dintre factorii relevanti pe care opinia publica 1i cunoaste cel mai putin este cresterea
semnificativa a costului productiei agricole ca urmare a obligatiilor impuse de UE in ceea
ce priveste securitatea si igiena alimentard, bundstarea sociala a lucratorilor, conservarea
mediului si bunastarea animalelor, care, deseori, nu sunt practicate de concurentii directi
ai UE 1n domeniul agriculturii; intrucat unul dintre factorii relevanti care sunt cel mai
frecvent incorect intelesi de cétre opinia publica se refera la necunoasterea contributiei
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semnificative a agriculturii la reducerea emisiilor de gaze cu efect de serd si a unei liste
lungi de beneficii pe care aceasta le genereaza;

Abordarea generala

1. saluta comunicarea Comisiei privind actiunile de promovare si de informare pentru
produsele agricole: o strategie cu puternica valoare adaugata europeana pentru
promovarea savorilor Europei, care trebuie sa constituie un prim pas in directia
imbunatatirii valorii productiei europene atit in rdndul cetatenilor europeni, cat si al celor
non-europeni, si a cresterii profitabilitatii sale;

2. sprijind principalele patru obiective definite In comunicare, si anume crearea unei valori
adaugate europene sporite in sectorul alimentar, o strategie politicd mai atrdgatoare si mai
categorica, o gestionare mai simpla si o sinergie sporita intre diferite instrumente de
promovare;

3. considera ca politica de promovare pe piata interna si cea pe piata externa trebuie sa
beneficieze de acelasi grad de atentie, ambele componente avand beneficii pentru
producatori si consumatorti;

4. subliniaza ca politica de promovare a UE rdmane legitima si importanta la nivel intern, la
nivel local si regional. si pe pietele globale aflate in expansiune;

5. considera, totusi, cd obiectivele politicii de promovare a UE trebuie sa fie definite mai clar
si in mod adecvat; subliniaza faptul ca activitatile de promovare ar trebui sa acopere toate
produsele agroalimentare care indeplinesc standardele europene de calitate, intrucat
aceasta va contribui la eficienta activitdtilor de promovare si va raspunde cerintelor
consumatorilor; de asemenea, subliniaza faptul cd prin sustinerea unei agriculturi care
garanteaza securitatea alimentara, utilizarea durabild a resurselor naturale s1 dinamismul
zonelor rurale impulsioneaza cresterea si crearea de locuri de munci;

6. subliniaza faptul ca pe piata interna este necesara o promovare generala si sustinutd pentru
a garanta informarea consumatorilor europeni cu privire la caracteristicile si valoarea
addugatd a produselor agricole europene pe care acestia le gasesc pe piata;

7. subliniazd ca pe piata externd este necesar sd se mentind si sa se majoreze cotele de piata
ale produselor agricole europene si sd se vizeze noi piete emergente pentru a gasi noi
puncte de vanzare a acestor produse, in conditiile unei mai mari coerente intre activitatea
de promovare si politica comerciald a UE;

8. considera ca definirea clard de catre Comisie a obiectivelor politicii de promovare a UE,
impreuna cu stabilirea de orientari obiective pentru statele membre constituie un prim pas
necesar catre imbunatatirea coerentei politicii si a sinergiilor intre diverse instrumente de
promovare, fiind, in acelasi timp, absolut esentiala pentru asigurarea unei mai mari
transparente privind selectarea programelor la nivel national; subliniaza faptul ca
activitatile Uniunii Tn acest domeniu trebuie sa vinad in completarea initiativelor nationale,
precum si a celor din sectorul privat;
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9. considera ca bugetul destinat imbunatatirii actiunilor de promovare si informare ar trebui
sporit in mod semnificativ, tindnd cont de cele mai recente obiective ale politicii de
informare si promovare, in special in ceea ce priveste schema de promovare orizontala;
considera, de asemenea, ca acestui program ar trebui s i se asigure o rubrica distincta in
bugetul general;

10. subliniaza faptul ca succesul agriculturii europene va depinde de capacitatea sa de a-si
spori cotele de piata si de a-1 permite sectorului foarte concurential al industriei alimentare
sa 1s1 mentina o pozitie importantd in cadrul economiei si comertului UE;

11. subliniaza necesitatea organizarii unor campanii globale de informare a consumatorilor in
UE si pe pietele externe in ceea ce priveste standardele de calitate a productiei si sistemele
de certificare;

12. subliniaza faptul ca actiunile de promovare orizontala in temeiul Regulamentului nr.
3/2008 ar trebui sa contribuie la dezvoltarea pietelor locale si a lanturilor de aprovizionare
scurte, sd revitalizeze piata internd si sa intensifice comercializarea produselor europene
pe pietele externe;

13. salutd propunerea Comisiei de a introduce un al patrulea tip de actiune de promovare, care
sa ofere sprijin tehnic; considera ca aceasta este esentiald pentru eficienta politicii de

promovare, in special in plan extern;

14. recunoaste potentialul prezentat de sistemul ,,umbrelei” unice pentru masurile de
informare si de promovare;

15. recomandd mentinerea caracterului generic al actiunilor de informare si de promovare;

Pietele locale, regionale, interne si externe

16. observa ca politica de informare si promovare a UE ar trebui sa aiba trei obiective: pe
pietele locale si regionale, ar trebui s sublinieze diversitatea si prospetimea produselor si
proximitatea dintre producatori si consumatori, in vederea revitalizarii economice si a
imbunatatirii sociale a vietii rurale; pe piata internd, ar trebui sd profite de toate beneficiile
zonei europene fara frontiere, cu cei 500 de milioane de consumatori ai sdi, in vederea
stimularii productiei si consumului produselor europene; pe pietele interne, ar trebui sa
exploateze standardele ridicate vizate de modelul european de productie pentru a obtine o
mai mare valoare adaugatd in sectorul agroalimentar;

17. propune Comisiei sa dezvolte lanturi scurte de aprovizionare pe pietele locale si regionale,
creand astfel noi oportunitati pentru agricultori si alti producatori din zonele rurale si
pentru asociatiile de agricultori si/sau agricultori si alti operatori din zonele rurale, si sa
elaboreze o gama larga de instrumente de promovare a dezvoltarii zonelor rurale; de
asemenea, considera ca ar fi de dorit In continuare ca Comisia sa elaboreze ghiduri care sa
ajute agricultorii s faca investitii mai multe si mai bune in calitatea si valoarea specifica a
produselor lor; considera ca ar trebui, de asemenea, sa se acorde importanta investitiilor in
diseminarea prin mass-media (in special prin internet);
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18. propune Comisiei sa fie mai activa pe piata internd pentru a sprijini eforturile depuse de
producdtorii europeni in vederea dobandirii capacitdtii necesare de satisfacere a cerintelor
ridicate ale consumatorilor in ceea ce priveste calitatea si igiena alimentelor, precum si
cunostintele privind originea produselor proaspete si a perioadei In care se recomanda
consumul acestora, promovand, astfel, diversitatea produselor si alimentelor si oferind
posibilitati de familiarizare cu noile produse sau noile moduri de prezentare sau utilizare a
produselor traditionale;

19. solicita, prin urmare, extinderea programelor orientate fie cétre piete, fie catre produsele
tinta, precum si concentrarea instrumentelor de promovare pe caracteristicile specifice ale
standardelor de productie, evidentiind intotdeauna modelul de productie european si, in
special, sistemele de calitate europene; de asemenea, considera ca este important sa
incurajeze programele multinationale care acopera o varietate de produse si care, pe de o
parte, conferd programului o dimensiune europeana autentica si, mai precis, au nevoie de
sprijin european, pe de alta parte; este de opinie, in acest context, cd ar trebui sa se acorde
prioritate tarilor care pun in aplicare programe de productie care tin seama de conditiile si
potentialul pietei si, in acelasi timp, permit Comisiei sa ajusteze sprijinul la zona
desemnata;

20. solicita ca actiunile de informare si promovare sa fie concepute pentru a fi mai atractive
pentru organizatiile profesionale printr-o cooperare mai intensa intre activitdtile nationale
si sectoriale aflate in derulare si o mai bund coordonare cu activitdtile politice, In special
in ceea ce priveste acordurile de liber schimb;

21. subliniaza necesitatea de a face programele mai flexibile in asa fel incat sa poata fi
ajustate la conditiile fluctuante ale pietei in timpul fazei de punere in aplicare; considera,
de asemenea, ca nivelul de detaliu necesar in momentul prezentdrii programelor ar trebui
sa fie astfel redus;

22. solicita evaluarea imbunatatita a programelor prin folosirea unui sistem de evaluare
riguros, bazat pe indicatori specifici, precum cresterea cotei de piata si crearea de locuri de
munca; este de opinie cd procesul de selectie ar trebui sd fie mai scurt si considera ca ar
trebui sa existe posibilitatea platilor in avans pentru organizatii;

23. felicita Comisia pentru rezultatele bune obtinute in cadrul actualei politici de informare si
promovare pentru produsele agricole, Insa solicitd simplificarea si imbunatatirea acesteia;
remarcd ca, in acest caz, este deosebit de importanta reducerea poverilor administrative, in
primul rand prin reducerea numarului de rapoarte pe care le solicitd Comisia; considera ca
ar fi de dorit ca Comisia sa elaboreze un manual simplu si complet care sa ajute potentialii
beneficiari sa se conformeze normelor si procedurilor aferente acestei politici;

24. atrage atentia Comisiei asupra faptului cd, in ceea ce priveste pietele externe, productia de
alimente de calitate nu este in sine suficienta pentru a garanta o buna pozitionare pe piata,
fiind astfel vital sa se investeasca In programe de promovare; considerd ca aceste
programe ar trebui precedate de studii de piata 1n tarile terte, care ar trebui sa poata
beneficia de cofinantare; considera ca ar trebui sa se tind cont si de posibilitatea sprijinirii
proiectelor pilot in tarile terte care au fost identificate ca potentiale noi piete;

25. solicita masuri de stimulare a dezvoltarii asociatiilor si intreprinderilor europene si de
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incurajare a acestora sa participe la forumuri mondiale, concurand pentru calitate si
acordand prioritate specializarii si diversitdtii, fiind necesar sa se acorde asistenta
fermierilor si cooperativelor la punerea 1n aplicare a strategiilor si capacitatii de export
proprii, inclusiv asistentd tehnicd pentru producatori;

26. solicita sa se permitd promovarea originii produselor care nu sunt acoperite de mentiunile
de calitate, subliniind caracteristicile si calitatile acestora;

27. considera ca politica UE de informare si promovare a produselor europene ar trebui sa
beneficieze de propria eticheta, care va identifica aceste produse in interiorul si in
exteriorul UE;

28. invitd Comisia sd informeze mai bine consumatorii cu privire la faptul ca standardele
agricole europene sunt cele mai stricte din lume in sensul calitatii, sigurantei, bundstarii
animalelor si sustenabilitatii mediului etc., ceea ce afecteaza pretul final al produsului;
considera ca ar trebui sd se puna la dispozitia consumatorilor informatii transparente
privind modul de identificare a produselor europene si a caracteristicilor acestora, pentru a
evita riscul achizitionarii de produse contrafacute si pentru a le permite acestora sa decida
ce doresc sa cumpere;

Origine si calitate

29. considera ca produsele de calitate sunt cele care sunt legate de metode de productie
specifice, origini geografice, traditii sau contexte culturale si precizeaza ca exista deja
sisteme pentru protectia acestora sub forma denumirilor de origine protejata (DOP), a
indicatiilor geografice protejate (IGP), a etichetarii ecologice si a sistemelor de
specialitate traditionald garantata (STG); solicita instituirea unui sistem nou de
»agriculturd locald si vanzare directa” pentru a include produsele de calitate locale
destinate consumului in regiunea in care sunt produse;

30. considera ca indicarea originii europene ar trebui sa fie prioritara ca identitate principala
in toate activitdtile de promovare si informare atat pe piata internd, cat si in tarile terte;
considera ca o indicatie suplimentara a originii nationale ar putea fi luatd in considerare in
tarile terte in care acea identitate este puternica si in care evidentierea diversitatii in
legatura cu aprovizionarea de produse alimentare este utila;

31. subliniaza ca, in ceea ce priveste marcile private, este vital sd se urmareascd un echilibru
intre promovarea generica si promovarea marcii, ceea ce va ajuta la cresterea eficientei
campaniilor de promovare 1n tarile terte; sprijind punctul de vedere al Comisiei conform
caruia numele marcilor pot avea un efect de parghie asupra acestui tip de activitate, acolo
unde este firesc ca promovarea generica sa fie completatd de reunirea actorilor economici
prin promovarea produselor si a marcilor, producand astfel un impact mai puternic asupra
importatorilor si, prin urmare, asupra consumatorilor; de asemenea, considera ca
includerea marcilor private 1n activitatile de promovare va creste interesul intreprinderilor
in participare; ar trebui retinut faptul cd, in final, tocmai aceste intreprinderi cofinanteaza
astfel de actiuni;

32. subliniaza faptul ca, in masura in care agricultorii sunt organizati, programele de calitate
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33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41

42.

43.

permit agricultorilor sd puna in aplicare masuri privind gestionarea ofertei si stabilitatea
preturilor, sporindu-si sansele de a trdi in mod decent din agricultura si, prin urmare, sunt
cele mai in masura s sporeasca ,,valoarea adaugata europeana”, in conformitate cu
prioritdtile Comisiei;

considera ca este necesar sd se asigure o protectie mai eficienta de partenerii comerciali ai
UE a produselor care fac obiectul standardelor de calitate; solicita includerea deplina a
indicatilor geografice si o protectie mai extinsa a acestora in cadrul acordurilor comerciale
bilaterale si interregionale si la nivelul Organizatiei Mondiale a Comertului;

subliniaza necesitatea de a modifica dispozitiile-cadru privind finantarea promovarii
produselor care fac obiectul standardelor de calitate pentru a creste implicarea financiara a
UE;

precizeaza ca intrarea in vigoare a informatiilor aprobate cu privire la relatia dintre
anumite substante gasite in alimente i imbundtatirea starii de sdnatate vor contribui la
cresterea transparentei in contextul promovarii produselor din motive de sdnatate;

saluta cresterea cererii de produse ecologice si solicita stimularea mai activd a productiei
si promovarii acestora;

subliniaza necesitatea de a promova produsele locale din zonele montane si insulare si de
a accelera finantarea UE in acest sens;

solicita Comisiei sa plaseze un accent mai mare, in actiunile sale de promovare externa, pe
evidentierea angajamentului agriculturii UE fata de metodele de exploatare agricold mai
sustenabile, varietate si calitate si pe costurile mai mari implicate de acest lucru si sa
dezvolte si sa consolideze gradul de informare cu privire la programele de promovare si
siglele europene;

sustine acordarea de asistentd tehnica intreprinderilor mici si mijlocii, in special pentru a
le ajuta sa-si dezvolte propriile strategii de marketing si sd-si analizeze pietele tinta;

recomanda crearea unei platforme internet pentru schimbul de potentiale proiecte si bune
practici ca mijloc de incurajare a campaniilor publicitare dintr-o perspectiva europeana;

. subliniaza faptul ca reforma politicii agricole comune este orientatd spre imbunatatirea

organizarii productiei, a sustenabilitatii si a calitatii produselor agricole, considera ca
politica UE de promovare ar trebui sd permitd valorificarea intregului potential al
sectorului alimentar, pentru a stimula cresterea si crearea de locuri de munca in cadrul
economiei europene;

invitd Comisia sd identifice, dupa caz, modalitati de gestionare diferite pentru piata interna
sl cea externd, precum si pentru programele multinationale sau pentru programele de criza
in propunerile sale legislative viitoare privind promovarea savorilor Europei;

considera ca este necesar sd se defineasca o strategie europeand de informare si de
promovare care sd vizeze mai precis pietele si care sa prezinte produsele sau mesajele care
trebuie puse in valoare, tindnd cont de negocierile privind acordurile de liber schimb si de
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pietele cele mai profitabile pentru a evita fragmentarea si dispersia mijloacelor de
finantare;

Programele de distribuire a fructelor si laptelui in scoli

44. saluta propunerea Comisiei de a creste ratele de cofinantare de UE a programului de
distribuire a fructelor in scoli in ciuda contextului unei crize economice in derulare;

45. solicita Comisiei sa actioneze pentru a incuraja toate statele membre sa plaseze un accent
mai puternic pe caracterul educational al programelor nationale de distribuire a fructelor si
laptelui in scoli si sa integreze pe deplin aceste programe in cel de-al doilea pilon al
promovarii agriculturii;

Actiuni referitoare la campaniile de informare privind vinurile de calitate

46. invita Comisia sa evalueze implementarea pe piata comuna a campaniilor de informare
orientate catre populatia adulta si referitoare la consumul responsabil al vinurilor europene
de calitate; remarca faptul ca, pe langa consumul moderat din aceste vinuri, astfel de
campanii ar trebui sa sublinieze radacinile culturale ale acestui produs, proprietatile sale
calitative si caracteristicile specifice ale vinurilor europene.

47. incredinteaza Presedintelui sarcina de a transmite prezenta rezolutie Consiliului si
Comisiel.
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EXPUNERE DE MOTIVE

1. Care sunt instrumentele de promovare existente?

Politica agricola comunda (PAC) dispune in prezent de o varietate de instrumente de
promovare care au fost create din diferite motive si destinate unor diverse tipuri de
beneficiari. Instrumentele existente pot fi rezumate astfel:

- schema de promovare orizontala stabilita prin Regulamentul nr. 3/2008 si pusa in aplicare
prin Regulamentul nr. 501/2008. Dispune de un buget anual de putin peste 50 de milioane de
euro. Beneficiarii sai sunt organizatiile comerciale si organizatiile de sector, precum Interfel
in Franta.

- sprijinirea programelor operationale din sectorul fructelor si legumelor in temeiul articolului
103c din Regulamentul nr. 1234/2007 de instituire a unei organizari comune a pietelor
agricole (OCP unicd). Aceste programe sunt gestionate de catre organizatiile de producatori
(OP-uri). Masurile de promovare sunt doar unul dintre cele sase obiective potentiale ale
programelor operationale. Cheltuielile s-au ridicat la un total de aproximativ 40 de milioane
de euro in 2008 si la 28 de milioane de euro in 2009'.

- sprijinirea promovdrii vinului in tdrile nemembre ale UE in temeiul articolului 103p din
organizarea comuna unica a pietelor. Promovarea este doar una dintre optiunile de cheltuieli
din pachetele financiare din sectorul vitivinicol, unde reprezintd aproximativ 15% la nivelul
intregii Uniuni, inregistrand variatii imense intre statele membre. In termeni bugetari, ea
reprezintd de departe cea mai vastd masurd de promovare unica (cu estimari ale cheltuielilor
de aproximativ 236 de milioane de euro in 2012). Printre beneficiarii potentiali se numara
organizatiile de producatori, societatile private, organizatiile intersectoriale etc.

- programele de distribuire a fructelor si laptelui in scoli desfasurate in temeiul Regulamentul
privind organizarea comund unicd a pietelor (articolul 103ga si respectiv articolul 102).
Bugetele maxime alocate pentru cele doud programe in proiectul de buget pentru 2013 sunt de
90 de milioane de euro si respectiv de 66 de milioane de euro.

- sprijinirea activitatilor de promovare ale grupurilor de producatori in temeiul articolului 20
litera (c) punctul (ii1) si al articolului 33 din Regulamentul nr. 1698/2005 privind dezvoltarea
rurald. Promovarea se poate face numai pentru produsele care fac parte din programele de
calitate. Se estimeaza ca media contributiei FEADR va fi de aproximativ 29 de milioane de
euro pe an In perioada 2009-2013. Proiectele sprijinite se desfasoard, in general, la scard mai
redusa si pe o duratd mai scurtd decat cele din cadrul schemei de promovare orizontala.

- Regulamentul nr. 814/2000 privind masurile de informare cu privire la PAC, care
mentioneaza printre obiectivele sale ,,promovarea modelului european de agricultura”.

! Sursa: studiul din 2011 intitulat ,,Evaluarea actiunilor de promovare si de informare pentru produsele agricole”
(‘Evaluation of Promotion and Information Actions for Agricultural Products).
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- articolul 68 din Regulamentul nr. 73/2009 privind plétile directe referitor la comercializarea
produselor agricole. Aceasta dispozitie a fost utilizata de un singur stat membru - Suedia.

2. Care este urmatorul pas al politicii de promovare a UE?

Desi, din punct de vedere istoric, s-au pus in aplicare masuri de promovare pentru a raspunde
problemei excedentelor din agriculturd si, mai tarziu, celei a crizelor alimentare, raportorul
considera ca a venit timpul sa se defineasca mai clar o politica de promovare care sa stimuleze
si sa ofere recompense:

- productia de produse specifice incluse in programele de calitate;

- practicile de exploatare agricold care produc mai putine emisii de CO,, protejeaza
biodiversitatea si sunt mai adecvate pentru mentinerea calitatii solurilor si a surselor de
aprovizionare cu apa.

Politica de promovare ar trebui, pe cat posibil, sa se concentreze pe finantarea proiectelor care
pot realiza ambele obiective generale, care sunt, In multe cazuri, compatibile. Unul dintre
obiectivele implicite trebuie sa fie cresterea veniturilor agricultorilor prin plasarea accentului
asupra produselor pentru care se permite utilizarea instrumentelor de gestionare a
aprovizionarii.

Masurile de promovare ar trebui sa atragad atentia asupra unei ,,savori a Europei” care este
autenticd, variatd si gustoasd pentru consumator. Viziunea se aplicd atdt promovarii interne,
cat si celei externe. Uniunea Europeana trebuie sa incerce sa exporte un model de agricultura
sustenabild, precum si produsele sale. Ca si in alte domenii, consumatorii cumpara si ,,idei”
atunci cand aleg tipul de produs alimentar pe care sa il consume. Un exemplu reprezentativ il
constituie produsele care provin din ,,comertul echitabil”.

De asemenea, este important sd se promoveze pietele locale si lanturile de aprovizionare
scurte in domeniile in care ar putea fi necesard o abordare comuna la nivelul intregii Uniuni.
Proiectele individuale trebuie, desigur, sa fie finantate in temeiul politicii de dezvoltare rurala,
care poate fi adaptatd conditiilor locale, mai degraba decat in temeiul Regulamentului
nr. 3/2008, ale carui reglementari sunt mai greoaie pentru solicitanti.

In conformitate cu abordarea explicata anterior, raportorul consideri ca schema de promovare
orizontald nu ar trebui sd mai finanteze actiunile de restabilire a Increderii consumatorilor in
urma scandalurilor legate de produsele alimentare. In general, bugetul alocat schemei
orizontale, care este in prezent de mai putin de 0,1% din cheltuielile PAC, ar trebui marit.

In sfarsit, raportorul sustine ci trebuie luate mai multe misuri, in special in contextul
programelor de distribuire a laptelui si fructelor in scoli, pentru a incuraja activitdtile de la
nivel local care vizeaza sd arate in mod direct elevilor cum se produc alimentele si cum
decurge viata in zonele rurale, organizand intalniri Intre elevi si agricultori. Activitatile de
promovare pedagogice ar trebui sa mearga dincolo de explicarea avantajelor consumului de
produse precum fructele si legumele proaspete si sd explice ce este politica agricold comuna
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in sine.
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