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ZWIEZLE UZASADNIENIE

Sprawozdawca komisji opiniodawczej uwaza, ze we wrazliwym kontekscie reklamy
politycznej konieczne jest zwigkszenie przejrzystosci przepisOw i1 wyjasnienie ich zakresu, a
jednocze$nie wzmocnienie mechanizmow ochronnych i zmniejszenie niepewnosci co do
zgodnosci z przepisami.

W projekcie sprawozdania proponuje si¢ utworzenie jednego europejskiego repozytorium
reklam politycznych, za ktorego stworzenie 1 zarzadzanie odpowiada¢ ma Komisja, natomiast
zwigzane z nim koszty miatyby by¢ pokrywane za posrednictwem optaty proporcjonalnej do
wykorzystania repozytorium oraz z dochodoéw z reklam politycznych, przy czym
przewidziano zwolnienie dla MSP. Powinno to zaréwno zmniejszy¢ koszty przestrzegania
przepisow, jak 1 zwigkszy¢ przejrzystos¢ rynku reklamy politycznej, w tym z mys$la o
badaczach.

Wigkszos¢ panstw cztonkowskich posiada przepisy umozliwiajgce kandydatom lub partiom
swobodny i1 proporcjonalny dostep do tradycyjnych medidw podczas kampanii wyborczych.
Biorac pod uwage przejscie na media nielinearne, takie jak platformy spotecznosciowe,
sprawozdawca komisji opiniodawczej uwaza, ze podczas wyboréw do Parlamentu
Europejskiego bardzo duze platformy internetowe powinny by¢ zobowigzane do bezptatnego
wys$wietlania ograniczonej liczby reklam politycznych. Powinno to opierac si¢ na zasadzie
rownego dostepu 1 zapewnia¢ proporcjonalng widocznos¢ podmiotom wyborczym nalezycie
zarejestrowanym w takich wyborach.

W tekscie legislacyjnym nalezy réwniez wyjasni¢ zakres dzialalnosci, ktora stanowi reklame
polityczng — w zwiazku z tym zaréwno reklama generowana 1 promowana przez ten sam
podmiot, jak 1 reklama handlowa, ktéra moze mie¢ wplyw w szczeg6lnosci na zachowania
regulacyjne, ustawodawcze 1 wyborcze, powinna kwalifikowa¢ si¢ jako reklama polityczna i
podlega¢ regulacjom. Z drugiej strony nalezy wyjasni¢, ze wylaczenie powinno dotyczy¢
tylko tych rodzajow dzialalnos$ci, ktore majg na celu jedynie informowanie obywateli o
danych wyborach.

Ztozony kontekst reklamy politycznej wymaga przewidzenia dalszych zabezpieczen. Oprocz
ogolnych przepiséw aktu o ustugach cyfrowych dotyczacych oceny 1 ograniczania ryzyka
nalezy zatem wzmocni¢ szczeg6lne §rodki nalezytej staranno$ci. Podobne uwagi maja
zastosowanie do przepisow o ochronie danych, w szczegdlnosci w odniesieniu do stosowania
technik targetowania i amplifikacji, ale takze w odniesieniu do §ledzenia interakcji
uzytkownika z reklamami politycznymi. Nalezy réwniez wyjasni¢, ze podmiotom
monitorujacym i zapewniajacym przestrzeganie tych przepisow nalezy zapewnic
wystarczajace zasoby, aby mogly skutecznie wypelnia¢ swoje obowiazki.

POPRAWKI

Komisja Spraw Konstytucyjnych zwraca si¢ do Komisji Rynku Wewngtrznego i Ochrony
Konsumentow, jako komisji przedmiotowo wlasciwej, o wzigcie pod uwage nastepujacych
poprawek:
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Poprawka 1

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 4

Tekst proponowany przez Komisje

(4) Potrzeba zapewnienia
przejrzystosci stanowi uzasadniony cel
publiczny, zgodny z warto§ciami
podzielanymi przez Unig i jej panstwa
cztonkowskie zgodnie z art. 2 Traktatu

o Unii Europejskiej (,, TUE”). Obywatelom
nie zawsze latwo jest rozpozna¢ reklamy
polityczne i korzysta¢ z przystugujacych
im praw demokratycznych w sposob
swiadomy. Wysoki poziom przejrzystosci
jest niezbedny, miedzy innymi by wspierac
otwartg 1 uczciwg debate polityczng oraz
wolne 1 uczciwe wybory lub referenda,

a takze zwalcza¢ dezinformacje

1 bezprawng ingerencj¢, w tym takze

z zagranicy. Reklama polityczna moze by¢
no$nikiem dezinformacji, w szczeg6lnosci
gdy nie ujawnia si¢ jej politycznego
charakteru i gdy jest targetowana.
Przejrzystos¢ dziatalnosci w zakresie
reklamy politycznej przyczynia si¢ do
umozliwienia wyborcom lepszego
zrozumienia, kiedy maja do czynienia

z reklamg polityczng, w czyim imieniu jest
ona przedstawiana i w jaki sposob jest ona
kierowana konkretnie do nich przez
dostawce ustug reklamowych, tak aby
wyborcy byli w stanie lepiej dokonywac
Swiadomych wyborow.
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Poprawka

4) Potrzeba zapewnienia
przejrzystosci stanowi uzasadniony cel
publiczny — uwypuklony rowniez w
opublikowanym 9 maja 2022 r.
sprawozdaniu dotyczgcym ostatecznych
wynikow Konferencji w sprawie
przyszlosci Europy i spojny z warto$ciami
podzielanymi przez Unig i jej pahstwa
cztonkowskie zgodnie z art. 2 Traktatu

o Unii Europejskiej (,,TUE”), ktory
podlega prawom zapisanym w
szezegolnosciw art. 16 TFUE i art. 8
Karty praw podstawowych Unii
Europejskiej (, Karta”) gwarantujgcym
kaZdej osobie ochrone dotyczgcych jej
danych osobowych. Obywatelom nie
zawsze latwo jest rozpozna¢ reklamy
polityczne 1 korzysta¢ z przystugujacych
im praw demokratycznych w sposéb
swiadomy. Wysoki poziom przejrzystosci i
naleiytej starannosci jest niezbedny,
mig¢dzy innymi by wspiera¢ otwartg

1 uczciwg debate polityczng oraz wolne

1 uczciwe wybory lub referenda, a takze
zwalcza¢ dezinformacje i bezprawna
ingerencje¢, w tym takze z zagranicy.
Reklama polityczna moze by¢ no$nikiem
dezinformacji, w szczegdlnos$ci gdy nie
ujawnia si¢ jej politycznego charakteru

1 gdy jest targetowana. Przejrzysto$¢
dziatalno$ci w zakresie reklamy
politycznej przyczynia si¢ do umozliwienia
wyborcom lepszego zrozumienia, kiedy
maja do czynienia z reklamg polityczna,
w czyim imieniu jest ona przedstawiana
i w jaki sposob jest ona kierowana
konkretnie do nich przez dostawce ustug
reklamowych, tak aby wyborcy byli

w stanie lepiej dokonywa¢ swiadomych
wyborow. Wdrazajgc te wymogi w
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Poprawka 2

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 5

Tekst proponowany przez Komisje

(5) W kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej czesto
stosuje si¢ techniki targetowania. Przez
techniki targetowania lub amplifikacji
nalezy rozumie¢ techniki stosowane w celu
skierowania dostosowanej reklamy
politycznej wytacznie do okreslonej osoby
lub grupy oséb lub w celu zwigkszenia
obiegu, zasiggu lub widocznos$ci reklamy
politycznej. Ze wzgledu na site
oddziatywania i mozliwo$¢ niewlasciwego
wykorzystania danych osobowych

w konteks$cie targetowania, w tym poprzez
mikrotargetowanie 1 inne zaawansowane
techniki, tego rodzaju techniki moga
stanowi¢ szczegllne zagrozenie dla
uzasadnionych intereséw publicznych,
takich jak uczciwo$¢, rownos¢ szans

1 przejrzystos$¢ procesu wyborczego oraz
podstawowe prawo do bycia
informowanym w sposob obiektywny,
przejrzysty 1 pluralistyczny.

Poprawka 3

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 6

Tekst proponowany przez Komisje

(6) Dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej jest obecnie regulowana

AD\1264727PL.docx

zakresie przejrzystosci, organy publiczne
powinny zawsze przestrzegac praw
podstawowych, w tym wolnosci
wypowiedzi zainteresowanych
instytucjonalnych i spolecznych
podmiotow politycznych.

Poprawka

%) W kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej czesto
stosuje si¢ techniki targetowania. Przez
techniki targetowania lub amplifikacji
nalezy rozumiec¢ techniki stosowane w celu
skierowania dostosowanej reklamy
politycznej wytacznie do okreslonej osoby
lub grupy oséb lub w celu zwigkszenia
obiegu, zasiggu lub widocznosci reklamy
politycznej. Ze wzgledu na site
oddziatywania i mozliwo$¢ niewlasciwego
wykorzystania danych osobowych

w konteks$cie targetowania, w tym poprzez
mikrotargetowanie 1 inne zaawansowane
techniki, tego rodzaju techniki moga
stanowi¢ szczegdlne zagrozenie dla
uzasadnionych intereséw publicznych,
takich jak uczciwos¢, wolnosé wypowiedzi,
ochrona obywateli UE mieszkajgcych za
granicq, tOWNoS¢ szans 1 przejrzystosc
procesu wyborczego oraz podstawowe
prawo do bycia informowanym w sposob
obiektywny, przejrzysty i pluralistyczny.

Poprawka

(6) Dziatalno$¢ w zakresie reklamy
politycznej jest obecnie regulowana
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w panstwach cztonkowskich w sposdb
niejednorodny, co w wielu przypadkach
wigze si¢ z tendencja do koncentrowania
si¢ na tradycyjnych formach medialnych.
Istniejg szczegodlne ograniczenia, w tym
dotyczace transgranicznego $wiadczenia
ushug reklamy politycznej. Niektore
panstwa czlonkowskie zabraniaja
dostawcom ustug z UE majacym siedzibg
w innych panstwach cztonkowskich
swiadczenia ustug o charakterze
politycznym lub w celach politycznych
w okresach wyborczych. Jednoczesnie

w niektorych panstwach czlonkowskich
prawdopodobnie istniejg dysproporcje

1 luki w przepisach krajowych, co
powoduje, ze reklama polityczna jest
czasami rozpowszechniana bez
uwzglednienia odpowiednich przepisow
krajowych, a tym samym moze zagrazac
realizacji celu regulacji przejrzystosci

w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy polityczne;.

Poprawka 4

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 9

Tekst proponowany przez Komisje

9) W tym kontekscie dostawcy ustug
reklamy politycznej moga by¢ zniechgceni
do $wiadczenia swoich ustug reklamy
politycznej w sytuacjach transgranicznych.
Dotyczy to w szczegdlnosci
mikroprzedsiebiorstw i MSP, ktore czesto
nie dysponuja srodkami na pokrycie lub
przekazanie wysokich kosztow
przestrzegania przepisow zwigzanych

Z przygotowaniem, zamieszczaniem,
publikacja lub rozpowszechnianiem
reklamy politycznej w wigcej niz jednym
panstwie czlonkowskim. Ogranicza to
dostgpnos¢ ustug 1 negatywnie wplywa na
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w panstwach cztonkowskich w sposéb
niejednorodny, co w wielu przypadkach
wigze si¢ z tendencja do koncentrowania
si¢ na tradycyjnych formach medialnych.
Istniejg szczegdlne ograniczenia, w tym
dotyczace transgranicznego $wiadczenia
ustug reklamy politycznej, bezposrednio
wplywajgce na zdolnosé do prowadzenia
transgranicznych i paneuropejskich
kampanii politycznych. Niektore panstwa
cztonkowskie zabraniajg dostawcom ustug
z UE majacym siedzib¢ w innych
panstwach cztonkowskich §wiadczenia
ustug o charakterze politycznym lub

w celach politycznych w okresach
wyborczych. Jednoczesnie
prawdopodobnie istniejg dysproporcje

1 luki w przepisach krajowych niektorych
panstw cztonkowskich, a takze w
przepisach Unii, co powoduje, ze reklama
polityczna jest czasami rozpowszechniana
bez uwzglednienia odpowiednich
przepisow krajowych, a tym samym moze
zagrazac¢ realizacji celu regulacji
przejrzystosci w kontekscie dziatalnosci
w zakresie reklamy polityczne;.

Poprawka

9) W tym kontekscie dostawcy ustug
reklamy politycznej moga by¢ zniechgceni
do $wiadczenia swoich ustug reklamy
politycznej w sytuacjach transgranicznych.
Dotyczy to w szczegdlnosci
mikroprzedsiebiorstw i MSP, ktore czesto
nie dysponuja srodkami na pokrycie lub
przekazanie wysokich kosztow
przestrzegania przepisow zwigzanych

Z przygotowaniem, zamieszczaniem,
publikacja lub rozpowszechnianiem
reklamy politycznej w wigcej niz jednym
panstwie czlonkowskim. Ogranicza to
dostepnos¢ ustug i negatywnie wplywa na
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mozliwos¢ wprowadzania przez
dostawcow ushug innowacji i oferowania
kampanii obejmujacych wiele mediow

1 krajow na rynku wewngtrznym.

Poprawka S

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 10

Tekst proponowany przez Komisje

(10)  Nalezy zatem zapewni¢ spojny

1 wysoki poziom przejrzystosci
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej w catej Unii w przypadku
swiadczenia ustug reklamy politycznej,
przy jednoczesnym zapobieganiu
rozbiezno$ciom utrudniajacym swobodny
przeptyw ustug powigzanych na rynku
wewnetrznym, przez ustanowienie
jednolitych obowigzkow przejrzystosci dla
dostawcow reklamy polityczne;,
gwarantujacych jednolita ochrone praw
0s0b 1 nadzoru na calym rynku
wewnetrznym na podstawie art. 114 TFUE.

Poprawka 6

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 11

Tekst proponowany przez Komisje

(11)  Panstwa cztonkowskie nie powinny
utrzymywaé w swoim prawie krajowym
ani wprowadza¢ do niego przepisOw
odbiegajacych od tych, ktore zostaty
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu,
w szczegblnosci przepisow surowszych ani
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mozliwos¢ wprowadzania przez
dostawcow ushug innowacji i oferowania
kampanii obejmujacych wiele mediow

1 krajow na rynku wewngtrznym oraz
utrudnia tworzenie rzeczywistej
paneuropejskiej sfery publicznej.

Poprawka

(10)  Nalezy zatem zapewni¢ spdjny

1 wysoki poziom przejrzystosci
dziatalnosci w zakresie reklamy
politycznej w catej Unii w przypadku
$wiadczenia ustug reklamy politycznej,
przy jednoczesnym zapobieganiu
rozbiezno$ciom utrudniajacym swobodny
przeptyw ustug powigzanych na rynku
wewngetrznym, przez ustanowienie
jednolitych obowiazkow przejrzystosci i
nalegytej starannosci dla dostawcoéw
reklamy politycznej, gwarantujacych
jednolita ochrone praw 0sob i nadzoru na
catym rynku wewnetrznym na podstawie
art. 114 TFUE. Takie obowigzki powinny
rowniez obejmowac spojny zestaw
wymogow dotyczgcych naleiytej
starannosci istotnych w kontekscie
reklamy politycznej.

Poprawka

(11)  Panstwa czlonkowskie nie powinny
utrzymywaé w swoim prawie krajowym
ani wprowadza¢ do niego przepisOw
odbiegajacych od tych, ktore zostaty
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu,
w szczegblnosci przepisdw surowszych ani

PE719.609v02-00
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tagodniejszych, ktore zapewnityby inny
poziom przejrzystosci w odniesieniu do
dzialalnosci w zakresie reklamy
politycznej. Pelna harmonizacja wymogow
przejrzystosci zwigzanych z dziatalnoscig
w zakresie reklamy politycznej zwigksza
pewnos¢ prawa i zmniejsza zroznicowanie
obowigzkow, ktore dostawcy ustug musza
spetni¢ w kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej.

Poprawka 7

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 14

Tekst proponowany przez Komisje

(14) Rozporzadzenie powinno
przewidywac zharmonizowany wymaog
przejrzystosci majgcy zastosowanie do
podmiotdéw gospodarczych §wiadczacych
ustugi reklamy politycznej 1 ustugi
powiazane (tj. dziatania, ktore sg zwykle
swiadczone za wynagrodzeniem); ustugi te
polegaja w szczegolnosci na
przygotowywaniu, zamieszczaniu,
promowaniu, publikacji

1 rozpowszechnianiu reklamy polityczne;.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
zapewniaja wysoki poziom przejrzystosci
ushug reklamy politycznej, opieraja si¢ na
art. 114 TFUE. Niniejsze rozporzadzenie
powinno réwniez odnosi¢ si¢ do kwestii
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji w konteks$cie publikacji,
rozpowszechniania lub promocji reklamy
politycznej, ktore wiaza si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
odnoszg si¢ do targetowania i amplifikacji,
opieraja si¢ na art. 16 TFUE. Dziatalnos¢
w zakresie reklamy politycznej kierowana
do o0séb fizycznych w panstwie
cztonkowskim powinna obejmowaé
rowniez reklame w catosci przygotowana,
zamieszczong lub opublikowang przez
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tagodniejszych, ktore zapewnityby inny
poziom przejrzystosci i naleiytej
starannosci w odniesieniu do dzialalnosci
w zakresie reklamy politycznej. Pelna
harmonizacja wymogow przejrzystosci
zwigzanych z dziatalno$cig w zakresie
reklamy politycznej zwigksza pewnos¢
prawa i zmniejsza zroznicowanie
obowigzkow, ktore dostawcy ustug musza
spelni¢ w kontekscie dziatalnosci

w zakresie reklamy polityczne;.

Poprawka

(14) Rozporzadzenie powinno
przewidywac zharmonizowane wymogi
przejrzystosci i naleZytej starannosci
majgce zastosowanie do podmiotéw
gospodarczych §wiadczacych ustugi
reklamy politycznej i ustugi powiazane (t;.
dzialania, ktore sg zwykle Swiadczone za
wynagrodzeniem); ustugi te polegaja

w szczegblnosci na przygotowywaniu,
zamieszczaniu, promowaniu, publikacji

1 rozpowszechnianiu reklamy polityczne;.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
zapewniaja wysoki poziom przejrzystosci
ustug reklamy politycznej, opieraja si¢ na
art. 114 TFUE. Niniejsze rozporzadzenie
powinno réwniez odnosi¢ si¢ do kwestii
stosowania technik targetowania

1 amplifikacji w kontekscie publikacji,
rozpowszechniania lub promocji reklamy
politycznej, ktore wiaza si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Przepisy niniejszego rozporzadzenia, ktore
odnoszg si¢ do targetowania i amplifikacji,
opieraja si¢ na art. 16 TFUE. Wymogi
przejrzystosci i naleiytej starannosci
powinny miec zastosowanie 7
zastrzezeniem rozporzgdzenia (UE)
2016/679, przy czym w niniejszym
rozporzgdzeniu naleiy wprowadzié¢

AD\1264727PL.docx



dostawcow ustug majacych siedzibe poza
Unig, ale rozpowszechniang wsrdd oséb
fizycznych w Unii. Aby ustali¢, czy
reklama polityczna jest skierowana do osob
fizycznych w panstwie czlonkowskim,
nalezy wzia¢ pod uwage czynniki taczace
Ja z tym panstwem czlonkowskim, w tym
jezyk, kontekst, cel reklamy i1 sposoby jej
rozpowszechniania.

Poprawka 8

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 15

Tekst proponowany przez Komisje

(15)  Obecnie nie istnieje definicja
dziatalno$ci w zakresie reklamy
politycznej na szczeblu Unii. Wspdlna
definicja jest niezb¢dna do ustalenia
zakresu stosowania zharmonizowanych
obowigzkow przejrzystosci oraz przepisow
dotyczacych targetowania 1 amplifikacji.
Definicja ta powinna obejmowac wiele
form, jakie moze przybiera¢ dzialalnosé¢
w zakresie reklamy politycznej, oraz
wszelkie srodki i sposoby publikacji lub
rozpowszechniania na terytorium Unii,
niezaleznie od tego, czy Zrodlo znajduje
sig na jej terytorium, czy w panstwie
trzecim.

Poprawka 9
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moZliwosé przewidzenia bardziej
rygorystycznych warunkow i zasad
przetwarzania danych osobowych w
szczegolnym kontekscie reklamy
politycznej. Dzialalnos¢ w zakresie
reklamy politycznej kierowana do osob
fizycznych w panstwie cztonkowskim
obejmuje rdwniez reklame w catosci
przygotowang, zamieszczong lub
opublikowang przez dostawcéw ustug
majacych siedzibe poza Unig, ale
rozpowszechniang wérod osob fizycznych
w Unii. Aby ustali¢, czy reklama
polityczna jest skierowana do os6b
fizycznych w panstwie czlonkowskim,
nalezy wzia¢ pod uwage czynniki taczace
Jja z tym panstwem czlonkowskim, w tym
jezyk, kontekst, cel reklamy 1 sposoby jej
rozpowszechniania.

Poprawka

(15)  Obecnie nie istnieje definicja
dziatalno$ci w zakresie reklamy
politycznej na szczeblu Unii. Wspodlna
definicja jest niezb¢dna do ustalenia
zakresu stosowania zharmonizowanych
obowigzkow przejrzystosci oraz przepisow
dotyczacych targetowania 1 amplifikacji.
Definicja ta powinna obejmowac wiele
form, jakie moze przybiera¢ dzialalnos¢
w zakresie reklamy politycznej, oraz
wszelkie srodki i sposoby publikacji lub
rozpowszechniania na terytorium Unii,
niezaleznie od tego, czy ustugodawca lub
sponsor majq siedzibe na jej terytorium,
czy w panstwie trzecim.
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Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 16

Tekst proponowany przez Komisje

(16)  Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklamg¢ publikowang lub
rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio przez podmiot polityczny lub
publikowang lub rozpowszechniang
bezposrednio lub posrednio w imieniu lub
na rzecz takiego podmiotu. Poniewaz
reklam publikowanych przez podmiot
polityczny, w jego imieniu lub na jego
rzecz nie mozna oddzieli¢ od jego
dziatalnosci w roli podmiotu politycznego,
mozna przyjac, ze moga one wptywac na
debate polityczna, z wyjatkiem przekazow
o charakterze czysto prywatnym lub czysto
handlowym.

Poprawka 10

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17

Tekst proponowany przez Komisje

(17)  Publikowanie lub
rozpowszechnianie przez inne podmioty
przekazu, ktory moze mie¢ wptyw na
wynik wyboroéw lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny czy sposob
glosowania, réwniez powinno stanowic¢

dziatalno$¢ w zakresie reklamy polityczne;.

W celu ustalenia, czy publikowanie lub
rozpowszechnianie przekazu moze mie¢
wplyw na wynik wyborow lub referendum,
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego czy tez na sposob
glosowania, nalezy uwzgledni¢ wszystkie
istotne czynniki, takie jak tre$¢ przekazu,
zastosowany jezyk, kontekst, w jakim
nastapit przekaz, jego cel oraz $rodki, za
pomoca ktorych przekaz jest publikowany
lub rozpowszechniany. Przekazy dotyczace
kwestii spotecznych lub kontrowersyjnych
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Poprawka

(16)  Definicja dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej powinna obejmowac
reklamg¢ publikowana, promowang lub
rozpowszechniang bezposrednio lub
posrednio przez podmiot polityczny lub
publikowang lub rozpowszechniang
bezposrednio lub posrednio w imieniu lub
na rzecz takiego podmiotu. Poniewaz
reklam publikowanych przez podmiot
polityczny, w jego imieniu lub na jego
rzecz nie mozna oddzieli¢ od jego
dziatalno$ci w roli podmiotu politycznego,
mozna przyjacé, ze moga one wptywac na
debate polityczna, z wyjatkiem przekazow
o charakterze czysto prywatnym lub czysto
handlowym.

Poprawka

(17)  Publikowanie, promowanie lub
rozpowszechnianie przez inne podmioty —
takie jak organizacje pozarzgdowe,
stowarzyszenia lub przedsigbiorstwa —
przekazu, ktory moze mie¢ wptyw na
wynik wyboroéw lub referendum, proces
ustawodawczy lub regulacyjny czy sposob
glosowania na poziomie lokalnym,
krajowym i unijnym, rGwniez powinno
stanowi¢ dzialalno§¢ w zakresie reklamy
politycznej. Powinno to mieé rowniez,
zastosowanie w przypadkach, gdy
wydawcy reklam politycznych dzialajq
Jjako sponsorzy tresci, ktore sami
wytwarzajq, lub w przypadku reklamy
handlowej, ktora moze miec takie same
skutki. Reklama handlowa, chociaz
zasadniczo nie wchodzi w zakres
niniejszego rozporzgdzenia, moze rowniez
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moga, w zaleznosci od przypadku,
wplywac¢ na wynik wyborow lub
referendum, proces legislacyjny lub
regulacyjny lub zachowania wyborcow.

Poprawka 11

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 17 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 12

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 18

Tekst proponowany przez Komisje

(18)  Praktyczne informacje pochodzace
z oficjalnych zrodet, dotyczace organizacji

AD\1264727PL.docx

wplywad na proces legislacyjny lub
regulacyjny lub w szczegdlnych
sytuacjach na sposob gltosowania osob
fizycznych i powinna réwniez byé
uznawana za reklame polityczng. W celu
ustalenia, czy publikowanie lub
rozpowszechnianie przekazu moze miec
wptyw na wynik wyboréw lub referendum,
procesu ustawodawczego lub
regulacyjnego czy tez na sposob
glosowania, nalezy uwzgledni¢ wszystkie
istotne czynniki, takie jak tre$¢ przekazu,
sponsor, pochodzenie sponsora,
zastosowany jezyk, kontekst, w jakim
nastapit przekaz, jego cel oraz srodki, za
pomoca ktorych przekaz jest publikowany
lub rozpowszechniany. Przekazy dotyczace
kwestii spotecznych lub kontrowersyjnych
moga, w zaleznosci od przypadku,
wplywac¢ na wynik wyborow lub
referendum, proces legislacyjny lub
regulacyjny lub zachowania wyborcow.

Poprawka

(17a) JeZeli reklama handlowa moZe byé
zaprojektowana tak, by potencjalnie
wplyng¢ na wynik wyborow lub
referendum, na proces legislacyjny bqdz
regulacyjny lub na zachowania wyborcze,
niniejsze rozporzqdzenie powinno mieé
zastosowanie.

Poprawka

(18)  Praktyczne informacje pochodzace
z oficjalnych zrodet, dotyczace organizacji
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1 warunkoéw udziatu w wyborach lub
referendach, nie powinny stanowic¢
dziatalnosci w zakresie reklamy
polityczne;.

Poprawka 13

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 19

Tekst proponowany przez Komisje

(19)  Poglady polityczne wyrazane

w programach linearnych przekazow
audiowizualnych lub publikowane

w mediach drukowanych bez
bezposredniej zaptaty lub rownowaznego
wynagrodzenia nie powinny by¢ objete
niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka 14

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 26

Tekst proponowany przez Komisje

(26) W celu objecia definicjg szerokiego
zakresu odpowiednich dostawcow ustug
zwigzanych z ustugami reklamy
politycznej, przez dostawcow ustug
reklamy politycznej nalezy rozumiec
dostawcow ustug bioracych udziat
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1 warunkoéw udziatu w wyborach lub
referendach, nie powinny stanowic¢
dziatalno$ci w zakresie reklamy
politycznej, jezeli informacje dotyczq
jedynie organizacji wyborow lub
referendow oraz udziatu w nich.

Poprawka

(19) Media przyczyniajq sie do
sprawnego dzialania procesow
demokratycznych i odgrywajg zasadniczq
role w zapewnianiu wolnosci wypowiedzi i
prawa do informacji, zwlaszcza w okresie
wyborow. Tworzq przestrzen
umoZzliwiajgcq prowadzenie debaty
publicznej i pomagajq ksztaltowac opinie
publiczng. Niniejsze rozporzqdzenie nie
powinno zatem naruszacé wolnosci
redakcyjnej mediow. Poglady polityczne
wyrazane w utworach literackich,

w programach mediow audiowizualnych,
w tym w przekazach linearnych i
nielinearnych, lub publikowane

w mediach drukowanych bez
bezposredniej zaptaty lub rownowaznego
wynagrodzenia nie powinny by¢ objete
niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka

(26) W celu objecia definicjg szerokiego
zakresu odpowiednich dostawcow ustug
zwigzanych z ustugami reklamy
politycznej, przez dostawce ustug reklamy
politycznej nalezy rozumie¢ wszelkich
dostawcow ustug biorgcych udziat
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W przygotowaniu, zamieszczaniu,
promocji, publikacji i rozpowszechnianiu
reklamy polityczne;.

Poprawka 15

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 29

Tekst proponowany przez Komisje

(29)  Zasady dotyczace przejrzystosci
ustanowione w niniejszym rozporzadzeniu
powinny mie¢ zastosowanie wytgcznie do
ustug reklamy politycznej, tj. dzialalno$ci
w zakresie reklamy politycznej, ktora jest
zazwyczaj realizowana za
wynagrodzeniem, ktore moze obejmowac
Swiadczenie rzeczowe. Wymogi
przejrzystosci nie powinny miec
zastosowania do tre§ci zamieszczanych
przez uzytkownika internetowej ustugi
posredniej, takiej jak platforma
internetowa, 1 rozpowszechnianych przez
te internetowq ustuge posrednia bez
wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie
konkretnego przekazu, chyba ze
uzytkownik otrzymal wynagrodzenie za
reklameg polityczng od osoby trzecie;.

Poprawka 16

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 30

Tekst proponowany przez Komisje

(30) Wymogi przejrzystosci nie
powinny mie¢ rowniez zastosowania do

AD\1264727PL.docx

13/39

W przygotowaniu, zamieszczaniu,
promocji, publikacji i rozpowszechnianiu
reklamy politycznej. Odbiorca reklamy
politycznej powinien byé w stanie
przesledzi¢ caly tancuch dystrybucji
przekazu w celu identyfikacji jego
doktadnego pochodzenia, autora i
posrednikow uczestniczgcych w jego
dystrybucji.

Poprawka

(29)  Zasady dotyczace przejrzystosci i
naleiytej starannosci ustanowione

W niniejszym rozporzadzeniu powinny
mie¢ zastosowanie wytacznie do ustug
reklamy politycznej, tj. dziatalnosci

w zakresie reklamy politycznej, ktora jest
zazwyczaj realizowana za
wynagrodzeniem, ktére moze obejmowac
swiadczenie rzeczowe. Wymogi
przejrzystosci nie powinny miec
zastosowania do tresci zamieszczanych
przez uzytkownika internetowej ustugi
posredniej, takiej jak platforma
internetowa, 1 rozpowszechnianych przez
te internetowq ustuge posrednig bez
wynagrodzenia za zamieszczenie,
publikacje lub rozpowszechnianie
konkretnego przekazu, chyba ze
uzytkownik otrzymat wynagrodzenie za
reklame polityczng od osoby trzecie;.

Poprawka

(30) Wymogi przejrzystosci nie
powinny mieé rOwniez zastosowania do
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wymiany informacji za pos$rednictwem
ustug komunikacji elektronicznej, takich
jak elektroniczne ustugi przekazywania
wiadomosci lub rozmowy telefoniczne,
o ile nie s3 one zwigzane z ustugami
reklamy politycznej.

Poprawka 17

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 34

Tekst proponowany przez Komisje

(34) Zuwagi na znaczenie, jakie ma

w szczegolnosci zagwarantowanie
skuteczno$ci wymogow przejrzystosci,

w tym ulatwienie nadzoru nad ich
przestrzeganiem, dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni zapewnic, aby
odpowiednie informacje, ktore gromadza
w ramach §wiadczenia swoich ustug,

w tym wskazanie, Ze reklama ma charakter
polityczny, byty przekazywane wydawcy
reklamy politycznej, ktory ja upublicznia.
W celu wspierania skutecznego wdrozenia
tego wymogu oraz terminowego

1 doktadnego przekazywania tych
informacji dostawcy ustug reklamy
politycznej powinni rozwazy¢ 1 wspierac
automatyzacj¢ przekazywania informacji
miedzy dostawcami ushug reklamy
polityczne;.

Poprawka 18

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 39
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wymiany informacji za posrednictwem
ustug komunikacji elektronicznej, takich
jak elektroniczne ustugi przekazywania
wiadomosci lub rozmowy telefoniczne,

o ile nie s3 one zwigzane z ustugami
reklamy politycznej. JeZeli komunikat jest
przesylany przez podmiot polityczny lub w
jego imieniu, na priyktad jako wiadomos¢
elektroniczna lub 7 wykorzystaniem
technik telefonicznych, np. poczty
glosowej, stosowanie wymogow
przejrzystosci rowniez powinno byé
moZliwe.

Poprawka

(34) Zuwagi na znaczenie, jakie ma
w szczegdlnosci zagwarantowanie
skuteczno$ci wymogow przejrzystosci i
naleZytej starannosci, w tym utatwienie
nadzoru nad ich przestrzeganiem, dostawcy
ustug reklamy politycznej powinni
zapewni¢, aby odpowiednie informacje,
ktore gromadza w ramach $wiadczenia
swoich ustug, w tym wskazanie, ze
reklama ma charakter polityczny, byty
przekazywane wydawcy reklamy
politycznej, ktory ja upublicznia. W celu
wspierania skutecznego wdrozenia tego
wymogu oraz terminowego 1 doktadnego
przekazywania tych informacji dostawcy
ustug reklamy politycznej powinni
rozwazy¢ 1 wspiera¢ automatyzacje
przekazywania informacji miedzy
dostawcami ustug reklamy polityczne;.
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Tekst proponowany przez Komisje

(39) Tego rodzaju informacje powinny
by¢ podane w ogloszeniu o przejrzystosci,
ktore powinno rowniez zawiera¢ okreslenie
tozsamosci sponsora, aby wspiera¢
rozliczalno$¢ w procesie politycznym.
Nalezy wyraznie wskaza¢ miejsce siedziby
sponsora oraz to, czy jest osoba fizyczng
czy prawng. W ogloszeniu o przejrzystosci
nie nalezy podawa¢ danych osobowych
0s0b fizycznych zaangazowanych

w dziatalnos¢ w zakresie reklamy
politycznej, niepowigzanych ze sponsorem
ani innym zaangazowanym podmiotem
politycznym. Ogloszenie o przejrzystosci
powinno réwniez zawiera¢ informacje

o okresie rozpowszechniania, wszelkich
powigzanych wyborach, kwocie wydane;j
na reklame oraz warto$ci innych korzysci
otrzymanych w calosci lub w czegsci

w zamian za konkretng reklame, jak
réwniez za calg kampanie reklamowa,
informacje o zroédle wykorzystanych
funduszy oraz inne informacje
zapewniajace uczciwosé
rozpowszechniania reklamy polityczne;.
Informacje o Zrdédle pochodzenia
wykorzystanych funduszy dotyczg na
przyktad ich publicznego lub prywatnego
pochodzenia, faktu, ze pochodza one

z Unii Europejskiej lub spoza niej.
Informacje dotyczace powigzanych
wyborow lub referendow powinny
zawiera¢, w miar¢ mozliwosci, hipertacze
do informacji z oficjalnych Zrodet
dotyczacych organizacji i warunkow
uczestnictwa lub promowania uczestnictwa
w tych wyborach lub referendach.
Ogtloszenie o przejrzystosci powinno
ponadto zawiera¢ informacje o sposobie
oznaczania reklam politycznych zgodnie

z procedurg ustanowiong w niniejszym
rozporzadzeniu. Wymog ten powinien
pozostawac bez uszczerbku dla przepisow
w zakresie powiadamiania na podstawie
art. 14, 151 19 rozporzadzenia (UE)
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Poprawka

(39) Tego rodzaju informacje powinny
by¢ podane w ogloszeniu o przejrzystosci,
ktore powinno réwniez zawiera¢ okreslenie
tozsamosci sponsora, aby wspiera¢
rozliczalno$¢ w procesie politycznym.
Nalezy wyraznie wskaza¢ miejsce siedziby
sponsora oraz to, czy jest osobg fizyczng
czy prawng. W ogloszeniu o przejrzystosci
nie nalezy podawac¢ danych osobowych
0sob fizycznych zaangazowanych

w dziatalnos¢ w zakresie reklamy
politycznej, niepowigzanych ze sponsorem
ani innym zaangazowanym podmiotem
politycznym. Ogloszenie o przejrzystosci
powinno réwniez zawiera¢ informacje

o okresie rozpowszechniania, wszelkich
powigzanych wyborach, kwocie wydane;j
na reklame oraz warto$ci innych korzysci
otrzymanych w catosci lub w czesci

w zamian za konkretng reklame, jak
rowniez za calg kampanie¢ reklamowa,
informacje o zrédle wykorzystanych
funduszy oraz inne informacje
zapewniajace uczciwosé
rozpowszechniania reklamy polityczne;.
Informacje o Zrdédle pochodzenia
wykorzystanych funduszy dotycza na
przyktad ich publicznego lub prywatnego
pochodzenia, faktu, ze pochodzg one

z Unii Europejskiej lub spoza niej.
Informacje dotyczace powigzanych
wyborow lub referendow powinny
zawiera¢, w miar¢ mozliwosci, hipertacze
do informacji z oficjalnych Zrodet
dotyczacych organizacji i warunkow
uczestnictwa lub promowania uczestnictwa
w tych wyborach lub referendach. W
okresach wyborczych lub referendalnych
takie ogloszenie o przejrzystosci powinno
by¢ udostepniane niezwlocznie po
opublikowaniu lub rozpowszechnieniu
reklamy. Do bardzo duZych platform
internetowych w rozumieniu
rozporzgdzenia (UE) 2021/XXX [akt o
ustugach cyfrowych] powinny mieé
zastosowanie w tym zakresie szczegolne
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2021/XXX [akt o ustugach cyfrowych].

Poprawka 19

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 40

Tekst proponowany przez Komisje

(40)  Informacje, ktore majq byé
zawarte w ogloszeniu o przejrzystosci,
powinny by¢ przedstawione w samej
reklamie lub by¢ tatwo dostgpne na
podstawie wskazania zawartego

w reklamie. Wymog, aby informacja

o ogloszeniu o przejrzystosci byta m.in.
wyraznie zauwazalna, powinien oznaczac,
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przepisy, zwlaszcza dotyczgce wymogow
naleZytej starannosci i dostepnosci w
odniesieniu do takiego ogloszenia o
przejrzystosci. Te bardzo duZe platformy
internetowe powinny udostepniaé
informacje zawarte w ogloszeniu o
przejrzystosci i aktualizowaé je, w czasie
rzeczywistym i w formacie nadajgcym sig
do odczytu maszynowego, pozwalajgcym
na analize danych przez wszgystkie
odpowiednie podmioty 7 branZy za
posrednictwem jednolitego europejskiego
repozytorium ogloszen o przejrzystosci
ustanowionego w niniejsgym
rozporzgdzeniu. Ogloszenie

0 przejrzystosci powinno ponadto zawieraé
informacje o sposobie oznaczania reklam
politycznych zgodnie z procedura
ustanowiong w niniejszym rozporzadzeniu.
Wymog ten powinien pozostawaé bez
uszczerbku dla przepisow w zakresie
powiadamiania na podstawie art. 14, 15

1 19 rozporzadzenia (UE) 2021/XXX [akt
o ustugach cyfrowych]. Nalezy przekazaé
Komisji uprawnienia do przyjecia aktow
zgodnie 7 art. 290 Traktatu o
funkcjonowaniu Unii Europejskiej w celu
okreslenia praw i obowiqzkow
zarejestrowanych podmiotow politycznych
i bardzo duZych platform internetowych w
zakresie wyswietlania randomizowanych
reklam politycznych.

Poprawka

(40)  Wpydawcy reklamy politycznej
powinni zapewnié, aby kaZda reklama
polityczna zawierata wyraine wskazanie,
gdzie mozna tatwo pobrac ogloszenie o
przejrzystosci. Wymaog, aby informacja
o0 ogloszeniu o przejrzystosci byta
wyraZnie zauwazalna, oznacza, e
powinna ona by¢ umieszczona w sposob
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Ze jest ona umieszczona w sposob
widoczny w reklamie lub wraz z nig.
Wymog, zgodnie z ktérym informacje
publikowane w ogloszeniu o przejrzystosci
maja by¢ fatwo dostepne, nadajace si¢ do
odczytu maszynowego, o ile jest to
technicznie mozliwe, oraz przyjazne dla
uzytkownika, powinien wigzac si¢

z uwzglednieniem potrzeb 0sob

z niepelnosprawno$ciami. Zatacznik I do
dyrektywy 2019/882 (europejskiego aktu
w sprawie dostgpnosci) zawiera wymogi
dotyczace dostgpnosci informacji, w tym
informacji cyfrowych, ktore nalezy
wykorzystywaé w celu zapewnienia
dostepnosci informacji politycznych dla
0s0b z niepelnosprawnosciami.

Poprawka 20

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 41 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje
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widoczny w reklamie. W tym celu mozna
wykorzystaé na przyklad link do specjalnej
strony internetowej, fotokod (kod QR) lub
rownowazne jasne i przyjazne dla
uzytkownikow srodki techniczne. Wymog,
aby informacja o ogloszeniu

0 przejrzystosci byla m.in. wyraznie
zauwazalna, powinien oznaczac, ze jest
ona umieszczona w sposob widoczny

w reklamie lub wraz z nig. Wymog,
zgodnie z ktorym informacje publikowane
w ogloszeniu o przejrzystosci maja by¢
tatwo dostepne, nadajace si¢ do odczytu
maszynowego, o ile jest to technicznie
mozliwe, oraz przyjazne dla uzytkownika,
powinien wigza¢ si¢ z uwzglednieniem
potrzeb 0s6b z niepetnosprawnosciami.
Zatacznik I do dyrektywy 2019/882
(europejskiego aktu w sprawie
dostgpnos$ci) zawiera wymogi dotyczace
dostepnosci informacji, w tym informacji
cyfrowych, ktore nalezy wykorzystywac
w celu zapewnienia dostgpnosci informacji
politycznych dla os6b

z niepelnosprawnosciami.

Poprawka

(41a) Aby zapewnié tharmonizowane
podejscie do publikacji ogloszen
dotyczgcych przejrzystosci, twiekszyé
ogolng przejriystosé, jeszcze bardziej
utatwi¢ transgraniczng reklame polityczng
oraz zmniejszy¢ koszty publikacji dla
wydawcow reklam politycznych, Komisja
powinna opracowad, aktualizowaé i
prowadzié jednolite europejskie
repozytorium ogloszen dotyczgcych
przejrzystosci, w konsultacji g
odpowiednimi zainteresowanymi
stronami, w szczegolnosci z europejskq
siecig wspolpracy w zakresie wyborow.
Repozytorium powinno rowniez zawieraé
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Poprawka 21

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 45

Tekst proponowany przez Komisje

(45) Wydawcy reklamy politycznej
swiadczacy ustugi reklamy politycznej
powinni wprowadzi¢ mechanizmy
umozliwiajace osobom fizycznym
zgltaszanie im, ze dana reklama polityczna,
ktora opublikowali, nie jest zgodna

Z niniejszym rozporzadzeniem.
Mechanizmy zgtaszania takiej reklamy
powinny by¢ tatwo dostgpne 1 tatwe

w uzyciu, a takze dostosowane do formy
reklamy rozpowszechnianej przez
wydawce reklamy. W miar¢ mozliwosci
mechanizmy te powinny by¢ dostepne

z poziomu samej reklamy, na przyktad na
stronie internetowej wydawcy reklamy.
Wydawcy reklamy politycznej powinni
mie¢ mozliwo$¢ polegania w stosownych
przypadkach na istniejacych
mechanizmach. W przypadku gdy
wydawcy reklamy politycznej sg
dostawcami ushug hostingu w rozumieniu
aktu o ustugach cyfrowych, w odniesieniu

PE719.609v02-00

18/39

wykaz wszystkich okresow wyborczych, o
ktore bylyby zglaszane przez panstwa
czlonkowskie, a takze jednolity
mechanizm zglaszania reklam
politycznych zgodnie z procedurg
ustanowiong w niniejszym
rozporzgdzeniu. Koszty opracowania,
aktualizacji i utrzymania repozytorium
powinny by¢ pokrywane 7 oplaty opartej
na czesci przychodow generowanych przez
reklamy polityczne 7 korzysciq dla
wydawcow reklam politycznych. W celu
okreslenia sprawiedliwej wysokosci
wktadow nalezy przekazaé Komisji
uprawnienia do przyjmowania aktow
zgodnie 7 art. 290 Traktatu o
funkcjonowaniu Unii Europejskiej w
odniesieniu do wielkosci takich wktadow.

Poprawka

(45) Wydawcy reklamy politycznej
$wiadczacy ustugi reklamy politycznej
powinni wprowadzi¢ mechanizmy
umozliwiajace osobom fizycznym
zglaszanie im, ze dana reklama polityczna,
ktora opublikowali, nie jest zgodna

Z niniejszym rozporzadzeniem.
Mechanizmy zgtaszania takiej reklamy
powinny by¢ tatwo dostgpne 1 tatwe

w uzyciu, a takze dostosowane do formy
reklamy rozpowszechnianej przez
wydawce reklamy. W miar¢ mozliwosci
mechanizmy te powinny by¢ dostepne

z poziomu samej reklamy, na przyktad na
stronie internetowej wydawcy reklamy.
Wydawcy reklamy politycznej powinni
mie¢ mozliwo$¢ polegania w stosownych
przypadkach na istniejacych
mechanizmach. W przypadku gdy
wydawcy reklamy politycznej sg
dostawcami ushug hostingu w rozumieniu
aktu o ustugach cyfrowych, w odniesieniu

AD\1264727PL.docx



do reklam politycznych zamieszczanych na
zadanie ustugobiorcoéw przepisy art. 14
aktu o ustugach cyfrowych nadal maja
zastosowanie do powiadomien
dotyczacych niezgodnosci takich reklam

z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka 22

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 49

Tekst proponowany przez Komisje

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
1 amplifikacji wigzacych si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Powinni oni przyjac i wdrozyé polityke
opisujacg wykorzystanie tych technik

w celu targetowania osob fizycznych lub
wzmacniania swoich tresci oraz prowadzi¢
rejestr swoich stosownych czynnosci.

W ramach publikowania, promowania lub
rozpowszechniania reklamy polityczne;j
wykorzystujacej techniki targetowania

1 amplifikacji administratorzy powinni
dostarczy¢, wraz z reklamg polityczna,
istotne informacje umozliwiajace
zainteresowanej osobie fizycznej
zrozumienie zastosowanej logiki

i gtownych parametrow zastosowanego
targetowania oraz to, czy wykorzystano

AD\1264727PL.docx

do reklam politycznych zamieszczanych na
zadanie ustugobiorcow przepisy art. 14
aktu o ustugach cyfrowych nadal maja
zastosowanie do powiadomien
dotyczacych niezgodnosci takich reklam

z niniejszym rozporzadzeniem. Nalezy
wzmochni¢ mechanizmy naleZytej
starannosci, w szczegdlnosci w kontekscie
wyborow lub referendow, tak aby
wydawcy reklam politycznych mieli
obowigzek powiadamiania odpowiednich
sponsorow lub ustugodawcow
dziatajgcych w ich imieniu o wszelkich
tego rodzaju zgloszeniach, zwracaé sig o
informacje zwrotne oraz w ciggu 48
godzin dokonywacé korekty okreslonych
pozycji lub usuwacé je.

Poprawka

(49) W celu zapewnienia wigkszej
przejrzystosci 1 rozliczalnosci
administratorzy powinni wdrozy¢
dodatkowe zabezpieczenia przy stosowaniu
w konteks$cie dziatalno$ci w zakresie
reklamy politycznej technik targetowania
1 amplifikacji wigzacych si¢

z przetwarzaniem danych osobowych.
Powinni oni przyjaé, wdrozyé i podawadé
do wiadomosci polityke opisujaca
wykorzystanie tych technik w celu
targetowania osob fizycznych lub
wzmacniania swoich tresci oraz prowadzi¢
publiczny rejestr swoich stosownych
czynno$ci. W ramach publikowania,
promowania lub rozpowszechniania
reklamy politycznej wykorzystujacej
techniki targetowania i amplifikacji
administratorzy powinni dostarczy¢, wraz
z reklama polityczna, istotne informacje
umozliwiajace zainteresowanej osobie
fizycznej zrozumienie zastosowanej logiki
1 gléwnych parametréw zastosowanego

PE719.609v02-00
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dane osob trzecich 1 dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
targetowanie reklamy zostalo dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka 23

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 55 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 24

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 56

Tekst proponowany przez Komisje

(56) W interesie skutecznego stosowania
niniejszego rozporzadzenia konieczne jest
powierzenie organom nadzoru uprawnien
do monitorowania i egzekwowania
odpowiednich przepiséw. W zaleznosci od
systemu prawnego kazdego panstwa
cztonkowskiego oraz zgodnie

z obowigzujacym prawem Unii, w tym
rozporzadzeniem (UE) 2016/679 oraz
rozporzadzeniem (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], w tym celu moga
zosta¢ wyznaczone rozne krajowe organy
sagdowe lub administracyjne.

PE719.609v02-00

targetowania oraz to, czy wykorzystano
dane osob trzecich i dodatkowe techniki
analityczne, w tym informacje o tym, czy
targetowanie reklamy zostato dodatkowo
zoptymalizowane podczas jej dostarczania.

Poprawka

(55a) Jezeli dana reklama nie jest
zgodna 7 niniejszym rozporzgdzeniem,
mechanizmy udostepniane przez wydawce
powinny umozliwiaé osobom fizycznym jej
oznaczenie. JeZeli takie mechanizmy nie
sq dostepne, osoby fizyczne powinny mieé¢
moZliwosé zgloszenia takiej reklamy
politycznej bezposrednio wlasciwym
organom zgodnie 7 niniejszym
rozporzgdzeniem.

Poprawka

(56) W interesie skutecznego stosowania
niniejszego rozporzadzenia konieczne jest
powierzenie organom nadzoru uprawnien
do monitorowania i egzekwowania
odpowiednich przepiséw oraz wyposazenie
tych organow w srodki proporcjonalne do
takich dodatkowych zadan. W zaleznos$ci
od systemu prawnego kazdego panstwa
cztonkowskiego oraz zgodnie

z obowigzujacym prawem Unii, w tym
rozporzadzeniem (UE) 2016/679 oraz
rozporzadzeniem (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], w tym celu moga
zosta¢ wyznaczone rozne krajowe organy
sadowe lub administracyjne.

AD\1264727PL.docx



Poprawka 25

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 58

Tekst proponowany przez Komisje

(58) Panstwa cztonkowskie powinny
wyznaczy¢ wlasciwe organy do nadzoru
nad tymi aspektami niniejszego
rozporzadzenia, ktére nie wchodza

w zakres kompetencji organéw
nadzorczych na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2016/679 oraz rozporzadzenia

(UE) 2018/725. W celu wspierania
przestrzegania podstawowych praw

1 wolnosci, praworzadnosci, zasad
demokracji 1 zaufania publicznego do
nadzoru nad dzialalno$cig w zakresie
reklamy politycznej konieczne jest, aby
organy te byly strukturalnie niezalezne od
zewngetrznej interwencji lub naciskow
politycznych oraz posiadaly odpowiednie
uprawnienia do skutecznego
monitorowania i podejmowania srodkoéw
niezbednych do zapewnienia zgodnosci

z niniejszym rozporzadzeniem,

w szczegblnosci z obowigzkami
okreslonymi w art. 7. Panstwa
cztonkowskie moga wyznaczy¢ —

w szczegblnosci — krajowe organy lub
podmioty regulacyjne na podstawie art. 30
dyrektywy Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE!3,

13 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.

w sprawie koordynacji niektorych
przepisow ustawowych, wykonawczych

1 administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych §wiadczenia audiowizualnych
ushug medialnych (dyrektywa

o audiowizualnych ustugach medialnych)

AD\1264727PL.docx

Poprawka

(58) Panstwa cztonkowskie powinny
wyznaczy¢ wlasciwe organy do nadzoru
nad tymi aspektami niniejszego
rozporzadzenia, ktore nie wchodza

w zakres kompetencji organéw
nadzorczych na podstawie rozporzadzenia
(UE) 2016/679 oraz rozporzadzenia

(UE) 2018/725, oraz do monitorowania i
wzmacniania odpowiednich przepisow, a
takze wyposazyc te organy w srodki
proporcjonalne do takich zadan. W celu
wspierania przestrzegania podstawowych
praw 1 wolnosci, praworzadnosci, zasad
demokracji i zaufania publicznego do
nadzoru nad dziatalno$cig w zakresie
reklamy politycznej konieczne jest, aby
organy te byly strukturalnie niezalezne od
zewngtrznej interwencji lub naciskéw
politycznych oraz posiadaly odpowiednie
uprawnienia do skutecznego
monitorowania i podejmowania srodkow
niezbednych do zapewnienia zgodnosci

Z niniejszym rozporzadzeniem,

w szczegblnosci z obowigzkami
okreslonymi w art. 7. Panstwa
cztonkowskie moga wyznaczy¢ —

w szczegdlnosci — krajowe organy lub
podmioty regulacyjne na podstawie art. 30
dyrektywy Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE"3.

13 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego

i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.
w sprawie koordynacji niektorych
przepisow ustawowych, wykonawczych

1 administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych
ustug medialnych (dyrektywa

o audiowizualnych ustugach medialnych)
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(Dz.U.L 95z 15.4.2010,s. 1).

Poprawka 26

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Motyw 62

Tekst proponowany przez Komisje

(62) Panstwa cztonkowskie powinny
wyznaczy¢ punkt kontaktowy na szczeblu
unijnym na potrzeby niniejszego
rozporzadzenia. Punkt kontaktowy
powinien, w miarg mozliwosci, by¢
cztonkiem europejskiej sieci wspotpracy
w zakresie wyborow. Punkt kontaktowy
ma za zadanie utatwia¢ wspolprace
wlasciwych organow miedzy panstwami
cztonkowskimi w zakresie ich zadan
zwigzanych z nadzorem i egzekwowaniem
przepisow, w szczegdlnosci poprzez
posredniczenie w kontaktach z punktami
kontaktowymi w innych panstwach
cztonkowskich oraz z wlasciwymi
organami w ich wlasnych panstwach.

Poprawka 27

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do reklamy politycznej
przygotowywanej, zamieszczanej,
promowanej, publikowanej lub
rozpowszechnianej w Unii lub kierowanej
do 0s6b fizycznych w jednym lub kilku
panstwach czlonkowskich, niezaleznie od
miejsca prowadzenia dziatalnosci przez
dostawce ustug reklamowych 1 niezaleznie
od wykorzystanych §rodkow.

PE719.609v02-00

(Dz.U.L 95z 15.4.2010, s. 1).

Poprawka

(62) Panstwa czlonkowskie powinny
wyznaczy¢ punkt kontaktowy na szczeblu
unijnym na potrzeby niniejszego
rozporzadzenia. Punkt kontaktowy
powinien by¢ cztonkiem europejskiej sieci
wspolpracy w zakresie wyborow. Punkt
kontaktowy ma za zadanie ulatwiac
wspolprace wlasciwych organdéw miedzy
panstwami cztonkowskimi w zakresie ich
zadan zwigzanych z nadzorem

1 egzekwowaniem przepisow,

w szczegdlnosci poprzez posredniczenie
w kontaktach z punktami kontaktowymi
w innych panstwach cztonkowskich oraz
z wlasciwymi organami w ich wlasnych
panstwach.

Poprawka

2. Niniejsze rozporzadzenie ma
zastosowanie do reklamy politycznej
przygotowywanej, zamieszczanej,
promowanej, publikowanej lub
rozpowszechnianej w co najmniej jednym
panstwie czlonkowskim lub na szczeblu
Unii lub kierowanej do 0séb fizycznych
W co najmniej jednym panstwie
cztonkowskim 1ub na szczeblu Unii,
niezaleznie od miejsca prowadzenia
dziatalnosci przez dostawce ustug
reklamowych i niezaleznie od
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Poprawka 28

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 3 —litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) ochrona o0sob fizycznych
w zakresie przetwarzania danych
osobowych.

Poprawka 29

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera g a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 30

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 1 — ustep 4 — litera g b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 31

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 1 — ustep 10

Tekst proponowany przez Komisje

10. ,»odpowiedni elektorat” oznacza
grupe 0séb uprawnionych do gtosowania
w wyborach lub referendum
przeprowadzanych w panstwie
cztonkowskim, w ktérym

AD\1264727PL.docx

wykorzystanych srodkow.

Poprawka

b) ochrona o0sob fizycznych

w zakresie przetwarzania danych
osobowych i ochrona ich praw
podstawowych przewidzianych w prawie
Unii, w tym praw zapisanych w Karcie.

Poprawka

ga)  rozporzgdzenia (UE) 2016/679;

Poprawka

gb)  rozporzgdzenia (UE) 2018/1725;

Poprawka

10. ,odpowiedni elektorat” oznacza
grupe osob uprawnionych do gtosowania
w wyborach lub referendum
przeprowadzanych na szczeblu UE Iub
w panstwie cztonkowskim, w ktérym
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rozpowszechniana jest reklama polityczna,
przy czym moze to by¢ caly elektorat
panstwa czlonkowskiego;

Poprawka 32

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 2 — akapit 2

Tekst proponowany przez Komisje

Do celow ust. 1 pkt 2 przekazy pochodzace
z oficjalnych zrodet dotyczace organizacji
1 warunkow udziatu w wyborach lub
referendach lub promujace udziat

w wyborach lub referendach nie stanowig
dzialalnosci w zakresie reklamy
polityczne;.

Poprawka 33

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Rozdzial 1I - tytul

Tekst proponowany przez Komisje

OBOWIAZKI PRZEJRZYSTOSCI W
ODNIESIENIU DO USLUG REKLAMY
POLITYCZNEJ

Poprawka 34

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — naglowek

Tekst proponowany przez Komisje

Przejrzystos¢

Poprawka 35

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 4 — akapit 1 a (nowy)

PE719.609v02-00

rozpowszechniana jest reklama polityczna,
przy czym moze to by¢ caly elektorat Unii
lub panstwa cztonkowskiego;

Poprawka

Do celow ust. 1 pkt 2 przekazy pochodzace
z oficjalnych zrédet dotyczace wylgcznie
organizacji i warunkow udzialu

w wyborach lub referendach lub promujace
udziat w wyborach lub referendach nie
stanowig dziatalnosci w zakresie reklamy
polityczne;.

Poprawka

OBOWIAZKI PRZEJRZYSTOSCI 1
NALEZYTEJ STARANNOSCI W
ODNIESIENIU DO USLUG REKLAMY
POLITYCZNEJ

Poprawka

Przejrzysto$¢ i naleiyta starannosé
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 36

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 5 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbajg o to, aby ustalenia
umowne zawarte w celu §wiadczenia ustug
reklamy politycznej okreslaty sposob,

w jaki przestrzegane sa odpowiednie
przepisy niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 37

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje
a) reklamy politycznej lub kampanii

reklamy politycznej, z ktorg zwigzana jest
okreslona ustuga lub ustugi;

AD\1264727PL.docx

Poprawka

Ustugi reklamy politycznej sq dostepne
wylgcznie dla sponsorow lub dla
ustugodawcow dzialajgcych w ich
imieniu, ktorzy sq obywatelami Unii, lub
dla 0sob fizycznych lub prawnych
majgcych miejsce zamieszkania lub
siedzibe w Unii.

Poprawka

2. Dostawcy ustug reklamy
politycznej dbajg o to, aby ustalenia
umowne zawarte w celu §wiadczenia ustug
reklamy politycznej okreslaty sposob,

w jaki przestrzegane sa odpowiednie
przepisy niniejszego rozporzadzenia, w fym
przepisy dotyczqce naleiytej starannosci, i
umoZliwiajg skuteczne wypelnienie
obowiqzkow dotyczgcych naleiytej
starannosci. Takie ustalenia wymagajq w
szezegolnosci, aby dostawcy ustug
reklamy politycznej dzialajgcy w imieniu
sponsorow przekazywali informacje, o
ktorych mowa w art. 6 ust. 1, zapewniajgc
przy tym ich doktadnosé i kompletnosé, a
takze regularnie uaktualniali je i bez
zbednej zwloki korygowali wszelkie bledne
informacje.

Poprawka

a) reklamy politycznej lub kampanii
reklamy politycznej oraz, w stosownych

przypadkach, wyborow lub referendum,
z ktorymi zwigzana jest okreslona ustuga
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Poprawka 38

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 1 — litera b a (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 39

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 6 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Informacje, o ktérych mowa

w ust. 1, przekazywane sg na piSmie

1 moggq by¢ przekazywane w formie
elektroniczne;j. Informacje takie sa
przechowywane przez okres pigciu lat od
daty ostatniego przygotowania,
zamieszczenia, opublikowania lub
rozpowszechnienia, w zaleznos$ci od
przypadku.

Poprawka 40

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera b

Tekst proponowany przez Komisje

b) tozsamoscig sponsora reklamy
politycznej i podmiotu, ktory ostatecznie
kontroluje sponsora;

PE719.609v02-00

lub ustugi;

Poprawka

ba) informacji na temat technik
targetowania stosowanych przy
swiadczeniu ustugi;

Poprawka

2. Informacje, o ktérych mowa

w ust. 1, przekazywane s3 na piSmie i

w formie elektronicznej. Informacje takie
sa przechowywane przez okres co
najmniej pigciu lat od daty ostatniego
przygotowania, zamieszczenia,
opublikowania lub rozpowszechnienia,

w zalezno$ci od przypadku.

Poprawka

b) tozsamoscig sponsora reklamy
politycznej — w tym, w stosownych
przypadkach, w przypadku partii
europejskich lub krajowych, logo
odpowiedniego europejskiego podmiotu
politycznego — i podmiotu, ktory
ostatecznie kontroluje sponsora;

AD\1264727PL.docx



Poprawka 41

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 1 — akapit 1 — litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) ogloszeniem o przejrzystosci,
umozliwiajacym zrozumienie Szerszego
kontekstu reklamy politycznej i jej celow,
lub z wyraZznym wskazaniem miejsca,

w ktérym mozna je fatwo odnalez¢.

Poprawka 42

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera a

Tekst proponowany przez Komisje

a) tozsamos$¢ sponsora i jego dane
kontaktowe;

Poprawka 43

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 - litera ¢

Tekst proponowany przez Komisje

c) W oparciu m.in. o informacje
otrzymane zgodnie z art. 6 ust. 3,
informacje na temat facznych wydanych
kwot lub innych korzysci uzyskanych

w catosci lub w czg$ci w zamian za
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie danej
reklamy oraz, w stosownych przypadkach,
kampanii reklamy politycznej, a takze na
temat ich zréodet;

Poprawka 44

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera e a (nowa)
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Poprawka

c) ogloszeniem o przejrzystosci,
umozliwiajacym zrozumienie Szerszego
kontekstu reklamy politycznej 1 jej celow,
lub z wyraZznym wskazaniem miejsca,

w ktérym mozna je tatwo odnalez¢ online.

Poprawka

a) tozsamos$¢ sponsora;
Poprawka

c) W oparciu m.in. o informacje

otrzymane zgodnie z art. 6 ust. 3,
informacje na temat fgcznych wydanych
kwot lub innych korzysci uzyskanych

w calosci lub w czg$ci w zamian za
przygotowanie, zamieszczenie, promocje,
publikacje i rozpowszechnianie kazdej
konkretnej reklamy oraz, w stosownych
przypadkach, kampanii reklamy
politycznej, a takze na temat ich Zrédet;

PE719.609v02-00
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Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 45

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 2 — litera e b (nowa)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka 46

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 — ustep 6

Tekst proponowany przez Komisje

6. Wydawcy reklamy polityczne;,
ktorzy sg bardzo duzymi platformami
internetowymi w rozumieniu art. 25
rozporzadzenia (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], dopilnowuja, aby
repozytoria, ktore udostepniajg zgodnie

z art. 30 tego rozporzqdzenia [akt

o ustugach cyfrowych], udostepnialy dla
kazdej reklamy politycznej w repozytorium
informacje, o ktorych mowa w ust. 2.

Poprawka 47

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE719.609v02-00

Poprawka

ea)  w stosownych przypadkach,
wszystkie kryteria dotyczgce stosowanych
technik targetowania i amplifikacji;

Poprawka

eb) w stosownych przypadkach, liczbe
odston i reakcji;

Poprawka

6. Wydawcy reklamy polityczne;,
ktorzy sg bardzo duzymi platformami
internetowymi w rozumieniu art. 25
rozporzadzenia (UE) 2021/xxx [akt

o ustugach cyfrowych], dopilnowuja, aby
informacje, o ktorych mowa w ust. 2, byly
udostepniane dla kazdej reklamy w
Jjednolitym europejskim repozytorium
reklam politycznych.

Poprawka

Artykut 7a

Jednolite europejskie repozytorium
reklam politycznych
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Poprawka 48

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

1. Wydawcy reklam §wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
mechanizmy umozliwiajace osobom
fizycznym nieodptatne powiadomienie ich,
ze dana reklama, ktorg opublikowali, nie
jest zgodna z niniejszym rozporzadzeniem.

Poprawka 49

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 9 — ustep 4 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

AD\1264727PL.docx

L Komisja tworzy, rozwija,
aktualizuje i utrzymuje jednolite
europejskie repozytorium reklam
politycznych, obejmujgce wszystkie
reklamy polityczne, niezaleinie od
okresow wyborczych, w celu publikacji
ogloszen o przejrzystosci zgodnie 7 art. 6.

2. Repozytorium zawiera wykaz
kampanii i okresow wyborczych
zglaszanych przez panstwa czlonkowskie
zgodnie z art. 17. UmoZliwia ono, w
stosownych przypadkach, bezposrednie
powigzanie kazdego ogloszenia o
przejrrystosci z poszczegolnymi
odpowiednimi wyborami, referendum lub
kampaniq, a takze systematyczne
pobieranie ogloszen o przejrzystosci w
Jformie przyjaznego dla uZytkownika
zbioru danych.

Poprawka

1. Wydawcy reklam $wiadczacy
ustugi reklamy politycznej wprowadzaja
mechanizmy umozliwiajace osobom
fizycznym nieodplatne i anonimowe
powiadomienie ich, Zze dana reklama, ktorg
opublikowali, nie jest zgodna z niniejszym
rozporzadzeniem.

Poprawka

4a. Jezeli mechanizmy okreslone w
ust. 1 nie sq dostgpne, wlasciwe organy
panstw czltonkowskich umozliwiajg
osobom fizycznym bezposrednie i

PE719.609v02-00
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Poprawka 50

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 — ustep 5

Tekst proponowany przez Komisje

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
s3 W sposob oczywisty nieuzasadnione,
niejasne lub nadmierne, w szczegolnosci

z powodu ich niesprecyzowania, dostawca
ustug moze odmowi¢ odpowiedzi. W takim
przypadku odpowiedni dostawca ustug
przesyla zainteresowanemu podmiotowi
sktadajgcemu wniosek odpowiedz wraz

z uzasadnieniem.

Poprawka 51

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 11 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE719.609v02-00

bezplatne powiadamianie ich, e dana
reklama nie jest zgodna 7 niniejszym
rozporzgdzeniem. Panstwa czlonkowskie
wyznaczajqg jeden organ wlasciwy do
przyjmowania i rozpatrywania takich
powiadomien.

Poprawka

5. Jezeli wnioski na podstawie ust. 1
$3 W sposOb oczywisty nieuzasadnione,
niejasne lub nadmierne, w szczegdlnosci

z powodu ich niesprecyzowania, lub jezeli
wnioski te sq powtarzalne dostawca ustug
moze odméwi¢ odpowiedzi. W takim
przypadku odpowiedni dostawca ustug
przesyla zainteresowanemu podmiotowi
sktadajacemu wniosek odpowiedZ wraz

z uzasadnieniem.

Poprawka

Artykut 11a

Publikacja zrandomizowanego zestawu
standardowych reklam politycznych
podmiotow politycznych przez bardzo duze
platformy internetowe podczas wyborow
do Parlamentu Europejskiego

L Bardzo duze platformy internetowe
w rozumieniu art. 25 rozporzqdzenia (UE)
2021/XXXX [akt o ustugach cyfrowych],
ktore swiadczq ustugi reklamy politycznej
w kontekscie wyborow do Parlamentu
Europejskiego, wyswietlajg
zrandomizowane reklamy polityczne w
specjalnej, bezposrednio widocznej i tatwo
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dostepnej sekcji, zgodnie 7 zasadg
rownego dostepu. Ustuga ta jest
swiadczona za oplatg nieprzekraczajgcg
kosztow poniesionych przez dostawcow.

2. Reklamy polityczne, o ktorych
mowa w niniejszgym artykule, sq
przekazywane przez zarejestrowane
podmioty polityczne w znormalizowanym
formacie okreslonym przez kaidg bardzo
duzq platforme internetowq zgodnie ze
szczegolowymi kryteriami opartymi na
prayjetych przez platforme zasadach
wyswietlania reklam politycznych i
zawierajq odniesienie do ogloszenia o
przejrzystosci zgodnie 7 kryteriami
ustanowionymi w art. 11, a takze dane
statystyczne dotyczgce liczby zgloszen, o
ktorych mowa w ust. 1, wraz g
odpowiednimi reklamami politycznymi, do
ktorych odnoszq si¢ poszczegolne
zgloszenia. Takie reklamy przechowuje si¢
w jednolitym europejskim repozytorium
reklam politycznych ustanowionym na
mocy art. 7a.

3. Wylqgcznie zarejestrowane
podmioty polityczne, ktore przestrzegajq
przepisow dotyczgcych rejestracji w
wyborach do Parlamentu Europejskiego
w swoim okregu wyborczym, oraz
europejskie partie polityczne,
zdefiniowane w rozporzgdzeniu
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE,
Euratom nr 1141/2014), sq uprawnione
do przekazywania odpowiednim bardzo
duiym platformom internetowym reklam
politycznych, o ktorych mowa w
niniejszym artykule.

4. Kryteria targetowania stosowane w
tym kontekscie przez bardzo duze
platformy internetowe ograniczajq sie do
kryteriow, ktore sq absolutnie niezbedne
do identyfikacji uZytkownikow wzgledem
ich potencjalnego okregu wyborczego, i
obejmujg wylgcznie miejsce zamieszkania
oraz jezyk.

5. Zakazane sq inne techniki
targetowania lub amplifikacji w

PE719.609v02-00
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Poprawka 52

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 13 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

PE719.609v02-00

kontekscie publikacji zrandomizowanego
zestawu standardowych reklam
politycznych podmiotow politycznych.

6. Reklamy polityczne, o ktorych
mowa w niniejszgym artykule, mogq by¢
prezentowane wylgcznie w ciggu 15 dni
poprzedzajgcych wybory.

7. Platformy internetowe nie
gromadzq Zadnych danych dotyczgcych
uzytkownikow, ktorym wyswietlane sq
reklamy polityczne, o ktorych mowa w
niniejszym artykule, ani reakcji
uzytkownikow na te reklamy.

8. Kaidemu zarejestrowanemu
podmiotowi politycznemu zapewnia si¢
odpowiedniqg minimalng widocznosé.
Podmiotom wyborczym mozna zapewnié
wiekszq widocznosé w zaleznosci od ich
wynikow w ostatnich i przedostatnich
wyborach do Parlamentu Europejskiego
oraz w zaleznosci od ich reprezentacji na
szczeblu unijnym, krajowym, regionalnym
i lokalnym. Stosunek widocznosci miedzy
zarejestrowanymi podmiotami
politycznymi nie moze by¢é wyzszy nizg 1:5.

9. Komisja przyjmuje akty
delegowane zgodnie 7 art. 19 w celu
uzupelnienia niniejszego rozporzqdzenia
poprzez okreslenie praw i obowigzkow
zarejestrowanych podmiotow politycznych
i bardzo duZych platform internetowych w
zakresie wdrazania artykutu dotyczgcego
wyswietlania zrandomizowanych reklam
politycznych.

Poprawka

Artykut 13a

Ocena ryzyka, srodki ograniczajgce
ryzyko i niezalezny audyt
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L Od daty rozpoczecia stosowania
niniejszego rozporzqdzenia, o ktorej mowa
w art. 20 ust. 2, i co najmniej raz w roku
wydawcy reklam politycznych, ktorzy sq
bardzo duZymi platformami internetowymi
w rozumieniu art. 25 rozporzqdzenia (UE)
2022/xxx [akt o ustugach cyfrowych],
okreslajg wszelkie znaczqce ryzyko
systemowe wynikajgce 7 ich wewnetrznej
polityki dotyczqgcej reklamy politycznej, w
tym stosowania technik targetowania i
amplifikacji. Taka ocena ryzyka musi
odzwierciedlaé specyfike ich ustug

i uwzgledniaé nastepujqce rodzaje ryzyka:

a) zwiqzane 7 istniejgcymi systemami
weryfikacji ryzyko dotyczqce identyfikacji
rzeczywistych sponsorow i dostawcow
ustug reklamowych dzialajgcych w
imieniu sponsorow zamieszczajgcych lub
wydajgcych reklamy polityczne;

b) ryzyko zwiqzane zarowno g
informacjami wprowadzajgcymi w blqd,
jak i z dezinformacjg, w tym z
niedozwolonym zachowaniem i
praktykami manipulacyjnymi, ryzyko
zwiqzane 7 zagranicznymi manipulacjami
informacjami i ingerencjami w
informacje w obrebie oferowanych ustug,
ktore to Zjawiska mogq mie¢ wplyw na
integralnos¢ procesow wyborczych;

¢ ryzyko zwiqzane 7 tworzeniem i
wykorzystywaniem kont, ktore biorg
udzial w skoordynowanych
nieautentycznych zachowaniach i
zachowaniach uzytkownikow majqcych na
celu sztuczne wigkszenie zasiggu
dezinformacji lub postrzeganego poparcia
publicznego dla dezinformacji;

d) ryzyko dla wykonywania praw
podstawowych dotyczgcych poszanowania
Zycia prywatnego i rodzinnego, ochrony
danych osobowych, wolnosci wypowiedzi
i informacji, a takze zakazu wszelkiej
dyskryminacji, zapisanych odpowiednio
wart. 7,8, 11i 21 Karty;

2. Bardzo duze platformy internetowe
wprowadzajq rozsqdne, proporcjonalne

PE719.609v02-00
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Poprawka 53

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 14 — ustep 1

Tekst proponowany przez Komisje

l. Dostawcy ustug, ktorzy swiadcza
ustugi reklamy politycznej w Unii, ale nie
maj3 siedziby w Unii, wyznaczaja na
pismie osobg fizyczng lub prawna na
swojego przedstawiciela prawnego

w jednym z panstw cztonkowskich,

w ktorych dostawca ustug oferuje swoje
ushugi.

PE719.609v02-00

i skuteczne srodki zmniejszajgce ryzyko,
dopasowane do konkretnego ryzyka
systemowego Zidentyfikowanego na
podstawie ust. 1. Takie srodki, oprocz
srodkow wymienionych w art. 27
rozporzgdzenia (UE) 2022/xxx [akt o
ustugach cyfrowych], mogg obejmowac, w
stosownych przypadkach, wzmocnienie
procesow naleiytej starannosci w
odniesieniu do reklam publikowanych lub
rozpowszechnianych w szczegolnosci w
okresach wyborczych, aby zapewnié
szybkie i pelne sprostowanie wszelkich
wprowadzajqcych w blgd lub blednych
informacji w ogloszeniach o przejrzystosci
lub zawieszenie publikacji lub
rozpowszechniania danej reklamy
politycznej;

3. Bardzo duze platformy internetowe
na wlasny koszt co najmniej raz w roku
poddajq si¢ audytom, ktorych celem jest
ocena zgodnosci 7 obowigzkami
wynikajgcymi z ust. 1i 2. Art. 28 ust. 2, 3 i
4 rozporzgdzenia (UE) 2022/xxx [akt o
ustugach cyfrowych] ma zastosowanie do
cech organizacji przeprowadzajgcych
audyt, struktury sprawozdania i
wdraZania zawartych w nim zalecen.

Poprawka

1. Dostawcy ustug, ktorzy swiadcza
ustugi reklamy politycznej w Unii, ale nie
maj3 siedziby w Unii, wyznaczaja na
pismie osobg fizyczng lub prawna na
swojego przedstawiciela prawnego

w jednym z panstw cztonkowskich,

w ktorych dostawca ustug oferuje swoje
ustugi. Przekazujq oni tozsamosé i dane
kontaktowe swojego przedstawiciela
prawnego europejskiej sieci wspolpracy w
zakresie wyborow. Panstwa cztonkowskie
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Poprawka 54

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 15 — ustep 7 a (nowy)

Tekst proponowany przez Komisje

Poprawka S5

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 17 — akapit 1

Tekst proponowany przez Komisje

Panstwa cztonkowskie publikujg daty
krajowych okresow wyborczych w tatwo
dostgpnym miejscu, podajac stosowne

odniesienie do niniejszego rozporzadzenia.

Poprawka 56

Whiosek dotyczacy rozporzadzenia
Artykul 19 — ustep 2

Tekst proponowany przez Komisje

2. Uprawnienia do przyjmowania
aktow delegowanych, o ktorych mowa

w art. 7 ust. 8 1 art. 12 ust. 8, powierza si¢
Komisji na okres [do czasu dokonania
oceny stosowania niniejszego

AD\1264727PL.docx
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prowadzq publicznie dostepne rejestry
wszystkich przedstawicieli prawnych
zarejestrowanych na ich terytorium na
mocy niniejszego rozporzgdzenia.

Poprawka

7a. Punkt kontaktowy przygotowuje
wykaz i analize powyborczq reklam
politycznych nadawanych w okresie
wyborczym. Informacje te sq publikowane
w ciggu szesciu miesiecy od daty wyborow.

Poprawka

Panstwa cztonkowskie publikuja daty
krajowych okreséw wyborczych w fatwo
dostgpnym miejscu, podajac stosowne
odniesienie do niniejszego rozporzadzenia.
Panstwa czlonkowskie przekazujq takie
informacje Komisji, ktora publikuje je w
Jjednolitym europejskim repozytorium

reklam politycznych.
Poprawka
2. Uprawnienia do przyjmowania

aktow delegowanych, o ktorych mowa

w art. 7 ust. 8, art. 7a ust. 5, art. 11a ust. 9
iart. 12 ust. 8, powierza si¢ Komisji na
okres [do czasu dokonania oceny

PE719.609v02-00
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rozporzadzenia, czyli dwa lata po stosowania niniejszego rozporzadzenia,

najblizszych wyborach do Parlamentu czyli dwa lata po najblizszych wyborach
Europejskiego]. do Parlamentu Europejskiego].
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ZALACZNIK: WYKAZ PODMIOTOW LUB OSOB,
OD KTORYCH SPRAWOZDAWCA OTRZYMAL INFORMACJE

Ponizszy wykaz opracowano na zasadzie zupetnej dobrowolnos$ci, na wytaczng
odpowiedzialnos$¢ sprawozdawcy komisji opiniodawczej. Podczas sporzadzania opinii, do
czasu przyjecia jej w komisji, sprawozdawca komisji opiniodawczej otrzymat informacje od
nastepujacych podmiotéw lub osob:

Podmiot i/lub osoba
Biuro Lacznikowe Transparency International przy Unii Europejskiej (TR 501222919-71)
Meta Platforms Ireland Limited i jej jednostki zalezne (TR 28666427835-74)
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PROCEDURA W KOMISJI OPINIODAWCZEJ

Tytul Przejrzysto$¢ i targetowanie reklamy politycznej
Odsytacze COM(2021)0731 — C9-0433/2021 — 2021/0381(COD)
Komisja przedmiotowo wlasciwa IMCO

Data ogloszenia na posiedzeniu 13.12.2021
Opinia wydana przez AFCO

Data ogloszenia na posiedzeniu 13.12.2021

Sprawozdawca komisji opiniodawczej:

Daniel Freund

Data powotania 20.6.2022
Rozpatrzenie w komisji 1.9.2022
Data przyjecia 17.10.2022
Wynik glosowania koncowego +: 22
o 8

Poslowie obecni podczas glosowania
koncowego

Gerolf Annemans, Gabriele Bischoff, Damian Boeselager, Wtodzimierz
Cimoszewicz, Gwendoline Delbos-Corfield, Salvatore De Meo, Pascal
Durand, Daniel Freund, Sandro Gozi, Laura Huhtasaari, Zdzistaw
Krasnodebski, Victor Negrescu, Giuliano Pisapia, Paulo Rangel,
Antonio Maria Rinaldi, Helmut Scholz, Sven Simon, Laszl6 Trocsanyi,
Guy Verhofstadt, Lorant Vincze

Zastepcy obecni podczas glosowania
koncowego

Vladimir Bil¢ik, Nathalie Colin-Oesterl¢, Alin Mituta

Zastepcey (art. 209 ust. 7) obecni podczas
glosowania koncowego

Isabel Garcia Mufioz, Manolis Kefalogiannis, Petros Kokkalis, Nicola
Procaccini, Nacho Sanchez Amor
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GLOSOWANIE KONCOWE W FORMIE GLOSOWANIA IMIENNEGO W KOMISJI

OPINIODAWCZEJ
22 +

PPE Vladimir Bil¢ik, Nathalie Colin Oesterl¢, Salvatore De Meo, Manolis Kefalogiannis, Paulo Rangel, Sven
Simon, Lorant Vincze

Renew Pascal Durand, Sandro Gozi, Alin Mituta, Guy Verhofstadt

S&D Gabriele Bischoff, Wtodzimierz Cimoszewicz, Isabel Garcia Mufloz, Victor Negrescu, Giuliano Pisapia,
Nacho Sanchez Amor

The Left Petros Kokkalis, Helmut Scholz

Verts/ALE Damian Boeselager, Gwendoline Delbos Corfield, Daniel Freund

ECR Zdzistaw Krasnodebski, Nicola Procaccini

ID Gerolf Annemans, Laura Huhtasaari, Antonio Maria Rinaldi

NI Laszl6 Trocsanyi

XX XX

Objasnienie uzywanych znakow:

+ : za
- przeciw
0 : wstrzymato si¢
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