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JUSTIFICARE SUCCINTA

In contextul sensibil al publicitatii politice, raportorul pentru aviz considera ca este necesar sa
se sporeasca transparenta normelor si sa se clarifice domeniul lor de aplicare, consolidand
totodatd mecanismele de salvgardare si reducand incertitudinile cu privire la conformitate.

Proiectul de raport propune elaborarea unui registru unic european de publicitate politica,
creat si gestionat de Comisie, ale carui costuri sa fie acoperite de o taxa proportionala cu
utilizarea sa si cu veniturile generate de publicitatea politica, IMM-urile fiind scutite. Acest
lucru ar trebui sa reducd costurile de asigurare a conformitdtii si sa sporeasca transparenta
pietei publicitdtii politice, inclusiv pentru cercetatori.

Majoritatea statelor membre prevad dispozitii care le oferd candidatilor sau partidelor
posibilitatea de a avea acces liber si proportional la mass-media traditionald in timpul
campaniilor electorale. Avand in vedere tranzitia catre mass-media neliniara, cum ar fi
platformele sociale, raportorul pentru aviz considera ca, in timpul alegerilor pentru
Parlamentul European, platformele online foarte mari ar trebui sa aiba obligatia de a afisa in
mod gratuit un numar limitat de anunturi publicitare politice. Acest lucru ar trebui sd se
bazeze pe principiul accesului egal si sa le ofere vizibilitate proportionala entitatilor electorale
inregistrate in mod corespunzator in contextul acestor alegeri.

Textul legislativ ar trebui, de asemenea, sa clarifice domeniul de aplicare al activitatilor care
constituie publicitate politicd — prin urmare, atat publicitatea generata si promovata de acelasi
actor, cat si publicitatea comerciala care ar putea avea un impact in special asupra
comportamentului normativ, legislativ si electoral ar trebui sa se califice drept publicitate
politica si sa faca obiectul reglementarii. Pe de altd parte, ar trebui clarificat faptul ca numai
activitdtile care vizeaza exclusiv informarea cetatenilor cu privire la alegerile respective ar
trebui sa fie exceptate.

Contextul complex al publicitatii politice impune garantii suplimentare. Astfel, pe langa
dispozitiile generale din Actul legislativ privind serviciile digitale referitoare la evaluarea si
atenuarea riscurilor, ar trebui consolidate masuri specifice de precautie. Un rationament
similar se aplica in cazul normelor de protectie a datelor, in special in privinta utilizarii
tehnicilor de vizare a unui public-tintd sau de amplificare a impactului unui material publicitar
politic, dar si a urmadririi interactiunilor utilizatorului cu anunturile publicitare politice. De
asemenea, ar trebui clarificat faptul ca actorii care monitorizeaza si asigura respectarea acestor
norme ar trebui sd dispuna de resurse suficiente pentru a-si indeplini sarcinile Tn mod eficient.

AMENDAMENTE

Comisia pentru afaceri constitutionale recomanda Comisiei pentru piata interna si protectia
consumatorilor, care este comisie competentd, sd ia in considerare urmatoarele amendamente:

Amendamentul 1
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Propunere de regulament
Considerentul 4

Textul propus de Comisie

(4) Necesitatea de a asigura
transparenta este un obiectiv public
legitim, in conformitate cu valorile comune
ale UE si ale statelor sale membre
prevazute la articolul 2 din Tratatul privind
Uniunea Europeana (,,TUE”). Nu este
intotdeauna usor pentru cetateni sa
recunoasca materialele publicitare politice
si sd 151 exercite drepturile democratice in
cunostinta de cauza. Este necesar un nivel
ridicat de transparenta, printre altele,
pentru a sprijini o dezbatere politica
deschisa si echitabila si alegeri sau
referendumuri libere si corecte si pentru a
combate dezinformarea si ingerintele
ilegale, inclusiv din strdinatate. Publicitatea
politica poate fi un vector de dezinformare,
in special atunci cand nu se dezvaluie
caracterul politic al acesteia si publicul-
tintd vizat. Dacd publicitatea politica este
transparentd, alegdtorii pot sa inteleaga mai
bine, atunci cind li se prezinta un material
publicitar politic, in numele cui se
difuzeaza materialul publicitar si modul in
care sunt vizati de un furnizor de servicii
de publicitate, fiind astfel capabili intr-o
masurd mai mare sa isi exprime optiunea
de vot in cunostinta de cauza.
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Amendamentul

(4) Necesitatea de a asigura
transparenta este un obiectiv public
legitim, astfel cum s-a evidentiat si in
raportul privind rezultatele finale ale
Conferintei privind viitorul Europei,
publicat la 9 mai 2022, in conformitate cu
valorile comune ale UE si ale statelor sale
membre prevazute la articolul 2 din
Tratatul privind Uniunea Europeana
(,,TUE”), care ramdn sub incidenta
drepturilor recunoscute in special la
articolul 16 din TFUE si la articolul 8 din
Carta drepturilor fundamentale a Uniunii
Europene (denumitd in continuare
wCarta”), care conferd oricdrei persoane
dreptul la protectia datelor cu caracter
personal care o privesc. Nu este
intotdeauna usor pentru cetdteni sa
recunoasca materialele publicitare politice
si sd isi exercite drepturile democratice in
cunostintd de cauza. Este necesar un nivel
ridicat de transparentd si de diligentd,
printre altele, pentru a sprijini o dezbatere
politica deschisa si echitabila si alegeri sau
referendumuri libere si corecte si pentru a
combate dezinformarea si ingerintele
ilegale, inclusiv din straindtate. Publicitatea
politica poate fi un vector de dezinformare,
in special atunci cand nu se dezvaluie
caracterul politic al acesteia si publicul-
tinta vizat. Daca publicitatea politica este
transparentd, alegatorii pot sa inteleaga mai
bine, atunci cand li se prezinta un material
publicitar politic, in numele cui se
difuzeaza materialul publicitar si modul in
care sunt vizati de un furnizor de servicii
de publicitate, fiind astfel capabili intr-o
mdsurd mai mare sa 1si exprime optiunea
de vot in cunostinta de cauza. La punerea
in aplicare a acestor cerinte de
transparentd, autoritdtile publice ar trebui
sd respecte in orice moment drepturile
fundamentale, inclusiv libertatea de
exprimare a actorilor politici institutionali
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Amendamentul 2

Propunere de regulament
Considerentul 5§

Textul propus de Comisie

(%) In contextul publicititii politice se
utilizeaza frecvent tehnici de vizare a unui
public-tintd. Prin tehnici de vizare a unui
public-tinta sau de amplificare a impactului
unui material publicitar politic ar trebui sa
se Inteleaga tehnicile care sunt utilizate fie
pentru a adresa un material publicitar
politic personalizat numai unei anumite
persoane sau unui anumit grup de
persoane, fie pentru a spori circulatia, raza
de actiune sau audienta unui material
publicitar politic. Avand in vedere puterea
s1 potentialul de utilizare abuziva a datelor
cu caracter personal in tehnicile de vizare a
unui public-tinta, inclusiv prin
microvizarea unui public-tinta si alte
tehnici avansate, astfel de tehnici pot
reprezenta amenintari specifice la adresa
intereselor publice legitime, cum ar fi
echitatea, egalitatea de sanse si
transparenta procesului electoral, precum si
dreptul fundamental de a fi informat intr-
un mod obiectiv, transparent si pluralist.

Amendamentul 3

Propunere de regulament
Considerentul 6

Textul propus de Comisie

(6) Publicitatea politica este in prezent
reglementatd in mod eterogen 1n statele
membre, si, in multe cazuri, reglementarile
in vigoare tind sd se concentreze asupra
mass-mediei traditionale. Exista restrictii
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si societali in cauza.

Amendamentul

(%) In contextul publicitatii politice se
utilizeaza frecvent tehnici de vizare a unui
public-tintd. Prin tehnici de vizare a unui
public-tinta sau de amplificare a impactului
unui material publicitar politic ar trebui sa
se Inteleaga tehnicile care sunt utilizate fie
pentru a adresa un material publicitar
politic personalizat numai unei anumite
persoane sau unui anumit grup de
persoane, fie pentru a spori circulatia, raza
de actiune sau audienta unui material
publicitar politic. Avand in vedere puterea
si potentialul de utilizare abuziva a datelor
cu caracter personal in tehnicile de vizare a
unui public-tinta, inclusiv prin
microvizarea unui public-tinta si alte
tehnici avansate, astfel de tehnici pot
reprezenta amenintari specifice la adresa
intereselor publice legitime, cum ar fi
echitatea, libertatea de exprimare,
protejarea resortisantilor UE care
locuiesc in straindtate, egalitatea de sanse
si transparenta procesului electoral, precum
si dreptul fundamental de a fi informat intr-
un mod obiectiv, transparent si pluralist.

Amendamentul

(6) Publicitatea politica este in prezent
reglementatd in mod eterogen in statele
membre, si, in multe cazuri, reglementarile
in vigoare tind sd se concentreze asupra
mass-mediei traditionale. Exista restrictii
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specifice, inclusiv In ceea ce priveste
furnizarea transfrontalierd de servicii de
publicitate politicd. Unele state membre
interzic furnizorilor de servicii din UE
stabiliti in alte state membre sa presteze
servicii de naturd politicd sau cu scop
politic in timpul perioadelor electorale. In
acelasi timp, este probabil ca in unele state
membre sd existe lacune si deficiente in
legislatia nationald, ceea ce poate duce
uneori la difuzarea de publicitate politica
fara a se tine seama de normele nationale
relevante, existand riscuri ca obiectivul
reglementarii transparentei in publicitatea
politica sa fie subminat.

Amendamentul 4

Propunere de regulament
Considerentul 9

Textul propus de Comisie

9) In acest context, este probabil ca
furnizorii de servicii de publicitate politica
sa fie descurajati sd isi furnizeze serviciile
in situatii transfrontaliere. Acest lucru este
valabil in special pentru microintreprinderi
s1 IMM-uri, care adesea nu dispun de
resursele necesare pentru a absorbi sau a
transfera costurile ridicate de asigurare a
conformitatii legate de pregatirea, plasarea,
publicarea sau difuzarea publicitatii
politice in mai multe state membre. Acest
lucru limiteaza disponibilitatea serviciilor
si are un impact negativ asupra posibilitatii
ca furnizorii de servicii sd inoveze si sa
ofere campanii multimodale si
multinationale 1n cadrul pietei interne.
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specifice, inclusiv In ceea ce priveste
furnizarea transfrontaliera de servicii de
publicitate politica, care afecteaza direct
capacitatea de a desfasura campanii
politice la nivel transfrontalier si
paneuropean. Unele state membre interzic
furnizorilor de servicii din UE stabiliti in
alte state membre sa presteze servicii de
natura politicd sau cu scop politic in timpul
perioadelor electorale. In acelasi timp, este
probabil sa existe lacune si deficiente in
legislatia nationald a unor state membre,
precum si in legislatia Uniunii, ceea ce
poate duce uneori la difuzarea de
publicitate politica fard a se tine seama de
normele nationale relevante, existand
riscuri ca obiectivul reglementarii
transparentei in publicitatea politica sa fie
subminat.

Amendamentul

9) In acest context, este probabil ca
furnizorii de servicii de publicitate politica
sd fie descurajati sa isi furnizeze serviciile
in situatii transfrontaliere. Acest lucru este
valabil in special pentru microintreprinderi
si IMM-uri, care adesea nu dispun de
resursele necesare pentru a absorbi sau a
transfera costurile ridicate de asigurare a
conformitatii legate de pregatirea, plasarea,
publicarea sau difuzarea publicitatii
politice in mai multe state membre. Acest
lucru limiteaza disponibilitatea serviciilor
si are un impact negativ asupra posibilitatii
ca furnizorii de servicii sd inoveze si sa
ofere campanii multimodale si
multinationale in cadrul pietei interne §i
constituie un obstacol in calea credrii
unei sfere publice cu adevarat
paneuropene.
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Amendamentul 5

Propunere de regulament
Considerentul 10

Textul propus de Comisie

(10)  Prin urmare, ar trebui sa se asigure
un nivel ridicat si consecvent de
transparentd a publicitatii politice in
intreaga Uniune atunci cand se furnizeaza
servicii de publicitate politica, prevenindu-
se existenta unor divergente care impiedica
libera circulatie a serviciilor conexe 1n
cadrul pietei interne prin stabilirea unor
obligatii uniforme de transparenta pentru
furnizorii de servicii de publicitate politica
si garantandu-se protectia uniforma a
drepturilor persoanelor si supravegherea in
intreaga piatd interna in temeiul

articolului 114 din TFUE.

Amendamentul 6

Propunere de regulament
Considerentul 11

Textul propus de Comisie

(11)  Statele membre nu ar trebui sa
mentind sau sd introduca in legislatia lor
interna dispozitii diferite de cele stabilite in
prezentul regulament, in special dispozitii
mai mult sau mai putin stricte, care ar
genera niveluri diferite de transparenta in
publicitatea politicd. Armonizarea deplinad
a cerintelor de transparentd legate de
publicitatea politica sporeste securitatea
juridica si reduce fragmentarea obligatiilor
pe care furnizorii de servicii le indeplinesc
in contextul publicitatii politice.
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Amendamentul

(10)  Prin urmare, ar trebui sa se asigure
un nivel ridicat si consecvent de
transparentd a publicitatii politice n
intreaga Uniune atunci cand se furnizeaza
servicii de publicitate politica, prevenindu-
se existenta unor divergente care impiedica
libera circulatie a serviciilor conexe In
cadrul pietei interne prin stabilirea unor
obligatii uniforme de transparenta si de
diligenta pentru furnizorii de servicii de
publicitate politica si garantandu-se
protectia uniforma a drepturilor
persoanelor si supravegherea in intreaga
piatd internd in temeiul articolului 114 din
TFUE. Astfel de obligatii ar trebui sa
prevada, de asemenea, un set consecvent
de cerinte privind diligenta care sd fie
pertinente pentru contextul publicititii
politice.

Amendamentul

(11)  Statele membre nu ar trebui sa
mentind sau sd introduca in legislatia lor
interna dispozitii diferite de cele stabilite in
prezentul regulament, in special dispozitii
mai mult sau mai putin stricte, care ar
genera niveluri diferite de transparenta si
de diligentd in publicitatea politica.
Armonizarea deplina a cerintelor de
transparentd legate de publicitatea politica
sporeste securitatea juridica si reduce
fragmentarea obligatiilor pe care furnizorii
de servicii le indeplinesc in contextul
publicitatii politice.

PE719.609v02-00
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Amendamentul 7

Propunere de regulament
Considerentul 14

Textul propus de Comisie

(14) Regulamentul ar trebui sa prevada
cerinte armonizate de transparenta care sa
fie aplicabile actorilor economici ce
furnizeaza servicii de publicitate politica si
servicii conexe (adica activitati care sunt
furnizate in mod normal in schimbul unei
remuneratii); aceste servicii constau in
special in pregatirea, plasarea, promovarea,
publicarea si difuzarea publicitatii politice.
Normele din prezentul regulament care
prevad un nivel ridicat de transparenta a
serviciilor de publicitate politicd se bazeaza
pe articolul 114 din TFUE. Prezentul
regulament ar trebui, de asemenea, sa
abordeze utilizarea tehnicilor de vizare a
unui public-tinta si de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
in contextul publicarii, difuzarii sau
promovarii publicitatii politice care implica
utilizarea datelor cu caracter personal.
Normele din prezentul regulament care se
referd la utilizarea tehnicii de vizare a unui
public-tinta si a celei de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
se bazeaza pe articolul 16 din TFUE.
Publicitatea politica adresata persoanelor
dintr-un stat membru ar trebui sa includa
publicitatea pregatita, plasata sau publicata
integral de furnizori de servicii stabiliti in
afara Uniunii, dar difuzata persoanelor
fizice din Uniune. Pentru a stabili dacd un
material publicitar politic este adresat
persoanelor dintr-un stat membru, ar trebui
sa se tina seama de factori care leaga acel
material de statul membru respectiv,
inclusiv de limba, contextul, obiectivul
materialului si mijloacele sale de difuzare.
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Amendamentul

(14) Regulamentul ar trebui sa prevada
cerinte armonizate de transparenta si de
diligentd care sa fie aplicabile actorilor
economici ce furnizeaza servicii de
publicitate politica si servicii conexe (adica
activitati care sunt furnizate in mod normal
in schimbul unei remuneratii); aceste
servicii constau in special in pregatirea,
plasarea, promovarea, publicarea si
difuzarea publicitatii politice. Normele din
prezentul regulament care prevad un nivel
ridicat de transparenta a serviciilor de
publicitate politica se bazeaza pe

articolul 114 din TFUE. Prezentul
regulament ar trebui, de asemenea, sa
abordeze utilizarea tehnicilor de vizare a
unui public-tintd si de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
in contextul publicarii, difuzarii sau
promovarii publicitdtii politice care implica
utilizarea datelor cu caracter personal.
Normele din prezentul regulament care se
referd la utilizarea tehnicii de vizare a unui
public-tinta si a celei de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
se bazeaza pe articolul 16 din TFUE.
Cerintele respective privind transparenta
si diligenta ar trebui sa se aplice fard a
aduce atingere

Regulamentului (UE) 2016/679, dar ar
trebui ca in prezentul regulament sa poata
fi previzute conditii si norme mai stricte
privind prelucrarea datelor cu caracter
personal in contextul specific al
publicitatii politice. Publicitatea politica
adresata persoanelor dintr-un stat membru
include publicitatea pregatita, plasata sau
publicata integral de furnizori de servicii
stabiliti in afara Uniunii, dar difuzata
persoanelor fizice din Uniune. Pentru a
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Amendamentul 8

Propunere de regulament
Considerentul 15

Textul propus de Comisie

(15) Nu exista nicio definitie a
publicitatii politice sau a materialelor
publicitare politice la nivelul Uniunii. Este
necesara o definitie comuna pentru a stabili
domeniul de aplicare al obligatiilor de
transparentd armonizate si al normelor
privind vizarea unui public-tinta si
amplificarea impactului unui material
publicitar politic. Aceasta definitie ar
trebui sd acopere numeroasele forme pe
care le poate lua publicitatea politica,
precum si orice mijloace si modalitati de
publicare sau difuzare in cadrul Uniunii,
indiferent daca sursa se afli in Uniune sau
intr-o tard terta.

Amendamentul 9

Propunere de regulament
Considerentul 16

Textul propus de Comisie

(16)  Definitia publicitatii politice ar
trebui sd includa publicitatea publicata sau
difuzatd direct sau indirect de catre sau
pentru un actor politic ori in numele
acestuia. Intrucat materialele publicitare
difuzate de catre, pentru sau Tn numele
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stabili daca un material publicitar politic
este adresat persoanelor dintr-un stat
membru, ar trebui sa se tind seama de
factori care leaga acel material de statul
membru respectiv, inclusiv de limba,
contextul, obiectivul materialului si
mijloacele sale de difuzare.

Amendamentul

(15)  Nu existd nicio definitie a
publicitatii politice sau a materialelor
publicitare politice la nivelul Uniunii. Este
necesara o definitie comuna pentru a stabili
domeniul de aplicare al obligatiilor de
transparentd armonizate si al normelor
privind vizarea unui public-tinta si
amplificarea impactului unui material
publicitar politic. Aceasta definitie ar
trebui sd acopere numeroasele forme pe
care le poate lua publicitatea politica,
precum si orice mijloace si modalitati de
publicare sau difuzare in cadrul Uniunii,
indiferent daca furnizorul de servicii sau
sponsorul este stabilit in Uniune sau intr-o
tara terta.

Amendamentul

(16)  Definitia publicitatii politice ar
trebui sd includa publicitatea publicata,
promovatd sau difuzata direct sau indirect
de catre sau pentru un actor politic ori in
numele acestuia. Intrucat materialele
publicitare difuzate de catre, pentru sau in
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unui actor politic nu pot fi separate de
activitatea lor in calitate de actor politic, se
poate presupune ca acestea sunt de natura
sa influenteze dezbaterea politica, cu
exceptia mesajelor pur private sau pur
comerciale.

Amendamentul 10

Propunere de regulament
Considerentul 17

Textul propus de Comisie

(17)  Publicarea sau difuzarea de catre
alti actori a unui mesaj care este de natura
sa influenteze rezultatul unor alegeri sau al
unui referendum, procesul legislativ sau de
reglementare sau comportamentul de vot ar
trebui, de asemenea, sa constituie
publicitate politica. Pentru a stabili daca
publicarea sau difuzarea unui mesaj este de
naturd sa influenteze rezultatul unei alegeri
sau al unui referendum, un proces legislativ
sau de reglementare sau un comportament
de vot, ar trebui sa se tina seama de toti
factorii relevanti, cum ar fi continutul
mesajului, limba utilizata pentru
transmiterea mesajului, contextul in care
este transmis mesajul, obiectivul mesajului
si mijloacele prin care acesta este publicat
sau difuzat. Mesajele privind aspecte
societale sau controversate pot, dupa caz,
sa influenteze rezultatul unor alegeri sau al
unui referendum, procesul legislativ sau de
reglementare sau comportamentul de vot.
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numele unui actor politic nu pot fi separate
de activitatea lor 1n calitate de actor politic,
se poate presupune cd acestea sunt de
naturd sa influenteze dezbaterea politica,
cu exceptia mesajelor pur private sau pur
comerciale.

Amendamentul

(17)  Publicarea, promovarea sau
difuzarea de catre alti actori, cum ar fi
asociatiile, societdtile sau organizatiile
neguvernamentale, a unui mesaj care este
de natura sa influenteze rezultatul unor
alegeri sau al unui referendum, procesul
legislativ sau de reglementare sau
comportamentul de vot la nivel local si
national si la nivelul Uniunii ar trebui, de
asemenea, sa constituie publicitate
politica. Acest lucru ar trebui sd se aplice
si in situatiile in care editorii de
publicitate politica actioneaza in calitate
de sponsori ai unui continut pe care ei
ingisi il genereazd sau in cazul publicitatii
comerciale care este susceptibila sa
producia acelasi efect. Chiar daca
publicitatea comerciald nu face parte in
general din domeniul de aplicare al
prezentului regulament, si ea poate sa
afecteze procesul legislativ sau de
reglementare sau comportamentul de vot
al persoanelor fizice in anumite situatii si
ar trebui, de asemenea, sa constituie
publicitate politica. Pentru a stabili daca
publicarea sau difuzarea unui mesaj este de
naturd sa influenteze rezultatul unei alegeri
sau al unui referendum, un proces legislativ
sau de reglementare sau un comportament
de vot, ar trebui sa se tina seama de toti
factorii relevanti, cum ar fi continutul
mesajului, sponsorul, originea
sponsorului, limba utilizata pentru
transmiterea mesajului, contextul in care
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Amendamentul 11

Propunere de regulament
Considerentul 17 a (nou)

Textul propus de Comisie

Amendamentul 12

Propunere de regulament
Considerentul 18

Textul propus de Comisie

(18) Informatiile practice, din surse
oficiale, privind organizarea si modalitatile
de participare la alegeri sau referendumuri
nu ar trebui sa fie considerate publicitate
politica.

Amendamentul 13

Propunere de regulament
Considerentul 19
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este transmis mesajul, obiectivul mesajului
si mijloacele prin care acesta este publicat
sau difuzat. Mesajele privind aspecte
societale sau controversate pot, dupa caz,
sd influenteze rezultatul unor alegeri sau al
unui referendum, procesul legislativ sau de
reglementare sau comportamentul de vot.

Amendamentul

(17a) Prezentul regulament ar trebui sa
se aplice in cazul in care publicitatea
comerciald poate fi conceputa si este de
naturd sa influenteze rezultatul unor
alegeri sau al unui referendum, procesul
legislativ sau de reglementare sau
comportamentul de vot.

Amendamentul

(18) Informatiile practice, din surse
oficiale, privind organizarea si modalitatile
de participare la alegeri sau referendumuri
nu ar trebui sa fie considerate publicitate
politica daca informatiile respective se
referd doar la organizarea alegerilor sau
a referendumaurilor si la participarea la
acestea.
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Textul propus de Comisie

(19)  Opiniile politice exprimate in
programele audiovizuale liniare sau
publicate 1n presa scrisa fara plata directa
sau remuneratie echivalentd nu ar trebui sa
intre sub incidenta prezentului regulament.

Amendamentul 14

Propunere de regulament
Considerentul 26

Textul propus de Comisie

(26)  Pentru a acoperi gama larga de
furnizori relevanti de servicii legate de
serviciile de publicitate politicd, notiunea
de furnizori de servicii de publicitate
politica ar trebui sa fie inteleasa ca
incluzdnd furnizorii implicati in
pregatirea, plasarea, promovarea,
publicarea si difuzarea de publicitate
politica.

Amendamentul 15

Propunere de regulament
Considerentul 29
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Amendamentul

(19)  Mijloacele de informare in masa
contribuie la buna functionare a
proceselor democratice si joacd un rol
esential in libertatea de exprimare i in
dreptul la informare, in special in
perioadele electorale. Acestea oferd un
spatiu de dezbatere publica si contribuie
la formarea opiniei publice. Prin urmare,
prezentul regulament nu ar trebui sa
afecteze libertatea editoriald a mass-
mediei. Opiniile politice exprimate in
operele literare sau in programele mass-
mediei audiovizuale, inclusiv in
transmisiunile liniare §i neliniare, sau
publicate 1n presa scrisa fara plata directa
sau remuneratie echivalenta nu ar trebui sa
intre sub incidenta prezentului regulament.

Amendamentul

(26)  Pentru a acoperi gama larga de
furnizori relevanti de servicii legate de
serviciile de publicitate politica, notiunea
de furnizor de servicii de publicitate
politica ar trebui sa fie inteleasa ca
referindu-se la orice furnizor implicat in
pregatirea, plasarea, promovarea,
publicarea si difuzarea de publicitate
politica. Destinatarul materialului
publicitar politic ar trebui sa poatd urmari
intregul lant de distributie a mesajului
pentru a-i descoperi originea exactd,
autorul si intermediarii.
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Textul propus de Comisie

(29) Normele privind transparenta
prevazute in prezentul regulament ar trebui
sa se aplice numai serviciilor de publicitate
politica, si anume publicitatii politice care
este furnizatd in mod normal contra unei
remuneratii, care poate fi si o prestatie in
naturd. Cerintele de transparenta nu ar
trebui sa se aplice continutului Incarcat de
un utilizator al unui serviciu intermediar
online, cum ar fi o platforma online, si
difuzat de catre serviciul intermediar online
fara o contraprestatie pentru plasarea,
publicarea sau difuzarea mesajului specific,
cu exceptia cazului In care utilizatorul a
fost remunerat de un tert pentru materialul
publicitar politic.

Amendamentul 16

Propunere de regulament
Considerentul 30

Textul propus de Comisie

(30)  Cerintele de transparenta nu ar
trebui sa se aplice nici schimbului de
informatii prin intermediul serviciilor de
comunicatii electronice, cum ar fi serviciile
de mesaje electronice sau apelurile
telefonice, atat timp cat nu este implicat
niciun serviciu de publicitate politica.

Amendamentul 17

Propunere de regulament
Considerentul 34
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Amendamentul

(29) Normele privind transparenta si
diligenta prevazute in prezentul
regulament ar trebui sa se aplice numai
serviciilor de publicitate politicd, si anume
publicitatii politice care este furnizata in
mod normal contra unei remuneratii, care
poate fi si o prestatie in naturd. Cerintele de
transparentd nu ar trebui sd se aplice
continutului incarcat de un utilizator al
unui serviciu intermediar online, cum ar fi
o platforma online, si difuzat de catre
serviciul intermediar online fara o
contraprestatie pentru plasarea, publicarea
sau difuzarea mesajului specific, cu
exceptia cazului in care utilizatorul a fost
remunerat de un tert pentru materialul
publicitar politic.

Amendamentul

(30) Cerintele de transparenta nu ar
trebui sa se aplice nici schimbului de
informatii prin intermediul serviciilor de
comunicatii electronice, cum ar fi serviciile
de mesaje electronice sau apelurile
telefonice, atat timp cat nu este implicat
niciun serviciu de publicitate politica.
Aplicarea cerintelor privind transparenta
ar trebui sa fie posibila si daca un mesaj
este trimis de un actor politic sau in
numele acestuia, de exemplu prin
expedierea mesajelor electronice sau
utilizarea tehnicilor de apel telefonic, cum
ar fi mesageria vocald.
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Textul propus de Comisie

(34) Avand in vedere importanta
garantarii, in special, a eficacitatii
cerintelor de transparenta, inclusiv prin
facilitarea controlului respectarii acestora,
furnizorii de servicii de publicitate politica
ar trebui sd se asigure ca informatiile
relevante pe care le colecteaza in cadrul
furnizarii serviciilor lor, inclusiv indicatia
ca un material publicitar este de natura
politica, 1i sunt furnizate editorului de
publicitate politica care aduce materialul
publicitar politic in atentia publicului.
Pentru a sprijini punerea in aplicare
eficientd a acestei cerinte si furnizarea
corectd si la timp a acestor informatii,
furnizorii de servicii de publicitate politica
ar trebui sa sprijine automatizarea
transmiterii de informatii intre furnizorii de
servicii de publicitate politica.

Amendamentul 18

Propunere de regulament
Considerentul 39

Textul propus de Comisie

(39) Aceste informatii ar trebui furnizate
intr-o notificare privind transparenta, care
ar trebui sa includa, de asemenea,
identitatea sponsorului, pentru a sprijini
posibilitatea tragerii la raspundere in
procesul politic. Ar trebui indicat in mod
clar locul de rezidenta sau de stabilire al
sponsorului si dacd sponsorul este o
persoana fizica sau juridica. Datele cu
caracter personal privind persoanele
implicate in publicitatea politica care nu au
legdtura cu sponsorul sau cu alti actori
politici implicati nu ar trebui furnizate in
notificarea privind transparenta.
Notificarea privind transparenta ar trebui sa
contind, de asemenea, informatii privind
perioada de difuzare, eventualele alegeri cu
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Amendamentul

(34) Avand in vedere importanta
garantarii, in special, a eficacitatii
cerintelor de transparenta si de diligenta,
inclusiv prin facilitarea controlului
respectarii acestora, furnizorii de servicii
de publicitate politicd ar trebui sa se
asigure ca informatiile relevante pe care le
colecteaza in cadrul furnizarii serviciilor
lor, inclusiv indicatia ca un material
publicitar este de natura politica, 1i sunt
furnizate editorului de publicitate politica
care aduce materialul publicitar politic in
atentia publicului. Pentru a sprijini punerea
in aplicare eficientd a acestei cerinte si
furnizarea corecta si la timp a acestor
informatii, furnizorii de servicii de
publicitate politicd ar trebui sd sprijine
automatizarea transmiterii de informatii
intre furnizorii de servicii de publicitate
politica.

Amendamentul

(39)  Aceste informatii ar trebui furnizate
intr-o notificare privind transparenta, care
ar trebui sa includa, de asemenea,
identitatea sponsorului, pentru a sprijini
posibilitatea tragerii la raspundere in
procesul politic. Ar trebui indicat in mod
clar locul de rezidenta sau de stabilire al
sponsorului si daca sponsorul este o
persoana fizica sau juridica. Datele cu
caracter personal privind persoanele
implicate in publicitatea politica care nu au
legatura cu sponsorul sau cu alti actori
politici implicati nu ar trebui furnizate n
notificarea privind transparenta.
Notificarea privind transparenta ar trebui sa
contind, de asemenea, informatii privind
perioada de difuzare, eventualele alegeri cu
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care are legaturd, suma cheltuitd si valoarea
altor beneficii primite partial sau integral
pentru materialul publicitar specific,
precum si pentru Intreaga campanie
publicitara, sursa fondurilor utilizate si alte
informatii pentru a asigura echitatea
difuzarii materialelor publicitare politice.
Informatiile privind sursa fondurilor
utilizate se refera, de exemplu, la originea
publicd sau privata a acestora si la faptul ca
provin din interiorul sau din afara Uniunii
Europene. In informatiile privind alegerile
sau referendumurile cu care are legatura
materialul publicitar politic ar trebui sa se
includa, atunci cand este posibil, un link
catre informatiile provenite din surse
oficiale cu privire la organizarea si
modalitatile de participare sau de
promovare a participarii la aceste alegeri
sau referendumuri. Notificarea privind
transparenta ar trebui sa includd, de
asemenea, informatii cu privire la modul de
marcare a materialelor publicitare politice
in conformitate cu procedura stabilita in
prezentul regulament. Aceasta cerintd nu ar
trebui sd aduca atingere dispozitiilor
privind notificarea prevazute la

articolele 14, 15 si 19 din Regulamentul
(UE) 2021/XXX [Actul legislativ privind
serviciile digitale].
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care are legaturd, suma cheltuitd si valoarea
altor beneficii primite partial sau integral
pentru materialul publicitar specific,
precum si pentru Intreaga campanie
publicitara, sursa fondurilor utilizate si alte
informatii pentru a asigura echitatea
difuzarii materialelor publicitare politice.
Informatiile privind sursa fondurilor
utilizate se refera, de exemplu, la originea
publicd sau privata a acestora si la faptul ca
provin din interiorul sau din afara Uniunii
Europene. In informatiile privind alegerile
sau referendumurile cu care are legatura
materialul publicitar politic ar trebui sa se
includa, atunci cand este posibil, un link
catre informatiile provenite din surse
oficiale cu privire la organizarea si
modalitatile de participare sau de
promovare a participarii la aceste alegeri
sau referendumuri. In perioada alegerilor
sau a referendumurilor, o astfel de
notificare privind transparenta ar trebui
sd fie pusa la dispozitie de indata ce
materialul publicitar este publicat sau
difuzat. Normele specifice in acest sens, in
special in ceea ce priveste cerintele de
diligenta si disponibilitatea unui astfel de
anunt de transparenta, ar trebui sa se
aplice in cazul platformelor online foarte
mari in sensul

Regulamentului (UE) 2021/XXX [Actul
legislativ privind serviciile digitale].
Aceste platforme online foarte mari ar
trebui sa puna la dispozitie informatiile
incluse in notificarea privind
transparenta si sa le actualizeze in timp
real si intr-un format care sd poata fi citit
automat si care sa le ofere tuturor
actorilor pertinenti din sector posibilitatea
de a analiza prin intermediul registrului
european unic al notificarilor privind
transparenta instituit prin prezentul
regulament. Notificarea privind
transparenta ar trebui sd includa, de
asemenea, informatii cu privire la modul de
marcare a materialelor publicitare politice
in conformitate cu procedura stabilita in
prezentul regulament. Aceasta cerintd nu ar
trebui sd aduca atingere dispozitiilor
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Amendamentul 19

Propunere de regulament
Considerentul 40

Textul propus de Comisie

(40)  Informatiile care trebuie incluse in
notificarea privind transparenta ar trebui sa
fie furnizate chiar in materialul publicitar
sau sa poatd fi accesate cu usurintd pe
baza unei indicatii furnizate in material.
Cerinta ca informatiile referitoare la
notificarea privind transparenta sa fie,
printre altele, perceptibile in mod clar ar
trebui sd implice faptul cd acestea sunt
plasate intr-un mod care le face usor de
observat in materialul publicitar sau
impreund cu acesta. Cerinta ca informatiile
publicate in notificarea privind
transparenta sd fie usor accesibile, citibile
automat atunci cand acest este posibil din
punct de vedere tehnic si usor de utilizat ar
trebui sd implice abordarea nevoilor
persoanelor cu dizabilitdti. Anexa I la
Directiva 2019/882 (Actul european
privind accesibilitatea) contine cerinte de
accesibilitate pentru informatii, inclusiv
informatiile digitale, care ar trebui utilizate
pentru a face informatiile privind
publicitatea politica accesibile persoanelor
cu dizabilitati.
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privind notificarea prevazute la

articolele 14, 15 si 19 din Regulamentul
(UE) 2021/XXX [Actul legislativ privind
serviciile digitale]. Competenta de a
adopta acte, in conformitate cu

articolul 290 din Tratatul privind
Sfunctionarea Uniunii Europene, ar trebui
delegata Comisiei pentru a defini
drepturile si obligatiile entitatilor politice
inregistrate si ale platformelor online
foarte mari in ceea ce priveste afisarea
publicitatii politice aleatorii.

Amendamentul

(40)  Editorii de publicitate politici ar
trebui sd se asigure ca fiecare material
publicitar politic contine o indicatie clara
privind locul in care ar putea fi accesatdi
cu usurintd notificarea privind
transparenta. Cerinta ca informatiile
referitoare la notificarea privind
transparenta sd fie perceptibile in mod clar
inseamnd cd acestea ar trebui sa fie
Pplasate intr-un mod care le face usor de
observat in materialul publicitar. In acest
sens, ar trebui sa se poata folosi, de
exemplu, un link specific cdtre o pagind
web, un cod QR sau mdsuri tehnice
echivalente clare si usor de utilizat.
Cerinta ca informatiile referitoare la
notificarea privind transparenta sa fie,
printre altele, perceptibile in mod clar ar
trebui sd implice faptul cd acestea sunt
plasate intr-un mod care le face usor de
observat in materialul publicitar sau
impreunad cu acesta. Cerinta ca informatiile
publicate 1n notificarea privind
transparenta sa fie usor accesibile, citibile
automat atunci cand acest este posibil din
punct de vedere tehnic si usor de utilizat ar
trebui sa implice abordarea nevoilor
persoanelor cu dizabilitdti. Anexa I la
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Amendamentul 20

Propunere de regulament
Considerentul 41 a (nou)

Textul propus de Comisie
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Directiva 2019/882 (Actul european
privind accesibilitatea) contine cerinte de
accesibilitate pentru informatii, inclusiv
informatiile digitale, care ar trebui utilizate
pentru a face informatiile privind
publicitatea politicd accesibile persoanelor
cu dizabilitati.

Amendamentul

(41a) Pentru a garanta o abordare
armonizatd in ceea ce priveste publicarea
notificarilor privind transparenta, a spori
transparenta generald, a facilita si mai
mult publicitatea politica transfrontalierd
si a reduce costurile de publicare pentru
editorii de publicitate politica, Comisia ar
trebui sa elaboreze, sa actualizeze si sa
intretind un registru european unic al
notificarilor privind transparenta, in
consultare ampla cu partile interesate
pertinente, in special cu Reteaua
europeand de cooperare privind alegerile.
Registrul ar trebui sa cuprinda si o listi a
tuturor perioadelor electorale, care ar
urma sd fie comunicate de statele
membre, precum si un mecanism unificat
de raportare a materialelor publicitare
politice, in conformitate cu procedura
stabilita in prezentul regulament.
Costurile corespunzitoare dezvoltarii,
actualizarii si intretinerii registrului ar
trebui sa fie acoperite de o taxa calculata
pe baza unei parti din veniturile generate
de materialele publicitare politice in
beneficiul editorilor de publicitate
politica. In vederea stabilirii unor
contributii echitabile, competenta de a
adopta acte in conformitate cu

articolul 290 din Tratatul privind
Junctionarea Uniunii Europene ar trebui
delegata Comisiei in ceea ce priveste
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Amendamentul 21

Propunere de regulament
Considerentul 45

Textul propus de Comisie

(45) Editorii de publicitate politica care
furnizeaza servicii de publicitate politica ar
trebui sd instituie mecanisme care sa le
permitd persoanelor sa le raporteze cd un
anumit material publicitar politic pe care 1-
au publicat editorii nu respectd prezentul
regulament. Mecanismele de raportare a
acestor materiale publicitare ar trebui sa fie
usor de accesat si de utilizat si ar trebui
adaptate la forma de publicitate distribuitd
de editorul de publicitate. Pe cat posibil,
aceste mecanisme ar trebui sa fie accesibile
chiar din materialul publicitar in cauza, de
exemplu pe site-ul web al editorului de
publicitate. Editorii de publicitate politica
ar trebui sa se poata baza pe mecanismele
existente, dupa caz. In cazul in care editorii
de publicitate politica sunt furnizori de
servicii de gazduire in sensul Actului
legislativ privind serviciile digitale, in ceea
ce priveste publicitatea politicd gazduita la
cererea destinatarilor serviciilor lor,
dispozitiile articolului 14 din Actul
legislativ privind serviciile digitale
continud sd se aplice 1n cazul notificarilor
privind neconformitatea unor astfel de
materiale publicitare cu prezentul
regulament.
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nivelul contributiilor.

Amendamentul

(45) Editorii de publicitate politica care
furnizeaza servicii de publicitate politica ar
trebui sd instituie mecanisme care sa le
permitd persoanelor sa le raporteze cd un
anumit material publicitar politic pe care I-
au publicat editorii nu respectd prezentul
regulament. Mecanismele de raportare a
acestor materiale publicitare ar trebui sa fie
usor de accesat si de utilizat si ar trebui
adaptate la forma de publicitate distribuita
de editorul de publicitate. Pe cat posibil,
aceste mecanisme ar trebui sa fie accesibile
chiar din materialul publicitar in cauza, de
exemplu pe site-ul web al editorului de
publicitate. Editorii de publicitate politicd
ar trebui sa se poata baza pe mecanismele
existente, dupa caz. In cazul in care editorii
de publicitate politica sunt furnizori de
servicii de gazduire 1n sensul Actului
legislativ privind serviciile digitale, in ceea
ce priveste publicitatea politicd gazduita la
cererea destinatarilor serviciilor lor,
dispozitiile articolului 14 din Actul
legislativ privind serviciile digitale
continud sa se aplice in cazul notificarilor
privind neconformitatea unor astfel de
materiale publicitare cu prezentul
regulament. Ar trebui consolidate, in
special in contextul alegerilor sau al
referendumurilor, mecanismele de
diligenta, in virtutea carora editorii de
publicitate politica ar trebui sd le notifice
sponsorilor sau furnizorilor de servicii
Ppertinenti care actioneazd in numele lor
orice astfel de raportare, dar si sa solicite
feedback si sa corecteze sau si elimine
anumite elemente in termen de 48 de ore.
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Amendamentul 22

Propunere de regulament
Considerentul 49

Textul propus de Comisie

(49)  Atunci cand utilizeaza tehnici de
vizare a unui public-tinta si de amplificare
a impactului unui material publicitar in
contextul publicitatii politice care implica
prelucrarea datelor cu caracter personal,
operatorii ar trebui sa aplice garantii
suplimentare pentru a se asigura un grad
sporit de transparenta si de asumare a
raspunderii. Acestia ar trebui sd adopte §i
sd puna n aplicare o politicd ce descrie
utilizarea unor astfel de tehnici de vizare a
anumitor persoane sau de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
si sd tind evidenta activitatilor lor
relevante. Atunci cand publicd,
promoveaza sau difuzeaza un material
publicitar politic care utilizeaza tehnici de
vizare a unui public-tinta si de amplificare
a impactului unui material publicitar
politic, operatorii ar trebui sa furnizeze,
impreund cu publicitatea politica,
informatii relevante pentru a-1 permite
persoanei in cauza sa inteleaga logica
utilizatd si principalii parametri utilizati in
actiunile de vizare a unui public-tinta,
precum si daca s-au folosit date provenite
de la terti si tehnici analitice suplimentare,
inclusiv daca vizarea unui public-tintd in
ceea ce priveste materialul publicitar
politic a fost optimizatd in continuare pe
parcursul transmiterii materialului.

Amendamentul 23

Propunere de regulament
Considerentul 55 a (nou)

Textul propus de Comisie
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Amendamentul

(49)  Atunci cand utilizeaza tehnici de
vizare a unui public-tinta si de amplificare
a impactului unui material publicitar in
contextul publicitatii politice care implica
prelucrarea datelor cu caracter personal,
operatorii ar trebui sd aplice garantii
suplimentare pentru a se asigura un grad
sporit de transparentd si de asumare a
raspunderii. Acestia ar trebui sa adopte, sa
pund in aplicare si s@ publice o politica ce
descrie utilizarea unor astfel de tehnici de
vizare a anumitor persoane sau de
amplificare a impactului unui material
publicitar politic si s tina in mod public
evidenta activitatilor lor relevante. Atunci
cand publicd, promoveaza sau difuzeaza un
material publicitar politic care utilizeaza
tehnici de vizare a unui public-tinta si de
amplificare a impactului unui material
publicitar politic, operatorii ar trebui sa
furnizeze, Iimpreuna cu publicitatea
politica, informatii relevante pentru a-i
permite persoanei In cauza sa inteleaga
logica utilizata si principalii parametri
utilizati in actiunile de vizare a unui public-
tinta, precum si daca s-au folosit date
provenite de la terti si tehnici analitice
suplimentare, inclusiv dacd vizarea unui
public-tinta in ceea ce priveste materialul
publicitar politic a fost optimizata in
continuare pe parcursul transmiterii
materialului.

Amendamentul

(55a) In cazul in care un anumit
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Amendamentul 24

Propunere de regulament
Considerentul 56

Textul propus de Comisie

(56)  In interesul unei supravegheri
eficace a punerii 1n aplicare a prezentului
regulament, este necesar sa se incredinteze
autoritatilor de supraveghere competenta
de a monitoriza si de a asigura respectarea
normelor relevante. In functie de sistemul
juridic al fiecarui stat membru si In
conformitate cu legislatia existentd a
Uniunii, inclusiv cu Regulamentul (UE)
2016/679 si cu Regulamentul (UE)
2021/xxx [Actul legislativ privind
serviciile digitale], pot fi desemnate
diferite autoritati judiciare sau
administrative nationale In acest sens.

Amendamentul 25

Propunere de regulament
Considerentul 58

Textul propus de Comisie

(58) Pentru supravegherea aspectelor din
prezentul regulament care nu intra in sfera
de competenta a autoritatilor de
supraveghere in temeiul Regulamentului
(UE) 2016/679 si al Regulamentului (UE)
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material publicitar nu respectd prezentul
regulament, ar trebui ca mecanismele
puse la dispozitie de furnizor si le ofere
persoanelor posibilitatea de a semnala
materialul publicitar respectiv. Daca
aceste mecanisme nu sunt disponibile, ar
trebui ca persoanele si semnaleze
materialele publicitare politice in cauzd
direct autoritatilor competente, in
conformitate cu prezentul regulament.

Amendamentul

(56)  In interesul unei supravegheri
eficace a punerii 1n aplicare a prezentului
regulament, este necesar sa se incredinteze
autoritatilor de supraveghere competenta
de a monitoriza si de a asigura respectarea
normelor relevante §i sd le fie furnizate
autoritatilor respective resurse
proportionale cu aceste competente
suplimentare. In functie de sistemul juridic
al fiecarui stat membru si in conformitate
cu legislatia existenta a Uniunii, inclusiv cu
Regulamentul (UE) 2016/679 si cu
Regulamentul (UE) 2021/xxx [Actul
legislativ privind serviciile digitale], pot fi
desemnate diferite autoritati judiciare sau
administrative nationale In acest sens.

Amendamentul

(58)  Pentru supravegherea aspectelor din
prezentul regulament care nu intra in sfera
de competenta a autoritatilor de
supraveghere 1n temeiul Regulamentului
(UE) 2016/679 si al Regulamentului (UE)
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2018/725, statele membre ar trebui sa
desemneze autoritati competente. Pentru a
sprijini respectarea drepturilor si
libertatilor fundamentale, a statului de
drept, a principiilor democratice si a
increderii publicului in supravegherea
publicitatii politice, este necesar ca aceste
autoritati sa fie independente din punct de
vedere structural fatd de interventii externe
sau fatd de presiuni politice si sa fie
abilitate in mod corespunzator sa
monitorizeze efectiv si sd ia masurile
necesare pentru a asigura respectarea
prezentului regulament, in special a
obligatiilor prevazute la articolul 7. Statele
membre pot desemna, 1n special,
autoritatile sau organismele nationale de
reglementare prevazute la articolul 30 din
Directiva 2010/13/UE a Parlamentului
European si a Consiliului'3.

13 Directiva 2010/13/UE a Parlamentului
European si a Consiliului din

10 martie 2010 privind coordonarea
anumitor dispozitii stabilite prin acte cu
putere de lege sau acte administrative in
cadrul statelor membre cu privire la
furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor mass-
media audiovizuale) (JO L 95, 15.4.2010,

p. ).

Amendamentul 26

Propunere de regulament
Considerentul 62

Textul propus de Comisie

(62) Statele membre ar trebui sa
desemneze un punct de contact la nivelul
Uniunii in sensul prezentului regulament.
Daca este posibil, punctul de contact ar
trebui sa fie membru al Retelei europene de
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2018/725, statele membre ar trebui sa
desemneze autoritati competente pentru
monitorizarea $i asigurarea respectarii
normelor pertinente si sd le furnizeze
resurse proportionale cu aceste sarcini.
Pentru a sprijini respectarea drepturilor si
libertatilor fundamentale, a statului de
drept, a principiilor democratice si a
increderii publicului in supravegherea
publicitatii politice, este necesar ca aceste
autoritati sa fie independente din punct de
vedere structural fata de interventii externe
sau fatd de presiuni politice si sa fie
abilitate Tn mod corespunzator sa
monitorizeze efectiv si sd ia masurile
necesare pentru a asigura respectarea
prezentului regulament, in special a
obligatiilor prevazute la articolul 7. Statele
membre pot desemna, in special,
autoritatile sau organismele nationale de
reglementare prevazute la articolul 30 din
Directiva 2010/13/UE a Parlamentului
European si a Consiliului!3.

13 Directiva 2010/13/UE a Parlamentului
European si a Consiliului din

10 martie 2010 privind coordonarea
anumitor dispozitii stabilite prin acte cu
putere de lege sau acte administrative in
cadrul statelor membre cu privire la
furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor mass-
media audiovizuale) (JO L 95, 15.4.2010,

p. 1).

Amendamentul

(62) Statele membre ar trebui sa
desemneze un punct de contact la nivelul
Uniunii in sensul prezentului regulament.
Punctul de contact ar trebui sa fie membru
al Retelei europene de cooperare in materie
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cooperare in materie de alegeri. Punctul de
contact ar trebui sa faciliteze cooperarea
dintre statele membre la nivel de autoritati
competente In ceea ce priveste sarcinile lor
de supraveghere si de asigurare a
respectarii legislatiei, in special prin
activitati de intermediere cu punctele de
contact din alte state membre si cu
autoritatile competente din statele membre.

Amendamentul 27

Propunere de regulament
Articolul 1 — alineatul 2

Textul propus de Comisie

2. Prezentul regulament se aplica
publicitatii politice care este pregatita,
plasata, promovata, publicata sau difuzata
in Uniune sau care este adresata unor
persoane dintr-unul sau mai multe state
membre, indiferent de locul de stabilire al
furnizorului de servicii de publicitate si
indiferent de mijloacele utilizate.

Amendamentul 28

Propunere de regulament
Articolul 1 — alineatul 3 — litera b

Textul propus de Comisie

(b) sa protejeze persoanele fizice in
ceea ce priveste prelucrarea datelor cu
caracter personal.

Amendamentul 29

Propunere de regulament
Articolul 1 — alineatul 4 — litera ga (nou)
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de alegeri. Punctul de contact ar trebui sa
faciliteze cooperarea dintre statele membre
la nivel de autoritati competente in ceea ce
priveste sarcinile lor de supraveghere si de
asigurare a respectarii legislatiei, in special
prin activitati de intermediere cu punctele
de contact din alte state membre si cu
autoritatile competente din statele membre.

Amendamentul

2. Prezentul regulament se aplica
publicitatii politice care este pregatita,
plasata, promovata, publicata sau difuzata
intr-unul sau mai multe state membre sau
la nivelul Uniunii sau care este adresata
unor persoane dintr-unul sau mai multe
state membre sau de la nivelul Uniunii,
indiferent de locul de stabilire al
furnizorului de servicii de publicitate si
indiferent de mijloacele utilizate.

Amendamentul

(b) sd protejeze persoanele fizice in
ceea ce priveste prelucrarea datelor cu
caracter personal si drepturile lor
fundamentale previzute in dreptul
Uniunii, inclusiv cele consacrate in Carta.
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Textul propus de Comisie

Amendamentul 30

Propunere de regulament

Articolul 1 — alineatul 4 — litera gb (noua)

Textul propus de Comisie

Amendamentul 31

Propunere de regulament
Articolul 2 — paragraful 1 — punctul 10

Textul propus de Comisie

10. ,,electorat relevant” Inseamna
ansamblul de persoane care pot vota in
cadrul scrutinului sau al referendumului
care are loc in statul membru in care
circuld un material publicitar politic, care
poate fi intregul electorat al unui stat
membru;

Amendamentul 32

Propunere de regulament
Articolul 2 — paragraful 2

Textul propus de Comisie

In sensul primului paragraf, mesajele
prevazute la punctul 2 care provin din surse
oficiale si se referd la organizarea
alegerilor sau a referendumurilor si la
modalitatile de participare la acestea ori la
promovarea participarii la alegeri sau
referendumuri nu constituie publicitate
politica.
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Amendamentul

(ga) Regulamentul (UE) 2016/679;

Amendamentul

(gb) Regulamentul (UE) 2018/1725;

Amendamentul

10. ,,electorat relevant” Inseamna
ansamblul de persoane care pot vota in
cadrul scrutinului sau al referendumului
care are loc la nivelul Uniunii sau intr-un
stat membru in care circula un material
publicitar politic, care poate fi intregul
electorat al Uniunii sau al unui stat
membru;

Amendamentul

In sensul primului paragraf, mesajele
prevazute la punctul 2 care provin din surse
oficiale si se refera strict la organizarea
alegerilor sau a referendumurilor si la
modalitatile de participare la acestea ori la
promovarea participarii la alegeri sau
referendumuri nu constituie publicitate
politica.
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Amendamentul 33

Propunere de regulament
Capitolul IT — titlu

Textul propus de Comisie Amendamentul
OBLIGATII DE TRANSPARENTA OBLIGATII DE TRANSPARENTA $1
PENTRU SERVICIILE DE DE DILIGENTA PENTRU SERVICIILE
PUBLICITATE POLITICA DE PUBLICITATE POLITICA

Amendamentul 34

Propunere de regulament
Articolul 4 — titlu

Textul propus de Comisie Amendamentul

Transparenta Transparenta si diligenta

Amendamentul 35

Propunere de regulament
Articolul 4 — paragraful 1 a (nou)

Textul propus de Comisie Amendamentul

Serviciile de publicitate politica sunt
disponibile numai pentru un sponsor sau
pentru un furnizor de servicii care
actioneazd in numele unui sponsor care
este cetatean al Uniunii sau unei
persoane fizice sau juridice rezidente sau
stabilite in Uniune.

Amendamentul 36

Propunere de regulament
Articolul 5 — alineatul 2

Textul propus de Comisie Amendamentul
2. Furnizorii de servicii de publicitate 2. Furnizorii de servicii de publicitate
politica se asigura ca acordurile politica se asigura ca acordurile
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contractuale incheiate pentru furnizarea
unui serviciu de publicitate politica
specificd modul in care sunt respectate
dispozitiile relevante ale prezentului
regulament.

Amendamentul 37

Propunere de regulament
Articolul 6 — alineatul 1 — litera a

Textul propus de Comisie
(a) materialul publicitar politic sau

campania de publicitate politica aferent(a)
serviciului sau serviciilor;

Amendamentul 38

Propunere de regulament
Articolul 6 — alineatul 1 — litera ba (noua)

Textul propus de Comisie

Amendamentul 39

Propunere de regulament
Articolul 6 — alineatul 2
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contractuale incheiate pentru furnizarea
unui serviciu de publicitate politica
specifica modul 1n care sunt respectate
dispozitiile relevante ale prezentului
regulament, inclusiv prevederile privind
diligenta, si le ofera posibilitatea de a-si
indeplini in mod eficace obligatiile de
diligenta. Astfel de acorduri le impun in
special furnizorilor de servicii de
publicitate politica care actioneazd in
numele sponsorilor sd furnizeze
informatiile mentionate la articolul 6
alineatul (1), sa garanteze cd acestea sunt
exacte si complete, si le actualizeze
periodic si sd corecteze orice informatii
eronate, fard intarzieri nejustificate.

Amendamentul

(a) materialul publicitar politic sau
campania de publicitate politica si, acolo
unde este cazul, scrutinul sau
referendumul corespunzdtor aferent
serviciului sau serviciilor;

Amendamentul
(ba) informatii privind tehnicile de

vizare a unui public-tinta folosite in
furnizarea serviciului;
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Textul propus de Comisie

2. Informatiile mentionate la alineatul
(1) se pastreaza in scris si pot fi in format
electronic. Aceste informatii se pastreaza
pentru o perioada de cinci ani de la data
ultimei pregatiri, plasari, publicari sau
disemindri, dupa caz.

Amendamentul 40

Propunere de regulament

Amendamentul

2. Informatiile mentionate la
alineatul (1) se pastreaza in scris si In
format electronic. Aceste informatii se
pdstreaza pentru o perioada de cel putin
cinci ani de la data ultimei pregatiri,
plasari, publicari sau diseminari, dupd caz.

Articolul 7 — alineatul 1 — paragraful 1 - litera b

Textul propus de Comisie

(b) identitatea sponsorului materialului
publicitar politic si entitatea care
controleaza in ultima instanta sponsorul;

Amendamentul 41

Propunere de regulament

Amendamentul

(b) identitatea sponsorului materialului
publicitar politic, inclusiv, dacd este cazul,
in ceea ce priveste partidele europene sau
nationale, logoul entitdtii politice
europene corespunzgitoare, precum i
entitatea care controleaza in ultima instanta
sponsorul;

Articolul 7 — alineatul 1 — paragraful 1 — litera c

Textul propus de Comisie

(c) o notificare privind transparenta,
care sd permita intelegerea contextului mai
larg al materialului publicitar politic si al
obiectivelor sale, sau o indicatie clard a
locului in care aceasta poate fi accesatd cu
usurinta.

Amendamentul 42

Propunere de regulament
Articolul 7 — alineatul 2 — litera a

Textul propus de Comisie
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Amendamentul

(c) o notificare privind transparenta,
care sd permita intelegerea contextului mai
larg al materialului publicitar politic si al
obiectivelor sale, sau o indicatie clard a
locului in care aceasta poate fi accesatd cu
usurintd online.

Amendamentul
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(a) identitatea sponsorului §i datele
sale de contact,

Amendamentul 43

Propunere de regulament
Articolul 7 — alineatul 2 — litera ¢

Textul propus de Comisie

(©) pe baza, printre altele, a
informatiilor primite in conformitate cu
articolul 6 alineatul (3), informatii privind
sumele agregate cheltuite sau alte beneficii
primite partial sau integral pentru
pregatirea, plasarea, promovarea,
publicarea si difuzarea materialului
publicitar relevant si a campaniei de
publicitate politicd, daca este cazul, si
sursele acestora;

Amendamentul 44

Propunere de regulament
Articolul 7 — alineatul 2 — litera ea (noua)

Textul propus de Comisie

Amendamentul 45

Propunere de regulament

Articolul 7 — alineatul 2 — litera eb (noua)

Textul propus de Comisie
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(a) identitatea sponsorului;

Amendamentul

(©) pe baza, printre altele, a
informatiilor primite in conformitate cu
articolul 6 alineatul (3), informatii privind
sumele agregate cheltuite sau alte beneficii
primite partial sau integral pentru
pregatirea, plasarea, promovarea,
publicarea si difuzarea fiecarui material
publicitar relevant si a campaniei de
publicitate politicd, daca este cazul, si
sursele acestora;

Amendamentul

(ea) acolo unde este cazul, toate
criteriile tehnicilor de vizare a unui
public-tintd sau de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
care sunt utilizate;

Amendamentul

(eb) acolo unde este cazul, numarul de
vizualizari si de interactiuni;
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Amendamentul 46

Propunere de regulament
Articolul 7 — alineatul 6

Textul propus de Comisie

6. Editorii de publicitate politica care
sunt platforme online foarte mari in sensul
articolului 25 din Regulamentul (UE)
2021/xxx [Actul legislativ privind
serviciile digitale] se asigura ca in
registrele pe care le pun la dispozitie in
temeiul articolului 30 din regulamentul
respectiv [Actul legislativ privind serviciile
digitale] exista, pentru fiecare material
publicitar politic din registru, informatiile
mentionate la alineatul (2).

Amendamentul 47

Propunere de regulament
Articolul 7 a (nou)

Textul propus de Comisie
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Amendamentul

6. Editorii de publicitate politica care
sunt platforme online foarte mari in sensul
articolului 25 din Regulamentul (UE)
2021/xxx [Actul legislativ privind
serviciile digitale] se asigura ca
informatiile mentionate la alineatul (2)
sunt puse la dispozitie pentru fiecare
material publicitar politic din registrul
unic european de publicitate politica.

Amendamentul

Articolul 7a

Registrul unic european de publicitate
politica

1. Comisia creeazd, dezvoltd,
actualizeazd §i intretine un registru unic
european de publicitate politica, care
cuprinde toate materialele publicitare
politice, indiferent de perioada electorala,
pentru publicarea notificarilor privind
transparenta, in conformitate cu
articolul 6.

2. Registrul respectiv cuprinde o lista
a campaniilor si a perioadelor electorale
comunicate de statele membre, in
conformitate cu articolul 17. Acolo unde
este cazul, registrul oferd posibilitatea ca
fiecare notificare privind transparenta sd
fie asociatd in mod direct fiecdrui tur de
scrutin ori referendum sau fiecdrei
campanii si face posibila descarcarea
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Amendamentul 48

Propunere de regulament
Articolul 9 — alineatul 1

Textul propus de Comisie
1. In cazul in care furnizeazi servicii
de publicitate politica, editorii de
publicitate instituie mecanisme care sa le
permitd persoanelor sa notifice editorilor,
in mod gratuit, faptul cd un anumit material

publicitar politic pe care l-au publicat
editorii nu respecta prezentul regulament.

Amendamentul 49

Propunere de regulament
Articolul 9 — alineatul 4 a (nou)

Textul propus de Comisie

Amendamentul 50

Propunere de regulament
Articolul 11 — alineatul 5

Textul propus de Comisie

5. In cazul in care solicitarile
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sistematica a notificarilor privind
transparenta sub forma unui set de date
usor de folosit.

Amendamentul

1. In cazul in care furnizeazi servicii
de publicitate politicd, editorii de
publicitate instituie mecanisme care sa le
permita persoanelor sa notifice editorilor,
in mod gratuit si anonim, faptul ca un
anumit material publicitar politic pe care I-
au publicat editorii nu respectd prezentul
regulament.

Amendamentul

4a. Daca mecanismele prevazute la
alineatul (1) nu sunt disponibile,
autoritdtile competente ale statelor
membre le permit persoanelor sa le
semnaleze, in mod direct si gratuit, cd un
anumit material publicitar nu respecta
prezentul regulament. Statele membre
desemneazd o singurd autoritate
competentd pentru primirea si
prelucrarea semnaldarilor respective.

Amendamentul

5. In cazul in care solicitarile
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formulate in temeiul alineatului (1) sunt in
mod evident nefondate, neclare sau
excesive, 1n special din cauza lipsei lor de
claritate, furnizorul de servicii poate refuza
sa raspunda. In acest caz, furnizorul de
servicii relevant trimite un rdspuns motivat
entitatii interesate care a formulat
solicitarea.

Amendamentul 51

Propunere de regulament
Articolul 11 a (nou)

Textul propus de Comisie
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formulate in temeiul alineatului (1) sunt in
mod evident nefondate, neclare sau
excesive, in special din cauza lipsei lor de
claritate, ori dacd solicitarile respective
sunt repetitive, furnizorul de servicii poate
refuza sa raspunda. In acest caz, furnizorul
de servicii relevant trimite un raspuns
motivat entitdtii interesate care a formulat
solicitarea.

Amendamentul

Articolul 11a

Publicarea de cdtre platformele online
foarte mari a unui set aleatoriu de
materiale publicitare politice
standardizate ale entitdtilor politice in
timpul alegerilor pentru Parlamentul
European

1. Platformele online foarte mari in
sensul articolului 25 din Regulamentul
(UE) 2021/XXXX [Actul legislativ privind
serviciile digitale] implicate in furnizarea
de servicii de publicitate politicd in
contextul alegerilor pentru Parlamentul
European afiseaza materiale publicitare
politice aleatorii intr-o sectiune specificd,
imediat vizibila si usor accesibild, in
conformitate cu principiul accesului egal.
Serviciul respectiv este furnizat la un pret
care nu depdseste costurile suportate de
prestatori.

2. Materialele publicitare politice
mentionate la prezentul articol sunt
transmise de entitati politice inregistrate
intr-un format standardizat, definit de
fiecare platforma online foarte mare in
conformitate cu criterii specifice
formulate pe baza normelor lor privind
afisarea materialelor publicitare politice,
si includ o trimitere la notificarea privind
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transparenta in conformitate cu criteriile
stabilite la articolul 11, precum si statistici
privind numarul de solicitiri la care se
face referire la alineatul (1), alaturi de
materialul publicitar politic corespunzator
fiecdareia. Aceste materiale publicitare
sunt stocate in registrul unic european de
publicitate politica instituit prin

articolul 7a.

3. Numai entitdtile politice
inregistrate care respectd normele de
inregistrare la alegerile pentru
Parlamentul European in circumscriptiile
lor respective si partidele politice
europene, astfel cum sunt definite in
Regulamentul (UE, Euratom)

nr. 1141/2014, sunt autorizate sa
transmita platformelor online foarte mari
in cauzda materialele publicitare politice
mentionate la prezentul articol.

4. Criteriile de vizare a unui public-
tinta utilizate in acest context de
platformele online foarte mari se
limiteaza la criteriile care sunt strict
necesare pentru identificarea utilizatorilor
in functie de posibila lor circumscriptie
electorald si nu mentioneaza decdt locul
de resedinta si limba.

5. Sunt interzise alte tehnici de vizare
a unui public-tintd sau de amplificare a
impactului unui material publicitar politic
in contextul publicarii unui set aleatoriu
de materiale publicitare politice
standardizate ale entitdtilor politice.

6. Materialele publicitare politice
mentionate la prezentul articol pot fi
afisate numai in cursul celor 15 zile
dinaintea alegerilor.

7. Platformele online nu colecteaza
date referitoare la utilizatorii cdirora le
sunt afisate materialele publicitare
politice mentionate la prezentul articol
sau la interactiunile utilizatorilor cu astfel
de materiale.

8. Se asigura o vizibilitate minima
rezonabila pentru fiecare entitate politicd
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Amendamentul 52

Propunere de regulament
Articolul 13 a (nou)

Textul propus de Comisie

PE719.609v02-00
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inregistrata. Entitatilor electorale poate sa
le fie acordatd mai multa vizibilitate in
functie de rezultatele lor la ultimele si
penultimele alegeri pentru Parlamentul
European si de reprezentarea lor la
nivelul Uniunii si la nivel national,
regional si local. Raportul de vizibilitate
intre entitdtile politice inregistrate nu
trebuie sa fie mai mare de 1:5.

9. Comisia adoptd, in conformitate
cu articolul 19, acte delegate de
completare a prezentului regulament prin
definirea drepturilor si a obligatiilor
entitdtilor politice inregistrate si ale
platformelor online foarte mari
referitoare la punerea in practici a
prezentului articol privind afisarea
materialelor publicitare politice aleatorii.

Amendamentul

Articolul 13a

Evaluarea riscurilor, masurile de
atenuare $i auditarea independentd

1. Editorii de publicitate politica care
sunt platforme online foarte mari in
sensul articolului 25 din Regulamentul
(UE) 2022/xxx [Actul legislativ privind
serviciile digitale] identifica, de la data
aplicarii prezentului regulament
mentionatd la articolul 20 alineatul (2) si
cel putin o datd pe an, orice risc sistemic
semnificativ care decurge din politicile lor
interne privind publicitatea politica,
inclusiv utilizarea tehnicilor de vizare a
unui public-tintd sau de amplificare a
impactului unui material publicitar
politic. Evaluarea riscurilor este specificd
serviciilor pe care le oferd si cuprinde
urmdtoarele riscuri:
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(a) riscul asociat mecanismelor de
verificare instituite pentru identificarea
sponsorilor autentici si a furnizorilor de
servicii de publicitate care actioneazdi in
numele sponsorilor care plaseazd sau emit
materiale publicitare politice;

(b) riscurile difuzdrii unor informatii
Jfalse sau inseldtoare, printre care se
numdrd comportamentele si practicile de
manipulare interzise, precum §i riscurile
ca actori strdini sa manipuleze
informatiile si sd intervind in mod ilicit in
serviciile prestate, ceea ce poate afecta
integritatea proceselor electorale;

(c) riscurile legate de crearea si
utilizarea unor conturi care manifestd un
comportament neautentic coordonat al
utilizatorilor, menit sid amplifice in mod
artificial raza de actiune a dezinformarii
si nivelul perceput de sustinere publica
pentru aceasta;

(d) riscurile referitoare la exercitarea
drepturilor fundamentale in ceea ce
priveste respectarea vietii private si de
familie, protectia datelor cu caracter
personal, libertatea de exprimare si de
informare si interzicerea discrimindrii,
astfel cum sunt consacrate la articolele 7,
8, 11, respectiv 21 din Carti;

2. Platformele online foarte mari
instituie mdsuri de atenuare rezonabile,
proportionale si eficace, adaptate la
riscurile sistemice specifice identificate in
temeiul alineatului (1). Dupa caz, pe
langd cele enumerate la articolul 27 din
Regulamentul (UE) 2022/xxx [Actul
legislativ privind serviciile digitale], pot fi
luate mdsuri precum consolidarea
proceselor de diligentd in ceea ce priveste
materialele publicitare publicate sau
difuzate in special in perioadele
electorale, pentru a garanta cd orice
informatie inseldtoare sau eronatd din
notificarile privind transparenta este
corectatd prompt si integral sau cd
publicarea sau difuzarea materialului
publicitar politic in cauza este suspendata.
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Amendamentul 53

Propunere de regulament
Articolul 14 — alineatul 1

Textul propus de Comisie

1. Furnizorii de servicii care presteaza
servicii de publicitate politica in Uniune,
dar nu au un sediu in Uniune, desemneaza
in scris o persoana fizica sau juridicd drept
reprezentantul lor legal intr-unul dintre
statele membre 1n care furnizorul isi oferd
serviciile.

Amendamentul 54

Propunere de regulament
Articolul 15 — alineatul 7 a (nou)

Textul propus de Comisie

PE719.609v02-00

3. Pe propria cheltuiala si cel putin o
datd pe an, platformele online foarte mari
fac obiectul unor audituri de evaluare a
conformitatii cu obligatiile care decurg
din alineatele (1) si (2). Articolul 28
alineatele (2), (3) si (4) din

Regulamentul (UE) 2022/xxx [Actul
legislativ privind serviciile digitale] se
aplica in cazul caracteristicilor
organizatiilor care efectueazi auditul, al
structurii raportului si al punerii in
practicd a recomandarilor cuprinse in
acesta.

Amendamentul

1. Furnizorii de servicii care presteaza
servicii de publicitate politicd in Uniune,
dar nu au un sediu in Uniune, desemneaza
in scris o persoana fizica sau juridica drept
reprezentantul lor legal intr-unul dintre
statele membre 1n care furnizorul isi ofera
serviciile. Acestia transmit identitatea si
datele de contact ale reprezentantului lor
legal Retelei europene de cooperare
privind alegerile. Statele membre tin
registre accesibile publicului referitoare
la toti reprezentantii legali inregistrati pe
teritoriul lor in temeiul prezentului
regulament.

Amendamentul

7a. Punctul de contact pregateste un
inventar si o analizd postelectorali
privind materialele publicitare politice
elaborate in timpul perioadei electorale.
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Amendamentul 55

Propunere de regulament
Articolul 17 — paragraful 1

Textul propus de Comisie

Statele membre publica datele perioadelor
electorale nationale Intr-un loc usor
accesibil, cu o trimitere corespunzatoare la
prezentul regulament.

Amendamentul 56

Propunere de regulament
Articolul 19 — alineatul 2

Textul propus de Comisie

2. Competenta de a adopta acte
delegate mentionata la articolul 7
alineatul (8) si la articolul 12 alineatul (8)
se confera Comisiei pentru o perioada de
[pana la evaluarea aplicarii prezentului
regulament, doi ani de la urmatoarele
alegeri pentru Parlamentul European].

AD\1264727R0O.docx

Acestea sunt publicate in termen de sase
luni de la data alegerilor.

Amendamentul

Statele membre publica datele perioadelor
electorale nationale intr-un loc usor
accesibil, cu o trimitere corespunzatoare la
prezentul regulament. Acestea transmit
informatiile respective Comisiei, care le
publica in registrul unic european de

publicitate politica.
Amendamentul
2. Competenta de a adopta acte

delegate mentionata la articolul 7

alineatul (8), la articolul 7a alineatul (5),
la articolul 11a alineatul (9) si la
articolul 12 alineatul (8) se confera
Comisiei pentru o perioada de [pana la
evaluarea aplicdrii prezentului regulament,
doi ani de la urmatoarele alegeri pentru
Parlamentul European].
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ANEXA: LISTA ENTITATILOR SAU PERSOANELOR
DE LA CARE RAPORTORUL A PRIMIT CONTRIBUTII

Urmatoarea lista este intocmitd in mod absolut voluntar, sub responsabilitatea exclusiva a
raportorului. Raportorul a primit contributii de la urmatoarele entitati sau persoane in
pregdtirea avizului, pana la adoptarea acestuia in comisie:

Entitatea si/sau persoana
Biroul de legatura cu Uniunea Europeana al Transparency International (TR 501222919-
71)
Meta Platforms Ireland Limited si filialele sale (TR 28666427835-74)
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Titlu Transparenta si vizarea unui public-tinta in publicitatea politica
Referinte COM(2021)0731 — C9-0433/2021 — 2021/0381(COD)
Comisie competenta IMCO

Data anuntului in plen 13.12.2021

Aviz emis de citre AFCO

Data anuntului in plen 13.12.2021

Raportor pentru aviz

Daniel Freund

Data numirii 20.6.2022

Examinare in comisie 1.9.2022

Data adoptarii 17.10.2022

Rezultatul votului final +: 22
— 6
0: 0

Membri titulari prezenti la votul final

Gerolf Annemans, Gabriele Bischoff, Damian Boeselager, Wtodzimierz
Cimoszewicz, Gwendoline Delbos-Corfield, Salvatore De Meo, Pascal
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Membri supleanti prezenti la votul final

Vladimir Bil¢ik, Nathalie Colin-Oesterl¢, Alin Mituta
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_ VOT FINAL PRIN APEL NOMINAL
IN COMISIA SESIZATA PENTRU AVIZ

22 +

PPE Vladimir Bil¢ik, Nathalie Colin Oesterl¢, Salvatore De Meo, Manolis Kefalogiannis, Paulo Rangel, Sven
Simon, Lorant Vincze

Renew Pascal Durand, Sandro Gozi, Alin Mituta, Guy Verhofstadt

S&D Gabriele Bischoff, Wtodzimierz Cimoszewicz, Isabel Garcia Mufloz, Victor Negrescu, Giuliano Pisapia,
Nacho Sanchez Amor

The Left Petros Kokkalis, Helmut Scholz

Verts/ALE Damian Boeselager, Gwendoline Delbos Corfield, Daniel Freund

ECR Zdzistaw Krasnodebski, Nicola Procaccini
ID Gerolf Annemans, Laura Huhtasaari, Antonio Maria Rinaldi
NI Laszl6 Trocsanyi

XX XX

Legenda simbolurilor utilizate:
+ : pentru

- : impotriva

0 : abtineri
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