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ETTEPANEKUD

Naiste diguste ja soolise vordoiguslikkuse komisjon palub vastutaval siseturu- ja
tarbijakaitsekomisjonil lisada oma resolutsiooni ettepanekusse jargmised ettepanekud:

— vottes arvesse oma 3. septembri 2008. aasta resolutsiooni turunduse ja reklaami moju
kohta soolisele vorddiguslikkusele,

1. rohutab, et reklaamides edastatakse sageli kdikvdimalikel soolistel stereotiiiipidel
pohinevaid diskrimineerivaid ja/voi védrikust solvavaid sdonumeid, mis to6tavad soolise
vorddiguslikkuse strateegiatele vastu; kutsub komisjoni, litkmesriike, kodanikuiihiskonda
ja reklaami valdkonna isereguleerivaid asutusi iiles tegema sellise tegevusega voitlemiseks
tihedat koostood, kasutades selleks eelkdige tdohusaid vahendeid, millega tagada, et
turunduses ja reklaamides austatakse inimvéérikust ja korrektsust; on seisukohal, et koik
litkkmesriigid, kes ei ole seda veel teinud, peavad looma reklaami jérelevalveorgani, et
tagada sonumite vastutustundlik ja ELi pdhimdtetele vastav edastamine;

2. juhib tdhelepanu selliste reklaamide olemasolule, mis esitavad erinevaid vigivallavorme
vOi naise kui objekti stereotiilipe, muudavad naiselikkuse tarbimisartikliks, alandavad
naisi ja solvavad nende viirikust ning vihendavad nende peamiste rollide vaartust
ithiskonnas; nduab tungivalt, et komisjon ja litkmesriigid arendaksid Euroopas eelkdige
teismelistele ja noortele suunatud teadlikkuse tostmise kampaaniaid, mis on suunatud
naise- ja mehekeha ekspluateerimise ja seksistlike sdonumite levitamise vastu, tagades, et
el levitata sisu, mis digustab, labastab voi 6hutab naistevastast vigivalda; kutsub sellega
seoses litkmesriike iiles premeerima reklaamiagentuure ja reklaamijaid, kes tdidavad
tdielikult neid juhiseid, néiteks sellega, et tellivad neilt riiklikke ja Euroopa tasandi
teadlikkuse tostmise kampaaniaid;

3. palub komisjonil ja litkkmesriikidel asjakohaste vahendite abil tagada, et meedia- ja
reklaamiasjatundjad kindlustavad inimvéérikuse austamise ning on vastu otsestele voi
kaudsetele diskrimineerivatele voi stereotiilipsetele ettekujutustele ning vaenulikkuse
ohutamisele soo, rassi, etnilise péritolu, vanuse, usutunnistuse voi muude uskumuste,
seksuaalse sittumuse, puude voi sotsiaalse staatuse alusel,;

4. votab teadmiseks ja moistab hukka asjaolu, et reklaamides ja turunduses saadetakse sageli
eksitavaid sonumeid ahvatlevate virtuaalsete kujutiste abil, milles rohutakse
tiiuslikkusele, mis sunnib peale {ihetaolisust, loob soodsa pinnase naistevaheliseks
rivaalitsemiseks, propageerib téiesti ebareaalseid positiivseid eeskujusid ja avaldab
negatiivset moju naiste, meeste ja noorte enesehinnangule ja enesest lugupidamisele; juhib
tdhelepanu tarbijate jidljendamisvajadusele, mis voib viia ebasobivate kditumishoiakute,
vagivalla, pingete, pettumuse, drevuse, kahjulike sdltuvuste (suitsetamine, narkootikumid)
ja toitumishéirete (nt anorexia nervosa ja buliimia) tekkimiseni ning vaimse tasakaalu
kaotamiseni; kutsub koiki reklaamiagentuure ja meediaasjatundjaid iiles loobuma
ilikdhnadest (mees- vdi nais-) modellidest, et hoida &dra vélimuse, kehaliste puudujadkide,
vanuse ja kaalu kohta kéivate kahjulike sonumite edastamist, arvestades reklaami moju
lastele ja noortele;

5. kutsub meediat iiles mitteseksistlikule keelekasutusele oma programmides, et tagada
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10.

11.

12.

13.

14.

naiste aktiivne osalemine ja nende esindamine tasakaalustatud viisil, ja samuti tagada
molema soo mitmekesine kujutamine, mis erineb tavaparasest ilu mdistest ja rollide
seksistlikest stereotiitipidest eri eluvaldkondades, eriti juhul, kui on tegemist lastele ja
noortele suunatud sisuga;

rohutab, et kuna tarbekaupade reklaam on otseselt seotud ajakirjanduse, raadio ja
televisiooniga, mille lahutamatu osa reklaam on, ja kaudselt filmitddstuse ja televisiooni
seriaalidega tootepaigutuse kujul, voib usaldusvddrne reklaam ja elutervete positiivsete
eeskujude propageerimine positiivselt mojutada ithiskonna késitlust nditeks soorollidest,
inimkehast ja normaalsusest; innustab reklaamijaid kasutama reklaamides edasiviivamat
lahenemist, et edendada naiste ja meeste positiivset rolli ithiskonnas, t661, perekonna
ringis ja avalikus elus;

samuti rohutab, et naistele mdeldud voi naistele suunatud poliitilist, ihiskondlikku ja
kultuurilist tegevust ning samuti naiste digusi edendavat tegevust tuleb levitada vordsetel
alustel;

on seisukohal, et reklaam voib olla tdhus vahend stereotiiiipide vastases voitluses ning
rassismi, seksismi ja diskrimineerimise vastase vditluse hoovaks, mis on tdnapieva
mitmekultuurilises ithiskonnas véga oluline; kutsub komisjoni, litkmesriike ja
reklaamiasjatundjaid {iles intensiivistama koolitus- ja dppetegevust, et kaotada dra
stereotiilibid, voidelda diskrimineerimisega ja edendada soolist vordoiguslikkust juba
noorest east alates; soovitab tungivalt liikmesriikidel eelkdige kasutada ja arendada tihedat
koost6dd turundus-, kommunikatsiooni- ja reklaamikoolidega, et aidata kaasa sektori
tulevaste tootajate pdhjalikule koolitamisele;

palub litkmesriikidel votta avalik-Giguslikus meedias kasutusele kvoodid voi muud
posititvsed meetmed ning eesmérgid, et parandada naiste osalemist ja esindamist;

rohutab, et tuleb edendada pidevat dialoogi Euroopa Komisjoni, Euroopa Parlamendi,
litkmesriikide parlamentide, kodanikuiihiskonna, reguleerivate asutuste ja
reklaamispetsialistide vahel;

soovitab tungivalt komisjonil edendada reklaamis ja turunduses esitatud naiste kuvandiga
seotud vordlevaid uuringuid ja dokumenteerimist litkmesriikides ning tuvastada tdhusa ja
soolist vorddiguslikkust arvestava reklaami parimad tavad;

soovitab tungivalt komisjonil ja litkmesriikidel tugevdada soolise vorddiguslikkuse ja muu
reklaami mdju hindamise eest vastutavate kasutajate ja/voi tarbijate organisatsioonide rolli
ja edendada nendega konsulteerimist;

soovitab tungivalt komisjonil luua aastaauhind reklaamide eest, milles kdige
tulemuslikumalt edendatakse ja esitatakse naiste viarikuse, rolli ja kuvandi austamist;

palub komisjonil ja litkkmesriikidel hinnata riigi tegevusjuhendi rakendamist seoses meedia
ning uue info- ja sidetehnoloogiaga; palub liikmesriikidel hinnata riiklike isereguleerivate
asutuste tohusust.
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