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do Komisji

Przedmiot: Mozliwe naduzycie pozycji dominujgcej na rynku wewnetrznym przez firme Google w
dziedzinie reklamy on line i wolnosci informacji w internecie

W ostatnich miesigcach w nastepstwie skarg ztozonych przez kilka spoétek, np. przez brytyjskg spotke
Foundem, niemieckg Ciao czy francuskg ejustice.fr, zwrécono sie do krajowych organéw ochrony
konkurencji we Wtoszech (sierpien 2009 r.), w Niemczech (styczen 2010 r.) i we Francji (luty 2010 r.)
0 zbadanie, czy zachowanie firmy Google moze stanowi¢ naduzycie pozycji dominujgcej w sektorze
reklamy internetowej. Komisja z kolei ogtosita niedawno, Ze przeanalizuje ztozone skargi, nie
otwierajgc jednak na razie oficjalnego dochodzenia.

Wyszukiwarka Google kontroluje ponad 80% rynku w Unii Europejskiej, w zwigzku z czym jej
dominujgca pozycja budzi zaréwno watpliwosci w sferze konkurencji na rynku wewnetrznym (mozliwe
naduzycie pozycji dominujgcej w sektorze reklamy on line), jak i obawy co do wolnosci informacji
(depozycjonowanie stron internetowych, selekcja wyswietlanych informaciji). Trzeba przyznac, ze
wydajnos¢ wyszukiwarki Google daje jej jedyny w swoim rodzaju atut, jakim jest szczegotowa
znajomos¢ uzytkownikow i sposobdw korzystania z internetu. W zwigzku z tym Google dysponuje
bardzo duzg iloscig szczegdlnie chronionych danych i danych osobowych internautéw. Posiadanie
tych danych w powigzaniu z dominujgcg pozycja firmy Google budzi obawy wielu obywateli
europejskich.

1. Czy zwazywszy skargi, ktére wptynety do krajowych organéw ochrony konkurencji w trzech
panstwach cztonkowskich, Komisja nie sadzi, ze nalezy wszczg¢ na szczeblu europejskim
oficjalne dochodzenie w sprawie mozliwego naduzycia przez firme Google pozycji dominujgcej
na rynku wewnetrznym w dziedzinie reklamy on line?

2. Jakie mechanizmy Komisja uwaza za niezbedne do lepszej regulacji funkcjonowania rynku
reklam on line na rynku wewnetrznym Unii Europejskiej? Czy Komisja zamierza wystgpic z
inicjatywg w tej kwestii?

3. Jakie dziatania Komisja zamierza przedsiewzig¢, by lepiej gwarantowac ochrone wolno$ci

informacji w internecie?
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