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WSKAZOWKI

Komisja Rozwoju Regionalnego zwraca si¢ do Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi, wlasciwe;j
dla tej sprawy, o uwzglednienie w koncowym tekscie projektu rezolucji nastgpujacych
wskazowek:

1. zwraca uwagg, ze znak jakos$ci dla produktow regionalnych ma istotne znaczenie dla
terytoriow lokalnych i gospodarek obszaréw wiejskich, gdyz, informujac o pochodzeniu
produktow 1 ustug, wskazuje na ich powigzanie z konkretnym obszarem waznym ze
wzgledu na pochodzenie produktu lub ustugi oraz sprzyja dynamicznemu regionalnemu
rozwojowi gospodarczemu; uwaza, ze w dobie globalizacji gospodarek znak jakosci dla
produktéw regionalnych moze w istotny sposob stuzy¢ promowaniu regionalnej,
terytorialnej i lokalnej tozsamosci, o ktorej powinien dostarcza¢ waznych informacji, oraz
moze przyczynic si¢ do zachowywania, przekazywania i promowania lokalnych i
regionalnych tradycji, historii i specyfiki danego obszaru, co pozwoli poprawic¢
konkurencyjnos¢ i atrakcyjnos$¢ obszaréw wiejskich;

2. podziela poglad, ze znak jakos$ci dla produktow regionalnych oraz chronione nazwy
pochodzenia w UE odgrywaja szczegblng role w obszarach, w ktorych wystepuja pewne
ograniczenia; w zwigzku z powyzszym wskazuje na role nowych oznaczen, takich jak
wprowadzony niedawno europejski znak dla produktow rolnych wytwarzanych w
regionach gérskich; apeluje do Komisji o wprowadzenie podobnego oznaczenia dla
produktow pochodzacych z wysp; podkres§la wage regionalnych marek dla
poszczegblnych sektorow, takich jak sektor tworczy, gdzie oznakowanie moze przyczynié
si¢ do stworzenia nowych produktow kultury w ramach procesu tworzenia pozytywnego
wizerunku danego miejsca, a takze wptyna¢ na rozwoj gospodarczy tych regionow;

3. wskazuje na przekrojowy charakter i wartos¢ dodang znaku jakos$ci dla produktow
regionalnych, ktory wspiera konkretne produkty rolne, a takze rzemiosto i rekodzieto oraz
konkretne procesy produkcyjne; podkresla uzytecznos¢ wspotpracy migdzy réznymi
markami promujacymi jako$¢ regionalna, opartej na interakcji migdzy zasobami, z
ktorych czerpig wspolnie rézne marki na poziomie regionalnym i lokalnym, oraz na
synergii mi¢dzy sgsiadujagcymi markami regionalnymi; jest przekonany, ze markowe
produkty regionalne mogg stanowi¢ wlasciwe uzupetnienie 1 wzor dla innych ushug
$wiadczonych na obszarach wiejskich, np. w zakresie zréwnowazonej turystyki,
zakwaterowania, ustug gastronomicznych itd.; w tym kontekscie podkresla, ze istotne jest
zintegrowane i cato§ciowe podejscie do promowania markowych produktow regionalnych
oraz ich wprowadzania na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i europejskim;
uwaza, ze nalezy w petni wspiera¢ usprawnienie marketingu marek regionalnych oraz ich
oznaczen geograficznych, aby poprawi¢ ich wizerunek w samej UE, jak i poza jej
granicami; podkresla, Ze nalezy unika¢ sytuacji, w ktorych regionalne znaki jakos$ci
stosowane przy oznaczaniu produktéw rolnych bytyby mylone z obecnymi unijnymi
chronionymi nazwami pochodzenia i oznaczeniami geograficznymi w sektorze rolno-
spozywczym, gdyz produkty o chronionych nazwach pochodzenia muszg spetnié
specjalne warunki okreslone przez organy regulacyjne;

4. zacheca lokalne grupy dziatania, w ramach programu Leader +, do sprzyjania tworzeniu
si¢ wspOtpracy migdzy lokalnymi i regionalnymi producentami, dostawcami ustug i
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instytucjami kulturalnymi, takimi jak uniwersytety, muzea i osrodki badan naukowych,
aby umozliwi¢ odzwierciedlenie potaczenia aspektéw kulturowych i historycznych
obszaru w znaku regionalnym mogacym stworzy¢ trwaty zwigzek mi¢dzy ksztalceniem,
badaniami i produkcja, tworzac w ten sposob takze miejsca pracy;

5. jest zdania, ze znak jakos$ci dla produktow regionalnych oparty na terytorialnym podejsciu
oddolnym wspiera wspolprace 1 tworzenie sieci pomi¢dzy r6znymi lokalnymi podmiotami
gospodarczymi i organizacjami spoteczno-zawodowymi, dzieki czemu rozwijajg i
ulepszaja one swoje produkty i ustugi oraz wdrazaja procesy bardziej przyjazne
srodowisku; podkresla, ze poszanowanie praw pracownikoéw oraz uwzglednianie
oddziatywania na $§rodowisko stanowig szczego6lnie istotne aspekty kryterium
jakosciowego;

6. zachgca panstwa czlonkowskie i jednostki szczebla nizszego niz krajowy, by w nalezyty
sposob uwzglednialy znak jakosci dla produktéw regionalnych oraz role, jaka znak ten
petni na obszarach wiejskich, przez wiaczenie go do lokalnych i regionalnych strategii
rozwoju;

7. jest zdania, ze marki regionalne, aby osiggna¢ sukces, potrzebuja dostatecznie duzej
liczby specjalistow i srodkow finansowych, aby wypracowa¢ migdzy innymi strategie
handlowe, dzieki ktorym zwigkszy si¢ obecnos¢ tych marek na rynkach europejskich i
rynkach krajow trzecich; domaga si¢ wigkszego i lepiej dostosowanego wsparcia marek
regionalnych z europejskich funduszy strukturalnych i inwestycyjnych; zacheca panstwa
cztonkowskie 1 inne wtasciwe organy do propagowania tego podej$cia w dokumentach
dotyczacych nastepnego okresu programowania 2014-2020, w tym w programach
transgranicznych; uwaza, ze nalezy podja¢ dodatkowe dziatania, aby chroni¢ produkty
wytwarzane przez marki regionalne, np. $rodki chronigce przed podrabianiem lub
uniemozliwiajace pomylenie danego produktu sektora rolno-spozywczego wysokiej
jakosci z produktem posiadajacym chroniong w UE nazwg pochodzenia;

8. zwraca uwagg, ze dla wykorzystania z powodzeniem $rodkow finansowych pochodzacych
z europejskich funduszy strukturalnych 1 inwestycyjnych nalezy w jak najwigkszym
stopniu uprosci¢ i uspojni¢ procedury administracyjne dla beneficjentow i nada¢ im
wiekszej przejrzystosci;

9. jest przekonany, ze dla zwigkszania skutecznosci znaku jakosci dla produktéw
regionalnych istotne sa wymiana pogladow, tworzenie sieci, partnerstw, a takze
dziedzictwo historyczne, kulturowe i symboliczne danego terytorium; uznaje rolg
organdw przedstawicielskich, takich jak stowarzyszenia, na szczeblu regionalnym,
krajowym 1 europejskim, ktore propaguja marki regionalne i zwigkszaja oraz poprawiaja
rosnacg widoczno$¢ ich regionu; wzywa do zwracania wigkszej uwagi na inicjatywy
dotyczace marek regionalnych jako ewentualnego wspolnego zagadnienia w ramach
europejskiej wspotpracy terytorialnej i europejskich inicjatyw finansowych oraz jako
narzedzia stanowigcego inwestycje w dlugoterminowa witalno$¢ konkurencyjnosci
regionu.
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