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WSKAZÓWKI 

Komisja Rozwoju Regionalnego zwraca się do Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi, właściwej 

dla tej sprawy, o uwzględnienie w końcowym tekście projektu rezolucji następujących 

wskazówek: 

1. zwraca uwagę, że znak jakości dla produktów regionalnych ma istotne znaczenie dla 

terytoriów lokalnych i gospodarek obszarów wiejskich, gdyż, informując o pochodzeniu 

produktów i usług, wskazuje na ich powiązanie z konkretnym obszarem ważnym ze 

względu na pochodzenie produktu lub usługi oraz sprzyja dynamicznemu regionalnemu 

rozwojowi gospodarczemu; uważa, że w dobie globalizacji gospodarek znak jakości dla 

produktów regionalnych może w istotny sposób służyć promowaniu regionalnej, 

terytorialnej i lokalnej tożsamości, o której powinien dostarczać ważnych informacji, oraz 

może przyczynić się do zachowywania, przekazywania i promowania lokalnych i 

regionalnych tradycji, historii i specyfiki danego obszaru, co pozwoli poprawić 

konkurencyjność i atrakcyjność obszarów wiejskich;  

2. podziela pogląd, że znak jakości dla produktów regionalnych oraz chronione nazwy 

pochodzenia w UE odgrywają szczególną rolę w obszarach, w których występują pewne 

ograniczenia; w związku z powyższym wskazuje na rolę nowych oznaczeń, takich jak 

wprowadzony niedawno europejski znak dla produktów rolnych wytwarzanych w 

regionach górskich; apeluje do Komisji o wprowadzenie podobnego oznaczenia dla 

produktów pochodzących z wysp; podkreśla wagę regionalnych marek dla 

poszczególnych sektorów, takich jak sektor twórczy, gdzie oznakowanie może przyczynić 

się do stworzenia nowych produktów kultury w ramach procesu tworzenia pozytywnego 

wizerunku danego miejsca, a także wpłynąć na rozwój gospodarczy tych regionów;  

3. wskazuje na przekrojowy charakter i wartość dodaną znaku jakości dla produktów 

regionalnych, który wspiera konkretne produkty rolne, a także rzemiosło i rękodzieło oraz 

konkretne procesy produkcyjne; podkreśla użyteczność współpracy między różnymi 

markami promującymi jakość regionalną, opartej na interakcji między zasobami, z 

których czerpią wspólnie różne marki na poziomie regionalnym i lokalnym, oraz na 

synergii między sąsiadującymi markami regionalnymi; jest przekonany, że markowe 

produkty regionalne mogą stanowić właściwe uzupełnienie i wzór dla innych usług 

świadczonych na obszarach wiejskich, np. w zakresie zrównoważonej turystyki, 

zakwaterowania, usług gastronomicznych itd.; w tym kontekście podkreśla, że istotne jest 

zintegrowane i całościowe podejście do promowania markowych produktów regionalnych 

oraz ich wprowadzania na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym i europejskim; 

uważa, że należy w pełni wspierać usprawnienie marketingu marek regionalnych oraz ich 

oznaczeń geograficznych, aby poprawić ich wizerunek w samej UE, jak i poza jej 

granicami; podkreśla, że należy unikać sytuacji, w których regionalne znaki jakości 

stosowane przy oznaczaniu produktów rolnych byłyby mylone z obecnymi unijnymi 

chronionymi nazwami pochodzenia i oznaczeniami geograficznymi w sektorze rolno-

spożywczym, gdyż produkty o chronionych nazwach pochodzenia muszą spełnić 

specjalne warunki określone przez organy regulacyjne; 

4. zachęca lokalne grupy działania, w ramach programu Leader +, do sprzyjania tworzeniu 

się współpracy między lokalnymi i regionalnymi producentami, dostawcami usług i 
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instytucjami kulturalnymi, takimi jak uniwersytety, muzea i ośrodki badań naukowych, 

aby umożliwić odzwierciedlenie połączenia aspektów kulturowych i historycznych 

obszaru w znaku regionalnym mogącym stworzyć trwały związek między kształceniem, 

badaniami i produkcją, tworząc w ten sposób także miejsca pracy; 

5. jest zdania, że znak jakości dla produktów regionalnych oparty na terytorialnym podejściu 

oddolnym wspiera współpracę i tworzenie sieci pomiędzy różnymi lokalnymi podmiotami 

gospodarczymi i organizacjami społeczno-zawodowymi, dzięki czemu rozwijają i 

ulepszają one swoje produkty i usługi oraz wdrażają procesy bardziej przyjazne 

środowisku; podkreśla, że poszanowanie praw pracowników oraz uwzględnianie 

oddziaływania na środowisko stanowią szczególnie istotne aspekty kryterium 

jakościowego; 

6. zachęca państwa członkowskie i jednostki szczebla niższego niż krajowy, by w należyty 

sposób uwzględniały znak jakości dla produktów regionalnych oraz rolę, jaką znak ten 

pełni na obszarach wiejskich, przez włączenie go do lokalnych i regionalnych strategii 

rozwoju; 

7. jest zdania, że marki regionalne, aby osiągnąć sukces, potrzebują dostatecznie dużej 

liczby specjalistów i środków finansowych, aby wypracować między innymi strategie 

handlowe, dzięki którym zwiększy się obecność tych marek na rynkach europejskich i 

rynkach krajów trzecich; domaga się większego i lepiej dostosowanego wsparcia marek 

regionalnych z europejskich funduszy strukturalnych i inwestycyjnych; zachęca państwa 

członkowskie i inne właściwe organy do propagowania tego podejścia w dokumentach 

dotyczących następnego okresu programowania 2014–2020, w tym w programach 

transgranicznych; uważa, ze należy podjąć dodatkowe działania, aby chronić produkty 

wytwarzane przez marki regionalne, np. środki chroniące przed podrabianiem lub 

uniemożliwiające pomylenie danego produktu sektora rolno-spożywczego wysokiej 

jakości z produktem posiadającym chronioną w UE nazwę pochodzenia; 

8. zwraca uwagę, że dla wykorzystania z powodzeniem środków finansowych pochodzących 

z europejskich funduszy strukturalnych i inwestycyjnych należy w jak największym 

stopniu uprościć i uspójnić procedury administracyjne dla beneficjentów i nadać im 

większej przejrzystości; 

9. jest przekonany, że dla zwiększania skuteczności znaku jakości dla produktów 

regionalnych istotne są wymiana poglądów, tworzenie sieci, partnerstw, a także 

dziedzictwo historyczne, kulturowe i symboliczne danego terytorium; uznaje rolę 

organów przedstawicielskich, takich jak stowarzyszenia, na szczeblu regionalnym, 

krajowym i europejskim, które propagują marki regionalne i zwiększają oraz poprawiają 

rosnącą widoczność ich regionu; wzywa do zwracania większej uwagi na inicjatywy 

dotyczące marek regionalnych jako ewentualnego wspólnego zagadnienia w ramach 

europejskiej współpracy terytorialnej i europejskich inicjatyw finansowych oraz jako 

narzędzia stanowiącego inwestycję w długoterminową witalność konkurencyjności 

regionu. 
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