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Planul european de actiune in domeniul comertului cu amanuntul in
avantajul tuturor actorilor

Rezolutia Parlamentului European din 11 decembrie 2013 referitoare la planul european
de actiune in domeniul comertului cu amanuntul in beneficiul tuturor actorilor

(2013/2093(INI))

Parlamentul European,

- avand in vedere Comunicarea Comisiei din 31 ianuarie 2013, intitulata ,,Instituirea unui
plan european de actiune Tn domeniul comertului cu amanuntul” (COM(2013)0036),

— avand in vedere Cartea verde a Comisiei din 31 ianuarie 2013 privind ,,Practicile
comerciale neloiale din cadrul lantului de aprovizionare intre intreprinderi cu produse
alimentare si nealimentare in Europa” (COM(2013)0037),

— avand in vedere raportul Comisiei din 5 iulie 2010, intitulat ,,Exercitiu de monitorizare a
pietei comertului si distributiei cu amanuntul - «Cétre o piata interna a comertului si
distributiei mai eficace si mai echitabild pana in 2020»” (COM(2010)0355),

—  avand in vedere Rezolutia sa din 5 iulie 2011 referitoare la o piata a comertului cu
amdanuntul mai eficientd si mai corectal,

- avand in vedere Comunicarea Comisiei din 22 mai 2012, intitulata ,,O agenda a

consumatorului european — stimularea increderii si a cresterii economice”
(COM(2012)0225),

— avand in vedere Rezolutia sa din 11 iunie 2013 referitoare la o noud agenda privind
politica de protectie a consumatorilor europeni?,

- avand in vedere documentul de lucru al serviciilor Comisiei din 29 mai 2012, intitulat
,» Tabloul de bord al conditiilor pentru consumatori — Consumatorii se simt ca acasa in
cadrul pietei unice: monitorizarea integrarii pietei unice cu amanuntul si a conditiilor
pentru consumatori in statele membre” (SWD(2012)0165),

— avand in vedere comunicarea Comisiei din 27 noiembrie 2012, intitulata ,,Protejarea
intreprinderilor impotriva practicilor de comercializare Inseldtoare si asigurarea unei
respectari efective a normelor — Revizuirea Directivei 2006/114/CE privind publicitatea
inseldtoare si comparativa” (COM(2012)0702),

— avand 1n vedere Rezolutia sa din 22 octombrie 2013 referitoare practicile de publicitate
ingeldtoare?,

— avand in vedere activitatea Forumului la nivel inalt pentru imbunatatirea functionarii
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lantului de aprovizionare cu alimente si a platformei expertilor privind practicile
contractuale intre Tntreprinderi,

avand n vedere documentul de consultare al Comisiei din 4 iulie 2013, intitulat
,,Consultarea partenerilor sociali in temeiul articolului 154 din TFUE cu privire la
intensificarea cooperarii la nivelul UE in domeniul prevenirii si al descurajarii muncii fara
forme legale” (C(2013)4145),

avand Tn vedere comunicarea Comisiei din 28 octombrie 2009, intitulata ,,imbunitatirea
functionarii lantului de aprovizionare cu alimente in Europa” (COM(2009)0591),

avand in vedere Rezolutia sa din 7 septembrie 2010 referitoare la venituri echitabile
pentru agricultori: imbunatatirea functiondrii lantului de aprovizionare cu alimente in
Europal,

avand in vedere Declaratia sa din 19 februarie 2008 privind investigarea si solutionarea
abuzurilor de putere exercitate de supermarketurile care isi desfasoara activitatea in

Uniunea Europeanéz,

avand Tn vedere comunicarea Comisiei din 11 ianuarie 2012, intitulatd ,,Un cadru coerent

pentru cresterea increderii in piata unica digitala a comertului electronic si a serviciilor
online” (COM(2011)0942),

avand in vedere rezolutiile sale din 11 decembrie 20123 si din 4 iulie 2013 referitoare la
finalizarea pietei unice digitale,

avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social European din 10 iulie 2013
privind comunicarea Comisiei intitulata ,,Instituirea unui plan european de actiune in
domeniul comertului cu amanuntul®,

avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social European din 11 iulie 2013
referitor la Cartea verde a Comisiei privind ,,Practicile comerciale neloiale din cadrul
lantului de aprovizionare intre intreprinderi cu produse alimentare si nealimentare in

Europ a’®,

avand Tn vedere Directiva 2011/83/UE a Parlamentului European si a Consiliului din
25 octombrie 2011 privind drepturile consumatorilor’,

avand Tn vedere Directiva 2000/13/CE a Parlamentului European si a Consiliului din

20 martie 2000 privind apropierea legislatiilor statelor membre referitoare la etichetarea si
prezentarea produselor alimentare, precum si la publicitatea acestora® si

Regulamentul (UE) nr. 1169/2011 al Parlamentului European si al Consiliului din
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25 octombrie 2011 privind informarea consumatorilor cu privire la produsele alimentare?,

avand in vedere Directiva 2006/114/CE a Parlamentului European si a Consiliului din
12 decembrie 2006 privind publicitatea inselitoare si comparativa?,

avand in vedere Directiva 2011/7/UE a Parlamentului European si a Consiliului din
16 februarie 2011 privind combaterea intarzierii in efectuarea platilor in tranzactiile
comerciale?,

avand 1n vedere Directiva 2007/64/CE a Parlamentului European si a Consiliului din
13 noiembrie 2007 privind serviciile de plati in cadrul pietei interne®,

avand in vedere articolul 48 din Regulamentul sdu de procedura,

avand in vedere raportul Comisiei pentru piata internd si protectia consumatorilor si
avizul Comisiei pentru ocuparea fortei de munca si afaceri sociale (A7-0374/2013),

intrucat importanta pietei comertului cu amanuntul nu poate fi supraestimata, dat fiind ca
aceasta reprezinta 11 % din PIB-ul UE, asigura peste 15 % din totalul locurilor de munca
din Europa atat pentru lucratori calificati, cat si necalificati, si contribuie la structura

intrucat trebuie sa se recunoasca pe deplin importanta strategica a sectorului comertului
cu amanuntul ca fortd motrice pentru cresterea economica, ocuparea fortei de munca,
competitivitate si inovare, precum si pentru consolidarea pietei unice europene;

ntrucat, intr-o societate caracterizata tot mai mult prin contacte virtuale realizate prin
intermediul internetului, magazinele reprezinta in continuare un loc de intalnire intre
oameni, iar strazile principale si centrele oraselor, in special, dar si vanzarile directe
efectuate de catre producatori pot oferi un cadru pentru schimbul de experiente si pot
constitui un punct de referinta pentru identitatea locala, mandria comunitara, patrimoniul
comun si valorile comune; Intrucat, cu toate acestea, comertul electronic si magazinele
traditionale nu se exclud reciproc ci, practic, sunt complementare;

intrucat criza economica actuald are un impact considerabil asupra comertului cu
amanuntul, afectand, in special, magazinele independente mai mici;

intrucat practicile comerciale neloiale continua sa existe si sa afecteze n mod negativ
intregul lant de aprovizionare, inclusiv agricultorii si IMM-urile; intrucét practicile
comerciale neloiale au un impact negativ si asupra intereselor consumatorilor, precum si
asupra cresterii economice si crearii de locuri de munca,

salutd instituirea de catre Comisie a unui plan european de actiune in domeniul comertului

afirmad ca planul de actiune ar fi trebuit s acorde o mai mare atentie efectelor crizei
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economice actuale asupra comertului cu amanuntul si, in special, asupra magazinelor
independente mai mici;

saluta intentia Comisiei de a crea un grup permanent privind competitivitatea in domeniul
comertului cu amdnuntul, nsd subliniazd importanta unei reprezentari echilibrate,
cuprinzand, printre altele, comerciantii cu amanuntul, atat cei mari, cat si cei mici,
furnizorii, cooperativele si grupurile de interese sociale, de mediu si ale consumatorilor;
solicita Comisiei sa trateze Tn mod global problema comertului cu amanuntul, evitand
duplicarea si birocratia suplimentara si sa asigure coerenta si coordonarea stransa cu alte
forumuri existente, precum Masa rotunda privind piata comertului cu amanuntul
organizata anual;

salutd Infiintarea de catre Comisie a Grupului de experti la nivel inalt privind inovarea in
sectorul comertului cu amanuntul si solicita Comisiei sa analizeze cu promptitudine
viitoarele recomandari ale acestui grup pentru a promova mai mult spiritul antreprenorial,
a stimula inovarea si a crea locuri de munca si crestere economica in Europa;

sprijind Masa rotunda privind piata comertului cu amanuntul, organizatd de Comisia
pentru piata interna si protectia consumatorilor, ca forum institutional vizand sa asigure
comertului cu amanuntul un loc prioritar in cadrul agendei politice a UE, cu scopul de a
analiza progresele Tnregistrate n punerea Tn aplicare a aspectelor pertinente din planul de
actiune in domeniul comertului cu amanuntul, de a raporta cu privire la activitatea
Grupului permanent privind competitivitatea Tn domeniul comertului cu amanuntul si de a
oferi informatii actualizate privind progresele inregistrate in cadrul altor platforme si
mecanisme de dialog informal existente; solicitd Grupului permanent privind
competitivitatea in domeniul comertului cu amanuntul sa colaboreze indeaproape cu
Parlamentul European in vederea pregatirii Mesei rotunde anuale privind piata comertului
cu amanuntul;

indeamna statele membre sa nu adopte masuri care, in contextul politicilor de austeritate,
sa submineze increderea consumatorilor si sd prejudicieze in mod direct interesele
sectorului comertului cu amanuntul, cum ar fi cresterea TVA, reclasificarea produselor si
a preturilor produselor sau cresterea taxelor pentru magazine; reitereaza importanta
imbunatatirii accesului la finantare, in special pentru IMM-urile din sectorul comertului
cu amanuntul si cu ridicata; salutd, in acest sens, planul de actiune al Comisiei din 2011 si
recentele propuneri legislative vizand mentinerea fluxului creditelor catre IMM-uri si
imbundtdtirea accesului acestora la pietele de capital;

subliniaza faptul cd statele membre trebuie s se abtina de la adoptarea unor masuri
discriminatorii, cum ar fi dispozitiile legale in domeniul comercial si fiscal care afecteaza
doar anumite sectoare sau modele de afaceri si denatureaza concurenta;

regretd faptul ca unele state membre discrimineaza intreprinderile straine, creand noi
obstacole care ingreuneaza stabilirea acestora intr-un anumit stat membru, ceea ce
constituie o incalcare clard a principiilor pietei interne;

solicita Comisiei si statelor membre sd acorde cea mai mare importanta politica sectorului
comertului cu amdnuntul ca pilon al pietei unice, inclusiv al pietei unice digitale, si sa
elimine obstacolele normative, administrative si de natura practica ce impiedica
infiintarea, dezvoltarea si viabilitatea intreprinderilor si ingreuneaza valorificarea de catre
comerciantii cu amanuntul a tuturor beneficiilor oferite de piata internd; considera ca
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legislatia in domeniul comertului cu amanuntul ar trebui sd se Intemeieze pe dovezi, luand
in considerare nevoile din acest sector, si sd se bazeze in special pe analiza si intelegerea
impactului acesteia asupra intreprinderilor mici;

solicita statelor membre sa transpund normele privind piata interna intr-un mod coerent si
consecvent si sa puna in aplicare pe deplin si in mod corect normele si legislatia Tn
domeniul pietei interne; subliniaza faptul ca cerintele pentru teste si inregistrari
suplimentare, nerecunoasterea certificatelor si a standardelor, constrangerile teritoriale
legate de aprovizionare si masurile similare creeaza costuri suplimentare pentru
consumatori si pentru comerciantii cu amanuntul, in special pentru IMM-uri,
impiedicandu-i astfel pe cetatenii europeni sa beneficieze pe deplin de piata unica; de
asemenea, pentru a asigura o mai buna guvernanta, solicitd Comisiei sa aplice o politica a
tolerantei zero 1n cazul statelor membre care nu aplica in mod corespunzédtor normele
pietei interne si, dupa caz, sa realizeze acest lucru prin proceduri de constatare a
neindeplinirii obligatiilor, recurgand la procedura accelerata;

solicita extinderea tabloului de bord al pietei interne pentru a include punerea in aplicare a
Directivei privind serviciile;

incurajeaza federatiile de intreprinderi si asociatiile de consumatori sa furnizeze partilor
interesate mai multe informatii, cursuri de formare si consultanta juridica cu privire la
drepturile lor si la instrumentele de solutionare a problemelor aflate la dispozitia lor, cum
ar fi SOLVIT, si sa incurajeze schimbul de bune practici intre ele;

saluta intentia Comisiei de a dezvolta instrumente care sa faciliteze accesul
consumatorilor la informatii transparente, usor de inteles, comparabile si fiabile cu privire
la preturile, calitatea si sustenabilitatea bunurilor si a serviciilor; Incurajeaza Comisia sa
creeze o baza de date usor accesibila care sa contind toate cerintele de etichetare existente
la nivel national si la nivelul UE; totodata, atrage atentia cu privire la inmultirea
etichetelor si a cerintelor de etichetare si solicitd simplificarea, inclusiv prin regruparea
ntr-o singura eticheta a diferitelor aspecte legate de sustenabilitate, reducand diferentele
dintre cerintele nationale obligatorii in materie de etichetare si stabilind standarde/criterii
comune la nivelul UE, dupa caz;

solicitd Comisiei, in cadrul procesului de monitorizare a punerii in aplicare a planului sau
de actiune, sa acorde o atentie speciala masurilor care vizeaza sprijinirea comerciantilor
cu amanuntul independenti; Incurajeaza autoritdtile locale si regionale sd promoveze
masuri vizand facilitarea accesului egal si crearea unor conditii concurentiale echitabile
pentru comerciantii cu amanuntul independenti, respectand pe deplin concurenta libera si
loiald, cum ar fi: incurajarea principiului ,,magazinelor adoptate” potrivit caruia
comerciantii cu amdnuntul mai mari servesc drept ,,mentori”’ pentru magazinele mai mici
din aceeasi localitate, in special pentru cele nou-intrate pe piatd; promovarea grupurilor de
comercianti cu amanuntul independenti, inclusiv a cooperativelor, care beneficiaza de
asistentd reciproca si de anumite economii de scard si care isi pastreaza, totodata,
independenta deplina; respectarea dreptului autoritatilor locale si regionale de a stimula
un climat favorabil pentru magazinele independente mici, care sunt situate de obicei n
centrele oraselor, prin scaderea preturilor la energie - inclusiv pentru panourile iluminate
noaptea - si a chiriilor prin intermediul unor parteneriate public-privat si prin reduceri ale
impozitelor locale pentru intreprinderile mici si comerciantii cu amanuntul independenti,
in conformitate cu normele aplicabile la nivelul UE in materie de ajutoare de stat,
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concurenta si achizitii publice pe piata internd si prin promovarea cooperarii intre
diferitele magazine din zona respectiva;

reaminteste faptul ca, desi o concentrare a magazinelor in afara centrelor oraselor poate fi
o solutie practica pentru unii consumatori, aceasta situatie poate avea repercusiuni
negative asupra mediului si poate reprezenta o dificultate pentru alti consumatori, in
special pentru persoanele mai in varsta, persoanele cu mobilitate redusa sau care nu detin
un autovehicul; solicita, asadar, autoritatilor locale si regionale sa adopte o abordare
echilibrata, luand totodata in considerare faptul ca in multe regiuni s-a atins nivelul de
saturatie, in special din cauza crizei economice; subliniaza faptul ca promotorii din
sectorul comertului cu amanuntul ar trebui sa continue sa-si asume responsabilitatea
comuna pentru a sprijini sustenabilitatea, o adevarata libertate de alegere a
consumatorilor si accesul la piata pentru magazinele mici; observa ca nivelul chiriilor in
centrele comerciale din afara centrelor oraselor poate fi prea ridicat pentru magazinele
independente mai mici si subliniaza nevoia de a le asigura conditii concurentiale
echitabile, de exemplu bazand chiriile pe un procentaj din cifra de afaceri, in cazurile Tn
care aceastd practicd nu exista deja;

recunoaste competenta autoritatilor locale in ceea ce priveste planificarea urbana;
subliniaza, totusi, faptul ca planificarea urbana nu ar trebui sa fie folosita ca pretext
pentru nerespectarea dreptului la libera stabilire; reaminteste, In acest sens, importanta de
a aplica in mod corespunzator Directiva privind serviciile; indeamna statele membre sa
elimine barierele din calea liberei circulatii si sa 1si deschida pietele pentru a stimula
competitivitatea si a promova diversitatea magazinelor, ceea ce constituie un element
esential pentru ca zonele comerciale, in special in centrele oraselor, sa rimana atractive;

subliniaza rolul important al parteneriatelor public-privat in asigurarea unor zone
comerciale curate, sigure si accesibile in centrele oraselor, printre altele, prin combaterea
impactului negativ al cladirilor neocupate din zonele comerciale, de exemplu prin punerea
acestor cladiri la dispozitia intreprinderilor nou-infiintate in schimbul unor chirii mai mici
decét de obicei, in conformitate cu normele aplicabile la nivelul UE Tn materie de ajutoare
de stat si achizitii publice;

constata ca dezvoltarea rapidd a comertului electronic a adus avantaje importante pentru
consumatori si Intreprinderi in ceea ce priveste inovarea, noile perspective de piatd si
reducerea preturilor; constata, totusi, ca magazinele se confruntd in prezent cu noi
provocdri, ceea ce sporeste si mai mult importanta strategiilor de comert cu amanuntul pe
mai multe canale; avand in vedere rolul social si cultural al comertului cu amanuntul,
incurajeaza comerciantii cu amanuntul sd exploateze la maxim tehnologiile inovatoare si
sa dezvolte noi modele de afaceri pentru clientii lor online, amplificand totodata
experienta cumparaturilor in magazinele traditionale, printre altele, prin cresterea
nivelului serviciilor atat inainte, cat si dupd vanzare;

salutd intentia Comisiei de a Tncuraja comertul electronic; regretd, insd, absenta

statele membre ale Uniunii Europene; invita Comisia sd propund o strategie care sa
impiedice comerciantii sd adopte politici discriminatorii in cadrul practicilor lor de comert
electronic, asigurandu-se, astfel, ca toti cetatenii europeni au un acces nestingherit la
comertul online transfrontalier;
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subliniaza importanta comertului electronic pentru a asigura consumatorilor posibilitatea
de alegere si accesul la produse si servicii, in special in zonele indepartate; subliniaza
necesitatea de a lua masuri adecvate pentru dezvoltarea intregului potential al acestui tip
de comert, inclusiv prin imbunatatirea accesului la internet in zonele cele mai indepartate
ale UE; sprijind masurile solicitate de Comisie in comunicarea sa din 11 ianuarie 2012
privind comertul electronic, cu scopul de a spori increderea, a simplifica inregistrarea
domeniilor la nivel transfrontalier, a imbunatati platile online securizate si serviciile de
livrare, a facilita recuperarea datoriilor transfrontaliere si a imbunatati informarea
consumatorilor cu privire la drepturile acestora, in special in materie de retragere si de céi
de atac;

reitereaza importanta elimindrii barierelor (inclusiv a barierelor lingvistice, administrative
si a celor legate de lipsa informatiilor) care limiteaza potentialul economic al comertului
online transfrontalier si submineaza increderea consumatorilor in piata unica,

saluta propunerea Comisiei privind comisioanele interbancare multilaterale (CIM) si
subliniaza importanta de a elimina normele aplicabile sistemelor de plata cu cardul care
accentueaza efectele anticoncurentiale ale CIM; indeamna Comisia sa sprijine statele
membre care dispun deja de sisteme de platd transparente, competitive si inovatoare si sa
le foloseasca drept exemple de bune practici pentru a continua dezvoltarea unei piete a
platilor mai ieftina si mai echitabila in Europa;

subliniaza responsabilitatea sectorului cu amanuntul in ceea ce priveste sustenabilitatea;
saluta faptul ca comerciantii cu amanuntul si furnizorii s-au aflat in prim-planul
responsabilitatii ecologice, in special in ceea ce priveste deseurile, consumul de energie,
transporturile si reducerea emisiilor de CO2; considera ca sunt necesare eforturi
suplimentare in acest domeniu;

salutd in special initiativele si angajamentele voluntare luate de comerciantii cu
amanuntul si de furnizori pentru a reduce risipa de alimente;

subliniaza importanta mentinerii comertului cu amanuntul la tarabe si in piete, sector
format in principal din mii de microintreprinderi familiale care constituie, de asemenea, 0
caracteristica distinctiva a economiei europene;

accentueaza faptul ca comerciantii cu amanuntul ofera moduri diverse si moderne de a
alegere a consumatorului si la crearea de oportunitati flexibile de munca, in special pentru
tineri si somerii de lunga durata;

solicitd sprijinirea si Incurajarea intr-o mai mare masurd a IMM-urilor si cooperativelor,
n special a celor inovatoare, care contribuie la economia sociald de piata, raspund noilor
nevoi ale pietei si sunt implicate In activitati ecologice si de responsabilitate sociala, in
scopul de a spori competitivitatea sectorului comertului cu amanuntul in UE, de a reduce
preturile pentru consumatori, de a spori calitatea serviciilor si de a crea noi oportunitati de
angajare;

reaminteste importanta de a pune in mod adecvat in aplicare dispozitiile legislative
existente in domeniul social si al muncii; solicita aplicarea unui tratament egal
operatorilor comerciali de pe piata internd, pentru a combate munca fara forme legale si
frauda fiscala si sociala;
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salutd practica francizelor, ca model de afaceri care sprijind noile intreprinderi si micile
intreprinderi; observa, totusi, existenta unor clauze contractuale abuzive in anumite cazuri
si pledeaza in favoarea unor contracte transparente si echitabile; atrage atentia Comisiei si
a statelor membre, in special, asupra problemelor cu care se confrunta beneficiarii de
francize care doresc sa isi vanda afacerea sau sa isi schimbe formula de afaceri si sa
ramana, totodata, activi in acelasi sector; solicitd Comisiei sa analizeze interdictia impusa
in ceea ce priveste mecanismele de fixare a preturilor in sistemele de franciza si efectele
clauzelor de concurenta pe termen lung, ale optiunilor de achizitie precum si ale
interdictiei francizelor multiple si sd reexamineze, in acest sens, scutirea actuala de la
normele de concurenta a partilor contractante care detin o cotd de piatd mai mica de 30 %;

este preocupat in legatura cu dezvoltarea rapida a etichetelor private; subliniaza faptul ca
etichetele private ar trebui sa fie elaborate astfel Incat sa imbunétiteasca posibilitatea de
alegere ale consumatorilor, in special in ceea ce priveste transparenta, calitatea
informatiilor si diversitatea si sa ofere IMM-urilor posibilitéti clare de inovare si
dezvoltare;

sprijind activitatea Forumului la nivel Tnalt pentru imbunatatirea functionarii lantului de
aprovizionare cu alimente si a platformei expertilor privind practicile contractuale intre
intreprinderi; considera ca Parlamentul ar trebui sa solutioneze de urgenta aspectele
neclarificate Inca legate de participarea sa la activitatea forumului; subliniaza faptul ca
practicile comerciale neloiale exista si in lantul de aprovizionare cu produse nealimentare;
in acest sens, solicitd Comisiei si federatiilor de intreprinderi sa urmareasca un dialog
constructiv si intersectorial in cadrul forumurilor existente, inclusiv la nivelul Meseli
rotunde anuale privind piata comertului cu amanuntul si al Grupului privind
competitivitatea in domeniul comertului cu amanuntul, ce urmeaza a fi organizat in cadrul
Comisiei;

saluta principiile de buna practica si lista exemplelor de practici loiale si neloiale In
relatiile comerciale verticale din cadrul lantului de aprovizionare cu alimente, precum si
cadrul de punere in aplicare si de respectare a acestor principii; salutd faptul ca asociatiile
comerciale recunosc necesitatea aplicarii acestor principii si subliniaza ca, pentru ca un
mecanism de aplicare sd aibd un efect practic, este esential ca acesta sa fie respectat de
catre toti actorii din lantul de aprovizionare cu alimente si ca toti actorii sa fie implicati,
inclusiv organizatiile de agricultori, precum si industriile producatoare si de distributie cu
ridicata; solicitd Comisiei sd evalueze efectele practice ale initiativei voluntare, inclusiv
aplicarea principiilor de bune practici, la un an dupd intrarea ei in vigoare;

constatd ca problemele privind relatiile comerciale verticale apar si in legaturd cu
acordurile de distributie selectiva si exclusiva in cadrul comercializarii cu amanuntul a
unor produse de marca; solicita, asadar, Comisiei si statelor membre sa protejeze
drepturile comerciantilor cu amanuntul si ale proprietarilor de magazine cu putere de
negociere mai limitatd;

este de parere cd actorii de pe piatd cu o putere economica mai scazutd, in special
agricultorii si alti furnizori, considera deseori ca este dificil sa reclame practicile
comerciale neloiale si subliniaza, in acest sens, rolul important pe care il detin asociatiile,
care ar trebui sd aiba posibilitatea de a prezenta astfel de reclamatii in numele lor; invita
Comisia sa examineze necesitatea si posibilitatea instituirii unui ombudsman sau a unui
arbitru, analizind de asemenea faptul daca o astfel de functie trebuie sd aiba competenta
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de a lua masuri din oficiu In cazul practicilor comerciale neloiale bazate pe dovezi;

solicita Comisiei sa le garanteze micilor furnizori dreptul de a infiinta grupuri de
producdtori, fara a fi sanctionati de catre autoritatile nationale in domeniul concurentei,
care au evaluat importanta acestor grupuri doar pe baza productiei nationale;

invita Comisia sa asigure aplicarea dispozitiilor legislative actuale privind constrangerile
teritoriale ale aproviziondrii impuse de furnizori propriilor clienti;

incredinteaza Presedintelui sarcina de a transmite prezenta rezolutie Consiliului si
Comisiei, precum si guvernelor si parlamentelor statelor membre.



