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Whiosek dotyczacy dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajacej dyrektywe
Rady 89/552/EWG w sprawie koordynacji niektorych przepisOw ustawowych,
wykonawczych 1 administracyjnych panstw cztonkowskich, dotyczacych wykonywania

telewizyjnej dzialalnosci transmisyjne;j

Whiosek dotyczacy dyrektywy (COM(2005)0646 — C6-0443/2005 — 2005/0260(COD) — akt

zmieniajacy)

Tekst proponowany przez Komisj¢

Poprawki Parlamentu

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 380
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowigzac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa.
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1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, Ze
podejmowanie i wykonywanie dziatalnosci
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych stanowiqcych ustugi
spoleczenstwa informacyjnego w
rozumieniu art. 1 pkt 2 dyrektywy
98/34/WE zmienionej dyrektywq 98/48/WE
a nie ustugi transmisji telewizyjnej w
rozumieniu dyrektywy 89/552/EWG
zmienionej dyrektywq 97/36/WE nie
wymaga zezwolenia i nie podlega Zadnym
innym wymogom majqcym rownowazny
skutek. Ponadto panstwa cztonkowskie
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moga zobowiaza¢ dostawcow ustug
medialnych podlegajacych ich jurysdykcji
do przestrzegania bardziej szczegotowych
lub surowszych przepisow w dziedzinach
objetych niniejsza dyrektywa.

Or. de
Uzasadnienie

Swoboda podejmowania i wykonywania dziatalnosci dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych, ktore — w szczegolnosci nielinearne medialne ustugi audiowizualne —
stanowiq ustugi spoleczenstwa informacyjnego w rozumieniu art. 1 pkt 2 dyrektywy 98/34/WE
zmienionej dyrektywq 98/48/WE a nie ustugi transmisji telewizyjnej w rozumieniu dyrektywy
89/552/EWG zmienionej dyrektywq 97/36/WE, jest dotychczas chroniona przed wymogom w
zakresie zezwolenia lub innym wymogom majqcym rownowazny skutek zgodnie z art. 4 ust. 1
dyrektywy 2000/31/WE (dyrektywa o handlu elektronicznym). Jako czes¢ dorobku
wspolnotowego i centralny element wolnosci tych mediow ochrona ta musi skutecznie
obowiqzywa¢ takze w przypadku wszystkich harmonizowanych niniejszq dyrektywq
ograniczen dotyczqcych tresci i pozostatych wymogow. W celu jasnego okreslenia tej istotnej
zasady europejskiego prawa dotyczqcego mediow audiowizualnych we wiasciwej regulacji
specjalnej, nalezy wiqczyc te ochrone do zakresu niniejszej dyrektywy (patrz takze punkt
uzasadnienia 12).

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 381
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa.

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objgtych niniejsza dyrektywa,
przy czym takie przepisy nie majq
zastosowania do dostawcow ustug
medialnych swiadczonych 7 innych panstw
czlonkowskich, zgodnie 7 zasadq kraju
pochodzenia.

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka ma na celu wyjasnienie, zZe konieczne jest stosowanie zasady kraju pochodzenia w
celu zapewnienia dostawcom ustug podstawowego poziomu pewnosci prawnej.

PE 378.740v01-00
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Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 382
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa.

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa,
pod warunkiem, Ze srodki te sq zgodne z
postanowieniami traktatu WE, w
szezegolnosci dotyczqcymi swobodnego
przeplywu oraz zapobiegania zakloceniom
konkurencji pomiedzy roznymi podmiotami
w Unii Europejskiej.

Or. es

Uzasadnienie

No tiene sentido armonizar si luego se permite a los Estados miembros que impongan todas
las restricciones que consideren conveniente a sus propios operadores lo que les coloca en
una situacion de desigualdad a la hora de competir con el resto de los operadores europeos.

Poprawke ztozyt Ivo Belet

Poprawka 383
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykul 3 ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa.
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1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiazaé
dostawcow ustug medialnych podlegajacych
ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegdtowych lub surowszych przepisow w
dziedzinach objetych niniejsza dyrektywa.

Panstwa czltonkowskie doktadajq wszelkich
staran, aby przyjmowane przez nie strategie
dotyczqce dzialalnosci transmisyjnej byly
zgodne 7 ogolnymi wspolnotowymi
zasadami dotyczqcymi wspolnego rynku.
Ponadto panstwa czlonkowskie
powiadamiajq Komisje o podjeciu lub
zamiarze podjecia wszelkich takich srodkow
zgodnie 7 ust. 1.
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Or. en

Poprawke ztozyt Ivo Belet

Poprawka 384
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 1 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWQG)

1a. Jezeli dostawca ustug medialnych
podlegajqcy jurysdykcji jednego z panstw
czltonkowskich swiadczy ustugi medialne,
ktore sq catkowicie lub w duzej mierze
skierowane na terytorium innego panstwa
czlonkowskiego, wtedy drugie panstwo
czlonkowskie posiada swobode nakladania
bardziej szczegotowych lub surowszych
przepisow dotyczqcych ogolnego interesu
publicznego zgodnie 7 ust. 1.

W takim przypadku, na wniosek
odbierajqcego panstwa czlonkowskiego,
panstwo czlonkowskie, ktorego jurysdykcji
podlega dostawca ustug, gwarantuje
przestrzeganie tych przepisow.

Or. en

Uzasadnienie

Zabezpieczenia dotyczqce zasady kraju pochodzenia, uzgodnione podczas dyskusji na temat
dyrektywy ustugowej, powinny takze odnosic sie do medialnych ustug audiowizualnych.

Poprawke ztozyta Mary Honeyball

Poprawka 385
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa czltonkowskie zapewniajq, za skreslony
pomocq odpowiednich srodkow w ramach

swojego ustawodawstwa, Ze dostawcy ustug

medialnych podlegajqcy ich jurysdykcji

faktycznie przestrzegajq przepisow

niniejszej dyrektywy.
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Or. en

Uzasadnienie

Ustep 2 jest zbedny, poniewaz kazda dyrektywa skutkuje natozeniem wymogu na panstwa
czltonkowskie, aby zapewnily przestrzeganie jej przepisow przez osoby podlegajqce ich
Jjurysdykcji. Odniesienie do ,,ustawodawstwa” wzbudza watpliwosci co do potqczonych
skutkow ust. 2 i 3. Dyrektywa powinna jednoznacznie stanowié, zZe zacheca si¢ panstwa
cztonkowskie do wdrazania jej wwmogow w drodze wspotregulacji tam, gdzie jest to stosowne
(alternatywq moze by¢ pozostawienie ust. 2 w niezmienionej formie, ale rozpoczecie ust. 3
zdaniem:,, Aby osiqgnqc¢ cel wyznaczony wust. 2...”"). Wyjasnitoby to, Ze zacheta do
wprowadzania systemow wspotregulacji stanowi akceptowany instrument wdrazania

dyrektywy).

Poprawke ztozyt Bernat Joan 1 Mari

Poprawka 386
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow w ramach
swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug
medialnych podlegajacy ich jurysdykcji
faktycznie przestrzegaja przepisow
niniejszej dyrektywy.

2. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow w ramach
swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug
medialnych podlegajacy ich jurysdykeji
faktycznie przestrzegaja przepisow
niniejszej dyrektywy. Panstwa czlonkowskie
muszq, stosownie do swoich odmiennych
tradycji prawnych, uznacé skutecznosé
samoregulacji jako elementu
uzupeltniajqcego istniejqce ustawodawstwo
oraz mechanizmy prawne i
administracyjne, a takZe wspierajgcego
realizacje celow niniejszej dyrektywy. W
zwiqzku 7 tym, panstwa czlonkowskie
zachecajq sektor do opracowania,
finansowania i rozpowszechniania
skutecznych systemow samoregulacji, w
celu zapewnienia zaufania konsumentow
do reklamy, w szczegolnosci do przekazow
handlowych, oraz wspierajq dialog i sScislq
wspolprace pomiedzy systemami.

Or. es

Uzasadnienie

Es necesario reforzar los regimenes de autorregulacion publicitaria para dotar al
consumidor de una herramienta util de proteccion.

AM\631403PL.doc
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Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 387
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za 2. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow w ramach pomoca odpowiednich srodkow w ramach
swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug swojego ustawodawstwa, zgodnie
medialnych podlegajacy ich jurysdykeji istniejqcymi w poszczegolnych panstwach
faktycznie przestrzegaja przepisow czltonkowskich procedurami nadzorczymi o
niniejszej dyrektywy. wyprobowanej skutecznosci oraz przy

uwzglednieniu, jesli jest to stosowne,
naktadania kar pienigznych, ze dostawcy
ushug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji faktycznie przestrzegaja
przepiséw niniejszej dyrektywy.

Or. fr
Uzasadnienie

Dyrektywa proponuje racjonalng liczbe uregulowan, ktore obejmujq rowniez rygorystyczne
zakazy. Panstwa cztonkowskie muszq sie do nich scisle stosowac, w szczegolnosci jezeli kwota
zyskow wynikajqcych z ich nieprzestrzegania moze przewyzszac kwote kary.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 388
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa czlonkowskie zapewniaja za 2. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow w ramach pomoca odpowiednich srodkow w ramach
swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug swojego ustawodawstwa, w szczegolnosci z
medialnych podlegajacy ich jurysdykeji uwzglednieniem obowiqzujqcych w nich
faktycznie przestrzegaja przepisow przepisow prawa dotyczqcych wolnosci
niniejszej dyrektywy. pogladow i mediow, ze dostawcy ustug

medialnych podlegajacy ich jurysdykeji
faktycznie przestrzegaja przepisow
niniejszej dyrektywy. Pierwsze zdanie art. 3
ust. 1 pozostaje nienaruszone.

Or. de
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Uzasadnienie

Drziatania stuzqce wdrazaniu wymagan dotyczqcych tresci medialnych wciqz stanowiq formy
kontroli tresci mediow i muszq by¢ zgodne z odpowiednimi przepisami dotyczqcymi wolnosci
pogladow i mediow. Dlatego nalezy wyraznie zaznaczy¢, ze odpowiednie przepisy dotyczqce
wolnosci pogladow i mediow nalezq do ram ustawodawstwa panstw cztonkowskich, ktore
muszq by¢ uwzglednione w dziataniach stuzqcych wdrazaniu niniejszej dyrektywy. W drugim
zdaniu art. 3 ust. 2 zostato jasno okreslone, Ze ochrona medialnych ustug audiowizualnych
przed panstwowymi dziataniami kontrolnymi wynikajqca z pierwszego zdania art. 3 ust. 1
pozostaje nienaruszona przez pierwsze zdanie art. 3 ust. 2.

Poprawke ztozyta Sarah Ludford

Poprawka 389
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa czlonkowskie zapewniaja za 2. Panstwa czlonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow w ramach pomoca odpowiednich srodkow w ramach
swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug swojego ustawodawstwa, ze dostawcy ustug
medialnych podlegajacy ich jurysdykcji medialnych podlegajacy ich jurysdykcji
faktycznie przestrzegaja przepisow faktycznie przestrzegaja przepisow
niniejszej dyrektywy. niniejszej dyrektywy.

Panstwa czlonkowskie, stosownie do swoich
odmiennych tradycji prawnych, uznajq
skutecznos¢ samoregulacji jako elementu
uzupetniajqcego mechanizmy
ustawodawcze, sqdowe i administracyjne.

Or. en
Uzasadnienie

Samoregulacja jest skutecznym Srodkiem ochrony konsumentow i powinna zosta¢ wyraznie
uznana w niniejszej dyrektywie.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 390
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykul 3 ustep 2a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(2a) Panstwa czlonkowskie przyjmujq

wlasciwe srodki w celu zapewnienia
pelnego wykonania przepisow niniejszej

AM\631403PL.doc 7/129 PE 378.740v01-00
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dyrektywy. Srodki te obejmujq kary
Ppienigzne i inne, ktore posiadajq
wystarczajqco odstraszajgcy charakter, a w
przypadku powaznych i wielokrotnych
naruszen rowniez zawieszenie lub
wycofanie zezwolenia na wykonywanie
telewizyjnej dzialalnosci transmisyjnej.

Or. it

Poprawke ztozyt Luis Queird

Poprawka 391
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te muszq by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez glowne
zainteresowane strony i przewidywaly
skuteczne wykonanie.

3. Panstwa cztonkowskie mogq wspieraé
systemy samoregulacji i/lub wspotregulacji
w dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa.

Or. en

Uzasadnienie

Nie ma potrzeby podwaza¢ tradycji samoregulacji w mediach wydawniczych dlatego, Ze takie
organizacje muszq zmienia¢ modele prowadzonej dziatalnosci, aby dostosowac si¢ do

zmieniajqcych sie gustow konsumentow.

Poprawke ztozyta Ruth Hieronymi

Poprawka 392
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywatly

PE 378.740v01-00

3. Panstwa cztonkowskie wspieraja w
dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa, systemy wspotregulacji na
szczeblu krajowym jako instrumenty
regulacyjne oparte na wspolpracy miegdzy
organami panstwowymi i
samoregulacyjnymi lub dokonujq ustalen
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skuteczne wykonanie.

bezposrednio 7 zainteresowanymi stronami
w panstwach czlonkowskich, w ktorych
takie bezposrednie ustalenia sq stosowane,
przy czym organy panstwowe okreslajq
ramy prawne takiej wspolpracy. Systemy te
musza by¢ tak skonstruowane, aby byly
szeroko akceptowane przez gtdéwne
zainteresowane strony, niedyskryminujqce,
stawialy wymog rownego traktowania i
przewidywaly skuteczne wykonanie.

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka wyjasnia relacje w zakresie wspotregulacji na szczeblu krajowym. Istotne jest, aby
systemy wspotregulacji byly akceptowane przez wszystkie zainteresowane strony.

Poprawke ztozyta Helga Triipel

Poprawka 393
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

3. Panstwa cztonkowskie wspieraja w
dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa, systemy wspotregulacji i
samoregulacji na szczeblu krajowym jako
instrumenty regulacyjne oparte na
wspolpracy miedzy organami panstwowymi
i samoregulacyjnymi. Systemy te musza by¢
tak skonstruowane, aby byty szeroko
akceptowane przez gtowne zainteresowane
strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.

Or. en

Uzasadnienie

Punkt uzasadnienia 25 wniosku stanowi, Ze wspotregulacja, a takZe samoregulacja odgrywajq
kluczowq role w zagwarantowaniu ochrony konsumenta i powinny by¢ one brane pod uwage
w szczegolnosci w aspekcie ,,lepszej regulacji”. Istniejq obawy, Ze bez elastycznosci i
poczucia odpowiedzialnosci branzowej, ktore zapewnia samoregulacja, regulacja ustawowa
bedzie niewykonalna i moze nie zapewnic spoleczenstwu takiego poziomu ochrony, jakiego

ono oczekuje.

AM\631403PL.doc
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Poprawke ztozyt Mario Mauro

Poprawka 394
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez glowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacii, a takze systemy
samoregulacji, ktore obejmujq w kazdym
przypadku udzial zainteresowanych stron
oraz stowarzyszen obywateli, lqcznie 7 tymi,
ktore zajmujq si¢ ochronq matoletnich, w
dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa. Systemy te musza by¢ tak
skonstruowane, aby byty szeroko
akceptowane przez rézne zainteresowane
strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.

Or. it

Uzasadnienie

La pratica dell’autoregolamentazione, quale peraltro ricordata nelle motivazioni, permette di
accelerare e allargare [’attuazione degli obiettivi definiti dal legislatore comunitario a
misure di competenza delle parti riconosciute in tale ambito.

In questa prospettiva, viene abilitato un metodo per ottemperare alle norme lasciando
autonomia agli Stati membri nel provvederne secondo le proprie fonti di diritto, fermi
restando gli obblighi che incombono agli stessi Stati membri in virtu del Trattato.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 395
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejszq dyrektywq.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

PE 378.740v01-00
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3. W ramach wdraZania i wypelniania
przepisow niniejszej dyrektywy panstwa
cztonkowskie wspieraja jako systemy
regulacji wspotregulacje i samoregulacje.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony w danym panstwie
cztonkowskim i przewidywaty skuteczne
wykonanie.
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Or. de
Uzasadnienie

W art. 3 ust. 3 dyrektywy nalezy jednoznacznie uwzglednic¢ instrument samoregulacji, ktory
Jjak dotqd w wielu przypadkach okazywal sie skuteczny. Niemniej jednak nalezy zachowac¢
zasade ostatecznej odpowiedzialnosci panstwa, aby zezwoli¢ na jego ingerencje w przypadku
nieskutecznosci alternatywnych mechanizmow regulacji. Jednoczesnie w celu
zagwarantowania utrzymania istniejqcych i dobrze funkcjonujqcych systemow nalezy
zapewnic¢ panstwom cztonkowskim pewien zakres elastycznosci w odniesieniu do konkretnych
rozwiqzan.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 396
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy 3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach samoregulacji i wspolregulacji w dziedzinie
koordynowanych niniejszq dyrektywq. handlowych przekazow audiowizualnych.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane, Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie. skuteczne wykonanie.
Or. en
Uzasadnienie

Wylqczenie systemow samoregulacji z zakresu tego artykutu skutecznie wyeliminowatoby
duzq liczbe organizacji samoregulacji, ktore od wielu lat skutecznie funkcjonujq na szczeblu
krajowym. Jest sprawq zasadniczq, aby te systemy, zaklasyfikowane albo jako systemy
samoregulacji, albo wspotregulacji, w zaleznosci od zastosowanej definicji, byly wspierane w
oparciu o ich skutecznosé, nie zas spychane na margines z powodu ograniczonych definicji.

Poprawke ztozyt Bernat Joan 1 Mari

Poprawka 397
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy 3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacyi w dziedzinach samoregulacji i wspolregulacji w dziedzinie
koordynowanych niniejszq dyrektywq. handlowych przekazow audiowizualnych.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane, Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
AM\631403PL.doc 11/129 PE 378.740v01-00
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zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

Or. es

Uzasadnienie

Es necesario reforzar los regimenes de autorregulacion publicitaria para dotar al
consumidor de una herramienta util de proteccion.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 398
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji i samoregulacji w
dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa. Systemy te musza by¢ tak
skonstruowane, aby byty szeroko
akceptowane przez gtowne zainteresowane
strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.

Or. es

Uzasadnienie

La autorregulacion también contribuye a implementar y reafianzar los objetivos establecidos

en la directiva.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 399
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustgp 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspierajq systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne
zainteresowane strony 1 przewidywaty
skuteczne wykonanie.

PE 378.740v01-00

3. Panstwa cztonkowskie mogq wspieraé
systemy samoregulacji i wspotregulacji w
dziedzinach koordynowanych niniejsza
dyrektywa. Systemy te musza by¢ tak
skonstruowane, aby byty szeroko
akceptowane przez gtowne zainteresowane
strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.
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Uzasadnienie

Ze wzgledu na znaczenie i skutecznosci samoregulacji w licznych dziedzinach nalezy
uwzglednic jq w art. 3 dyrektywy jako rownorzedny instrument obok wspotregulacji. Przepis
ma na celu stworzenie wiekszych mozliwosci wdrazania niniejszej dyrektywy dla panstw
cztonkowskich bez naktadania nowego obowiqzku prawnego.

Poprawke¢ ztozyta Sarah Ludford

Poprawka 400
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy 3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach wspoétregulacji i samoregulacji w
koordynowanych niniejsza dyrektywa. dziedzinach koordynowanych niniejsza
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane, dyrektywa. Systemy te musza by¢ tak
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne skonstruowane, aby byty szeroko
zainteresowane strony 1 przewidywaty akceptowane przez gtowne zainteresowane
skuteczne wykonanie. strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.
Or. en
Uzasadnienie

Samoregulacja jest skutecznym Srodkiem ochrony konsumentow i powinna zosta¢ wyraznie
uznana w niniejszej dyrektywie.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 401
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czionkowskie wspieraja systemy 3. Aby osiqgnqé cel okreslony w ust. 2
wspotregulacji w dziedzinach panstwa cztonkowskie wspieraja systemy
koordynowanych niniejsza dyrektywa. wspoétregulacji i/lub samoregulacji w
Systemy te musza by¢ tak skonstruowane, dziedzinach koordynowanych niniejsza
aby byly szeroko akceptowane przez gtowne dyrektywa. Systemy te musza by¢ tak
zainteresowane strony 1 przewidywaty skonstruowane, aby byty szeroko
skuteczne wykonanie. akceptowane przez gtowne zainteresowane

strony 1 przewidywaly skuteczne wykonanie.
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Or. en

Uzasadnienie

Zarowno system wspotregulacji, jak i samoregulacji sq skutecznymi srodkami wdrazania i

wykonania celow niniejszej dyrektywy.

Poprawke ztozyli Catherine Trautmann 1 Henri Weber

Poprawka 402
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza by¢é tak skonstruowane,
aby byly szeroko akceptowane przez glowne
zainteresowane strony i przewidywaly
skuteczne wykonanie.

3. Panstwa czlonkowskie wspieraja systemy
wspotregulacji w dziedzinach
koordynowanych niniejsza dyrektywa.
Systemy te musza stanowi¢ wiarygodne i
jasne ramy prawne regulujgce
odpowiedzialnosé i mozliwosé dzialania
glownych zainteresowanych stron.

Or. fr

Uzasadnienie

Instrumenty wspotregulacji i samoregulacji muszq by¢ stosowane w sposob komplementarny,
aby umozliwi¢ skuteczne wdrozZenie niniejszej dyrektywy.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 403
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykul 3 ustep 3a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

PE 378.740v01-00
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3a. Powiqzania 7 pozostalymi przepisami
prawa wspolnotowego.

Jezeli przepisy niniejszej dyrektywy sq
sprzeczne z przepisami innych aktow
wspolnotowych regulujqcych dostep do
dzialalnosci zwiqzanej 7 medialnymi
ustugami audiowizualnymi lub
prowadzenia takiej dziatalnosci, przepisy
niniejszej dyrektywy majq charakter
nadrzedny.
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Uzasadnienie

Powiqzania miedzy wnioskiem dotyczqcym dyrektywy w sprawie medialnych ustug
audiowizualnych a innymi aktami wspolnotowymi nie zostaly w nim sprecyzowane. Dlatego
tez w przypadku konfliktu miedzy przepisami wniosku dotyczqcego dyrektywy w sprawie
medialnych ustug audiowizualnych a innymi aktami wspolnotowymi wciqz brak pewnosci co
do nadrzednosci przepisow dyrektywy w stosunku do przepisow innych aktow wspolnotowych.

W celu zwigkszenia pewnosci prawnej proponujemy, aby do dyrektywy w sprawie medialnych
ustug audiowizualnych wlqczy¢ nowy przepis, ktory gwarantowatby nadrzednosc jej
przepisow w przypadku sprzecznosci z innym aktem wspolnotowym.

Poprawke ztozyt Thomas Wise

Poprawka 404
ARTYKUL 1 PUNKT 5
Artykut 3 ustep 3 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWQG)

3a. Poniewaz? medialne ustugi
audiowizualne rozwijajq si¢ pod wigledem
technologicznym na roZnych platformach w
takim stopniu, Ze niniejsza dyrektywa musi
by¢é neutralna pod wzgledem technicznym,
aby zachowaé swojq waznosc przez dluiszy
czas, a roznorodnos¢ kulturowa panstw
czltonkowskich sprawia, i stosowanie
zharmonizowanych przepisow jest
niezwykle trudne, jasno 7 tego wynika, e
samoregulacja jest najlepszym wyjsciem w
przypadku medialnych ustug
audiowizualnych. W tym celu niniejsza
dyrektywa moZe by¢ uznawana jedynie za
wytyczne i ma zastosowanie na szczeblu
panstw czltonkowskich.

Or. en
Uzasadnienie

Tempo postepu technologicznego sprawia, ze konieczna jest dyrektywa neutralna pod tym
wzgledem, aby nie ulegta ono szybkiej dezaktualizacji. Ponadto nadmierna regulacja usztywni
branze. Proaktywna samoregulacja medialnego przemystu audiowizualnego, zgodna z
roznorodnosciq kulturowq panstw cztonkowskich, w ktorych on funkcjonuje, jest zatem
najlepszym mozliwym wyjsciem.
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Poprawke ztozyly Helga Triipel 1 Monica Frassoni

Poprawka 405
ARTYKUL 1 PUNKT 5 A (nowy)
Artykut 3 a (nowy)(dyrektywa 89/552/EWG)

1. Kazde panstwo czlonkowskie moZe
przyjaé, zgodne 7 prawem wspolnotowym,
srodki gwarantujqce, Ze dostawcy ustug
medialnych podlegajqcy jego jurysdykcji
nie bedq transmitowac na prawach
wylqcznosci podstawowych wydarzen
uznanych przez to panstwo czlonkowskie za
majqce szczegolne znaczenie spoteczne, w
sposob, ktory pozbawialby znaczng czes¢
odbiorcow w tym panstwie czlonkowskim
moZliwosci sledzenia takich wydarzen w
drodze bezposredniej transmisji lub
retransmisji przez bezplatne medialne
ustugi audiowizualne. Jezeli dane panstwo
czlonkowskie przyjmuje wspomniane
srodki, sporzqdza ono wykaz okreslonych
wydarzen, krajowych lub niekrajowych,
ktore uwaza za majqce szczegolne
znaczenie spoleczne. Czyni to w jasny i
przejrzysty sposob, w naleiytym i
odpowiednim terminie. Dokonujqc tego
panstwo czlonkowskie okresla rowniez, czy
wydarzenia te majq by¢ udostepniane dzieki
ich bezposredniej transmisji w calosci lub
czesci lub, jesli to konieczne bqd?; wlasciwe
z obiektywnych przyczyn lezqcych w
interesie publicznym, retransmisji w catosci
lub czesci.

2. Panstwa czlonkowskie natychmiast
powiadamiajq Komisje o podjeciu lub
zamiarze podjecia takich srodkow zgodnie 7
ust. 1. W okresie trzech miesiecy od
powiadomienia Komisja sprawdza, czy
srodki te sq zgodne prawem wspolnotowym
i powiadami o nich inne panstwa
czlonkowskie. Zasiega w tym celu opinii
komisji powolanej na mocy art. 23a.
Natychmiast publikuje podjete Srodki w
Dzienniku Urzedowym Wspaolnot
Europejskich, a przynajmniej raz do roku
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publikuje skonsolidowangq liste Srodkow
podjetych przez panstwa czlonkowskie.

3. Panstwa czlonkowskie dokladajq
wszelkich staran za pomocq odpowiednich
srodkow w ramach swojego
ustawodawstwa, aby dostawcy ustug
medialnych podlegajqcy ich jurysdykcji nie
korzystali 7 praw wylqcznosci zakupionych
przez tych dostawcow ustug medialnych po
dacie publikacji niniejszej dyrektywy w taki
sposob, Ze znaczna czes¢ odbiorcow w
innym panstwie czlonkowskim zostanie
pozbawiona moZliwosci sledzenia wydarzen
okreslonych przez to drugie panstwo
czltonkowskie zgodnie 7 poprzednimi
ustegpami, w drodze ich bezposredniej
transmisji w catosci lub czesci lub, jesli to
konieczne bqd? wltasciwe z obiektywnych
przyczyn lezqcych w interesie publicznym,
retransmisji w catosci lub czesci przez
bezplatne medialne ustugi audiowizualne,
jak to zostalo okreslone przez to drugie
panstwo czlonkowskie zgodnie 7 ust. 1.

Or. en

Uzasadnienie

Wykaz okreslonych wydarzen, krajowych lub niekrajowych, ktore mogq zostac¢ okreslone
przez panstwa cztonkowskie jako majqce duze znaczenie dla spoteczenstwa i mogq zatem by¢
chronione przed transmisjq przez platnq telewizje, jak dotqd ogranicza sie do telewizji.
Jednakze w przysztosci prawa te mogq by¢ takze nabywane przez operatorow
telekomunikacyjnych dla ich wlasnych sieci — co ma miejsce w Niemczech, gdzie spotka
Deutsche Telecom zakupita czes¢ praw do transmisji meczow pitkarskich — a zatem ochrona
konsumentow, bedqca istotng kwestiq, musi zosta¢ rozszerzona na wszystkie medialne ustugi
audiowizualne.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 406
ARTYKUL 1 PUNKT 5 A (nowy)
Artykut 3a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Kazde panstwo czlonkowskie moZe
przyjacé, zgodnie 7 prawem wspolnotowym,
srodki gwarantujqce, Ze nadawcy
telewizyjni podlegajqcy ich jurysdykcji nie
bedq transmitowali na zasadzie wylqcznosci
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wydarzen uznanych przez to panstwo
czlonkowskie za majqce szczegolne
znaczenie spoleczne, w sposob, ktory
pozbawialby znaczngq czesé odbiorcow w
tym panstwie czionkowskim moZliwosci
sledzenia takich wydarzen w drodze
bezposredniej transmisji lub retransmisji w
swobodnie dostepnej telewizji. Odbior
uwaza sig za swobodny jezeli ponad 95%
odbiorcow kazidego panstwa
czlonkowskiego moZe odbieraé sygnat
bezposrednio, bez koniecznosci
instalowania w mieszkaniu odbiorcy
Zadnych urzqdzen ani wprowadzania
dodatkowych zmian w infrastrukturze
zamieszkalego przez niego budynku. JeZeli
dane panstwo czlonkowskie przyjmuje
wspomniane srodki, sporzqdza ono wykaz
okreslonych wydarzen, krajowych lub
niekrajowych, ktore uwaza za majqce
szczegolne znaczenie spoleczne. Czyni to w
jasny i przejrzysty sposob, w naleiytym i
odpowiednim terminie. Dokonujqc tego
panstwo czlonkowskie okresla rowniez, czy
wydarzenia te majq by¢ udostepniane dzieki
ich bezposredniej transmisji w calosci lub
czesci lub, jesli to konieczne bqdz wlasciwe
z obiektywnych przyczyn lezqcych w
interesie publicznym, retransmisji w catosci
lub czesci.

Or. es
Uzasadnienie
Nalezy doktadnie okreslic¢ definicje telewizji o swobodnym dostepie, ktora powinna spetniac

dwa warunki: nieodptatnos¢ ustugi oraz mozliwos¢ korzystania z ustugi przez prawie
wszystkich obywateli.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris
Poprawka 407
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa czionkowskie zapewniajq, Ze, do skreslony
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celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majqcy siedzibe w innych
panstwach czltonkowskich nie sq
pozbawieni dostepu, na uczciwych,
rozsqdnych i niedyskryminujqcych
zasadach, do wydarzen budzqcych duZe
zainteresowanie odbiorcow, ktore sq
transmitowane przez nadawce
podlegajqcego ich jurysdykcji.

Or. en

Uzasadnienie

Obecne ramy prawne w zakresie dostepu do najnowszych informacji, na ktore sktada sie
unijna dyrektywa w sprawie praw autorskich (2001/29/WE) oraz przestrzeganie postanowien
Konwencji bernenskiej o ochronie dziet literackich i artystycznych, jak rowniez kodeksy
postepowania, ustalenia umowne oraz zalecenie Rady Europy z 1991 r. (nr R (91) 5),
skutecznie gwarantujq dostep za posrednictwem wielu zZrodet do najnowszych informacji o
wydarzeniach, w przypadku ktorych uzyskano wytqczne prawa. Powyzsze ramy przewidujq, Ze
dostep ten zapewniany jest na rownych, racjonalnych i niedyskryminujqcych warunkach, przy
nalezytym uwzglednieniu wytqcznych praw. Wprowadzenie nowego wylqczenia dotyczqcego
krotkich relacji wiqzatoby si¢ z koniecznosciq zmiany dyrektywy 2001/29/WE.

Poprawke ztozyli Helga Triipel 1 Jean-Luc Bennahmias

Poprawka 408
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, Ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg¢ w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostgpu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

AM\631403PL.doc

1. Panstwa cztonkowskie podejmujq
wszystkie konieczne srodki w celu
zagwarantowania, Ze licencjonowani
nadawcy podlegajqcy ich jurysdykcji oraz
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostgpu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykeji i
otrzymywali za to uczciwe wynagrodzenie.

Or. en
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Uzasadnienie

Wniosek Komisji Europejskiej dotyczqcy praw do krotkich relacji nie gwarantuje petnego
dostepu obywateli do informacji o wydarzeniach majqcych znaczenie dla spoleczenstwa.

Poprawke ztozyli Henri Weber i1 Catherine Trautmann

Poprawka 409
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Zgodnie 7 zasadq wolnosci dostepu do
informacji, uwzglednionq w szczegolnosci
w art. 11 Karty praw podstawowych Unii, i
bez uszczerbku dla istniejqcych porozumien
umownych miedzy nadawcami panstwa
czlonkowskie zapewniaja, ze, do celow
kroétkich relacji informacyjnych, nadawcy
majacy siedzib¢ w innych panstwach
cztonkowskich i ich posrednicy, ktorzy
dzialajq w ich imieniu, nie sa pozbawieni
dostgpu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

Or. fr

Uzasadnienie

Aby uniknqc nieporozumien, w artykule nalezy sprecyzowac, ze posrednicy majq prawo
dostepu do sygnatu, jezeli dzialajq w imieniu nadawcow w przypadku danego wydarzenia.

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 410
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni

1. Z zastrzezeniem innych porozumien
umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcami panstwa cztonkowskie
zapewniaja, ze, do celow krotkich relacji

dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1 informacyjnych, nadawcy majacy siedzibg w
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niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

innych panstwach cztonkowskich nie sa
pozbawieni dostgpu, na uczciwych,
rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,
do wydarzen budzacych duze
zainteresowanie odbiorcow, ktore sa
transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykc;ji.

Or. fr

Uzasadnienie

Nalezy sprecyzowad, Ze istnieje koniecznoS¢ przestrzegania istniejqcych porozumien

umownych.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 411
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Z zastrzezeniem innych porozumien
umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcami panstwa cztonkowskie
zapewniaja, ze, do celow krotkich relacji
informacyjnych, nadawcy majacy siedzibe w
innych panstwach cztonkowskich nie sa
pozbawieni dostgpu, na uczciwych,
rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,
do wydarzen budzacych duze
zainteresowanie odbiorcow, ktore sa
transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykc;ji.

Or. fr

Uzasadnienie

Prawo do wykorzystywania krotkich relacji w ogolnych programach informacyjnych podlega
roznym zasadom w poszczegolnych panstwach cztonkowskich. Nie nalezy dqzy¢ do ich
harmonizacji ze wzgledu na ryzyko uniemozliwienia stosowania niektorych zasad krajowych,
ktore sq doskonale dostosowane do przedmiotowego rynku.
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Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 412
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Bez uszczerbku dla innych porozumien
umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcami telewizyjnymi panhstwa
czlonkowskie zapewniaja, ze, do celow
kroétkich relacji informacyjnych, nadawcy
majacy siedzibg¢ w innych panstwach
cztonkowskich nie sa pozbawieni dostepu,
na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach do
materiatow filmowych nadawcy
dokonujqcego transmisji waznych
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

Takie krotkie relacje:
- nie przekraczajq 90 sekund;

- nie sq nadawane przed zakonczeniem
wydarzenia;

- nie sq emitowane po uplywie 36 godzin od
danego wydarzenia;

- nie sq wykorzystywane do tworzenia
publicznego archiwum;

- nie pomijajq znaku firmowego lub innego
oznaczenia nadawcy, ktorego sygnal jest
wykorzystywany oraz

- nie sq wykorzystywane w ustugach
nielinearnych.

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka wyjasnia na jakich zasadach prawo to jest przyznawane, zawsze z zastrzeZeniem
porozumien umownych miedzy stronami, o ile takie istniejq. Nalezy zauwazy¢, Ze oplata nie
zostata uznana za obowiqzkowq, poniewaz w wielu przypadkach oznaczatoby to
wprowadzenie obowiqzkowej optaty za ustugi, ktore obecnie sq Swiadczone za darmo.
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Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 413
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majqcy siedzibe w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsqdnych i
niedyskryminujqcych zasadach, do
wydarzen budzqcych duZe zainteresowanie
odbiorcow, ktore s transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Z zastrzezeniem innych porozumien
umownych zawartych pomiedzy
zainteresowanymi nadawcami
telewizyjnymi, panstwa cztonkowskie
zapewniaja, ze podczas nadawania krotkich
relacji informacyjnych umieszczonych w
programie jako czesé linearnych ustug
informacyjnych, nadawcy, ktorzy uzyskali
koncesje zgodnie 7 prawem i majq siedzibg
w innych panstwach cztonkowskich nie sa
pozbawieni dostgpu do materialow 7
waznych wydarzen budzqcych duZe ogolne
zainteresowanie, ktore sg transmitowane
przez nadawce podlegajacego ich
jurysdykcji, pod warunkiem, ze odbywa sig
na rozsqdnych i niedyskryminujqcych
zasadach.

Or. es

Uzasadnienie

Con el fin de evitar problemas de seguridad, planificacion y capacidad, debe admitirse que
los extractos cortos pueden ser extraidos de la sefial de transmision de los organismos de

radiodifusion.

Poprawke ztozyli Miguel Portas 1 Véra Flasarova

Poprawka 414
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
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1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy posiadajqcy waznq koncesje i
majacy siedzib¢ w innych panstwach
cztonkowskich nie sa pozbawieni dostepu,
na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
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nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji. nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.
Dostep do takich krotkich relacji
informacyjnych jest uwazany za czes¢
prawa odbiorcow do dostepu do informacji
i wolnosci prasy i nie moze podlegaé
handlowym zobowiqzaniom umownym. Z
tej przyczyny nie pobierane sq oplaty za
zapewnienie takiego dostepu.

Or. en
Uzasadnienie

Poprawka wyjasnia, Ze istniejqce zobowiqzania umowne muszq by¢ zgodne z podstawowym
prawem odbiorcow do dostepu do informacji i z wolnosciq mediow, ktorych nie mozna
rozpatrywac z punktu widzenia kwestii handlowych.

Poprawke ztozyt Hannu Takkula

Poprawka 415
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, ze, do 1. Z zastrzezeniem innych porozumien
celow krotkich relacji informacyjnych, umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcy majqcy siedzib¢ w innych nadawcami panstwa czlonkowskie mogq
panstwach cztonkowskich nie sq pozbawieni zapewnié, ze, do celow krotkich relacji
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1 informacyjnych, nadawcy, ktorzy uzyskali
niedyskryminujacych zasadach, do koncesje zgodnie 7 prawem i majq siedzibg
wydarzen budzacych duze zainteresowanie w innych panstwach cztonkowskich nie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez bedq pozbawieni dostepu, na uczciwych,
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji. rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,

do wydarzen budzacych duze
zainteresowanie odbiorcow, ktore sa
transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykc;ji.

Or. en

Uzasadnienie

Prawo do krotkich relacji jest tradycyjnie praktykowane za posrednictwem porozumien
dwustronnych, co powinno zosta¢ potwierdzone w tresci niniejszej dyrektywy. Umozliwienie
bezptatnego dostepu do sygnatu nadawcy jest przyczyna istotnych problemow w zakresie
praw autorskich, jak rowniez stanowi naruszenie praw wtasnosci nadawcow i/lub posiadaczy
praw. W rzeczywistosci nadawca nie zawsze jest posiadaczem praw do nadawania w innych
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panstwach cztonkowskich UE, a zatem ma miejsce podwojne naruszenie: i) po pierwsze,
wobec nadawcy nadajqcego sygnal majqcy wartos¢ handlowq, i ii) wobec prawowitego
posiadacza praw, tj. klubow, stowarzyszen lub agencji praw autorskich. PoniewaZz panstwa
cztonkowskie stosujq rozne rozwiqzania w zakresie prawa do informacji, niniejsza dyrektywa
powinna zawierac neutralng klauzule, pozostawiajqc panstwom cztonkowskim wybor
instrumentu prawnego podczas transpozycji dyrektywy do przepisow prawa krajowego.

Poprawke¢ ztozyta Marianne Mikko

Poprawka 416
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sg pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Bez uszczerbku dla innych porozumien
umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcami telewizyjnymi pahstwa
czlonkowskie zapewniaja, ze, do celow
kroétkich relacji informacyjnych, nadawcy
posiadajqcy naleZyte koncesje i majacy
siedzibe w innych panstwach cztonkowskich
nie sa pozbawieni dostepu, na uczciwych,
rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach
oraz w zamian za odpowiedniq zaplate, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka zapewnia pewnos¢ prawnq w odniesieniu do juz zawartych umow. Wprowadza
pojecie udzielania nalezytych koncesji, aby powstrzymac ,, pirackich’ nadawcow przed
budowaniem swojej dziatalnosci na krotkich relacjach. Przewiduje si¢ w niej, ze wielkos¢
oplaty za krotkie relacje nie powinna stanowic niepotrzebnego obciqzenia dla ktorejkolwiek

ze stron transakcji.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 417
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, ze, do

celow krotkich relacji informacyjnych,
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nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

informacyjnych, nadawcy majacy siedzibe w
innych panstwach cztonkowskich nie sa
pozbawieni dostgpu, na uczciwych,
rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,
do wydarzen budzacych duze
zainteresowanie odbiorcow, ktore sa
transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykc;ji.

Or. de

Uzasadnienie

Prawo do krotkich relacji powinno wykraczaé poza proponowany we wniosku Komisji
charakter niedyskryminujqcy i jako prawo wspolnotowe powinno w jednakowy sposob
obowiqzywa¢ dla wszystkich panstw cztonkowskich Unii Europejskiej. Takie sformutowanie
stuzy zagwarantowaniu transgranicznego przeptywu informacji, wspieraniu pluralizmu, a
ponadto przyczynia sie do wolnosci wypowiedzi i informacji, zagwarantowanych w art. 11

Karty praw podstawowych Unii.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 418
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostgpu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.
Krotka relacja informacyjna musi byé
transmitowana jako jedna calosc i nie moze
przekraczaé 90 sekund.

Or. de

Uzasadnienie

Jezeli rodzaj relacji nie zostanie doktadnie zdefiniowany, moze dojs¢ do naduzywania takich
relacji, np. poprzez podziat na wiele dziesieciosekundowych fragmentow i wykorzystanie jako
element programu o charakterze magazynu, co nie jest zgodne z zalozeniami krotkich relacji.
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Poprawke ztozyt Manolis Mavrommatis

Poprawka 419
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych — w
tym relacji na potrzeby transmisji
ogolnoeuropejskich — nadawcy majacy
siedzibe w innych panstwach cztonkowskich
nie sa pozbawieni dostgpu, na uczciwych,
rozsadnych 1 niedyskryminujacych zasadach,
do wydarzen budzacych duze
zainteresowanie odbiorcow, ktore sa
transmitowane przez nadawce podlegajacego
ich jurysdykc;ji.

Or. fr

Uzasadnienie

Nalezy sprecyzowad, ze ,,0golnoeuropejskie” nadawanie krotkich relacji informacyjnych
bedzie sprzyjac rzeczywistemu korzystaniu z ogolnoeuropejskiego prawa do otrzymywania

informacji.

Poprawke ztozyta Mary Honeyball

Poprawka 420
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg¢ w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.
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1. Bez uszczerbku dla innych porozumien
umownych pomiedzy zainteresowanymi
nadawcami telewizyjnymi pahstwa
czlonkowskie zapewniaja, ze, do celow
kroétkich relacji informacyjnych
przedstawianych w ramach stalych audycji
ogolnoinformacyjnych za posrednictwem
ustug linearnych, nadawcy posiadajqcy
waznq koncesje i majacy siedzibg w innych
panstwach czlonkowskich nie sa pozbawieni
dostgpu, na uczciwych, rozsadnych i
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
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odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

Or. en

Uzasadnienie

Obecna praktyka bezplatnego dostarczania krotkich relacji do wykorzystania w ramach
statych audycji ogolnoinformacyjnych powinna by¢ kontynuowana zgodnie z prawem
odbiorcow do informacji. Wazne jest, aby uniknqc¢ komercyjnych naduzyc, ktore prowadzityby

do powstania wtornego rynku wiadomosci.

Poprawke ztozyt Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 421
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg¢ w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykc;ji.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze, do
celow krotkich relacji informacyjnych,
nadawcy majacy siedzibg w innych
panstwach cztonkowskich nie sa pozbawieni
dostepu, na uczciwych, rozsadnych 1
niedyskryminujacych zasadach, do
wydarzen budzacych duze zainteresowanie
odbiorcow, ktore sa transmitowane przez
nadawce podlegajacego ich jurysdykcji, lub
Ze

Or. de

Uzasadnienie

Prawo do krotkich relacji musi by¢ sformutowane tak, aby w jak najmniejszym stopniu
ograniczac¢ prawa wlascicieli praw do tych relacji. Nalezy tu takze mozliwos¢ wyboru sygnatu

nadawczego, dostep i stosowna zaplata.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 422
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 1a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
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1a. Panstwa czlonkowskie mogq
zaproponowad, aby tego rodzaju
wydarzenia o szczegolnym znaczeniu
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spolecznym, niewymienione na liscie, o
ktorej mowa w art. 3a, nie byly
transmitowane wylqcznie przez nadawcow
telewizyjnych podlegajqgcych ich
Jjurysdykcji, w przypadku, gdy wymagajq
tego niezwykle wazne okolicznosci,
niemozliwe do przewidzenia rowniez ze
wzgledow czasowych. Tego rodzaju wymogi
poddawane sq procedurze przyspieszonej
weryfikacji, podobnej do procedury
okreslonej w art. 3a ust. 2.

Or. it

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 423
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé skreslony
wybierane swobodnie przez nadawcow z

sygnalu transmitujqcego nadawcy, przy

czym muszq oni przynajmniej podaé ich

Zrodlo.

Or. en
Uzasadnienie

Obecne ramy prawne w zakresie dostepu do najnowszych informacji, na ktore sktada sie
unijna dyrektywa w sprawie praw autorskich (2001/29/WE) oraz przestrzeganie postanowien
Konwencji bernenskiej o ochronie dziet literackich i artystycznych, jak rowniez kodeksy
postepowania, ustalenia umowne oraz zalecenie Rady Europy z 1991 r. (nr R (91) 5),
skutecznie gwarantujq dostep za posrednictwem wielu zZrodet do najnowszych informacji o
wydarzeniach, w przypadku ktorych uzyskano wytqczne prawa. Powyzsze ramy przewidujq, Ze
dostep ten zapewniany jest na rownych, racjonalnych i niedyskryminujqcych warunkach, przy
nalezytym uwzglednieniu wylqcznych praw. Wprowadzenie nowego wylqczenia dotyczqcego
krotkich relacji wiqzatoby sie z koniecznosciq zmiany dyrektywy 2001/29/WE.

Poprawke ztozyt Hannu Takkula

Poprawka 424
ARTYKUL 1 PUNKT 6

AM\631403PL.doc 29/129 PE 378.740v01-00

PL



Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé skreslony
wybierane swobodnie przez nadawcow z

sygnalu transmitujqcego nadawcy, przy

czym muszq oni przgynajmniej podaé ich

Zrodlo.

Or. en

Uzasadnienie

Prawo do krotkich relacji jest tradycyjnie praktykowane za posrednictwem porozumien
dwustronnych, co powinno zostac¢ potwierdzone w tresci niniejszej dyrektywy. Umozliwienie
bezptatnego dostepu do sygnatu nadawcy jest przyczyna istotnych problemow w zakresie
praw autorskich, jak rowniez stanowi naruszenie praw wtasnosci nadawcow i/lub posiadaczy
praw. W rzeczywistosci nadawca nie zawsze jest posiadaczem praw do nadawania w innych
panstwach cztonkowskich UE, a zatem ma miejsce podwojne naruszenie: i) po pierwsze,
wobec nadawcy nadajqcego sygnat majqcy wartos¢ handlowq, i ii) wobec prawowitego
posiadacza praw, tj. klubow, stowarzyszen lub agencji praw autorskich. Poniewaz panstwa
cztonkowskie stosujq rozne rozwiqzania w zakresie prawa do informacji, niniejsza dyrektywa
powinna zawierac neutralng klauzule, pozostawiajqc panstwom cztonkowskim wybor
instrumentu prawnego podczas transpozycji dyrektywy do przepisow prawa krajowego.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 425
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé 2. Nadawcy mogq swobodnie wybierac do
wybierane swobodnie przez nadawcow z transmisji krotkie relacje informacyjne z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym muszg oni przynajmniej podac ich czym muszg oni przynajmniej podac ich
zrodlo. zrodlo.

Or. it

Poprawke ztozyli Helga Triipel 1 Jean-Luc Bennahmias

Poprawka 426
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé 2. Nadawcy mogq albo swobodnie wybieraé
wybierane swobodnie przez nadawcow z krotkie relacje informacyjne z sygnatu
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sygnatu transmitujacego nadawcy, przy transmitujacego nadawcy, przy czym musza

czym musza oni przynajmniej podac ich oni przynajmniej podac¢ ich zrodto, albo

zrodlo. mozna im samym zapewnic dostep do
wydarzenia na potrzeby transmisji zgodnie
z prawem danego panstwa czlonkowskiego.

Or. en
Uzasadnienie

Dostep do samego wydarzenia moze rowniez stanowi¢ waznq alternatywe dla uzyskania
materiatu potrzebnego w zwiqzku z prawem do krotkich relacji.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 427
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym musza oni przynajmniej podac¢ ich czym podczas transmisji musza oni
zrodlo. przynajmniej podac ich zrodto w widoczny

sposob. Emisja powinna si¢ odby¢ po

zakonczeniu wydarzenia w ciqgu 24 godzin.

Po tym terminie relacja nie moZze by¢ juz
oferowana, transmitowana i dalej
opracowywana.

Or. de
Uzasadnienie

Poniewaz chodzi o najwazniejsze momenty wydarzen o duzym znaczeniu spotecznym, nalezy
doktadnie zdefiniowac i uregulowac zastosowanie krotkich relacji.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 428
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z wybierane swobodnie przez nadawcow z
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sygnatu transmitujacego nadawcy, przy sygnatu transmitujacego nadawcy, lecz

czym musza oni przynajmniej podac ich musza oni podac ich zrdodto.
zrodlo.
Or. fr
Uzasadnienie
Niezbedna korekta, aby utatwi¢ thumaczenie i uniknqc¢ harmonizacji szczegotowych
rozwiqzan, ktore sq roznie uregulowane w poszczegolnych krajach.
Poprawke ztozyta Hanna Foltyn-Kubicka
Poprawka 429
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)
2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatlu transmitujacego nadawcy, przy programow transmitujacego nadawcy, przy
czym musza oni przynajmniej podac ich czym muszg oni przynajmniej podac ich
zrodlo. zrodlo. Nadawcy mogq swobodnie wybraé
wiecej niz jednq relacje 7 danego
programu.
Or. pl
Uzasadnienie

Wychodzqc naprzeciw projektowi sprawozdania w ktorym znalazia sie poprawka dotyczqca
zdefiniowania pojecia programu, nalezy stwierdzi¢, ze w takim stanie rzeczy jest ono bardziej
adekwatne w proponowanym przepisie niz pojecie sygnatu. Konieczne wydaje sie rowniez
doprecyzowanie, Ze wybor krotkiej relacji moze by¢ czynnosciq wielokrotng, co przy
zastosowaniu wytqcznie stowa ,,wybierane” moze spowodowac znaczne rozbieznosci

interpretacyjne.
Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo
Poprawka 430
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)
2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé 2. Nadawcy podlegajgcy obowiqzkom
wybierane swobodnie przez nadawcow z wynikajqcym 7 niniejszego artykutu mogq
sygnalu transmitujqcego nadawcy, przy swobodnie decydowaé o udostepnieniu
czym muszq oni przynajmniej podaé ich swojego sygnalu transmisyjnego lub o
udzieleniu dostepu do wydarzenia na
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Zrodlo. otrzeby transmisji, zgodnie 7 prawem
p y J1, 28 p
danego panstwa czltonkowskiego.

Or. en
Uzasadnienie

Umozliwienie dostepu zalezy od nadawcow nadajqcych sygnat transmitujqcy, i w kazdym
przypadku podlega ono prawu krajowemu.

Poprawke ztozyli Miguel Portas 1 Véra Flasarova

Poprawka 431
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne mogq byé 2. Nadawcy mogq albo swobodnie wybieraé
wybierane swobodnie przez nadawcow z krotkie relacje informacyjne z sygnahu
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy transmitujacego nadawcy, przy czym musza
czym musza oni przynajmniej podac ich oni przynajmniej podac ich zrédlo, albo
zrodlo. mozna im samym zapewnic¢ w tym celu

dostep do wydarzenia.

Or. en
Uzasadnienie

Prawo dostepu na potrzeby krotkich relacji informacyjnych ma by¢ przyznawane jako
podstawowe prawo zwiqzane z wolnosciq mediow oraz prawem odbiorcow do dostepu do
informacji.

Poprawke ztozyta Emine Bozkurt

Poprawka 432
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Fragmenty do krotkich relacji
wybierane swobodnie przez nadawcow z informacyjnych moga by¢ wybierane
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy swobodnie przez nadawcow z sygnatlu
czym musza oni przynajmniej podac ich transmitujacego nadawcy, przy czym musza
zrodlo. oni przynajmniej podac ich zrodto.
Or. en
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Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 433
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krétkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym muszg oni przynajmniej podac ich
zrodlo.

2. Krétkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym muszg oni przynajmniej podac¢ ich
zrodto lub nadawcy mogq, wylqcznie jeZeli
ustawodawstwo panstwa czlonkowskiego
przewiduje takie rozwiqzanie, otrzymacé
samodzielny dostep do wydarzenia w celu
transmisji.

Or. fr

Uzasadnienie

Prawo dostepu do wydarzenia musi by¢ zgodne z wltasciwymi przepisami prawa krajowego.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 434
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krétkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym muszq oni przynajmniej podaé ich
Zrodlo.

2. Krétkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy. Jezeli
nadawca korzysta 7 prawa do krotkich
relacji, jest on zobowiqzany do zaplaty
stosownego wynagrodzenia na rzecg
wlasciciela wylqcznego prawa oraz do
podania Zrodla.

Or. de

Uzasadnienie

Nalezy w jasny sposob zaznaczyé, ze nadawca telewizyjny powinien dokona¢ zaptaty
nalezytego wynagrodzenia na rzecz wlasciciela praw, ktorego sytuacja w odniesieniu do tych
praw ulega pogorszeniu. Pozbawienie posrednikow prawa do krotkich relacji jest konieczne,
aby wykluczyé wykorzystanie tego prawa dla celow gospodarczych.
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Poprawke ztozyl Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 435
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Krétkie relacje informacyjne moga by¢ 2. Krotkie relacje informacyjne moga by¢
wybierane swobodnie przez nadawcow z wybierane swobodnie przez nadawcow z
sygnatu transmitujacego nadawcy, przy sygnatu transmitujacego nadawcy, przy
czym musza oni przynajmniej podac ich czym nalezy podac ich zrodto.
zrodlo.
Or. de
Uzasadnienie

Prawo do krotkich relacji musi by¢ sformutowane tak, aby w jak najmniejszym stopniu
ograniczac¢ prawa wlascicieli praw do tych relacji. Nalezy tu takze mozliwos¢ wyboru sygnatu
nadawczego, dostep i stosowna zaplata.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 436
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3b ustep 2a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(2a) Przepisy niniejszego artykutu
obowiqzujq bez uszczerbku dla obowiqzku
poszczegolnych nadawcow do
przestrzegania przepisow dotyczqcych
praw wlasnosci intelektualnej panstwa
czltonkowskiego, w ktorym majq siedzibe,
oraz ktore zostaly ustanowione w
dyrektywie 2001/29/WE i/lub konwencji
bernenskiej i nie wplywajq na ten
obowiqzek.

Or. es
Uzasadnienie

Con el fin de evitar problemas de seguridad, planificacion y capacidad, debe admitirse que
los extractos cortos pueden ser extraidos de la serial de transmision de los organismos de
radiodifusion.
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Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 437
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

2a. Przepisy niniejszego artykutu
obowiqzujq bez uszczerbku dla obowiqzku
roznych nadawcow telewizyjnych do
przestrzegania obowiqzujgcych przepisow
prawa autorskiego oraz przepisow, ktore
zostaly ustanowione w dyrektywie
2001/29/WE i/lub konwencji bernenskiej i
nie wplywajq na ten obowiqzek.

Or. fr
Uzasadnienie

Nalezy doprecyzowad, zZe istniejqce zobowiqzania dotyczqce praw autorskich nie zostang
zmienione niniejszq dyrektywq.

Poprawke ztozyta Ruth Hieronymi

Poprawka 438
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

2a. Przepisy niniejszego artykutu
obowiqzujq bez uszczerbku dla obowiqzku
poszczegolnych nadawcow do
poszanowania przepisow prawa autorskiego
oraz przepisow, ktore zostaly ustanowione
w dyrektywie 2001/29/WE i/lub konwencji
rzgymskiej i nie wplywajq na ten obowiqzek.

Or. de
Uzasadnienie

Nalezy doprecyzowad, ze istniejqce zobowiqzania dotyczqce praw autorskich nie zostang
zmienione niniejszq dyrektywq.
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Poprawke ztozyta Helga Triipel

Poprawka 439
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

2a. Przepisy niniejszego artykutu
obowiqzujq bez uszczerbku dla obowiqzku
poszczegolnych nadawcow do
przestrzegania przepisow prawa
autorskiego panstwa czlonkowskiego, w
ktorym majq siedzibe, oraz przepisow, ktore
zostaly ustanowione w dyrektywie
2001/29/WE i/lub konwencji rzymskiej i nie
wplywajq na ten obowiqzek.

Or. en
Uzasadnienie

Poprawka wyjasnia, ze niniejsza dyrektywa nie wplywa na dotychczasowe obowiqzki w
zakresie przestrzegania prawa autorskiego.

Poprawke ztozyt Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 440
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3b ustep 2 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

2a. Korzystanie z prawa do krotkich relacji
informacyjnych moze odbywac sig tylko w

zamian za stosowne wynagrodzenie, a
prawa autorskie muszq by¢ chronione.

Or. de
Uzasadnienie
Prawo do krotkich relacji musi by¢ sformutowane tak, aby w jak najmniejszym stopniu

ograniczac¢ prawa wiascicieli praw do tych relacji. Nalezy tu takze mozliwos¢ wyboru sygnatu
nadawczego, dostep i stosowna zaptata.
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Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 441
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
posrednictwem odpowiednich srodkow, ze
dostawcy linearnych medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka zapewnia panstwom cztonkowskim elastycznos¢ w zakresie stosowania
samoregulacji i wspotregulacji. Dyrektywa powinna dotyczy¢ jedynie ustug linearnych.

Poprawke ztozyt Luis Queird

Poprawka 442
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ (dyrektywa 89/552/EWQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy linearnych medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Or. en

Uzasadnienie

Linearne medialne ustugi audiowizualne oznaczajq te, w przypadku ktorych ma miejsce
odpowiedzialnos¢ redakcyjna za tworzenie lub lqczenie tresci dla programow w ramach ustug
linearnych tj. podobnych do telewizyjnych. Zakres jest neutralny pod wzgledem technicznym,
poniewaz obejmuje wszystkie srodki transmisji. Rozszerzenie dyrektywy poza takq dziatalnosé
bytoby przedwczesne, biorqc pod uwage bardzo wczesny etap jej opracowywania i potrzebe
zagwarantowania europejskim przedsiebiorcom, ze ich interesy nie zostanq zagrozone, w
porownaniu do przedsiebiorcow na calym swiecie. Ponadto nawet czesciowe rozszerzenie —
stosunkowo surowych — uregulowan dotyczqcych nadawania na inne media, ktore mogq by¢
oferowane przez duzo wiekszq liczbe obywateli europejskich i powinna w stosunku do nich
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obowiqzywa¢ zasada swobody wyrazania opinii i wolnosci prasy, grozitoby zachwianiem ram
niezbednych do funkcjonowania wolnego i odnoszqcego sukcesy europejskiego spoteczenstwa

informacyjnego.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 443
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3¢, czg$¢ wprowadzajaca (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostgpniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostgpniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
tatwo dostepny adres elektroniczny
zawierajqcy co najmniej nastgpujace
informacje:

Or. es

Uzasadnienie

Ze wzgledu na oszczednosé czasu nalezatoby udostepnic uzytkownikom dostep do doktadnych
informacji za pomocq mechanizmu niewymagajqcego podawania bez potrzeby dodatkowych

danych.

Poprawke¢ ztozyta Hanna Foltyn-Kubicka

Poprawka 444
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3c (dyrektywa 89/552/EWQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostgpniaja odbiorcom swoich
ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty
co najmniej nastgpujace informacje:

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych podlegajacy ich
jurysdykcji udostgpniaja odbiorcom swoich
ushug w sposob tatwy, bezposredni,
zrozumialy 1 trwaly co najmniej nastepujace
informacje:

Or. pl

Uzasadnienie

Podanie informacji o nadawcy powinno by¢ zrozumiate dla odbiorcow. Chodzi tu nie tylko o
kwestie jezyka, ale rowniez czytelnosci przekazu dotyczqcego tych informacji. Zwrot ,,adres
geograficzny” wydaje sie za mato dokladny. Nazwy geograficzne nie ograniczajq sie tylko do
nazw panstw i miast, ktore w tej sytuacji majq najwieksze znaczenie.
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Poprawke ztozyta Mary Honeyball

Poprawka 445
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ (dyrektywa 89/552/EWGQG)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
dostawcy medialnych ustug posrednictwem odpowiednich srodkow, ze
audiowizualnych podlegajacy ich dostawcy medialnych ustug

jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich audiowizualnych podlegajacy ich

ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty jurysdykcji udostepniaja odbiorcom swoich
co najmniej nastgpujace informacje: ushug w sposéb tatwy, bezposredni 1 trwaty

co najmniej nastgpujace informacje:

Or. en
Uzasadnienie
Sformutowania powinny by¢ spdjne i zapewnic panstwom czlonkowskim elastycznos¢ w
zakresie stosowania wspotregulacji.
Poprawke¢ ztozyta Hanna Foltyn-Kubicka
Poprawka 446
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)
(b) adres geograficzny, pod ktorym (b) panstwo i miejscowosé, w ktorej
dostawca ustug medialnych ma swoja dostawca ustug medialnych ma swoja
siedzibg; siedzibg;
Or. pl
Uzasadnienie

Podanie informacji o nadawcy powinno by¢ zrozumiate dla odbiorcow. Chodzi tu nie tylko o
kwestie jezyka, ale rowniez czytelnosci przekazu dotyczqcego tych informacji. Zwrot ,,adres
geograficzny” wydaje sie za mato doktadny. Nazwy geograficzne nie ograniczajq sie tylko do
nazw panstw i miast, ktore w tej sytuacji majq najwieksze znaczenie.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 447
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)
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(b) adres geograficzny, pod ktérym (b) adres geograficzny i pocztowy, pod
dostawca ustug medialnych ma swoja ktorym dostawca ustug medialnych ma
siedzibe; swoja siedzibg;

Or. en

Poprawke ztozyta Helga Triipel

Poprawka 448
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ litera d) (dyrektywa 89/552/EWG)

(d) gdzie dotyczy, wlasciwy organ (d) gdzie dotyczy, odpowiedni organ
regulacyjny. regulacyjny lub nadzorczy.
Or. en
Uzasadnienie

W niektorych panstwach cztonkowskich nadawcy (np. publiczni) nie podlegajq kontroli
organu regulacyjnego, ale pewnym srodkom nadzorczym.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 449
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3¢ litera (da) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(da) w przypadku braku wymaganych
informacji, panstwo cztonkowskie moze
zablokowacé sygnal nadawcy.

Or. it

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 450
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmuja Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie $rodki w celu zapewnienia, ze odpowiednie $rodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
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sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob matoletnich. Dotyczy to w
szczegolnosci programow zawierajgcych
tresci pornograficzne i sceny
nieuzasadnionej przemocy. Wzywa sig
Komisje i panstwa czlonkowskie do
zachecenia wlasciwych stron przemystu
medialnego do wsparcia wspolnotowego
systemu oznaczania, oceny i filtrowania,
bedqcego kolejnym srodkiem ochrony
maloletnich. Panstwa czlonkowskie
powinny wspiera¢ dziatania umoZliwiajqce
osobom sprawujgcym nadzor nad
maloletnimi lepszq kontrole nad
programami zawierajqcymi sceny
nieuzasadnionej przemocy i tresci
pornograficzne.

Or. de

Uzasadnienie

Z uwagi na fakt, ze oferta medialna jest w znacznym zakresie wykorzystywana przez
maltoletnich, ktorzy spedzajq w ten sposob duzo czasu, konieczne jest zwiekszenie stopnia ich
ochrony. Z tego wzgledu nalezy wspierac wspolnotowe systemy oznaczania, oceny i
filtrowania, jak rowniez lepsze mozliwosci kontroli przez osoby sprawujqce nadzor.

Poprawke ztozyta Helga Triipel

Poprawka 451
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.
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Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob matoletnich. Nie bedzie to
uwazane za powazne ograniczenie, jezeli
dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych uda sie stworzyé sytuacje,
przy uzyciu srodkow technicznych lub
innych, albo dzigki wyborowi czasu, w
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jakim ustuga jest oferowana, w ktorej osoby
maloletnie 7 przedmiotowej grupy wiekowej

nie bedq mogly ogladaé takich ustug.

Or. en

Uzasadnienie

Nowa klauzula ma na celu zapewnienie minimalnej harmonizacji dotyczqcej wymogow
technicznych w zakresie ochrony osob matoletnich na obszarze Wspolnoty. Propozycja ujmuje
takze w bardziej konkretny sposob wymogi wniosku Komisji w zwiqzku z nowymi technicznymi
metodami ochrony. Propozycja ani nie ogranicza kompetencji panstw cztonkowskich
dotyczqcych okreslania, jakie srodki techniczne sq dopuszczalne, ani ich kompetencji
dotyczqcych okreslania czasu, w jakim medialna ustuga audiowizualna moze by¢

rozpowszechniana.

Poprawke ztozyt Thomas Wise

Poprawka 452
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob matoletnich, w
szezegolnosci przez programy zawierajqce
sceny pornograficzne, nieuzasadnionej
przemocy, podieganie do przemocy wobec
kobiet i dziewczqt lub do nietolerancji.

Or. en

Uzasadnienie

Niniejsza dyrektywa powinna zapewniac przepis dotyczqcy petnej ochrony grup szczegolnie

wrazliwych.

Poprawke ztozyt Manolis Mavrommatis

Poprawka 453
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)
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Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposoOb, ktory mogtby zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob matoletnich, a w
szczegolnosci nie obejmujq programow
zawierajqcych sceny pornograficzne lub
sceny nieuzasadnionej przemocy.

Or. el

Uzasadnienie

Eivai ovaiootikng onuocios n mpootocio twv avyAiK®V 101m¢ o TPOYPOLUATO TTOV UTOPEL VO
PAawovv cofopd tov woyiouo tovg, Ty mvevuatiky kol noikn ovartodn Toug.

Poprawke ztozyt Mario Mauro

Poprawka 454
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie zawierajq szkodliwej
tresci i nie zachecajq do szkodliwego
zachowania oraz nie sa udostepniane w taki
sposob, ktory mogtby zaszkodzic¢ lub
powaznie zaszkodzi¢ fizycznemu,
umystowemu lub moralnemu rozwojowi
0sOb maloletnich, zgodnie 7 przepisami art.
22.

Or. it

Uzasadnienie

E necessario prevedere misure legislative a livello dell'Unione europea per quanto concerne
la protezione dei minori in relazione ai contenuti di tutti i servizi di media audiovisivi,
adottando misure contro la diffusione di contenuti illeciti e proteggendo l'accesso dei minori
ai programmi e ai servizi destinati agli adulti.
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Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 455
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmujq
odpowiednie Srodki w celu zapewnienia, z¢e
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie zapewniajq poprzez
odpowiednie dziatania, ze linearne
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Or. en

Uzasadnienie

Poprawka zapewnia panstwom cztonkowskim elastycznos¢ w zakresie stosowania
samoregulacji i wspotregulacji. Dyrektywa powinna dotyczyc jedynie ustug linearnych.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 456
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmujq
odpowiednie Srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie zapewniajq poprzez
odpowiednie dzialania, ze medialne ushugi
audiowizualne podlegajace ich jurysdykcji
nie sa udostgpniane w taki sposob, ktory
moglby powaznie zaszkodzi¢ fizycznemu,
umystowemu lub moralnemu rozwojowi
osOb matoletnich.

Or. en

Uzasadnienie

Sformutowania powinny by¢ spojne i zapewniac panstwom cztonkowskim elastycznos¢ w

zakresie stosowania wspotregulacji.
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Poprawke ztozyta Mary Honeyball

Poprawka 457
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmujq
odpowiednie Srodki w celu zapewnienia, z¢e
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie zapewniajq poprzez
odpowiednie dzialania, ze medialne ushugi
audiowizualne podlegajace ich jurysdykcji
nie sa udostgpniane w taki sposob, ktory
moglby powaznie zaszkodzi¢ fizycznemu,
umystowemu lub moralnemu rozwojowi
osOb matoletnich.

Or. en

Uzasadnienie

Sformutowania powinny by¢ spojne i zapewniac panstwom cztonkowskim elastycznos¢ w

zakresie stosowania wspotregulacji.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 458
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

3d. Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu /ub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

3d. Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostgpniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu, moralnemu lub
zdrowotnemu rozwojowi 0sob matoletnich.

Or. de

Uzasadnienie

Ze wzgledu na obciqzajqce panstwo ogromne koszty powodowane przez choroby
cywilizacyjne jak otylos¢ nalezy zaakcentowac stowo ,,zdrowotny *.
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Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 459
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3d (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
medialne ustugi audiowizualne podlegajace
ich jurysdykcji nie sa udostepniane w taki
sposob, ktory mogtby powaznie zaszkodzi¢
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu
rozwojowi osob maloletnich.

Panstwa cztonkowskie podejmuja
odpowiednie srodki w celu zapewnienia, ze
transmisje programow telewizyjnych
podlegajace ich jurysdykeji nie sa
udostgpniane w taki sposob, ktory mogiby
powaznie zaszkodzi¢ fizycznemu,
umystowemu lub moralnemu rozwojowi
osOb matoletnich.

Or. de

Uzasadnienie

W kulturach panstw cztonkowskich z uzasadnionego powodu panuje czesciowo rozne zdanie
co do tego, kiedy przedstawienie czegos w mediach, np. drugiej wojny swiatowej, wojny w
Iraku, przemocy lub seksualnosci, zagraza rozwojowi matoletnich. Dlatego dyrektywa o
handlu elektronicznym prowadzi do stworzenia pragmatycznego i elastycznego systemu, w
ktorym w praktyce kazdy srodek przekazu musi spetnia¢ wymagania ochrony matoletnich
kraju pochodzenia. Dopiero w (rzadkich) przypadkach sporow zgodnie z art. 3 ust. 4
dyrektywy o handlu elektronicznym w interesie ochrony matoletnich lub porzqdku
publicznego kraj odbioru moze zastosowac swoje ewentualnie odbiegajqce normy. To
skuteczne rozwiqzanie zastuguje na pierwszenstwo wzgledem wprowadzenia nieistniejqcej do
tej pory jednolitej europejskiej normy minimalnej. Europejska harmonizacja wykraczajqca
poza zakres telewizji wydaje sie jednak nie na miejscu. Nielinearne medialne ustugi
audiowizualne o roznorodnej tresci zwiqzanej z roznymi europejskimi kulturami oferowane sq
przez o wiele wiekszq liczbe Europejczykow. Kazdy system inny od systemu opartego na
elastycznej i skutecznej dyrektywie o handlu elektronicznym mogtby zagrozi¢ temu
rzeczywistemu pluralizmowi pogladow europejskich obywateli.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 460
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa czlonkowskie zapewniajq za
pomocq odpowiednich srodkow, e
medialne ustugi audiowizualne i handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcow podlegajqcych ich
Jjurysdykcji nie zawierajq jakiegokolwiek
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1. Zabronione sq transmisje lub medialne
ustugi audiowizualne i handlowe przekazy
audiowizualne zawierajqce jakiekolwiek
formy podburzania do nienawisci ze
wzgledu na ple¢, pochodzenie rasowe lub
etniczne, wyznanie lub przekonania,
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podburzania do nienawisci ze wzgledu na niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne, seksualna.

wyznanie lub przekonania,

niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje

seksualna.

2. Panstwa czltonkowskie przyjmujq

odpowiednie srodki gwarantujgce

przestrzeganie tego zakazu.

Or. it
Poprawke ztozyt Thomas Wise
Poprawka 461
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3e (dyrektywa 89/552/EWGQG)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe medialne ustugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcoéw podlegajacych ich przez dostawcodw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek jurysdykcji gwarantujq poszanowanie
podburzania do nienawisci ze wzgledu na godnosci i integralnosci czlowieka, nie
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne, majq charakteru bezposrednio lub
wyznanie lub przekonania, posrednio dyskryminujqcego, ani nie
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje zawieraja jakiegokolwiek podburzania do
seksualna. nienawisci ze wzgledu na ple¢, pochodzenie

rasowe lub etniczne, wyznanie lub
przekonania, niepetnosprawnos¢, wiek lub
orientacj¢ seksualna oraz nie transmitujq
one materialow, ktore, ze wigledu na ich
kontekst, propagujq lub gloryfikujq
przemoc wobec kobiet.

Or. en
Uzasadnienie

Niniejsza dyrektywa powinna zapewniac przepis dotyczqcy petnej ochrony grup szczegolnie
wrazliwych.
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Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 462
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3e (dyrektywa 89/552/EWQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniajq za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcow podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcodw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawierajq jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna lub w inny sposob naruszajq
godnosé¢ ludzkq.

Or. de

Uzasadnienie

Zgodnie z Kartq praw podstawowych Unii, w ktorej godnosci ludzkiej przyznaje si¢
pierwszenstwo jako nienaruszalnej najwyzszej wartosci, konieczne jest wlqczenie tego
podstawowego chronionego dobra do wykazu zawartego w art. e.

Poprawke ztozyt Mario Mauro

Poprawka 463
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniajq za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcdw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.
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Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne i handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcodw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna lub do zachowania majqcego na
celu ponizenie godnosci ludzkiej, poprzez
przemoc lub inne srodki, okreslone w
Karcie Praw Podstawowych Unii
Europejskiej.
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Uzasadnienie

L’esigenza di fondo risulta quella di mantenere il livello di protezione dei diritti
fondamentali, a cominciare dalla dignita umana, garantiti dalla Carta di Nizza.

Poprawke¢ ztozyta Sarah Ludford

Poprawka 464
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3e (dyrektywa 89/552/EWQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne i handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcdw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
transmisje telewizyjne rozpowszechniane
przez dostawcodw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

Or. en

Uzasadnienie

Chociaz szczegotowe sektorowe uregulowania w tej dziedzinie dotyczqce transmisji
telewizyjnych sq niewqtpliwie witasciwe, regulacje ustug na zqdanie w kontekscie podburzania
do nienawisci z powodow innych niz rasizm najlepiej bedzie pozostawic¢ ogolnym przepisom

prawa.

Poprawke ztozyt Henri Weber

Poprawka 465
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcodw podlegajacych ich

PE 378.740v01-00

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcoéw podlegajacych ich
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jurysdykcji nie zawierajq jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

jurysdykcji nie zawierajq jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna ani nie naruszajq godnosci i
poszanowania czlowieka.

Or. fr

Uzasadnienie

W tekscie proponowanym przez Komisje nie wymieniono godnosci i poszanowania cztowieka.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 466
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

3e. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne i handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcdw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

3e. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
transmisje telewizyjne i towarzyszqce im
handlowe przekazy audiowizualne
rozpowszechniane przez dostawcow
podlegajacych ich jurysdykcji nie zawieraja
jakiegokolwiek podburzania do nienawisci
ze wzgledu na ple¢, pochodzenie rasowe lub
etniczne, wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

Or. de

Uzasadnienie

W roznych kulturach panstw cztonkowskich z uzasadnionego powodu panuje czesciowo rozne
zdanie co do tego, kiedy prowokacyjna dyskusja polityczna lub inna wypowiedz medialna
podlega ochronie, a kiedy podburza do nienawisci z powodu jednego z wymienionych
kryteriow. Europejska harmonizacja wykraczajqca poza zakres telewizji wydaje sie jednak
niewskazana. Nielinearne medialne ustugi audiowizualne o pluralistycznym charakterze i
roznorodnej tresci zwiqzanej z roznymi europejskimi kulturami oferowane sq przez o wiele
wyzszq liczbe Europejczykow. Dyrektywa o handlu elektronicznym prowadzi do stworzenia
pragmatycznego i elastycznego systemu, w ktorym w praktyce kazdy srodek przekazu musi
spetnia¢ wymagania ochrony porzqdku publicznego kraju pochodzenia. Dopiero w (rzadkich)
przypadkach sporow zgodnie z art. 3 ust. 4 dyrektywy o handlu elektronicznym w interesie
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ochrony matoletnich lub porzqdku publicznego kraj odbioru moze zastosowac swoje
ewentualnie odbiegajqce normy. To skuteczne rozwiqzanie zastuguje na pierwszenstwo przed
wprowadzeniem nieistniejqcej do tej pory jednolitej europejskiej normy minimalnej. Wszystko
inne niz system oparty na elastycznej i skutecznej dyrektywie o handlu elektronicznym
mogtoby zagrozi¢ temu rzeczywistemu pluralizmowi pogladow europejskich obywateli.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 467
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcoéw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawierajq jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.

(1) Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcdw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci lub
dyskryminacji ze wzgledu na plec,
pochodzenie rasowe lub etniczne, wyznanie
lub przekonania, niepetnosprawnos¢, wiek
lub orientacje seksualna.

Or. en

Poprawke ztozyt Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 468
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e (dyrektywa 89/552/EWGQ)

3e. Panstwa cztonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ustugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcdw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna.
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3e. Panstwa czlonkowskie zapewniaja za
pomoca odpowiednich srodkow, ze
medialne ushugi audiowizualne 1 handlowe
przekazy audiowizualne rozpowszechniane
przez dostawcodw podlegajacych ich
jurysdykcji nie zawieraja jakiegokolwiek
podburzania do nienawisci ze wzgledu na
pte¢, pochodzenie rasowe lub etniczne,
wyznanie lub przekonania,
niepelnosprawnos¢, wiek lub orientacje
seksualna i zapewniajq ogolne
poszanowanie godnosci ludzkiej.
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Or. de
Uzasadnienie

Ochrona godnosci ludzkiej ma kluczowe znaczenie dla medialnych ustug audiowizualnych.
Poprawke nalezy rozpatrywac w powiqzaniu z poprawkq 11.

Poprawke¢ ztozyta Sarah Ludford

Poprawka 469
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e ustep 2 (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(2) Panstwa czlonkowskie zapewniajq za
pomocq odpowiednich srodkow, Ze ustugi
swiadczone na Zqdanie przez dostawcow
podlegajqcych ich jurysdykcji nie zawierajq
Zadnego podburzania do nienawisci ze
wzgledu na pochodzenie rasowe lub
etniczne.

Or. en
Uzasadnienie

Chociaz szczegotowe sektorowe uregulowania w tej dziedzinie dotyczqce transmisji
telewizyjnych sq niewqtpliwie witasciwe, regulacje ustug na zamowienie w kontekscie
podburzania do nienawisci z powodow innych niz rasizm najlepiej bedzie pozostawi¢ ogolnym
przepisom prawa.

Poprawke ztozyt Karin Resetarits

Poprawka 470
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3e ustep 2 (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(2) Od (dzien) (miesiqc) (rok), panstwa
czltonkowskie dostarczajq Komisji co dwa
lata krajowe sprawozdania w sprawie
wdrazania niniejszego artykutu.
Sprawozdanie to obejmuje w szczegolnosci
dane statystyczne na temat postepow
poczynionych w celu osiqgnigcia
dostegpnosci w rozumieniu ust. 1, powod
wszelkich niepowodzen w osiqganiu
postepow oraz srodki, ktore zostaly priyjete
lub sq planowane w celu ich osiqgnigcia.
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Komisja zapewnia stosowanie niniejszego
artykutu zgodne 7 przepisami traktatu.

Or. en

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 471
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3e a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa czlonkowskie nie zezwalajq na
transmitowanie wydarzen pokazujqcych
szczegolnie i dobitnie cierpienia zwierzqt
podczas uktadu programow dzieciecych, a
w Zadnym wypadku pomiedzy godz. 6.00 i
21.00.

Or. en
Uzasadnienie

Nalezy chronié dzieci, uniemozliwiajqc im ogladanie transmisji wydarzen na zywo, ktore w
dobitny sposob pokazujq cierpienia zwierzqt.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 472
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa czionkowskie zapewniajq, Ze skreslony
dostawcy ustug medialnych podlegajqcy ich

Jjurysdykcji wspierajq, wtedy gdy jest to

moZliwe do zrealizowania i za pomocq

odpowiednich srodkow, produkcje

europejskich utworow w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

Or. es
Uzasadnienie

Conforme los servicios se especializan, nacen los canales tematicos y la era digital trae
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consigo el correspondiente aumento de la diversidad de servicios lineales y no lineales, el
establecimiento de cuotas resulta mds obsoleto. Es el interés del usuario y no el del legislador
el que dicta qué tipo de servicios habran de ofrecer los proveedores.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 473
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniajq, Ze 1. Panstwa cztonkowskie zachecajq
dostawcy ustug medialnych podlegajqcy ich dostawcow ustug medialnych
jurysdykcji wspierajq, wtedy gdy jest to podlegajqcych ich jurysdykcji do
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca wspierania, wtedy gdy jest to mozliwe do
odpowiednich srodkow, produkcje zrealizowania 1 za pomoca odpowiednich
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6 srodkow, produkcji europejskich utworow w
oraz dostgp do nich. rozumieniu art. 6 oraz dostgp do nich.
Or. en
Uzasadnienie

Z uwagi na wiekszq roznorodnosc oferowanq przez wiekszq ilos¢ ustug przepisy dotyczqce
limitow nie sq konieczne. Istniejq skuteczniejsze sposoby zachecania do produkcji i
transmitowania utworow europejskich.

Poprawke ztozyli Helga Triipel, Monica Frassoni oraz Jean-Luc Bennahmias

Poprawka 474
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze 1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania 1 za pomoca mozliwe do zrealizowania 1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje odpowiednich srodkow, rozwdj i produkcjg
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6 europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich. oraz dostep do nich. W przypadku

nielinearnych medialnych ustug
audiowizualnych wsparcie i propagowanie
mogq przybraé forme minimalnej kwoty
proporcjonalnej do wyniku ekonomicznego,
minimalnego udziatu europejskich i
niezaleznych utworow w katalogach wideo
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na zqdanie lub atrakcyjnej prezentacji
europejskich i niezaleZnych utworow w
elektronicznych przewodnikach po
programach.

Or. en
Uzasadnienie

Proponowane sformutowane uzupetnia zadania w zakresie propagowania, o ktorych mowa w
przedmiotowym artykule; w celu zagwarantowania propagowania europejskich utworow we
wszystkich ustugach medialnych konieczne jest zawarcie wskazowek dotyczqcych wdrozenia
takze w tekscie podstawowym.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni 1 Donato
Tommaso Veraldi

Poprawka 475
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze 1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to jurysdykcji wspieraja, za pomoca

moZliwe do zrealizowania i za pomoca odpowiednich srodkow, przy poszanowaniu
odpowiednich srodkow, produkcje konkurencji miedzy poszczegolnymi
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6 rynkami dystrybucji, produkcje europejskich
oraz dostgp do nich. utworOw w rozumieniu art. 6 oraz dostgp do

nich w ilosci co najmniej 50%
transmitowanych utworow, przy czym ilosé¢
ta ustalana jest w stosunku dziennym.
Ponadto, w stosunku tygodniowym, co
najmniej 40% okresow najwigkszej
oglgdalnosci musi by¢ przeznaczone na
utwory europejskie.

Or. itUzasadnienie

E essenziale, a tal fine, che le disposizioni a sostegno delle opere europee siano formulate in
maniera tale da garantire certezza del diritto e chiarezza negli obblighi imposti agli Stati
membri e, di conseguenza, alle imprese interessate. L attuale formulazione dell articolo 3
septies (1) non e idonea a produrre effetti giuridici cogenti; nella misura in cui consente
deroghe potenzialmente assolute, pregiudica il raggiungimento degli obiettivi prefissati in
termini di promozione delle opere europee.
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Poprawke ztozyta Maria Badia I Cutchet

Poprawka 476
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
moZliwe do zrealizowania i za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich, przy czym szczegolng
uwage nalezy poswigci¢ europejskim
utworom pochodzenia niekrajowego, aby
chronié i wspierac ronorodnosé kulturowq
i jezykowq oraz wspomaoc rozwoj
obywatelstwa europejskiego.

Or. en

Uzasadnienie

Panstwa cztonkowskie mogq wprowadzac srodki wspierajqce nadawanie nie tylko
europejskich utworow pochodzenia krajowego, ale takze europejskich utworow pochodzenia
niekrajowego. Moze to pomoc we wspieraniu roznorodnosci kulturowej i jezykowej oraz

rozwoju obywatelstwa europejskiego.

Poprawke ztozyt Gyula Hegyi

Poprawka 477
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

AM\631403PL.doc

57/129

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania 1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich, przy czym szczegolng
uwage nalezy poswigci¢ europejskim
utworom pochodzenia niekrajowego.

Or. en
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Uzasadnienie

Panstwa cztonkowskie mogq wprowadzac srodki wspierajqce nadawanie nie tylko

europejskich utworow pochodzenia krajowego, ale takze europejskich utworow pochodzenia
niekrajowego.

Poprawke ztozyl Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 478
ARTYKUL 1 PUNKT 6

Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspierajq, wtedy gdy jest to
moZliwe do zrealizowania i za pomocq
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworow w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji nie transmitujq utworow
kinematograficznych poza okresami
uzgodnionymi 7 posiadaczami praw.

Or. de

Uzasadnienie

Osobne wspieranie produkcji europejskich nie jest konieczne. Produkcje europejskie wysokiej
Jjakosci muszq by¢ w stanie sprostac konkurencji.

Poprawke ztozyta Ruth Hieronymi

Poprawka 479
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
oraz dostegp do nich.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow oraz respektujqc
konkurencje pomiedzy roznymi
platformami dystrybucji, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostegp do nich.

Or. de
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Uzasadnienie

Uwzglednienie postepu technologicznego i wynikajqcej z niego konkurencji na roznych

platformach dystrybucji.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 480
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy

ich jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to

mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostgp do nich.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy
ich jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich $rodkow oraz z wltasciwym
uwzglednieniem konkurencji pomiegdzy
roznymi Srodkami dystrybucji, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

Or. en

Uzasadnienie

Uwzglednienie postepu technologicznego i wynikajqcej z niego konkurencji w roznych

kanatach dystrybucji.

Poprawke ztozyt Bernat Joan 1 Mari

Poprawka 481
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
niezaleznych europejskich utworéw w
rozumieniu art. 6 oraz dostep do nich.

Or. es

Uzasadnienie

Reforzar produccion independiente ha sido un instrumento vital para acabar con la actitud
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monopolistica en la creacion de programas y espacios televisivos.

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 482
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3fustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze 1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwordw w rozumieniu art. 6 europejskich utworow w rozumieniu art. 6
oraz dostegp do nich. oraz dostep do nich. W przypadku

nielinearnych medialnych ustug
audiowizualnych wsparcie moZe na
przyktad przybraé forme minimalnej kwoty
inwestycji proporcjonalnej do obrotow,
minimalnego udziatu europejskich
utworow w katalogach wideo na iqdanie
lub atrakcyjnego prezentowania
europejskich utworow w elektronicznych
przewodnikach po programach.

Or. fr

Uzasadnienie

Nalezy sprecyzowac najwazniejsze przyktady srodkow, ktore panstwa cztonkowskie mogq
wprowadzié, aby osiqgnqc cel, o ktorym mowa w pierwszym zdaniu. Takie uzupetnienie
sprzyja realizacji celu, a jednoczesnie zapewnia niezbednq elastycznosé, ktora si¢ z tym
wiqze.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 483
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze 1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich dostawcy ustlug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania 1 za pomoca mozliwe do zrealizowania 1 za pomoca

PE 378.740v01-00 60/129 AM\631403PL.doc



odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostegp do nich.

odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich. Wspieranie ustug
nielinearnych moze przybraé nastgpujqce
formy: minimalne inwestycje w utwory
europejskie proporcjonalnie do obrotow,
minimalny udzial utworow europejskich w
katalogach wideo na Zqdanie i atrakcyjna
prezentacja utworow europejskich w
elektronicznych przewodnikach po
programach.

Or. fr

Uzasadnienie

Katalogi filmow dostepnych w ramach ustug dotyczqcych nielinearnych tresci
audiowizualnych powinny zawiera¢ rozsqdny udzial europejskich utworow audiowizualnych,
a takze zapewniac promocje i reklame oferty wsrod uzytkownikow. Z drugiej strony, w
przypadku ustug nielinearnych uzytkownicy posiadajq swobode dostepu do programow i
decydujq o czasie i rodzaju programu, ktory chcq ogladac. Docelowo elektroniczne
przewodniki po programach bedq niezbednym narzedziem wyboru programow. W tym
kontekscie nalezy bezwzglednie zapewnic dostep do tresci europejskich. Dlatego tez
elektroniczne przewodniki po programach mogtyby zapewnia¢ preferencyjny dostep do tresci

europejskich.

Poprawke ztozyt Henri Weber

Poprawka 484
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utworéw w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich.
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1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich
jurysdykcji wspieraja, wtedy gdy jest to
mozliwe do zrealizowania i1 za pomoca
odpowiednich srodkow, produkcje
europejskich utwor6w w rozumieniu art. 6
oraz dostep do nich. Wspieranie ustug
nielinearnych moze przebiegaé w
nastepujqcy sposob: minimalne inwestycje
w produkcje europejskie proporcjonalnie
do obrotow, minimalny udzial utworow
europejskich w katalogach wideo na
Zqdanie i atrakcyjna prezentacja utworow
europejskich w elektronicznych
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przewodnikach po programach.

Or. fr
Uzasadnienie

W jednym z punktow uzasadnienia sprawozdawca przedstawia najwazniejsze przyktady
srodkow, ktore panstwa cztonkowskie mogq zastosowad, aby osiqgnaqc cel roznorodnosci
kulturowej przez wspieranie utworow europejskich. Katalog o nieograniczonym i dowolnym
charakterze jako jeden z proponowanych srodkow, sprzyja realizacji tego celu i dlatego
powinien zosta¢ uwzgledniony w tresci dyrektywy.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 485
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 1a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(1a) Dostawcy ustug nielinearnych
wspierajq utwory europejskie poprzez
nastepujqce srodki: w celu zapewnienia
skutecznego wykonania przepisow art. 3f
konieczne jest ustanowienie praktycznych i
wykonalnych srodkow na rzecz wspierania
europejskich tresci. W szczegolnosci obok
wymogu dokonywania minimalnych
inwestycji o wartosci proporcjonalnej do
obrotow dostawcow, naleZy zachecaé ich do
umieszczania europejskich utworow w
katalogach programowych, a takze w
elektronicznych przewodnikach, co pozwoli
zapewnic¢ im odpowiedniq ekspozycje.
Wykaz srodkow na rzecz wspierania
europejskich produkcji filmowych, cho¢ nie
ma charakteru obligatoryjnego, mogthy
stanowi¢ uzyteczny wzor dla panstw
czlonkowskich.

- minimalne inwestycje w utwory
europejskie o wartosci proporcjonalnej do
obrotu kaidego 7 ustugodawcow;

- umieszczanie minimalnej czesci

europejskich utworow w katalogach ustug
wideo na Zqdanie;

PE 378.740v01-00 62/129 AM\631403PL.doc

PL



- wyswietlanie utworow europejskich w
elektronicznych przewodnikach po
programach w sposob zachecajqcy do ich
wykorzystania.

Or. it

Uzasadnienie

Per assicurare [’effetto utile dell articolo 3 septies, e necessario che siano previsti dispositivi
concreti ed attuabili per la promozione dei contenuti europei. In particolare, oltre
all’imposizione di investimenti minimi e proporzionati al fatturato dei fornitori, dovrebbe
essere promossa [’integrazione delle opere europee nei cataloghi e ['utilizzo delle guide
elettroniche come strumento per assicurare la visibilita delle medesime opere. Benché non
tassativa, [’elencazione di misure a favore del cinema europeo potra fornire un utile guida
agli Stati membri.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 486
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Panstwa czlonkowskie zapewniajq, Ze skreslony
dostawcy ustug medialnych podlegajqcy ich

Jjurysdykcji nie transmitujq utworow

kinematograficznych poza okresami

uzgodnionymi 7 posiadaczami praw.

Or. es

Uzasadnienie

Conforme los servicios se especializan, nacen los canales tematicos y la era digital trae
consigo el correspondiente aumento de la diversidad de servicios lineales y no lineales, el
establecimiento de cuotas resulta mds obsoleto. Es el interés del usuario y no el legislador el
que dicta qué tipo de servicios habran de ofrecer los proveedores.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 487
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie sktadajq Komisji skreslony
sprawozdanie ze stosowania srodka
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okreslonego w ust. 1, nie poZniej niz do
konca czwartego roku po przyjeciu
niniejszej dyrektywy, a nastepnie co trzy
lata.

Or. es
Uzasadnienie

Conforme los servicios se especializan, nacen los canales tematicos y la era digital trae
consigo el correspondiente aumento de la diversidad de servicios lineales y no lineales, el
establecimiento de cuotas resulta mds obsoleto. Es el interés del usuario y no el legislador el
que dicta qué tipo de servicios habran de ofrecer los proveedores.

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 488
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Panstwa czlonkowskie sktadaja Komisji 3. Panstwa cztonkowskie sktadaja Komisji
sprawozdanie ze stosowania srodka sprawozdanie ze stosowania Srodka
okreslonego w ust. 1, nie pdzniej niz do okreslonego w ust. 1, nie pdzniej niz do
konca czwartego roku po przyjeciu konca czwartego roku po przyjeciu
niniejszej dyrektywy, a nastgpnie co trzy niniejszej dyrektywy, a nastgpnie co trzy
lata. lata. Na podstawie otrzymanych informacji,

co trzy lata Komisja sktada Parlamentowi
Europejskiemu i Radzie sprawozdanie ze
stosowania ust. 1 przy uwzglednieniu
rozwoju rynkowego i technologicznego oraz
celu roznorodnosci kulturowej.

Or. fr
Uzasadnienie

Skuteczny nadzor nad srodkami podjetymi na podstawie ust. 1 niniejszego artykutu wymaga,
aby informacje przekazywane przez panstwa cztonkowskie byly uwzgledniane w okresowych
sprawozdaniach Komisji.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 489
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykutl 3f ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)
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3. Panstwa czlonkowskie sktadaja Komisji 3. Panstwa cztonkowskie sktadaja Komisji

sprawozdanie ze stosowania srodka sprawozdanie dotyczqce sposobu udzielania
okreslonego w ust. 1, nie pozniej niz do wsparcia zgodnie 7 ust. 1 nie pdzniej niz do
konca czwartego roku po przyjeciu konca czwartego roku po przyjeciu
niniejszej dyrektywy, a nastgpnie co trzy niniejszej dyrektywy, a nastgpnie co trzy
lata. lata.
Or. de
Uzasadnienie

Zgodnie z ust. 1 panstwom cztonkowskim przystuguje prawo do swobodnego ksztattowania
sposobow udzielania wsparcia, w szczegolnosci w odniesieniu do okreslania jego zakresu i
srodkow. Taka elastycznos¢ powinna by¢é rowniez uwzgledniona w ust. 3.

Nalezy skreslic¢ ust. 4, aby uwzglednic¢ podstawowy cel, jakim jest eliminacja biurokracji i
deregulacja.

Poprawke ztozyt Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 490
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3f ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Komisja, na podstawie informacji skreslony
przekazanych przez panstwa czlonkowskie i

przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego i

technologicznego, skltada Parlamentowi

Europejskiemu i Radzie sprawozdanie

dotyczqce stosowania ust. 1, nie poZniej niz

do konca piqtego roku od daty przyjecia

niniejszej dyrektywy.
Or. de
Uzasadnienie
Poprawka wynikajqca z poprzedniej.
Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor
Poprawka 491
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)
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4. Komisja, na podstawie informacji

przekazanych przez panstwa czlonkowskie i

przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego i
technologicznego, sktada Parlamentowi
Europejskiemu i Radzie sprawozdanie

dotyczqce stosowania ust. 1, nie poZniej niz

do konca piqtego roku od daty przyjecia
niniejszej dyrektywy.

skreslony

Or. es

Uzasadnienie

Conforme los servicios se especializan, nacen los canales tematicos y la era digital trae
consigo el correspondiente aumento de la diversidad de servicios lineales y no lineales, el
establecimiento de cuotas resulta mas obsoleto. Es el interés del usuario y no el legislador el
que dicta qué tipo de servicios habran de ofrecer los proveedores.

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 492
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Komisja, na podstawie informacji
przekazanych przez panstwa czlonkowskie i
przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego 1
technologicznego, sktada Parlamentowi
Europejskiemu i Radzie sprawozdanie
dotyczqce stosowania ust. 1, nie poZniej niz
do konca piqtego roku od daty przyjecia
niniejszej dyrektywy.

4. Najpozniej pod koniec pigtego roku od
przyjecia niniejszej dyrektywy Rada
przeprowadza ponowny przeglaqd wdroZenia
niniejszego artykutu na podstawie
sprawozdania Komisji, ktora w razie
potrzeby przedstawia propozycje zmian przy
uwzglednieniu rozwoju rynkowego 1
technologicznego oraz celu roznorodnosci
kulturowej, a takZe udostgpnia niezaleing
analize oddzialywania srodkow podjetych
na podstawie ust. 1.

Or. fr

Uzasadnienie

Aby zapewni¢ skuteczne wdrozenie niniejszego artykutu nalezy przewidziec system
okresowych przeglqdow na podobienstwo obecnie obowiqzujqcego przepisu dotyczqcego

ustug transmisji telewizyjnej.
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Poprawke ztozyt Henri Weber

Poprawka 493
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Komisja, na podstawie informacji 4. Komisja, na podstawie informacji
przekazanych przez panstwa cztonkowskie 1 przekazanych przez panstwa cztonkowskie 1
przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego i niezaleznej analizy oraz przy uwzglednieniu
technologicznego, sktada Parlamentowi rozwoju rynkowego 1 technologicznego oraz
Europejskiemu i1 Radzie sprawozdanie celu roZnorodnosci kulturowej, co trzy lata
dotyczace stosowania ust. 1. sktada Parlamentowi Europejskiemu 1

Radzie sprawozdanie dotyczace stosowania

ust. 1.

Or. fr
Uzasadnienie

Tekst proponowany przez Komisje jest zbyt ogolny, nalezy sprecyzowac przedmiot i zasady
sporzqdzania sprawozdania.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 494
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Komisja, na podstawie informacji 4. Komisja, na podstawie informacji
przekazanych przez panstwa cztonkowskie 1 przekazanych przez panstwa cztonkowskie 1
przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego i niezaleznej analizy oraz przy uwzglednieniu
technologicznego, sktada Parlamentowi celu roinorodnosci kulturowej i rozwoju
Europejskiemu i Radzie sprawozdanie rynkowego 1 technologicznego, co dwa lata
dotyczace stosowania ust. 1, nie pdzniej niz sktada Parlamentowi Europejskiemu 1
do konca piatego roku od daty przyjecia Radzie sprawozdanie dotyczace stosowania
niniejszej dyrektywy. ust. 1.

Or. fr

Uzasadnienie

Nalezy udoskonali¢ zasady monitorowania srodkow podejmowanych przez panstwa
cztonkowskie na potrzeby promocji tresci w ramach ustug on-line. Niezalezna analiza pozwoli
zgromadzi¢ bardziej kompletne informacje, a w razie potrzeby umozliwi Komisji zgloszenie
poprawek do tekstu. Dlatego tez co dwa lata Komisja Europejska powinna przedstawiac
Parlamentowi Europejskiemu sprawozdanie ze stosowania ust. 1.
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Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 495
ARTYKUL 1 PUNKT 6

Artykut 3fustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Komisja, na podstawie informacji
przekazanych przez panstwa cztonkowskie 1
przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego 1
technologicznego, sktada Parlamentowi
Europejskiemu 1 Radzie sprawozdanie
dotyczace stosowania ust. 1, nie pozniej niz
do konca piatego roku od daty przyjgcia
niniejszej dyrektywy.

4. Co dwa lata Komisja, na podstawie
informacji przekazanych przez panstwa
cztonkowskie oraz niezaleinej analizy 1
przy uwzglednieniu rozwoju rynkowego 1
technologicznego, sktada Parlamentowi
Europejskiemu 1 Radzie sprawozdanie
dotyczace stosowania ust. 1, nie pozniej niz
do konca piatego roku od daty przyjecia
niniejszej dyrektywy.

Or. it

Uzasadnienie

La realizzazione di uno studio indipendente, oltre ad essere una garanzia di imparzialita,
assicura uniformita nei criteri di valutazione dell attivita degli Stati membri. La relazione
della Commissione dovra comunque valutare i risultati della trasposizione della presente
direttiva tenendo in considerazione anche il diverso livello di sviluppo dei servizi audiovisivi
negli Stati membri ed il livello qualitativo e quantitativo della produzione di opere europee.
In un mercato ad alto potenziale di sviluppo commerciale e tecnologico come quello dei
servizi non lineari, un margine di tempo di due anni garantisce la possibilita di un
monitoraggio sufficientemente tempestivo, che possa permettere un intervento efficace, ove

necessario.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 496
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
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4a. Najpozniej pod koniec pigtego roku od
przyjecia niniejszej dyrektywy Komisja
przedstawia w razie potrzeby propozycje
dostosowania art. 3,7,1 przy uwzglednieniu
roznorodnosci kulturowej oraz rozwoju
rynkowego i technologicznego.
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Or. fr

Uzasadnienie

Po uptywie pieciu lat niezbedna jest ponowna analiza przepisu dotyczqcego promowania
tresci europejskich on-line.

Poprawke ztozyt Mario Mauro

Poprawka 497
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3f ustep 4a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

W przypadku niemoznosci korzystania,
przez rozsqdny okres czasu, 7 medialnej
ustugi audiowizualnej lub programu
stanowiqcego utwor europejski, panstwo
czltonkowskie moze dostarczyé tymczasowej
licencji uzytkownika, na uczciwych,
rozsqdnych i niedyskryminujqcych
zasadach.

Or. it
Uzasadnienie

Ai fini degli interessi generali di circolazione della cultura é opportuno rivitalizzare il
circuito e l'utilizzazione delle opere europee (evitando accaparramenti monopolisti a scopo
di protezione e alterazione della concorrenza)

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 498
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3g (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
handlowe przekazy audiowizualne handlowe przekazy audiowizualne
rozpowszechniane przez dostawcow dostarczane jako czes¢ linearnych
podlegajacych ich jurysdykcji spetniaja medialnych programow audiowizualnych
nastgpujace wymagania: rozpowszechniane przez dostawcow

podlegajacych ich jurysdykcji spetniaja
nast¢pujace wymagania:

Or. en
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Uzasadnienie

Ograniczenie definicji do linearnych handlowych przekazow audiowizualnych zminimalizuje
zakres pokrywania sie z innymi definicjami przekazow handlowych w innych aktach
prawodawczych UE, takich jak dyrektywa w sprawie handlu elektronicznego oraz dyrektywa
dotyczqca przetwarzania danych osobowych i ochrony prywatnosci w sektorze tqcznosci
elektronicznej.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 499
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3g (dyrektywa 89/552/EWG)

Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze Panstwa cztonkowskie zapewniaja, ze
handlowe przekazy audiowizualne handlowe przekazy audiowizualne
rozpowszechniane przez dostawcow rozpowszechniane przez dostawcow
podlegajacych ich jurysdykcji spetniaja podlegajacych ich jurysdykcji zgodne sq z
nast¢pujace wymagania: zasadami okreslonymi w Karcie Praw

Podstawowych Unii i spetniaja w
szczegolnosci nastepujace wymagania:

Or. it

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 500
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3g litera a) (dyrektywa 89/552/EWG)

(a) handlowe przekazy audiowizualne musza (a) handlowe przekazy audiowizualne musza

by¢ tatwe do zidentyfikowania jako takie. by¢ tatwe do zidentyfikowania jako takie i

Zakazuje si¢ ukrytych handlowych wyraznie odroZniaé sie od pozostalej czesci

przekazoéw audiowizualnych; programu zarowno w ujeciu czasowym, jak
i przestrzennym, za pomocgq srodkow
wizualnych i akustycznych. Zakazuje sig
ukrytych handlowych przekazow

audiowizualnych;
Or. fr
Uzasadnienie
Zasada wyraznego oddzielenia reklamy od tresci redakcyjnej ma zasadnicze znaczenie i
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wymaga jasnego wyroznienia reklamy za pomocq Srodkow wizualnych i akustycznych.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 501
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera a) (dyrektywa 89/552/EWG)

(a) handlowe przekazy audiowizualne musza
by¢ tatwe do zidentyfikowania jako takie i
wyraznie odrozniaé sig od pozostalej czesci
programu zarowno w ujeciu czasowym, jak
i przestrzennym, za pomocgq srodkow
wizualnych i akustycznych. Zakazuje sig
ukrytych handlowych przekazow
audiowizualnych;

(a) handlowe przekazy audiowizualne musza
by¢ tatwe do zidentyfikowania jako takie.

Zakazuje si¢ ukrytych handlowych
przekazoéw audiowizualnych;

Or. fr

Uzasadnienie

Zasada wyraznego oddzielenia reklamy od tresci redakcyjnej ma zasadnicze znaczenie dla
ochrony widzow/konsumentow i wymaga jasnego wyroznienia reklamy za pomocq srodkow

wizualnych i akustycznych.

Poprawke ztozyli Maria Badia I Cutchet oraz Gyula Hegyi

Poprawka 502
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera a a) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(aa) handlowe przekazy audiowizualne
przestrzegajq integralnosci i naturalnych
przerw w programie, w trakcie ktorego sq
transmitowane;

Or. en
Uzasadnienie
Wiekszos¢ utworow kulturalnych, takich jak opery, sztuki teatralne, jest czesto transmitowana

w telewizji. W celu zachowania spojnosci takich dziel, wazne jest dostosowanie handlowych
przekazow audiowizualnych do naturalnych przerw w programach.
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Poprawke ztozyta Erna Hennicot-Schoepges

Poprawka 503
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)

(b) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga wykorzystywac technik
podprogowych;

(b) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga wykorzystywac technik
podprogowych. W tym wzgledzie poziom
d?wigku w blokach reklamowych, a takze
planszach, ktore poprzedzajq reklame i
nastepujq po niej, nie moze przekraczaé
sredniego poziomu pozostalych programow.
Za powyzsze uregulowania odpowiadajq
reklamodawcy i nadawcy, ktorzy muszq
dopilnowadé, aby reklamodawcy
przestrzegali tego wymogu w przekazach
reklamowych;

Or. fr

Uzasadnienie

Zasadniczo Srednia roznic miedzy reklamq a programami znacznie przekracza Sredni poziom
dzwieku pozostalej czesci programu, co powoduje rozdraznienie, a takze moze by¢ uwazane
za Srodek stosowany przez reklamodawcow majqcy na celu zwrocenie uwagi na ich produkty

lub ustugi bez wiedzy telewidzow.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 504
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera c) (dyrektywa 89/552/EWG)

(c) handlowe przekazy audiowizualne nie
mogq:

(i) zawieraé jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na rase, ple¢ lub narodowosé;

(ii) obrazaé przekonan religijnych lub
politycznych;

(iii) zachecaé do zachowania szkodliwego
dla zdrowia lub bezpieczenstwa;

(iv) zachecaé do zachowania szkodliwego
dla ochrony srodowiska;
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Or. en
Uzasadnienie

Niniejsze przepisy mogq niepotrzebnie zagrazac wolnosci stowa. Przyznawanie kar za emisje
nieakceptowanych tresci powinno, w przypadku gdy jest to stosowne (np. gdy ma miejsce
podburzanie do nienawisci na tle rasowym), podlegac prawu karnemu.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 505
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera c) (dyrektywa 89/552/EWG)

(c) handlowe przekazy audiowizualne nie skreslona
mogq:

(i) zawierac jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na rase, ple¢ lub narodowosé;

(ii) obrazaé przekonan religijnych lub
politycznych;

(iii) zachecaé do zachowania szkodliwego
dla zdrowia lub bezpieczenstwa;

(iv) zachecad do zachowania szkodliwego
dla ochrony srodowiska;

Or. de
Uzasadnienie

Chodzi o politycznie umotywowane ograniczenie petnej wolnosci stowa, ktore mogto by¢
uzasadnione w transmisjach na mato wydajnych czestotliwosciach, lecz obecnie jest juz nie
na czasie. Do art. 3g lit. c) odnosi si¢ stwierdzenie z COM 2003(657), zgodnie z ktorym zakaz
dyskryminacji nie moze wphywac na wolnos¢ mediow, a wiec nie moze odnosic si¢ do
zawartosci mediow i reklamy. Art. 3g lit. ¢) ii) zawiera znaczne ograniczenie wolnosci stowa,
poniewaz dopuszczalnos¢ krytyki kaznodziei lub polityka nie moze zaleze¢ od jego
wrazliwosci, a swobodne wyrazanie pogladow niejednokrotnie niesie ze sobq wlasnie takie
ryzyko urazenia uczuc¢. Takze reklama moze by¢ polityczna, jak wykazaly kampanie firmy
Benetton. Art. 3g lit. ¢) pkt iii) i iv) sq zbyt niejasne, a ponadto stanowiq niestosowne
ograniczenie wolnosci stowa. [Nawet jezeli pozostanie si¢ przy tej specjalnej regulacji w
przypadku transmisji telewizyjnej, nalezy uniknqc rozszerzenia jej poza niq. Nalezy po prostu
w art. 3g lit. ¢) w wersji Komisji za ,, handlowym przekazem audiowizualnym’ dodac ,, w
linearnych medialnych ustugach audiowizualnych, aby zakaz zostat ograniczony w
odpowiedni sposob.]
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Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 506
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera c) punkt -1) (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(-i) naruszac¢ godnosci ludzkiej;

Or. de
Uzasadnienie

Godnos¢ ludzkq, bedacq nadrzednym podstawowym dobrem chronionym, nalezy uwzglednic
w wykazie zawartym w art. 3g lit. c¢). Takie rozszerzenie wykazu wartosci chronionych jest
zgodne z art. 1 Karty Praw Podstawowych Unii, w ktorej godnosci ludzkiej przyznaje sie
pierwszenstwo jako nienaruszalnej i najwyzszej wartosci.

Poprawke ztozyl Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 507
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera c) (dyrektywa 89/552/EWG)

(c) handlowe przekazy audiowizualne nie (c) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga: moga:

(i) zawieraé jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na rase, ple¢ lub narodowosé;

(ii) obrazaé przekonan religijnych lub

politycznych;
(111) zachgca¢ do zachowania szkodliwego (111) zachgca¢ do zachowania szkodliwego
dla zdrowia lub bezpieczenstwa; dla zdrowia lub bezpieczenstwa;
(1v) zacheca¢ do zachowania szkodliwego (1v) zachgca¢ do zachowania szkodliwego
dla ochrony $rodowiska; dla ochrony $rodowiska;
Or. de
Uzasadnienie

Proponowany w dyrektywie art. 3e jest wystarczajqcy, powtorzenie i przepis

antydyskryminacyjny nie jest konieczny.
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Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 508
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3g litera c) punkt (1) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(1) by¢ obrazliwe ze wzgledu na
dyskryminacje 7 uwagi na rase, ptec¢ lub
narodowos¢;

(1) zawieraé jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na rasg, pte¢ lub narodowos¢;

Or. en

Uzasadnienie

Zakaz emisji reklam ze wzgledu na dyskryminacje jest zbyt szeroki i bylby trudny do
uregulowania.

Poprawke ztozyt Henri Weber

Poprawka 509
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera ¢) (1) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(1) zawiera¢ jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na ple¢, rase, pochodzenie
etniczne, narodowos¢, orientacje seksualngq,
wiek, wyznanie, przekonania, naruszaé
godnosci i poszanowania czlowieka;

(1) zawiera¢ jakiejkolwiek dyskryminacji ze
wzgledu na rase, pte¢ lub narodowosc¢;

Or. fr
Uzasadnienie
Nalezy uzupetnic i opracowac w racjonalny sposob wykaz zakazanych rodzajow
dyskryminacji.
Poprawke ztozyly Helga Triipel i Monica Frassoni
Poprawka 510
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera ¢) punkt (i1) (dyrektywa 89/552/EWG)
(ii) obrazaé przekonan religijnych lub skreslony
politycznych;
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Uzasadnienie

Musi istnie¢ wspolny standard ochrony dla wszystkich medialnych ustug audiowizualnych
oraz dla handlowego przekazu audiowizualnego. Proponowana zmiana ma na celu unikniecie
dodatkowych ograniczen w porownaniu do wolnosci przekazu zwiqzanego z prasq. Godnos¢
ludzka pozostanie gtownym przedmiotem ochrony.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 511
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera ¢) punkt (iv) (dyrektywa 89/552/EWG)

(1v) zacheca¢ do zachowania szkodliwego (1v) zachgca¢ do zachowania razqco
dla ochrony $rodowiska; szkodliwego dla ochrony srodowiska;
Or. en
Uzasadnienie

Tekst Komisji jest zbyt daleko idqcy.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 512
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera d) (dyrektywa 89/552/EWG)

(d) wszelkie formy handlowych przekazow (d) wszelkie formy handlowych przekazow
audiowizualnych oraz telezakupow audiowizualnych dotyczace papierosow i
dotyczace papierosow i innych produktéw innych produktow tytoniowych sa zakazane;

tytoniowych sa zakazane;

Or. de

Uzasadnienie

Handlowy przekaz audiowizualny obejmuje telezakupy, zatem odrebne odniesienie nie jest
konieczne.
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Poprawke ztozyt Carl Schlyter

Poprawka 513
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera e) (dyrektywa 89/552/EWG)

(e) handlowe przekazy audiowizualne (e) wszelkie formy handlowych przekazow
dotyczqce napojow alkoholowych nie mogq audiowizualnych dotyczqcych alkoholu sq
by¢ kierowane do 0sob maloletnich i nie zakazane;

mogq zachecaé do nieumiarkowanej
konsumpcji takich napojow;

Or. fr
Uzasadnienie

Ograniczenie reklamy napojow alkoholowych jest niedostateczne w obliczu ryzyka
zwiqzanego z nadmiernym spozywaniem alkoholu. Moze ono prowadzi¢ do uzaleznienia
fizycznego i psychicznego, a w konsekwencji do powaznego pogorszenia stanu zdrowia
(marskos¢ waqtroby, wzrost ryzyka chorob serca i naczyn krwionosnych oraz chorob
neurologicznych, nowotworow itp.). Spozywanie alkoholu w czasie ciqzy moze by¢ szkodliwe
dla ptodu. We Francji 45 000 zgonow rocznie przypisuje sie spozyciu alkoholu. (Proporcja
zgonow przypisywanych alkoholowi wynosi 27% u mezczyzn i 9% u kobiet miedzy 45 a 65
rokiem zycia. Wsrod 45 000 zgonow alkohol odpowiada za 16 000 zgonow w wyniku
nowotworu, co daje jeden zgon w wyniku nowotworu na dziewieé (w tym jeden zgon
mezZczyzny na siedem). Wsrod mezczyzn miedzy 45 a 64 rokiem zZycia ponad jeden zgon w
wyniku nowotworu na cztery jest przypisywany spozyciu alkoholu. - Instytut Gustave-Roussy,
1995.)

O ile konsument moze bez trudu zidentyfikowa¢ handlowy charakter reklam produktow
alkoholowych, w przypadku sponsorowania charakter reklamowy jest mniej oczywisty dla
widzow. Dlatego tez, podobnie jak w przypadku tytoniu, nalezy zakaza¢ reklamy alkoholu.

Poprawke ztozyta Asa Westlund

Poprawka 514
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera e) (dyrektywa 89/552/EWG)

(e) handlowe przekazy audiowizualne (e) wszelkie formy handlowych przekazow
dotyczace napojow alkoholowych nie mogq audiowizualnych oraz telezakupow

by¢ kierowane do osob maloletnich i nie dotyczace napojow alkoholowych sq
mogq zachecaé do nieumiarkowanej zakazane;

konsumpcji takich napojow;

Or. en
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Uzasadnienie

Powodowane przez alkohol choroby, urazy i przemoc sq ekonomicznym obciqzeniem dla
spoleczenstwa w sektorze ochrony zdrowia, opieki spotecznej, zatrudnienia oraz wymiaru
sprawiedliwosci, ktorego catkowity rzeczywisty koszt obliczony w 2003 r. wyniost 125
miliardow euro. Z tych wymiernych kosztow spowodowanych przez alkohol 59 miliardow
euro wynika z utraconej produkcji (nieobecnos¢ w pracy, bezrobocie oraz utracone lata pracy
z powodu przedwczesnej Smierci) oraz moze stanowic utrudnienie dla podnoszenia
konkurencyjnosci Europy, co jest celem strategii lizbonskiej.

Poprawke¢ ztozyta Maria Badia I Cutchet

Poprawka 515
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera (e) (dyrektywa 89/552/EWG)

(e) handlowe przekazy audiowizualne (e) handlowe przekazy audiowizualne
dotyczace napojow alkoholowych nie moga dotyczace napojow alkoholowych nie moga
by¢ kierowane do 0os6b matoletnich i1 nie by¢ kierowane do 0os6b matoletnich i1 nie
moga zacheca¢ do nieumiarkowane;j moga zachgca¢ do nieumiarkowane;
konsumpcji takich napojow; konsumpcji takich napojow; parnstwa

czlonkowskie ustanawiajq zasady dotyczqce
odpowiedniego harmonogramu dla
handlowych przekazow audiowizualnych
dotyczqcych napojow alkoholowych w celu
zapewnienia ochrony maloletnich.

Or. en
Uzasadnienie

Poniewaz alkohol nie jest zwyklym towarem, ale substancjq, ktora moze prowadzi¢ zarowno
do fizycznego, jak i psychicznego uzaleznienia, dla ochrony matoletnich wazne jest, aby
panstwa cztonkowskie ustanowity odpowiedni harmonogram dla handlowego przekazu
audiowizualnego napojow alkoholowych, w celu unikniecia narazenia matoletnich na przekaz

dotyczqcy alkoholu.
Poprawke ztozyta Marian Harkin
Poprawka 516
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera e) (dyrektywa 89/552/EWG)

(e) handlowe przekazy audiowizualne (e) handlowe przekazy audiowizualne
dotyczace napojow alkoholowych nie moga dotyczace napojow alkoholowych nie moga

PE 378.740v01-00 78/129 AM\631403PL.doc

PL



by¢ kierowane do 0os6b matoletnich i1 nie
moga zacheca¢ do nieumiarkowane;j
konsumpcji takich napojow; handlowe
przekazy audiowizualne dotyczqce napojow
alkoholowych nie powinny by¢ nadawane
pomiedzy godz. 6.00 a 21.00.

by¢ kierowane do 0os6b matoletnich i nie
moga zacheca¢ do nieumiarkowane;j
konsumpcji takich napojow;

Or. en

Poprawke ztozyt Ivo Belet

Poprawka 517
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera e a) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(ea) Handlowe przekazy audiowizualne
dotyczqce produktow i zabiegow
leczniczych, dostgpnych tylko na recepte w
panstwie czlonkowskim, ktorego jurysdykcji
podlega dostawca ustug audiowizualnych,
sq zakazane.

Or. nl

Uzasadnienie

Zakaz reklamowania produktow i zabiegow leczniczych, dostepnych tylko na recepte,
powinien mie¢ zastosowanie takze do ustug nielinearnych.

Poprawke ztozyt Manolis Mavrommatis

Poprawka 518
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera ea) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(ea) handlowe ogloszenia audiowizualne
skierowane do mlodych ludzi nie mogq
zawierac niezdrowych produktow i napojow
(Zywnosé 7 wysokq zawartosciq ttuszczu,
cukru lub soli).

Or. el
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Uzasadnienie

Owlosc jest powaznym problemem zywieniowym, z ktorym czesto borykajq sie dorastajqce
dzieci z uwagi na zmiane tempa zycia w nowoczesnym spoteczenstwie. Ograniczanie
reklamowania niezdrowych produktow przyczyni sie do rozwiqzania tego problemu.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 519
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera f) (dyrektywa 89/552/EWG)

(f) handlowe przekazy audiowizualne nie Poprawka nie dotyczy wersji polskie;.
moga powodowac¢ moralnej lub fizycznej
szkody dla osob matoletnich. W zwiazku z
tym nie moga one bezposrednio nawotywaé
matoletnich do kupowania produktu lub
ushugi wykorzystujac ich brak
doswiadczenia lub latwowiernosc,
bezposrednio zachgcac ich do namawiania
rodzicoéw lub oséb trzecich do zakupu
reklamowanych produktéw lub ustug,
wykorzystywac specjalnego rodzaju
zaufania, ktérym osoby matoletnie obdarzaja
rodzicow, nauczycieli 1 inne osoby lub bez
uzasadnienia pokazywac¢ osoby matoletnie w
niebezpiecznych sytuacjach.

Or. de
Uzasadnienie

Poprawka nie dotyczy wersji polskiej.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 520
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera f) (dyrektywa 89/552/EWG)

(f) handlowe przekazy audiowizualne nie (f) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga powodowac¢ moralnej lub fizycznej moga powodowac¢ moralnej lub fizycznej
szkody dla 0s6b maloletnich. W zwiazku z szkody dla 0s6b matoletnich. W zwiazku z
tym nie moga one bezposrednio nawotywac tym nie moga one bezposrednio lub
matoletnich do kupowania produktu lub posrednio nawotywac maloletnich do
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ustugi wykorzystujqc ich brak
doswiadczenia lub tatwowiernosé,
bezposrednio zachgca¢ ich do namawiania
rodzicoéw lub oséb trzecich do zakupu
reklamowanych produktéw lub ustug,
wykorzystywac specjalnego rodzaju
zaufania, ktérym osoby matoletnie obdarzaja
rodzicow, nauczycieli 1 inne osoby lub bez
uzasadnienia pokazywac osoby matoletnie
w niebezpiecznych sytuacjach.

kupowania produktu lub ustugi,
bezposrednio lub posrednio zachgcac ich do
namawiania rodzicOw lub osob trzecich do
zakupu reklamowanych produktéw lub
ushug, wykorzystywac specjalnego rodzaju
zaufania, ktérym osoby matoletnie obdarzaja
rodzicow, nauczycieli 1 inne osoby lub
pokazywac¢ osoby matoletnie w
niebezpiecznych sytuacjach, z wyjqtkiem
sytuacji, w ktorych jest to uzasadnione ze
wzgledow edukacyjnych lub szkoleniowych.

Panstwa czlonkowskie powinny zachecaé
dostawcow medialnych ustug
audiowizualnych do sporzqdzenia kodeksu
postepowania dotyczqcego programow
dzieciecych zawierajqcych lub
przerywanych przez reklamy,
sponsorowanie lub promocje niezdrowej
lub niewlasciwej Zywnosci i napojow, np. o
wysokiej zawartosci ttuszczu, cukru i soli
oraz napojow alkoholowych.

Or. en

Uzasadnienie

Dostawcy ustug medialnych powinni przyja¢ odpowiedzialng postawe dla dobra dzieci, co

mozna osiqgnqc¢ w drodze samoregulacyji.

Poprawke ztozyta Helga Triipel

Poprawka 521
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera f) (dyrektywa 89/552/EWG)

(f) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga powodowac¢ moralnej lub fizycznej
szkody dla osob matoletnich. W zwiqzku 7
tym nie mogq one bezposrednio nawolywaé
maloletnich do kupowania produktu lub
ustugi wykorzystujqc ich brak
doswiadczenia lub tatwowiernosé,
bezposrednio zachecaé ich do namawiania
rodzicow lub o0sob trzecich do zakupu
reklamowanych produktow lub ustug,
wykorzystywac specjalnego rodzaju
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(f) handlowe przekazy audiowizualne nie
moga powodowac¢ moralnej lub fizycznej
szkody dla 0s6b maloletnich lub pokazywac
osoby maloletnie w niebezpiecznych
sytuacjach.
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zaufania, ktorym osoby maloletnie
obdarzajq rodzicow, nauczycieli i inne
osoby lub bez uzasadnienia pokazywac
osoby maloletnie w niebezpiecznych
sytuacjach.

Or. en
Uzasadnienie

Powyzsze sformutowanie powinno zosta¢ zmienione ze wzgledow praktycznych. Definicja w
obecnej formie zapewnia wystarczajqcq ochrone.

Poprawke ztozyli Helga Triipel, Jean-Luc Bennahmias, Caroline Lucas, Carl Schlyter i
Monica Frassoni

Poprawka 522
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera fa) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(fa) handlowe ustugi audiowizualne
skierowane do dzieci nie mogq zawieraé¢ w
Zadnej formie handlowych przekazow
audiowizualnych lub telezakupow
odnoszqcych sie do Zywnosci lub napojow o
wysokiej zawartosci thuszczu, cukru lub soli
w oparciu o profile sktadnikow odZywczych,
zgodnie 7 takimi samymi zasadami, jakie
zostaly zawarte w rozporzqdzeniu w sprawie
oswiadczen Zywieniowych i zdrowotnych.

Or. en
Uzasadnienie

Owtos¢ alarmujqco wzrasta w Europie. Szczegolnie niepokojqcy jest wzrost otylosci wsrod
dzieci. Dowiedziono naukowo, ze promocja niezdrowej Zywnosci dla dzieci poprzez medialne
ustugi audiowizualne ma decydujqce znaczenie dla wyboru produktow zywieniowych przez
dzieci. Nie powinno si¢ wiec reklamowac takiej zywnosci przynajmniej przed, w trakcie i po
programach przeznaczonych dla dzieci.

Poprawke ztozyta Asa Westlund

Poprawka 523
ARTYKUL 1 PUNKT 6
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Artykut 3g litera fa) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWG)

(fa) handlowe przekazy audiowizualne nie
mogq mieé na celu przyciqgania uwagi
dzieci w wieku ponizej 12 lat, nie mogq one
takie ukazywac sie bezposrednio przed lub
po programie, lub czesci programu, ktora
jest przeznaczona glownie dla dzieci w
wieku ponizej 12 lat.

Or. sv

Uzasadnienie

Drzieci nie sq w stanie rozrozni¢ reklamy od programow. Dzieci nie mogq by¢ porownywane z
innymi konsumentami, poniewaz nie posiadajq zdolnosci dokonania krytycznej oceny
informacji zawartej w reklamie.

Poprawke ztozyta Asa Westlund

Poprawka 524
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g litera £ b) (nowa) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(fb) wszelkie formy handlowych przekazow
audiowizualnych oraz telezakupow
odnoszqcych sie do Zywnosci i napojow o
wysokiej zawartosci ttuszczu, cukru lub soli
w oparciu o profile wartosci odZywczych,
zgodnie 7 takimi samymi zasadami, jakie
zostaly opracowane w rozporzqdzeniu w
sprawie oswiadczen Zywieniowych i
zdrowotnych, sq zabronione przez godz.
21.00.

Or. en

Uzasadnienie

Scislejsza kontrola telewizyjnych reklam niezdrowej zywnosci dla dzieci jest konieczna z
uwagi na szkodliwy wplyw na wybory dokonywane przez dzieci. Poniewaz dzieci bardzo
czesto ogladajq telewizje poza okresami nadawania programow dzieciecych, ochrona przed
handlowymi przekazami dotyczqcymi niezdrowej Zywnosci i napojow dla dzieci moze by¢
zagwarantowana tylko wtedy, gdy obejmuje ona programy rzeczywiscie ogladane przez
dzieci. Podziat reklam pod tym wzgledem na bloki nadawane przed i po godz. 21.00 —
popierany przez brytyjskq Agencje Norm Zywnosci (Food Standards Agency) — wydaje sie by¢
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odpowiedni. Zapewnia on praktyczne srodki rozszerzenia ochrony na starsze dzieci w
odniesieniu do reklam dotyczqcych produktow o wysokiej zawartosci ttuszczu, soli lub cukru.
Niezdrowa zywnos¢ moze by¢ zidentyfikowana na podstawie profili sktadnikow odzywczych.
Pojecie profili sktadnikow odzywczych zostato juz opracowane w wielu panstwach
cztonkowskich oraz jest obecnie uzywane przez wiele przedsiebiorstw zajmujqcych sie
zywnosciq, w celu dostarczenia jasnego opisu wartosci odzywczej produktow spoZywczych
oraz oznaczenia produktow o wysokiej zawartosci ttuszczow, ttuszczow nasyconych, soli lub
cukru, w celu wdrozenia regulacji dotyczqcych reklam i promocji kierowanych do dzieci.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 525
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep -1 (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

-1. Integracja produktu, lokowanie
tematyczne i lokowanie produktu sq
formalnie zabronione.

Or. fr
Uzasadnienie

Lokowanie produktu jest sprzeczne z zasadq oddzielania reklamy od tresci redakcyjnych.
Lokowanie samo w sobie powoduje u widzow poczucie dezorientacji, co w diuzszej
perspektywie moze prowadzié¢ do utraty ogélnej wiarygodnosci programéw. Zadne srodki
regulacyjne nie mogq w wystarczajqcym stopniu zagwarantowac widzom, ze interesy
handlowe nie mialy wplywu na tres¢ redakcyjnq. Dostepne wyniki badan wskazujq, ze
stosowanie lokowania produktu nie przyczynia sie do zdobycia dodatkowych srodkow
finansowych z korzysciq dla produkcji europejskiej, lecz prowadzi jedynie do przesuniecia
budzetow reklamowych, ktore obecnie sq przeznaczane na inne formy reklamy. Jezeli chodzi o
sponsorowanie, zaleca si¢ dodatkowe uregulowanie odniesien dotyczqcych sponsora w
trakcie programu, tak aby unikng¢ nadmiernego eksponowania jego produktow i ustug.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 526
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 2. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa
sponsorowane, lub ktore zawierajq sponsorowane, musza spetnia¢ nastgpujace
lokowanie produktu, musza speliac wymagania:

nast¢pujace wymagania:
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Or. fr

Uzasadnienie

Lokowanie produktu jest sprzeczne z zasadq oddzielania reklamy od tresci redakcyjnych.
Lokowanie samo w sobie powoduje u widzow poczucie dezorientacji, co w diuzszej
perspektywie moze prowadzié¢ do utraty ogélnej wiarygodnosci programéw. Zadne srodki
regulacyjne nie mogq w wystarczajqcym stopniu zagwarantowac widzom, ze interesy
handlowe nie mialy wplywu na tres¢ redakcyjnq. Dostepne wyniki badan wskazujq, ze
stosowanie lokowania produktu nie przyczynia sie do zdobycia dodatkowych srodkow
finansowych z korzysciq dla produkcji europejskiej, lecz prowadzi jedynie do przesuniecia
budzetow reklamowych, ktore obecnie sq przeznaczane na inne formy reklamy. Jezeli chodzi o
sponsorowanie, zaleca si¢ dodatkowe uregulowanie odniesien dotyczqcych sponsora w
trakcie programu, tak aby uniknqc nadmiernego eksponowania jego produktow i ustug.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 527
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 1. Linearne medialne ustugi audiowizualne,
sponsorowane, lub ktore zawieraja ktore sa sponsorowane, lub ktére zawieraja
lokowanie produktu, musza spetniac lokowanie produktu, musza spetniac
nast¢pujace wymagania: nast¢pujace wymagania:

Or. en

Uzasadnienie

Ograniczenia nie sq odpowiednie do nielinearnych ustug audiowizualnych.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 528
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 1. Transmitowane programy, ktore sa
sponsorowane, lub ktore zawierajq sponsorowane, musza spetnia¢ nastgpujace
lokowanie produktu, musza spelniac wymagania:

nast¢pujace wymagania:

Or. en
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Uzasadnienie

Ograniczenia dotyczqce sponsorowania i lokowania produktu powinny mie¢ zastosowanie
tylko do linearnych ustug telewizyjnych.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 529
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa
sponsorowane, lub ktore zawierajq sponsorowane, musza spetnia¢ nastgpujace
lokowanie produktu, musza speliac wymagania:

nast¢pujace wymagania:

Or. fr
Uzasadnienie

Lokowanie produktu moze podwazy¢ wiarygodnosc¢ programu i poszanowanie utworow
telewizyjnych. Z drugiej strony, kanaly tematyczne lub nadawcy, ktorzy proponujq gtownie
programy kulturalne lub informacyjne, w diuzszej perspektywie znajdq sie na mniej
uprzywilejowanej pozycji pod wzgledem finansowania, ktore wiqze sie z lokowaniem
produktu.

Ponadto, zgodnie z art. 3g lit. d), ochrona zdrowia publicznego musi by¢ gwarantowana w
takim samym stopniu w ramach ustug nielinearnych jak i linearnych. Taka uniformizacja jest
zgodna z dyrektywq 2003/33/WE z dnia 26 maja 2003 r. odnoszqcq sie do reklamy i
sponsorowania wyrobow tytoniowych.

Informacja o sponsorowaniu w trakcie programu w formie pojedynczego i dyskretnego
odniesienia (na przyktad pojawienie si¢ znaku firmowego sponsora podczas przypominania
wyniku rozgrywanego turnieju sportowego) jest praktykq powszechnie stosowangq. Informacja
taka nie przerywa programu i nie prowadzi do blednego utozsamienia z tresciq redakcyjng.

Poprawke ztozyli Helga Triipel, Jean-Luc Bennahmias i1 Carl Schlyter

Poprawka 530
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 1 (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa

sponsorowane, lub ktore zawieraja sponsorowane, lub ktore zawieraja wsparcie

lokowanie produktu, musza speliac dla produkcji, musza speinia¢ nastgpujace
PE 378.740v01-00 86/129 AM\631403PL.doc

PL



nastgpujace wymagania: wymagania:

Or. en
Uzasadnienie
Zmiana ta zostata wprowadzona w calym tekscie.
Poprawke ztozyt Michl Ebner
Poprawka 531
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustgp 1 (dyrektywa 89/552/EWG)
1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa 1. Medialne ustugi audiowizualne, ktore sa
sponsorowane, lub ktore zawierajq sponsorowane, musza spetnia¢ nastepujace
lokowanie produktu, musza spelniac wymagania:
nast¢pujace wymagania:
Or. de

Uzasadnienie

Skreslenie wszystkich przepisow dotyczqcych lokowania produktu i ich przeniesienie do
nowego art. 3i odbywa sie w celu wyjasnienia roznic w traktowaniu roznych form reklamy i
pozostania w zgodnosci z podstawowym wymaganiem zrozumiatego ustawodawstwa.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 532
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera (b) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(b) Ustugi te nie mogq bezposrednio skreslona
zachecaé do zakupu lub najmu towarow

bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez

dokonywanie specjalnych, wspierajgcych

sprzedaz odniesien do tychze towarow bqd?

ustug;
Or. en
Uzasadnienie
Zapobiega wykorzystywaniu ofert dotyczqcych promocji i obnizek, w szczegolnosci
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uwzgledniajqc postep technologiczny.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 533
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)

(b) Ustugi te nie moga bezposrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw
badz ustug, w szczeg6lnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajacych
sprzedaz odniesien do tychze towarow badz
ushig;

(b) Ustugi te nie moga bezposrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw
badz ustug, w szczegdlnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajacych
sprzedaz odniesien do tychze towaréw badz
ustug lub innych odniesien, 7 wyjqtkiem
pojedynczych i dyskretnych informacji na
temat tych towarow i ustug podczas
programu,

Or. fr

Uzasadnienie

Lokowanie produktu jest sprzeczne z zasadq oddzielania reklamy od tresci redakcyjnych.
Lokowanie samo w sobie powoduje u widzow poczucie dezorientacji, co w diuzszej
perspektywie moze prowadzié¢ do utraty ogélnej wiarygodnosci programéw. Zadne srodki
regulacyjne nie mogq w wystarczajqcym stopniu zagwarantowac widzom, ze interesy
handlowe nie mialy wplywu na tres¢ redakcyjnq. Dostepne wyniki badan wskazujq, ze
stosowanie lokowania produktu nie przyczynia si¢ do zdobycia dodatkowych srodkow
finansowych z korzysciq dla produkcji europejskiej, lecz prowadzi jedynie do przesuniecia
budzetow reklamowych, ktore obecnie sq przeznaczane na inne formy reklamy. Jezeli chodzi o
sponsorowanie, zaleca si¢ dodatkowe uregulowanie odniesien dotyczqcych sponsora w
trakcie programu, tak aby uniknq¢ nadmiernego eksponowania jego produktow i ustug.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 534
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)

(b) Ustugi te nie moga bezposrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw
badz ustug, w szczeg6lnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajacych
sprzedaz odniesien do tychze towardw badz
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(b) Ustugi te nie moga bezposrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw
badz ustug, w szczeg6lnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajacych
sprzedaz odniesien do tychze towaréw badz
ustug lub innych odniesien, 7 wyjqtkiem
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ushug; pojedynczych i dyskretnych informacji na
temat tych towarow i ustug podczas
programu,

Or. fr

Uzasadnienie

Lokowanie produktu moze podwazy¢ wiarygodnosc¢ programu i poszanowanie utworow
telewizyjnych. Z drugiej strony, kanaly tematyczne lub nadawcy, ktorzy proponujq gltownie
programy kulturalne lub informacyjne, w diuzszej perspektywie znajdq sie na mniej
uprzywilejowanej pozycji pod wzgledem finansowania, ktore wiqze sie z lokowaniem
produktu.

Ponadto, zgodnie z art. 3g lit. d), ochrona zdrowia publicznego musi by¢ gwarantowana w
takim samym stopniu w ramach ustug nielinearnych jak i linearnych. Taka uniformizacja jest
zgodna z dyrektywq 2003/33/WE z dnia 26 maja 2003 r. odnoszqcq sie do reklamy i
sponsorowania wyrobow tytoniowych.

Informacja o sponsorowaniu w trakcie programu w formie pojedynczego i dyskretnego
odniesienia (na przyktad pojawienie si¢ znaku firmowego sponsora podczas przypominania
wyniku rozgrywanego turnieju sportowego) jest praktykq powszechnie stosowanq. Informacja
taka nie przerywa programu i nie prowadzi do blednego utozsamienia z tresciq redakcyjng.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 535
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g ustep 1 litera b) (dyrektywa 89/552/EWG)

(b) Ustugi te nie moga bezposrednio (b) Ustugi te nie moga zachgca¢ do zakupu
zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw lub najmu towarow badz ustug, w
badz ustug, w szczegdlnosci poprzez szczegolnosci poprzez dokonywanie
dokonywanie specjalnych, wspierajacych specjalnych, wspierajacych sprzedaz
sprzedaz odniesien do tychze towaréw badz odniesien do tychze towaréw badz ustug;
ushig;

Or. it

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 536
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

AM\631403PL.doc 89/129 PE 378.740v01-00

PL



PL

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposdb na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu

programu. Programy zawierajqce lokowanie

produktu muszq by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczqtku programu, tak aby

uniknqcé jakiegokolwiek nieporozumienia u

widzow.

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania. Programy sponsorowane
musza by¢ jasno oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-
o6w) lub ustug(i) lub do jego
charakterystycznego znaku zamieszczonego
we wilasciwy sposob na poczatku, w trakcie
1/lub na koncu programu.

Or. fr

Uzasadnienie

Lokowanie produktu jest sprzeczne z zasadq oddzielania reklamy od tresci redakcyjnych.
Lokowanie samo w sobie powoduje u widzow poczucie dezorientacji, co w diuzszej
perspektywie moze prowadzié¢ do utraty ogélnej wiarygodnosci programéw. Zadne srodki
regulacyjne nie mogq w wystarczajqcym stopniu zagwarantowac widzom, ze interesy
handlowe nie mialy wplywu na tres¢ redakcyjnq. Dostepne wyniki badan wskazujq, ze
stosowanie lokowania produktu nie przyczynia sie do zdobycia dodatkowych srodkow
finansowych z korzysciq dla produkcji europejskiej, lecz prowadzi jedynie do przesuniecia
budzetow reklamowych, ktore obecnie sq przeznaczane na inne formy reklamy. Jezeli chodzi o
sponsorowanie, zaleca si¢ dodatkowe uregulowanie odniesien dotyczqcych sponsora w
trakcie programu, tak aby uniknqc nadmiernego eksponowania jego produktow i ustug.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 537
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza byc¢ jasno
oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego
1/Tub jakiegokolwiek innego
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(c) widzowie musza byc¢ jasno
poinformowani o istnieniu
umowy sponsorowania. Programy
sponsorowane musza byc¢ jasno
oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego
1/Tub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak
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symbolu sponsora, takiego jak
odniesienie do jego
produktu(-6w) Tub ustug(i)
Tub do jego
charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wtasciwy
sposob na poczatku, w trakcie
i/Tub na koncu programu.
Programy zawierajace
lokowanie produktu musza byc
w odpowiedni sposob oznaczone
na poczatku prozramu, tak aby
uniknac¢ jakiegokolwiek
nieporozumienia u widzow.

odniesienie do jego
produktu(-6w) Tub ustug(i)
Tub do jego
charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wtasciwy
sposob na poczatku, w trakcie
i/Tub na koncu programu.

Or. fr

Uzasadnienie

Lokowanie produktu moze podwazy¢ wiarygodnosc¢ programu i poszanowanie utworow
telewizyjnych. Z drugiej strony, kanaly tematyczne lub nadawcy, ktorzy proponujq gtownie
programy kulturalne lub informacyjne, w diuzszej perspektywie znajdq sie na mniej
uprzywilejowanej pozycji pod wzgledem finansowania, ktore wiqze sie z lokowaniem

produktu.

Ponadto, zgodnie z art. 3g lit. d), ochrona zdrowia publicznego musi by¢ gwarantowana w
takim samym stopniu w ramach ustug nielinearnych jak i linearnych. Taka uniformizacja jest
zgodna z dyrektywq 2003/33/WE z dnia 26 maja 2003 r. odnoszqcq sie do reklamy i

sponsorowania wyrobow tytoniowych.

Informacja o sponsorowaniu w trakcie programu w formie pojedynczego i dyskretnego
odniesienia (na przyklad pojawienie si¢ znaku firmowego sponsora podczas przypominania
wyniku rozgrywanego turnieju sportowego) jest praktykq powszechnie stosowangq. Informacja
taka nie przerywa programu i nie prowadzi do blednego utozsamienia z tresciq redakcyjng.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 538
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/lub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
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(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania. Programy sponsorowane
musza by¢ jasno oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-
6w) lub ustug(i) lub do jego
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do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wilasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu

programu. Programy zawierajqce lokowanie

produktu muszq by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczqtku programu, tak aby
uniknqc jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

charakterystycznego znaku zamieszczonego
we wilasciwy sposob na poczatku, w trakcie
1/lub na koncu programu.

Or. de

Uzasadnienie

Skreslenie wszystkich przepisow dotyczqcych lokowania produktu i ich przeniesienie do
nowego art. 3i odbywa sie w celu wyjasnienia roznic w traktowaniu roznych form reklamy i
pozostania w zgodnosci z podstawowym wymaganiem zrozumiatego ustawodawstwa.

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 539
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3g ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajqce lokowanie
produktu muszq by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczqtku programu, tak aby
uniknqcé jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.
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Widzowie musza by¢ jasno poinformowani
o0 istnieniu umowy sponsorowania i/lub
zastosowaniu lokowania produktu.
Programy sponsorowane musza by¢ jasno
oznaczone jako takie za pomoca nazwy,
znaku firmowego 1/lub jakiegokolwiek
innego symbolu sponsora, takiego jak
odniesienie do jego produktu(-6w) lub
ustug(i) lub do jego charakterystycznego
znaku zamieszczonego we wlasciwy sposob
na poczatku, w trakcie 1/lub na koncu
programu. Prezenter programu nie moze
pelnié jednoczesnie roli osoby
reklamujqcej.

Or. it
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Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 540
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposdb na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajqce
lokowanie produktu muszq by¢ w
odpowiedni sposob oznaczone na
poczqtku programu, tak aby unikngqé
Jjakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania. Programy sponsorowane
musza by¢ jasno oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-
6w) lub ustug(i) lub do jego
charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu.

Or. en

Uzasadnienie

Nalezy oddzieli¢ sponsorowanie od lokowania produktu i umiesci¢ je w dwoch odrebnych
artykutach, poniewaz sponsorowanie zachowuje podzial na reklame i tres¢ redakcyjng,
podczas gdy w przypadku lokowania produktu brak jest tego podstawowego podziatu.
Ponadto wlqczenie nazwy lub znaku firmowego sponsora do programu jest wieloletniq
praktykq stosowanq w dziatalnosci transmisyjnej w UE, ktora zostata potwierdzona przez ETS
w dniu 12 grudnia 1996 r. w wyroku w sprawie Reti Televisive Italiane SpA (RTI) (C-320/94 i

sprawy polqczone).

Poprawke ztozyli Helga Triipel, Jean-Luc Bennahmias i Carl Schlyter

Poprawka 541
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
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sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposdb na
poczatku, w trakcie 1/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone na poczatku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

musza by¢ jasno oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-
6w) lub ustug(i) lub do jego
charakterystycznego znaku zamieszczonego
we wilasciwy sposob na poczatku i/lub w
trakcie, 1/lub na koncu programu. Programy
zlecane lub produkowane przez nadawce
zawierajace wsparcie dla produkcji musza
by¢ w odpowiedni sposob oznaczone na
poczatku lub na koncu programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow. Panstwa czlonkowskie okreslajq
szczegolowe zasady, wraz 7 minimalnym
ograniczeniem.

Or. en

Uzasadnienie

Widzowie powinni by¢ jasno poinformowani o zastosowaniu wsparcia dla produkcji.

Poprawke ztozyt Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 542
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczatku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

PE 378.740v01-00

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone na poczatku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow. Dostawca medialnych ustug
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audiowizualnych nie jest odpowiedzialny za
lokowane produktu zastosowane przez
osoby trzecie, 7 ktorymi nie jest on w Zaden
sposob powiqzany.

Or. es

Uzasadnienie

Conviene clarificar que no sera responsabilidad del organismo de radiodifusion la
colocacion de producto efectuada por terceras partes no vinculadas a él.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 543
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie 1/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone na poczqtku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku i/lub w trakcie, 1/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone, tak aby unikna¢ jakiegokolwiek
nieporozumienia u widzow. Zasada ta nie
ma zastosowania do produkcji
pochodzqcych z panstw trzecich, ktore nie
sq powiqzane 7 dostawcq medialnych ustug
audiowizualnych, oraz w przypadku, gdy
nadawca nie otrzymuje wynagrodzenia w
zamian za lokowanie produktu.

Or. en

Uzasadnienie

O ile widzowie sq jasno poinformowani o lokowaniu produktu, okreslenie szczegotow mozna
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pozostawic¢ panstwom cztonkowskim. Od dostawcy ustug mozna jedynie oczekiwaé, ze zadba o
to w przypadku wlasnych produkcji oraz jesli otrzymuje wynagrodzenie.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 544
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 1 litera c)(dyrektywa 89/552/EWG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/lub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposdb na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposob
oznaczone na poczqtku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/1ub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wilasciwy sposob na
poczatku, w trakcie lub na koncu programu.
Programy zawierajace lokowanie produktu
musza by¢ oznaczone w chwili, kiedy sig
ono odbywa, w sposob czytelny, przy
pomocy odpowiedniego znaku firmowego
(w wersji zrozumialej w danym panstwie
nadawania przez co najmniej jednq i nie
dtuiej niz przez trzy sekundy), tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

Or. de

Uzasadnienie

Lokowanie produktu to krotka przerwa w programie, ktora nie jest nazbyt dokuczliwa dla
konsumenta. Musi ona by¢ jasno oznaczona, nie przed lub po nadaniu lecz w danej chwili,
poniewaz nie mozna wymagac od konsumenta, ze bedzie oczekiwal na oznaczenie. Handlowa
wartos¢ adodana takiej transmisji jest nieistotna dla ustawodawcy, dla ktorego istotna jest

jedynie ochrona konsumenta.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 545
ARTYKUL 1 PUNKT 6
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Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/lub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku lub na koncu programu. Programy
zawierajqce lokowanie produktu muszq byé
w odpowiedni sposob oznaczone na
poczqtku programu, tak aby unikngqé
Jjakiegokolwiek nieporozumienia u widzow.

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania. Programy sponsorowane
musza by¢ jasno oznaczone jako takie za
pomoca nazwy, znaku firmowego i/lub
jakiegokolwiek innego symbolu sponsora,
takiego jak odniesienie do jego produktu(-
o6w) lub ustug(i) lub do jego
charakterystycznego znaku zamieszczonego
we wilasciwy sposob na poczatku lub na
koncu programu. Istnieje mozliwosé
przypomnienia o sponsorowaniu w trakcie
programu, o ile bedzie ono miato forme
pojedynczego i dyskretnego odniesienia.

Or. fr

Uzasadnienie

Informacja o sponsorowaniu w trakcie programu w formie pojedynczego i dyskretnego
odniesienia (na przyktad pojawienie si¢ znaku firmowego sponsora podczas przypominania
wyniku rozgrywanego turnieju sportowego) jest praktykq powszechnie stosowangq. Informacja
taka nie przerywa programu i nie prowadzi do blednego utozsamienia z tresciq redakcyjng.

Poprawke ztozyt Ivo Belet

Poprawka 546
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 litera c) (dyrektywa 89/552/EWQG)

(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/lub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu
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(c) Widzowie musza by¢ jasno
poinformowani o istnieniu umowy
sponsorowania i/lub zastosowaniu
lokowania produktu. Programy
sponsorowane musza by¢ jasno oznaczone
jako takie za pomoca nazwy, znaku
firmowego 1/lub jakiegokolwiek innego
symbolu sponsora, takiego jak odniesienie
do jego produktu(-6w) lub ustug(i) lub do
jego charakterystycznego znaku
zamieszczonego we wlasciwy sposob na
poczatku, w trakcie i/lub na koncu

97/129 PE 378.740v01-00

PL



programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone na poczatku programu, tak aby
unikna¢ jakiegokolwiek nieporozumienia u
widzow.

programu. Programy zawierajace lokowanie
produktu musza by¢ w odpowiedni sposdb
oznaczone na poczatku i/lub na koncu
programu, tak aby unikna¢ jakiegokolwiek
nieporozumienia u widzow.

Or. nl

Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 547
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 1 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

la. Reklama telewizyjna nie moze
powodowaé szkod moralnych lub
fizycznych u nieletnich i dlatego musi
spelniac nastepujqce wymogi stuzqce ich
ochronie:

(a) nie moze zachecac bezposrednio
maloletnich do nabycia produktu lub
ustugi, wykorzystujqc ich tatwowiernosé
lub brak doswiadczenia;

(b) nie moze zachecaé bezposrednio
maloletnich do przekonywania rodzicow
lub innych 0sob do nabycia danych
produktow lub ustug;

(c) nie moze wykorzystywac szczegolnego
zaufania, jakim maloletni darzq rodzicow,
nauczycieli lub inne osoby;

(d) bez uzasadnionej przyczyny nie moze
pokazywaé maloletnich w sytuacjach
niebezpiecznych.

Or. it

Poprawke ztozyta Asa Westlund

Poprawka 548
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 1 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
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1a. Lokowanie produktu i kryptoreklama
niezdrowej Zywnosci, alkoholu, wyrobow
tytoniowych i produktow leczniczych sq

zakazane.
Or. en
Poprawke ztozyt Michl Ebner
Poprawka 549
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)
2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto innych wyrobow tytoniowych.
medialne ustugi audiowizualne nie mogq
zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
glownym przedmiotem dziatalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.
Or. de

Uzasadnienie

Skreslenie wszystkich zapisow dotyczqcych lokowania produktu i przeniesienie ich do nowego
artykutu 3i ma na celu wyjasnienie, Ze rozne formy reklamy sq traktowane w odmienny
sposob, oraz spetnienie podstawowego wymogu, jakim jest zrozumiate prawodawstwo.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 550
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustegp 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Medialne programy Iub ustugi

by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, audiowizualne nie moga by¢ sponsorowane

ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci przez przedsigbiorstwa, ktorych gtownym

jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i przedmiotem dziatalnos$ci jest albo

innych wyrobdw tytoniowych. Ponadto produkcja lub sprzedaz papierosow 1 innych
AM\631403PL.doc 99/129 PE 378.740v01-00
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medialne ustugi audiowizualne nie mogq wyrobow tytoniowych, albo tez produkcja
zawierac lokowania papierosow lub lub sprzedaz alkoholu.

wyrobow tytoniowych ani lokowania

produktow przedsigbiorstw, ktorych

glownym przedmiotem dziatalnosci jest

produkcja lub sprzedaz papierosow i innych

wyrobow tytoniowych.

Or. fr
Uzasadnienie

Sponsorowanie nie moze by¢ dozwolone w przypadku dziatalnosci zwiqzanej z tytoniem lub
alkoholem.

Poprawke ztozyli Miguel Portas 1 Véra Flasarova

Poprawka 551
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Medialne ustugi lub programy

by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, audiowizualne nie moga by¢ sponsorowane
ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci przez przedsigbiorstwa, ktorych dziatalnosé
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i obejmuje produkcje papierosoOw 1 innych
innych wyrobdw tytoniowych. Ponadto wyrobow tytoniowych lub ktorych gtownym
medialne ustugi audiowizualne nie mogq przedmiotem dziatalnosci jest sprzedaz tych
zawierac lokowania papierosow lub wyrobow.

wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
glownym przedmiotem dziatalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.

Or. en
Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo
Poprawka 552
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Transmitowane programy nie moga by¢
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci ktorych glownym przedmiotem dziatalnosci
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jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie mogq
zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
glownym przedmiotem dziatalnosci jest

produkcja lub sprzedaz papierosow i innych

wyrobow tytoniowych.

jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.

Or. en

Uzasadnienie

Ograniczenia dotyczqce sponsorowania i lokowania produktu powinny mie¢ zastosowanie
wylqcznie do linearnych ustug telewizyjnych

Poprawke ztozyla Helga Triipel

Poprawka 553
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie moga
zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
gldownym przedmiotem dziatalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow 1 innych
wyrobow tytoniowych.

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie moga by¢
wspierane poprzez pomoc produkcyjng w
postaci papieroséw lub wyrobow
tytoniowych ani produktow przedsigbiorstw,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych.

Or. en

Uzasadnienie

Lokowanie produktu nalezy zastqpi¢ pomocq produkcyjng.
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Poprawke ztozyt Carl Schlyter

Poprawka 554
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie moga
zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych
gldéwnym przedmiotem dziatalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow 1 innych
wyrobow tytoniowych.

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych lub alkoholu i
napojow alkoholowych. Ponadto medialne
ustugi audiowizualne nie moga byé
wspierane poprzez pomoc produkcyjng w
postaci papieroséw lub wyrobow
tytoniowych albo alkoholu lub napojow
alkoholowych lub produktow
przedsigbiorstw, ktorych gtéwnym
przedmiotem dziatalnos$ci jest produkcja lub
sprzedaz papierosOw 1 innych wyrobow
tytoniowych albo alkoholu lub napojow
alkoholowych.

Or. en

Uzasadnienie

Lokowanie produktu nalezy zastqpi¢ pomocq produkcyjnq. Ponadto ograniczenie dotyczqce
reklamy alkoholu lub napojow alkoholowych jest niewystarczajqce, jesli uwzgledni sie
naukowo dowiedzione ryzyko istniejqce w przypadku nadmiernej konsumpcji tych produktow.
Podobnie jak w przypadku wyrobow tytoniowych, reklama ta powinna by¢ zakazana.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 555
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie mogq
zawierac lokowania papierosow lub
wyrobow tytoniowych ani lokowania
produktow przedsigbiorstw, ktorych

PE 378.740v01-00

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane lub finansowane w
Jjakikolwiek sposob przez przedsigbiorstwa,
ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.
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glownym przedmiotem dziatalnosci jest
produkcja lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.

Or. fr
Uzasadnienie

Niniejsza poprawka wynika z przepisow dotyczqcych lokowania produktow.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 556
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga Poprawka nie dotyczy wersji
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, polskiej

ktorych glownym przedmiotem dziatalnos$ci

jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i

innych wyrobow tytoniowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne
nie moga zawierac¢ Tokowania
papieroséw Tub wyrobéw
tytoniowych ani lokowania
produktow przedsiebiorstw,
ktorych gtownym przedmiotem
dziatalnosci jest produkcja
Tub sprzedaz papierosow 1
innych wyrobdéw tytoniowych.

Or. fr
Uzasadnienie

pPoprawka nie dotyczy wersji polskiej.

Poprawke¢ ztozyta Hanna Foltyn-Kubicka

Poprawka 557
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 2 (dyrektywa 89/552/EWG)

2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga 2. Medialne ustugi audiowizualne nie moga
by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa, by¢ sponsorowane przez przedsigbiorstwa,
ktorych gléownym przedmiotem dzialalnosci ktorych przedmiotem dziatalnosci jest
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jest produkcja lub sprzedaz papieroséw i produkcja lub sprzedaz papierosow 1 innych

innych wyrobow tytoniowych. Ponadto wyrobow tytoniowych. Ponadto medialne
medialne ustugi audiowizualne nie moga ushugi audiowizualne nie moga zawierac
zawiera¢ lokowania papierosow lub lokowania papierosow lub wyrobow
wyrobow tytoniowych ani lokowania tytoniowych ani lokowania produktow
produktéw przedsigbiorstw, ktorych przedsigbiorstw, ktorych przedmiotem
glownym przedmiotem dziatalnosci jest dziatalnosci jest produkcja lub sprzedaz
produkcja lub sprzedaz papieroséw i innych papieroséw 1 innych wyrobow tytoniowych.

wyrobow tytoniowych.

Or. pl
Uzasadnienie

Reklamowanie firmy ma niejednokrotnie wigksze znaczenie niz reklamowanie produktu.
Dlatego tez pozostawienie mozliwosci reklamowania firmom, ktore produkujq wyroby
tytoniowe obok szeregu innych, w znaczny sposob ostabia tres¢ zakazu i moze prowadzi¢ do
jego tatwego obejscia.

Poprawke ztozyta Maria Badia I Cutchet

Poprawka 558
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 2 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(2a) Medialne ustugi audiowizualne nie
mogq by¢ sponsorowane przez
przedsiebiorstwa, ktorych glownym
przedmiotem dziatalnosci jest produkcja lub
sprzedaz napojow alkoholowych.

Or. en
Uzasadnienie

Poniewaz alkohol nie jest zwyklym towarem, ale substancjq, ktora moze prowadzi¢ zarowno
do fizycznego, jak i psychologicznego uzaleznienia, medialne ustugi audiowizualne nie
powinny by¢ sponsorowane przez przedsiebiorstwa, ktorych glownym przedmiotem
dziatalnosci jest produkcja lub sprzedaz napojow alkoholowych.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 559
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)
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3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktow leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwg lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegéw leczniczych
dostgpnych wylacznie na recepte w panstwie
cztonkowskim, ktorego jurysdykeji podlega
dostawca ustug medialnych.

3. Sponsorowanie transmitowanych
programow telewizyjnych przez
przedsigbiorstwa, ktorych dziatalnos¢
obejmuje produkcje¢ lub sprzedaz produktow
leczniczych lub zabiegéw leczniczych moze
promowac nazwg lub wizerunek
przedsigbiorstwa, lecz nie moze promowac
konkretnych produktéw leczniczych lub
zabiegow leczniczych dostgpnych wylacznie
na recepte w panstwie cztonkowskim,
ktorego jurysdykcji podlega dostawca ustug
medialnych.

Or. en

Uzasadnienie

Ograniczenia dotyczqce sponsorowania i lokowania produktu powinny mie¢ zastosowanie

wylqcznie do linearnych ustug telewizyjnych.

Poprawke ztozyt Carl Schlyter

Poprawka 560
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktow leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwg lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegow leczniczych
dostepnych wylqcznie na recepte w
panstwie czlonkowskim, ktorego jurysdykcji
podlega dostawca ustug medialnych.

3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktow leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwg lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegdéw leczniczych.

Or. fr

Uzasadnienie

Obecne ograniczenie reklamy produktow lub zabiegow leczniczych dotyczy wylqcznie

produktow i zabiegow na recepte.
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Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 561
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 3 (dyrektywa 89/552/EWG)

3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktow leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwe lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegéw leczniczych
dostgpnych wylacznie na recepte w panstwie
cztonkowskim, ktorego jurysdykcji podlega
dostawca ustug medialnych.

3. Sponsorowanie medialnych ustug
audiowizualnych przez przedsigbiorstwa,
ktorych dziatalno$¢ obejmuje produkcje lub
sprzedaz produktow leczniczych lub
zabiegdw leczniczych moze promowac
nazwg lub wizerunek przedsigbiorstwa, lecz
nie moze promowac konkretnych produktow
leczniczych lub zabiegéw leczniczych
dostgpnych wylacznie na receptg w panstwie
cztonkowskim, ktorego jurysdykeji podlega
dostawca ustug medialnych. Specyfikacja
produktu leczniczego musi by¢ zrozumiata.

Or. it

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 562
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 3a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(3a) Transmitowane programy telewizyjne
nie mogq by¢ sponsorowane przez
przedsiebiorstwa, ktorych glownym
przedmiotem dziatalnosci jest produkcja lub
sprzedaz napojow alkoholowych.

Or. en

Uzasadnienie

Alkohol jest przyczynq 7,4% wszystkich chorob oraz przypadkow przedwczesnej smierci w
Unii Europejskiej. Jest to trzeci najistotniejszy czynnik ryzyka, po nadcisnieniu i tytoniu, oraz
przyczyna Smierci ponad 25% mezczyzn w grupie wiekowej od 15 do 29 lat. Szacuje sie, zZe
kazdego roku 23 miliony Europejczykow jest uzaleznionych od alkoholu. Reklamy majq
szczegolny wplyw na promowanie bardziej pozytywnej postawy wobec picia wsrod miodych

ludzi.
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Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 563
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw 4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie biezacych nie moga by¢ sponsorowane.
mogq zawierac lokowania produktu.

Medialne ustugi audiowizualne

przeznaczone dla dzieci oraz programy

dokumentalne nie mogq zawieraé

lokowania produktu.

Or. it

Poprawke zlozyta Helga Triipel

Poprawka 564
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace 4. Programy informacyjne 1 dotyczace
spraw biezacych nie moga by¢ spraw biezacych nie moga by¢
sponsorowane I nie mogq zawieracé sponsorowane.

lokowania produktu. Medialne ustugi

audiowizualne przeznaczone dla dzieci

oraz programy dokumentalne nie mogq

zawierac lokowania produktu.

Or. en
Uzasadnienie

Lokowanie produktu nalezy zastqpi¢ pomocq produkcyjng.

Poprawke ztozyli Henri Weber 1 Lissy Groner

Poprawka 565
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne i dotyczqce spraw 4. Programy informacyjne nie moga by¢
biezqcych nie moga by¢ sponsorowane i nie
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mogq zawierac lokowania produktu. sponsorowane.
Medialne ustugi audiowizualne

przeznaczone dla dzieci oraz programy

dokumentalne nie mogq zawieraé

lokowania produktu.

Or. fr
Uzasadnienie
Oprocz publicystyki politycznej istniejq liczne magazyny informacyjne (o tematyce

gospodarczej lub naukowej), ktore rowniez mogq podlegac presji redakcyjnej. Lokowanie
produktu jest zabronione we wszystkich rodzajach takich programow.

Poprawke ztozyta Marielle De Sarnez

Poprawka 566
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw 4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie biezacych, a takZe programy religijne nie
moga zawiera¢ lokowania produktu. moga by¢ sponsorowane 1 nie moga
Medialne ustugi audiowizualne zawiera¢ lokowania produktu. Medialne
przeznaczone dla dzieci oraz programy ushugi audiowizualne przeznaczone dla
dokumentalne nie moga zawiera¢ lokowania dzieci, programy dla dzieci oraz programy
produktu. dokumentalne nie moga zawiera¢ lokowania

produktu. Medialne ustugi audiowizualne
dla dzieci i programy dla dzieci nie mogq
by¢é sponsorowane przez producentow
Zywnosci niezgodnej z profilami sktadnikow
odiywczych, okreslonymi w rozporzqdzeniu
w sprawie oswiadczen Zywieniowych i
zdrowotnych dotyczqcych ywnosci.”

Or. fr
Uzasadnienie

Lokowanie produktu moze podwazy¢ wiarygodnosc¢ programu i poszanowanie utworow
telewizyjnych. Z drugiej strony kanaly tematyczne lub nadawcy, ktorzy proponujq glownie
programy kulturalne lub informacyjne, znajdq sie docelowo na mniej uprzywilejowanej
pozycji pod wzgledem finansowania, ktore wiqze sie z lokowaniem produktu.

Ponadto, zgodnie z art. 3g lit. d), ochrona zdrowia publicznego musi by¢ gwarantowana w
ramach ustug linearnych i nielinearnych. Taka uniformizacja jest zgodna z dyrektywq
2003/33/WE z dnia 26 maja 2003 r. w sprawie reklamy i sponsorowania wyrobow
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tytoniowych.

Co wiecej, ochrona ograniczajqca si¢ do kanatow dla dzieci bytaby niedostateczna. Dla
zagwarantowania, ze tatwowiernos¢ mtodych widzow nie bedzie wykorzystywana, Zaden
skierowany do nich program nie moze zawiera¢ lokowania produktu. Z drugiej strony nalezy
zasygnalizowac szczegolny problem reklam i sponsorowania skierowanych do dzieci
produktow zywnosciowych o wysokiej zawartosci ttuszczu, cukru i soli.

Poprawke ztozyl Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 567
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne i dotyczqce
spraw biezqcych nie mogq by¢
sponsorowane i nie mogq zawieracé
lokowania produktu. Medialne ustugi
audiowizualne przeznaczone dla dzieci oraz
programy dokumentalne nie moga zawierac
lokowania produktu.”

4. Lokowanie produktu i sponsorowanie
moZe byc¢ stosowane tylko w fabularnych
programach rozrywkowych oraz
programach sportowych. Medialne ustugi
audiowizualne przeznaczone wylqcznie dla
dzieci nie moga zawiera¢ lokowania
produktu.”

Or. de
Uzasadnienie

Muszq obowiqzywac szczegolne przepisy dla lokowania produktu i sponsorowania. Wytqczne
dopuszczenie w okreslonych rodzajach programow stanowi zasadne rozgraniczenie zakresu
stosowania.

Poprawke ztozyli Carl Schlyter 1 Jean-Luc Bennahmias

Poprawka 568
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne i dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
mogq zawierac lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci oraz
programy dokumentalne nie

moga zawieracC lokowania
produktu.”
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Uzasadnienie

Lokowanie produktu powinno zosta¢ zastgpione pomocq produkcyjnq. Ponadto w wielu
krajach europejskich, w ktorych uznaje si¢ niezdolnos¢ dziecka do odroznienia przekazu
reklamowego od informacji, podkreslana jest potrzeba ochrony dzieci ze wzgledu na ich brak
doswiadczenia. Kraje te przyjely juz srodki dotyczqce reklamy skierowanej do dzieci. Z uwagi
na to, ze w przypadku sponsorowania reklamowy charakter przekazu jest o wiele mniej
czytelny dla widzow, zakaz sponsorowania programow dla dzieci wydaje si¢ konieczny.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 569
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
moga zawiera¢ lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci oraz programy
dokumentalne nie moga zawiera¢ lokowania
produktu.

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
moga zawiera¢ lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci nie moga zawiera¢
lokowania produktu.

Or. en

Uzasadnienie

Nie ma powodu, dla ktorego programy dokumentalne miatyby straci¢ mozliwos¢ czerpania
dochodow z lokowania produktu, pod warunkiem, ze widzowie bedq jasno informowani o jego

stosowaniu.

Poprawke ztozyta Karin Resetarits

Poprawka 570
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
moga zawiera¢ lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci oraz programy
dokumentalne nie moga zawiera¢ lokowania
produktu.
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4. Programy informacyjne i1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie
moga zawiera¢ lokowania produktu.
Medialne ustugi audiowizualne
przeznaczone dla dzieci, programy
dokumentalne oraz programy o tresci
dziennikarskiej nie moga zawierac
lokowania produktu.

AM\631403PL.doc



Or. de
Uzasadnienie

Nie moze dochodzic¢ do sprzecznosci pomiedzy uczciwosciq dziennikarskq i interesem
gospodarczym. Dlatego lokowanie produktu powinno by¢ dopuszczalne tylko w zakresie
rozrywki. Formy mieszane jak programy informacyjno-rozrywkowe (infotainment) nie
powinny jednak zawierac¢ lokowania produktu.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 571
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 (dyrektywa 89/552/EWG)

4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw 4. Programy informacyjne 1 dotyczace spraw
biezacych nie moga by¢ sponsorowane i nie biezacych nie moga by¢ sponsorowane.
mogq zawierac lokowania produktu.

Medialne ustugi audiowizualne

przeznaczone dla dzieci oraz programy

dokumentalne nie mogq zawieraé

lokowania produktu.”

Or. de
Uzasadnienie

Skreslenie wszystkich zapisow dotyczqcych lokowania produktu i przeniesienie ich do nowego
artykutu 3i ma na celu wyjasnienie, ze rozne formy reklamy sq traktowane w odmienny
sposob, oraz spetnienie podstawowego wymogu, jakim jest zrozumiate prawodawstwo.

Poprawke ztozyta Asa Westlund

Poprawka 572
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(4a) Medialne ustugi audiowizualne nie
mogq by¢ sponsorowane przez
przedsiebiorstwa, ktorych glownym
przedmiotem dziatalnosci jest produkcja lub
sprzedaz napojow alkoholowych. Ponadto
medialne ustugi audiowizualne nie mogq
zawierac lokowania napojow alkoholowych
lub lokowania produktow przedsiebiorstw,
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w celu promowania produkcji lub sprzedazy
napojow alkoholowych.

Or. en
Uzasadnienie

Powodowane przez alkohol choroby, urazy i przemoc sq ekonomicznym obciqzeniem dla
spoteczenstwa w sektorze ochrony zdrowia, opieki spolecznej, zatrudnienia oraz wymiaru
sprawiedliwosci, ktorego catkowity rzeczywisty koszt obliczony w 2003 r. wyniost 125
miliardow euro. Z tych wymiernych kosztow spowodowanych przez alkohol 59 miliardow
euro wynika z utraconej produkcji (nieobecnos¢ w pracy, bezrobocie oraz utracone lata pracy
z powodu przedwczesnej Smierci) oraz moze stanowic utrudnienie dla podnoszenia
konkurencyjnosci Europy, co jest celem strategii lizbonskiej.

Poprawke ztozyt Jorgo Chatzimarkakis

Poprawka 573
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

4a. Uzyskiwanie dodatkowych przychodow
Z umow o sponsorowanie lub lokowanie
produktu poprzez medialne ustugi
audiowizualne, nalezqce w przewazajqcym
stopniu do sektora publicznego, jest
zabronione.”

Or. de
Uzasadnienie

W przypadku medialnych ustug audiowizualnych posiadajqcych dodatkowe zabezpieczenie
finansowe, tak jak w przypadku publiczno-prawnych instytucji nadawczych nie powinno by¢
mozliwosci lokowania produktu ani sponsorowania.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 574
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykutl 3h ustep 4 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

4a. Programy pochodzqce 7 krajow trzecich
i zawierajqce lokowanie produktu muszq
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byé oznaczane w sposob jasny dla widzow.”

Or. fr

Uzasadnienie

Skoro lokowanie produktu jest zabronione w programach pochodzqcych z krajow UE,
widzowie muszq otrzymywac wyraznq informacje o tym, ze program zostat zakupiony poza
terytorium Unii.

Poprawke ztozyli Henri Weber, Lissy Groner 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 575
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ustep 4 a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

(a) Materialna pomoc produkcyjna jest
dopuszczalna, wylqcznie gdy spelnione sq
nastepujqce warunki:

- Zadna osoba fizyczna ani prawna nie
wplywa na tres¢ redakcyjng lub

artystyczng,
- nie dokonano Zadnej platnosci;

- pomoc nie wiqze sig 7 zakupem
konkretnych produktow lub swiadczeniem
konkretnych ustug;

- prezentacja produktow lub ustug ma
charakter pojedynczy i dyskretny; produkty
i ustugi nie sq nadmiernie wyeksponowane;

- pomoc nie dotyczy przedsiebiorstw,
ktorych gtownym przedmiotem dzialalnosci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.

(b) Jezeli nie sq spetnione wszystkie
warunki okreslone w lit. a), materialna
pomoc produkcyjna stanowi lokowanie
produktu i jako taka jest zabroniona.

(c) Widzowie muszq by¢é wyraznie
informowani o programach z krajow
trzecich zawierajqcych lokowanie produktu.

Or. fr
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Uzasadnienie

Warunki regulujqce udzielanie materialnej pomocy produkcyjnej.

Poprawke ztozyt Karsten Friedrich Hoppenstedt

Poprawka 576
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Lokowanie produktu jest zasadniczo
zabronione.

2. Jest ono w drodze wyjqtku dopuszczalne

(a) w utworach kinematograficznych,
filmach wyprodukowanych dla telewizji i
serialach telewizyjnych, transmisjach
sportowych i programach typu reality-
show;

(b) w przypadku gdy za lokowanie produktu
nie uzyskano Zadnych swiadczen lub
uzyskano niewielkie swiadczenia.

3. Ustep 2 nie ma zastosowania do
programow dzieciecych, programow
informacyjnych, filmow dokumentalnych,
programow dotyczqcych spraw biezqcych
oraz programow poradnikowych.

4. Jezeli lokowanie produktu jest
dopuszczalne, musi ono spetniaé
nastepujgce wymogi:

(a) tres¢ tego rodzaju medialnych ustug
audiowizualnych, a w odpowiednich
przypadkach rownie? ich uklad, nie moze w
Zadnych okolicznosciach by¢ przedmiotem
dzialan, ktore mialyby wplyw na redakcyjnq
odpowiedzialnosé i niezaleznosé dostawcy
ustug medialnych;

(b) lokowanie produktu nie moze w sposob
bezposredni zachecac do zakupu lub najmu
towarow bqd? ustug, w szczegolnosci
poprzez dokonywanie specjalnych,
wspierajgcych sprzedaz odniesien do tychze
towarow bqd? ustug;

(c) produkt nie moze by¢ ,,nadmiernie
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wyeksponowany”;

(d) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o zastosowaniu lokowania
produktu, tak aby uniknqcé jakiegokolwiek
nieporozumienia. Programy zawierajqce
lokowanie produktu muszq byé
odpowiednio oznaczone. Oznaczenie
powinno by¢ widoczne na poczqtku
programu, jak rownieZ w trakcie lokowania
produktu w programie, na przyktad za
pomocq neutralnego znaku firmowego;

(e) ponadto programy nie mogq zawieraé
lokowania papierosow lub wyrobow
tytoniowych ani lokowania produktow
przedsiebiorstw, ktorych gtownym
przedmiotem dziatalnosci jest produkcja lub
sprzedaz papierosow i innych wyrobow
tytoniowych.

Or. de
Uzasadnienie

W celu likwidacji istniejqcej obecnie szarej strefy odnoszqcej sie do lokowania produktu,
konkretne ramy regulacyjne umozliwiq powstanie pewnosci prawnej. Wilasciwy wydaje sie
zatwierdzony katalog, dopuszczajqcy lokowanie produktu w takich przypadkach, ktore nie
majq nadrzednej funkcji opiniotworczej i w ktorych nie ma niebezpieczenstwa wphywu na
tresci redakcyjne. Szczegolnie wrazliwe programy sq catkowicie wylqczone z lokowania
produktu. Odpowiednie dziatania dotyczqce oznaczania stuzq celom ochrony konsumentow.

Poprawke ztozyta Marie-Hélene Descamps

Poprawka 577
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Integracja produktu i lokowanie
tematyczne sq co do zasady zabronione.
Lokowanie produktu jest zabronione we
wszystkich programach z wyjqtkiem
programow fabularnych oraz programow
sportowych. Programy zawierajgce
lokowanie produktu muszq spelniaé
nastepujgce wymogi:

(a) ich tres¢, a w przypadku transmisji
telewizyjnych rowniez ich uktad, nie moze
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w Zadnych okolicznosciach by¢
przedmiotem dziatan, ktore mialyby wplyw
na odpowiedzialnosé i redakcyjnq
niezaleznosc¢ dostawcy ustug medialnych;

(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajgcych
sprzedaz odniesien do tychze towarow bqd?
ustug lub poprzez nadmierne ich
eksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, Ze program zawiera
lokowanie produktu. Lokowanie takie musi
byé we wlasciwy sposob oznaczone na
poczqtku i na koncu programu, tak aby
uniknq¢ nieporozumienia po stronie
widzow;

(d) dostawcy medialnych ustug
audiowizualnym muszq by¢ informowani o
lokowaniu produktu w utworach
audiowizualnych i kinematograficznych,
ktore rozpowszechniajq.

2. Programy nie mogq zawierac lokowania
papierosow lub wyrobow tytoniowych ani
lokowania produktow przedsigbiorstw,
ktorych gtownym przedmiotem dzialalnosci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.

3. Programy informacyjne i dotyczqce
spraw biezqcych, programy dla dzieci oraz
programy dokumentalne i religijne nie
mogq zawierac lokowania produktu.”

Or. fr

Uzasadnienie

Aby zrealizowac cele zwiqzane z informowaniem i ostrzeganiem widzow, informacja o
lokowaniu produktu musi pojawia¢ sie na poczqtku i na koncu programu. Ponadto w
przypadku gdy dostawcy medialnych ustug audiowizualnych ponoszq odpowiedzialnos¢
redakcyjnq, muszq by¢ informowani o lokowaniu produktu w utworach, tak aby mogli
uprzedzi¢ widzow.
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Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 578
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Integracja produktu i lokowanie
tematyczne sq co do zasady zabronione.
Lokowanie produktu jest zabronione we
wszystkich programach z wyjqtkiem
programow fabularnych oraz programow
sportowych. Programy zawierajgce
lokowanie produktu muszq spelniaé
nastepujgce wymogi:

(a) ich tres¢, a w przypadku transmisji
telewizyjnych rowniez ich uktad, nie moze
w Zadnych okolicznosciach byé
przedmiotem dziatan, ktore mialyby wplyw
na odpowiedzialnosé i redakcyjnq
niezaleznosc¢ dostawcy ustug medialnych;

(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajgcych
sprzedaz odniesien do tychze towarow bqd?
ustug lub poprzez nadmierne ich
eksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, Ze program zawiera
lokowanie produktu. Lokowanie takie musi
byé we wlasciwy sposob oznaczone na
poczqtku i na koncu programu, tak aby
uniknq¢ nieporozumienia po stronie
widzow;

(d) dostawcy medialnych ustug
audiowizualnym muszq by¢ informowani o
lokowaniu produktu w utworach
audiowizualnych i kinematograficznych,
ktore rozpowszechniajq.

2. Programy nie mogq zawierac lokowania
papierosow, wyrobow tytoniowych ani
lokowania produktow przedsigbiorstw,
ktorych gtownym przedmiotem dziatalnosci
jest produkcja lub sprzedaz papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.
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3. Programy informacyjne i dotyczqce
spraw biezqcych, programy dla dzieci oraz
programy dokumentalne i religijne nie
mogq zawierac lokowania produktu.”

Or. fr
Uzasadnienie

Przypomnienie o lokowaniu produktu w trakcie programu wzmacnia jego wplyw na widza i
zmniejsza przyjemnoS¢ ogladania. Ponadto w przypadku gdy dostawcy medialnych ustug
audiowizualnych ponoszq odpowiedzialnos¢ redakcyjng, muszq by¢ informowani o lokowaniu
produktu w utworach. Informacja ta jest niezbedna, gdyz zgodnie z lit. ¢) dostawcy muszq
przekazad jq widzom.

Poprawke ztozyt Gyula Hegyi

Poprawka 579
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)

1. Integracja produktu i lokowanie
tematyczne sq zasadniczo zabronione.
Lokowanie produktu jest zabronione we
wszystkich programach z wyjqtkiem
programow fabularnych oraz programow
sportowych. Programy zawierajgce
lokowanie produktu muszq spelniaé
nastepujgce wymogi:

(a) ich tres¢, a w przypadku transmisji
telewizyjnej rowniez ich uklad, nie moze w
Zadnych okolicznosciach by¢ przedmiotem
dziatan, ktore mialyby wplyw na
odpowiedzialnosé i redakcyjnqg
niezaleznosc¢ dostawcy ustug medialnych;

(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajgcych
sprzedaz odniesien do tychze towarow
bqd? ustug lub poprzez nadmierne ich
wyeksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, Ze program zawiera
lokowanie produktu, ktore musi by¢ we
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wlasciwy sposob oznaczone na poczqtku i
na koncu programu oraz sygnatem w
trakcie programu za kazdym razem, gdy
ma miejsce lokowanie produktu, tak aby
uniknqc jakiegokolwiek nieporozumienia
Ppo stronie widzow;

2. Programy te nie mogq zawieraé
lokowania papierosow lub wyrobow
tytoniowych ani lokowania produktow
przedsiebiorstw, ktorych gtownym
przedmiotem dzialalnosci jest produkcja
lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.

3. Programy informacyjne i dotyczqce
spraw biezqcych, programy dla dzieci oraz
programy dokumentalne i religijne nie
mogq zawieraé lokowania produktu.

Or. en
Uzasadnienie

Najskuteczniejszym sposobem poinformowania widzow o lokowaniu produktu jest podanie im
informacji o lokowaniu produktu w momencie, gdy rzeczywiscie ma to miejsce.

Poprawke ztozyli Miguel Portas 1 Véra Flasarova

Poprawka 580
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)

1. Integracja produktu i lokowanie
tematyczne sq zasadniczo zabronione.
Lokowanie produktu jest zabronione we
wszystkich programach z wyjqtkiem
programow fabularnych oraz programow
sportowych. Programy zawierajqce
lokowanie produktu muszq spelniaé
nastepujgce wymogi:

(a) ich tres¢, a w przypadku transmisji
telewizyjnej rowniez ich uklad, nie moze w
Zadnych okolicznosciach by¢ przedmiotem
dziatan, ktore mialyby wplyw na
odpowiedzialnosé i redakcyjnq
niezaleznos¢ dostawcy ustug medialnych;
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(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajgcych
sprzedaz odniesien do tychze towarow
bqd? ustug lub poprzez nadmierne ich
wyeksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, e program
(zarowno pochodzqcy z UE jak i panstw
trzecich) zawiera lokowanie produktu,
ktore musi by¢ we wlasciwy sposob
oznaczone na poczqtku i na koncu
programu poprzez wimianke ,, W
niniejszym programie zastosowano
lokowanie produktu” oraz poprzez maly
Zolty znak ,,LP” umieszczony w rogu
ekranu przez caly czas trwania programu,
tak aby uniknqd jakiegokolwiek
nieporozumienia po stronie widzow;

2. Programy te nie mogq zawieraé
lokowania papierosow lub wyrobow
tytoniowych ani lokowania produktow
przedsiebiorstw, ktorych gtownym
przedmiotem dzialalnosci jest produkcja
lub sprzedaz papierosow i innych
wyrobow tytoniowych.

3. Programy informacyjne i dotyczqce
spraw biezqcych, programy dla dzieci oraz
programy dokumentalne i religijne nie
mogq zawierac lokowania produktu.

Or. en

Uzasadnienie

Lokowanie produktu znosi rozgraniczenie pomiedzy tresciq redakcyjnq i reklamq, i moze by¢
rozpowszechniane tylko w wybranych formatach, wraz z odpowiednimi dodatkowymi
informacjami dla widzow. Musi ono by¢ jasno oznaczone.

PE 378.740v01-00

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 581
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)
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1. Integracja produktu i lokowanie
tematyczne w transmisjach telewizyjnych
sq zasadniczo zabronione. Lokowanie
produktu jest zakazane w programach
innych ni; utwory kinematograficzne,
filmy nakrecone dla telewizji oraz serie i
seriale fabularne, a takZe programy
sportowe. Programy zawierajqce
lokowanie produktu muszq spelniaé
nastepujgce wymogi:

(a) ich tres¢ oraz ich uklad nie mogq w
Zadnych okolicznosciach by¢ przedmiotem
dziatan, ktore mialyby wplyw na
odpowiedzialnosé i redakcyjnq
niezaleznos¢ dostawcy ustug medialnych;

(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug, w szczegolnosci poprzez
dokonywanie specjalnych, wspierajgcych
sprzedaz odniesien do tychze towarow
bqd? ustug lub poprzez nadmierne ich
wyeksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, Ze program zawiera
lokowanie produktu, ktore musi by¢ we
wlasciwy sposob oznaczone na poczqtku i
na koncu programu, tak aby uniknqdé
Jjakiegokolwiek nieporozumienia po
stronie widzow;

2. Programy te nie mogq zawieraé
lokowania napojow alkoholowych,
papierosow lub wyrobow tytoniowych ani
lokowania produktow przedsigbiorstw,
ktorych glownym przedmiotem
dzialalnosci jest produkcja lub sprzedaz
napojow alkoholowych, papierosow i
innych wyrobow tytoniowych.

Or. en
Uzasadnienie

Lokowanie produktu znosi rozgraniczenie pomiedzy tresciq redakcyjnq i reklamq, i moze by¢
rozpowszechniane tylko w wybranych formatach, wraz z odpowiednimi dodatkowymi
informacjami dla widzow. Alkohol i tyton to dwa gtowne czynniki powodujqce choroby i
przedwczesng smier¢ w Unii Europejskiej. Reklamy majq szczegolny wplyw na promowanie
bardziej pozytywnej postawy wobec picia i palenia wsrod mtodych ludzi.
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Poprawke ztozyl Luis Herrero-Tejedor

Poprawka 582
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)

1. Programy zawierajqce lokowanie
produktu muszq spelniaé nastepujqce
wymogi:

(a) ich tres¢ nie moze w Zadnych
okolicznosciach byé przedmiotem dzialan,
ktore mialyby wplyw na odpowiedzialnosé i
redakcyjnq niezaleznosé dostawcy ustug
medialnych;

(b) nie mogq w sposob bezposredni
zachecaé do zakupu lub najmu towarow
bqd? ustug poprzez nadmierne ich
wyeksponowanie;

(c) widzowie muszq by¢ jasno
poinformowani o tym, Ze program zawiera
lokowanie produktu na poczqtku i/lub na
koncu programu albo na poczqtku i/lub na
koncu przerw reklamowych pojawiajqcych
sig w trakcie programu, tak aby uniknqé
nieporozumienia po stronie widzow;

2. Programy informacyjne i transmisje
uroczystosci religijnych nie mogq zawieraé
lokowania produktu.

Or. es
Uzasadnienie

La colocacion de productos suprime la separacion entre los contenidos editoriales y la
publicidad, por lo que ha de emplearse en formatos especificos y aportando la
correspondiente informacion al espectador.

Poprawke ztozyt Michl Ebner

Poprawka 583
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
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1. Lokowanie produktu, czyli
wykorzystywanie tresci redakcyjnych do
celow reklamowych na zlecenie 0sob
trzecich w zamian za zaplate lub podobne
wynagrodzenie np. poprzez wlqczenie marki
produktu lub ustugi do programu na skutek
takiego zlecenia jest dozwolone tylko w
przypadku nadawania utworow
kinematograficznych lub poréownywalnych
filmow wyprodukowanych dla telewizji. Nie
obowiqzuje to, gdy utwor
kinematograficzny lub porownywalny film
wyprodukowany dla telewizji dotyczy spraw
biezqcych lub wiadomosci. Medialne ustugi
audiowizualne przeznaczone dla dzieci nie
mogq w Zadnym wypadku zawieraé
lokowania produktu.

2. Lokowanie produktu, jezeli jest
dopuszczalne zgodnie 7 ust. 1, jest
oznaczone w sposob pozwalajgcy widzom
na jednoznaczne rozpoznanie, Ze pewne
elementy tresci redakcyjnych zostaly
oplacone przez osoby trzecie w celach
reklamowych, oraz stwierdzenie, ktore
elementy i w jakich celach reklamowych
zostaly wykorzystane. W szczegolnosci
konieczne jest wskazanie na lokowanie
produktu na poczqtku oraz w trakcie
lokowania produktu w programie. Ogolne
wymogi zawarte w zalqczniku I pkt 11
dyrektywy 2005/29/WE, dotyczqce
oznaczania tresci publicystycznej w
srodkach masowego przekazu w celu
promocji produktu, muszq w kazdym
wypadku zostac spetnione.

Or. de

Uzasadnienie

Dotyczy art. 3i ust. 1: Z powodu szczegolnego zagrozenia stwarzanego przez lokowanie
produktu, ktore takze Komisja uznaje w swoim wniosku, nalezy ograniczy¢ do minimum liczbe
rodzajow programow, w ktorych bedzie ono dozwolone. Ograniczenie to ma nastqpic¢ poprzez
sformutowanie ,,utworow kinematograficznych lub porownywalnych filmow
wyprodukowanych dla telewizji”, co ponadto ma zapobiec lokowaniu produktu w serialach
telewizyjnych. Seriale telewizyjne, np. wyswietlane codziennie, jak m. in. w Niemczech
Lindenstrafle i Marienhof, wlasnie ze wzgledu na codzienne zaangazowanie widzow
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szczegolnie dobrze nadajq sie do ksztattowania woli i opinii publicznej w sprawach
spotecznych i politycznych. Z tego wzgledu lokowanie produktu w tych programach jest
rownie problematyczne, jak w przypadku programow informacyjnych, dokumentalnych lub
formach mieszanych zloZonych z materiatow dokumentalnych i fikcyjnych. Z tego powodu
nalezy wprowadzi¢ takze ograniczenie pod wzgledem tresci dla utworow kinematograficznych
lub porownywalnych filmow wyprodukowanych dla telewizji.

Dotyczy art. 3i ust. 2: Zasada oddzielenia reklamy i tresci redakcyjnych stanowi istotny
element ochrony konsumentow oraz konkurencji. W przypadku lokowania produktu zasada ta
zostaje zniesiona. Z tego powodu nalezy stworzy¢ jasno okreslone warunki przynajmniej dla
jednoznacznego oznaczania tej formy reklamy wlqczanej do tresci redakcyjnych, nie
pozostajqce w tyle za podobnymi przepisami dyrektywy 2005/29/WE. Zgodnie z niq za
nieuczciwe uwaza sie praktyki, gdy tresci redakcyjne wykorzystywane sq w srodkach
masowego przekazu w celu propagowania sprzedazy w sytuacji, gdy przedsiebiorca zaplacit
za te promocje, a nie wynika to wyraznie z tresci lub z obrazow lub dzwiekow tatwo
rozpoznawalnych przez konsumenta. Poniewaz taki rodzaj integracji lokowania produktu w
programie nigdy nie bedzie dla widza w petni rozpoznawalny, jednoznaczne przestrzeganie
zasady oznaczania wydaje sie w tym przypadku trudne do osiqgniecia, co zwlaszcza w
przypadku mediow o wysokiej sugestywnosci, a wiec tresci audiowizualnych, wydaje si¢
praktycznie niewykonalne. Oznaczenie na poczqtku lub na koncu programu jest
niewystarczajqce choc¢by dlatego, Ze uzytkownicy czesto rozpoczynajq ogladanie juz w trakcie
programu lub wylqczajq program przed jego zakonczeniem. Oznaczenie lokowania produktu
w czasie, kiedy jest on widoczny lub wymieniany w programie (np. przy pomocy wyswietlenia
stowa ,,reklama’” w gornym prawym rogu ekranu) jest minimalnym stosownym srodkiem
umozliwiajqcym przynajmniej rozpoznanie reklamy.

Poprawke ztozyt Christopher Heaton-Harris

Poprawka 584
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)

Integracja produktu i lokowanie
tematyczne sq zabronione, chyba ze widz
zostanie jasno poinformowany o tym, e
program zostal zbudowany wokot jednego
lub wigcej produktow w zamian za
wynagrodzenie. Integracja produktu jest
wlasciwie oznaczona w trakcie programu,
tak aby uniknqd jakiegokolwiek
nieporozumienia po stronie widzow.

Or. en

PE 378.740v01-00 124/129 AM\631403PL.doc

PL



Poprawke ztozyt Henri Weber

Poprawka 585
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

wArtykut 3ha

1. Panstwa czlonkowskie podejmujq
odpowiednie dzialania w celu stopniowego
zapewnienia nieograniczonego dostepu do
medialnych ustug audiowizualnych
podlegajqcych ich jurysdykcji osobom z
uposledzeniem wzroku lub stuchu.

2. Najpozniej pod koniec trzeciego roku od
przyjecia niniejszej dyrektywy, a nastgpnie
co dwa lata panstwa czlonkowskie
przekazujq Komisji sprawozdania krajowe
dotyczqce stosowania niniejszego artykulu.
Sprawozdania te zawierajq w szczegolnosci
dane statystyczne dotyczqce postgpow w
zakresie realizacji celu zapewnienia
dostegpnosci w rozumieniu ust. 1
Sprawozdanie okresla takze przyczyny
ewentualnego braku postepow i dzialania
konieczne w celu przezwycigienia
przeszkod.”

Or. fr
Uzasadnienie

Nalezy doda¢é nowy artykul, ktory naktada na panstwa cztonkowskie obowiqzek stosowania
wszelkich wiasciwych srodkow gwarantujqcych dostep osob niepetnosprawnych do ustug
audiowizualnych i przygotowywania okresowego sprawozdania w sprawie postepow w
zapewnieniu petnej dostepnosci tych ustug dla wszystkich.

Poprawke ztozyli Henri Weber 1 Giovanni Berlinguer

Poprawka 586
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)
wArtykut 3ha

1. Udzial krotkich form reklamowych,
takich jak spoty reklamowe i spoty
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telezakupowe w ciqgu godziny zegarowej
nie moze przekroczyé 20%.

2. Ustep 1 nie stosuje si¢ do ogloszen
zamieszczanych przez nadawce w zwiqzku z
jego wlasnymi programami oraz w Zwiqzku
z produktami towarzyszqcymi wywodzqcymi
sig bezposrednio 7 tych programow oraz
ogloszen zwiqzanych ze sponsorowaniem.

Or. fr
Uzasadnienie

Aby nie zaktocac widzom przyjemnosci ogladania, ustugi linearne i nielinearne powinny
podlegal przynajmniej ograniczeniu czasu reklamowego. Nalezy zatem wprowadzi¢ nowy
art. 3ha, ktory powiela przepisy nowego art. 18 ust. 2, aby przepisy te stanowily czes¢
przepisow wspolnych.

Poprawke ztozyt Ruth Hieronymi

Poprawka 587
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykut 3h a (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

1. Panstwa czlonkowskie podejmujq
odpowiednie dzialania w celu stopniowego
zapewnienia nieograniczonego dostepu do
medialnych ustug audiowizualnych
podlegajqcych ich jurysdykcji osobom
niepelnosprawnym.

Or. de
Uzasadnienie

Dostepnos¢ medialnych ustug audiowizualnych jest waznym elementem prawidtowego
funkcjonowania rynku wewnetrznego, poniewaz osoby niepetnosprawne i/lub osoby starsze,
dla ktorych kwestia dostepnosci takze ma decydujqce znaczenie, stanowiq istotng grupe wsrod
konsumentow korzystajqcych z ustug audiowizualnych.
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Poprawke ztozyli Giovanni Berlinguer, Giulietto Chiesa, Monica Frassoni, Donato Tommaso
Veraldi 1 Lilli Gruber

Poprawka 588
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

Lokowanie produktu jest zabronione.

Or. it

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 589
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h b (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

Korzystanie 7 pomocy produkcyjnej w
transmitowanych programach spelnia
nastepujqce warunki:

(a) nie moze wiqzac sig 7 ograniczeniem
dziennikarskiej lub artystycznej wolnosci
wypowiedzi;

(b) jezeli podczas stosowania pomocy
produkcyjnej 7 przyczyn redakcyjnych
konieczne jest przedstawienie za pomocq
stow lub obrazow towarow, ustug, nazw,
znakow towarowych lub dziatalnosci
producenta towarow lub ustugodawcy,
powinno sig to odbywac bez szczegolnego
wyeksponowania;

(c) z prezentacjq nie moze wiqzac sig
Zadna zaplata ani podobne
wynagrodzenie;

(d) nalezy poinformowac widza o
zastosowaniu pomocy produkcyjnej.
Doktadne zasady, lqcznie 7 poziomem de
minimis, okreslajq panstwa czlonkowskie.

Or. en
Uzasadnienie

W artykule tym zdefiniowane sq kryteria dopuszczalnosci wsparcia dla produkcji, ktore
obecnie sq w rozny sposob regulowane w panstwach cztonkowskich lub nie podlegajq zadnym
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regulacjom. Zapewnia sie w nim, ze widzowie bedq informowani o pomocy produkcyjnej,
jednak wdrozenie doktadnych zasad oznaczania i okreslania poziomu de minimis pozostawia
sie panstwom cztonkowskim. Ponadto ograniczenia dotyczqce sponsorowania i lokowania
produktu powinny miec¢ zastosowanie tylko do linearnych ustug telewizyjnych.

Poprawke ztozyta Claire Gibault

Poprawka 590
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykutl 3h b (nowy) (dyrektywa 89/552/EWG)

Artykut 3hb

1. Panstwa czlonkowskie podejmujq
odpowiednie dzialania w celu stopniowego
zapewnienia osobom niepelnosprawnym
nieograniczonego dostgpu do medialnych
ustug audiowizualnych podlegajqcych ich
Jjurysdykcji. Jednakze w uzasadnionych
przypadkach niektore programy, w
zaleznosci od ich charakteru, mogq zostaé
objete odstepstwem od tego zapisu.

Or. fr
Uzasadnienie

Dostepnos¢ medialnych ustug audiowizualnych jest waznym elementem prawidtowego
funkcjonowania rynku wewnetrznego, poniewaz osoby niepetnosprawne i/lub osoby starsze,
dla ktorych kwestia dostepnosci takze ma decydujqce znaczenie, stanowiq istotng grupe wsrod
konsumentow korzystajqcych z ustug audiowizualnych. Nie ulega jednak watpliwosci, ze
niektore programy nie wymagajq specjalnego traktowania.

Poprawke ztozyt Ignasi Guardans Cambo

Poprawka 591
ARTYKUL 1 PUNKT 6
Artykul 3h ¢ (nowy) (dyrektywa 89/552/EWGQ)

1. Panstwa czlonkowskie podejmujq
odpowiednie dzialania w celu stopniowego
zapewnienia wszystkim, a w szczegolnosci
osobom niepelnosprawnym i starszym,
nieograniczonego dostgpu do medialnych
ustug audiowizualnych podlegajqcych ich
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Jjurysdykcji.

Or. en
Uzasadnienie

Dostepnos¢ medialnych ustug audiowizualnych jest waznym elementem prawidtowego
funkcjonowania rynku wewnetrznego, poniewaz osoby niepetnosprawne i/lub osoby starsze,
dla ktorych kwestia dostepnosci takze ma decydujqce znaczenie, stanowiq istotnq grupe wsrod
konsumentow korzystajqcych z ustug audiowizualnych.
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